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Media de personas que nos siguen a diario por print o

Internet.

Fuente: EGM: 3% Ola 2018 // comScore (PC): Oct 18. Dato promedio diario.

Mas de 9 millones de
usuarios unicos
mensuales.

MAS DE UN 30% QUE LA

COMPETENCIA.

Fuente: comScore (multiplataforma). Oct. 18.

ell.conomista..

5,634M en

elEconomista
EXCLUSIVOS

Fuente: Comscore: Oct. 18.

ell.conomista..

9.266.080

E | CincoDias

3,138M en El
Pais Economia

EXCLUSIVOS

E | CincoDias

6.597.000

Expansion

2,419M en
Expansion
EXCLUSIVOS

Expansion

6.081.000

9.162.000 IHHITHIITIIHIHINNImn
6.559.000 HHIIIHIIILININNIT

5.947.000 HIIIIHIIII

01

LiDER DE LA
PRENSA ECONOMICA

A
REFERENTE NACIONAL
Ay
VERSION DIGITAL
MAS SEGUIDA.

N
Seguidores CON MAS
EXCLUSIVOS.

www.elEconomista.es



- 9.162 usuarios Unicos (‘000)

20,9 paginas vistas (MM)

10,3 minutos por visitantes

‘ | Web PC: 3.268 usuarios Unicos
EE Web Mobile: 5.894 usuarios Unicos

Fuente: Comscore Multiplataforma Octubre 18

Hombre Mujer

i

M 4-14 afios W 15-24 afios W 25-34 afios M 35-44 afios M 45-54 afios Mas de 55 afios

1.281.888

900©

www.elEconomista.es



el conomista.es | WEB LIDFR EN INFORMACION ECONOMICA

Visitantes Unicos mensuales en el mundo (Acceso PC) — Portales Econcdmicos

THE WALL STREET JOURNAL. wes
elEconomista B
Expansion b 128

BL PAIS BOCNOMIA m

FT FINANCIAL TIMES Sie
msole s | [J14 1 (8N

Handelsblatt -

CincoDias B
LesEchos (R
ambito financiere v oo N
# ElFinancicro IS
[ L%
Portafolio —

2 ELECONOMISTA B

Fuente: elaboracion propia sobre datos comScore MMX WorldWide (Oct’18)

*Incluye Cinco Dias

3,410,918

2978 0T

2.080. 712

1.5988 411

22193

Total Audiencia prensa mensual auditada (Multiplataforma)

El Pais

ABC

El Mundo

La Vanguardia
elEconomista

El Perigdico
Expansign

La Razdn

La Voz de Galicia
Cinco Dias

Ideal

La Hueva Esparia
Levante-EMV

Las Provincias

M.827.507

25.624.543

23.768.139

22.087.699

11.297.628

9.174.962

7.157.072

6.195.246

6.165.170

5.115.527

4.964.962

4.842.384

3.831.192

3.702.749

E

[ L S N it i g

Fuente: elaboracidon propia sobre datos comScore MMX / MPP (Oct’18)

www.elEconomista.es



& NUESTROS SFRVICIOS

BRANDED CONTENT

&LC VER MAS
EVENTOS ﬁ ﬁ AL

CLIC VER MAS

REVISTAS DIGITALES ESPECIALES

ﬁ TARFAS

CLIC VER MAS

CLIC VER MAS

PERIODICO - PRINT ﬁ

CLIC VER MAS

www.elEconomista.es
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elEconomista.es

| nomista..

Con mas de 13 anos

o
AR\

@ Objetividad y rigor

@ Lider en Castellano



il

PRINT

Opinién Economia

Tema de la semana Normas y Tributos

at

Empresas y finanzas NURAS
SECUIONES

Gestion empresarial

Bolsa e Inversidn Fondos

elEconomista..

Ofrece un amplio abanico de

contenidos en diferentes secciones
www.elEconomista.es




AR 1T T M o JOHE

ANALGIS SEMANAL DE BOLSA, MERTADOS, COTIZATIDNES ¥ AHORAD

deinversién Suplemento diario de ‘el conomista’

Suplementos semanales

/W Tenemos suplementos de forma semanal
como Fondos o Ecobolsa

51 invierto

cuando
cumpla 70

s
e

CADA FIN DE SEMANA

s ol

Al ssomminass -
A\IME\_Rl'"c'A

Suplementos especiales

De distintas tematicas y estacionalidad. ; .
Abarcando distintos tipos de sectores y 1 o \
anunciantes __af ;

-

= "‘"Q‘\Gn tDm

e

al
it

20 ESPECIALES EN 2018

NUESTRUS
SUPLEMENTOS

www.elEconomista.es



La mejor informacién
del motor PREM‘OS

De toda la prensa econdmica

con una publicacién mensual
en papel y dos publicaciones
en formato revista al afio

Tiene una presencia muy
importante y sus tematicas
principales son: novedades,
fabricantes y actualidad del
mundo del automovil asi
como precios y fichas segmentos propuestos: pequefios, compactos, berlinas,
técnicas. monovolumenes, todoterrenos, deportivos,

hibridos/eléctricos y comerciales.

Son unos premios otorgados por los lectores de
elEconomista.es a diez automoviles de cada uno de los




Magazine de lujo

Orus es la cabecera de elEconomista de
tendencias y actualidad mas exclusivas del
mercado

En Orus, nuestra Revista de articulos

de lujo, encontrards siempre toda la
informacioén sobre los mejores y mas
sofisticados productos exclusivos
relacionados con delicatessen, gourmet, lujo,
edicion limitada, productos exclusivos,
regalos, escapadas o motor.

Secciones

Alcohol Moda
Belleza Motor
Bodegones Relojerfa
Cultura Tecnologia
Gastro WEIES
Gourmet Vinos

www.elEconomista.es
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DIGITAL

DIGITAL

Resumen formatos digitales



Dac

Mercados y Cotizaciones Empresas DleiAL
IBEX35 Economia
Tecnologia NUESTRAS Vivienda
Autonomia Kiosco eE

elEconomista..

Ofrece un amplio abanico de

contenidos en diferentes secciones
www.elEconomista.es



PURTALES

oPECIALIZADOS

Se han convertido en un éxito sin
precedentsy que son una clara
referencia entre los lectores

Portal con la Ultima hora de las
noticias en tu diario de actualidad
ElEconomista.es. La actualidad
politica, cultural y deportiva
nacional e internacional.

Portal de Estrategias de Inversion
de elEconomista

Seccidn de elEconomista dedicada
a Pymes y Emprendedores

Portal de elEconomista sobre
television, radio, prensa, internet
y otros medios de comunicacion.
Conoce los ultimos datos sobre las
audiencias de programas

Portal con noticias de videojuegos,
trucos, analisis, guias de juegos vy las
mejores OFERTAS y descuentos
para PS4, Nintendo Switch, 3DS,
Xbox One, PC y mucho mas.

Web para auténomos y pymes:
informacion, asesoria, noticias,
facturacion, ayudas, marketing,
herramientas, cursos, ofertas,
guias, hacerse auténomo.

Informalia y Evasion

Portales de estilo de vida y
noticias de personas relavantes,
ocio y grourmet.

Portal de elEconomista dedicado a
la educacidn

Directorio de empresas con datos
actualizados de contacto



https://ecodiario.eleconomista.es/
https://www.eleconomista.es/ecotrader/publico.php
https://ecoteuve.eleconomista.es/
https://juegosadn.eleconomista.es/
https://www.eleconomista.es/ecoaula/
https://www.eleconomista.es/pymes/
https://infoautonomos.eleconomista.es/
https://empresite.eleconomista.es/

elE.conomista..

NUES TRUS FURMATOS

ortada  EcoDiario

Ecoteuve  Informalia  Evasion  Ecomotor Ecoley  Ecotiader  Economiahoymx  Otras v América v

"?l"E(t()l_l()Illi:-lal

America.com ()nomista-es

Diciembre de 2018 Actualizado 2 las 19:19
# Portada

fav Vivienda Opinion/Blogsv Autonomiasv Kiosco eEv  Serviciosv

Ibex35 Continuo indices Divisas M.Primas Agenda Fondos~ Tudinero Emprender Infoauténomos ForoLegal EcoDiario Deportes TV Informal

GASNATURAL IBEX35 EURUSD I Genersl deMadrid DOW JONES ECO10  Euribor Editar|

ENCUESTA ¢Cual ha sido el mejor empresario del afio en cada sector? Vote en la encuesta

BEX 35 EUR/USD CrudoWTl  GBP/USD EURO STOXX 50@  DAX 0

CAC 40
3.926,30 ~+0,82% 1,1369 A +0,20% 51,15 0,00% 11,2648 ~ +0,10%

311217 ~+0,14% 10.92470 v -0,04% ~-004% 489632 v-0,26%

VTIN R2 - Altavoz Bluetooth Portatiles, IP.
WY vrys 281
2599 prime (-

ECONOMIA OPINION

B

AS CLAVES DE LA SESION
1 Ibex 35 apunta ya al 9.000 con
n avance del 0,82%, su tercera
ornada consecutiva de subidas

Formatos con gran impacto

e infinitas posibilidades

Brand Day

Acciones especiales

Video Pre roll

Patrocinio de Boletines
Emailing

Branded Content

Patrocionio Anual

Publicidad Display

BrandWeek Home



CVENTOS

+50 eventos anuales
200.000 asistentes







JURNADAS
EMPRESIALES

* Mas de 17 ministros y secretarios de estados

en las jornadas de 2018

* Encuentros sectorizados de 100 personas de

aforo

e Hoteles de maximo nivel

VER ULTIMOS ECUENTROS Y JORNADAS:

el

NOMIS(Les



https://www.eleconomista.es/conferencias/




GALADE LOS
ACEITES DE OLIVA
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Allmentacmn

gran consumo
ell:conomista

Revista mensual ’QU-
20 de octubre de 2015 | N# 35

Grupo Ferrero abre fabrica en China y da \ '\?{
otro ‘mordisco’ al mundo del chocolate | e |

- Y \‘ =
La marca blanca casi duplica \ \ \

su tamaiio en una década en Espaiia | e

Paco Roncero W
Chef ejecutivo y director del restaurante \
- La Terraza del Casino de Madrid

“Madrid es una potencia
gastrondmica que tendra
mas estrellas Michelin”| 2o

ESPANA LIDERA
LA RECUPERACION DEL
COMERCIO EN EUROPA

REVISTAS

21 revistas Digitales

sectorizadas
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21 revistas digitales s

LAS EMPRESAS DEL IBEX INFORMAN DE
LA CORRUPCION DE FORMA ‘ANECDOTICA’

Mo publicandato sobelosprocedimientosde somién o o issgos
0% que se enfrentan en of dmbito de su actividad socier

G [ (et

Revistas sectorizadas
11 NUmeros al afio

§Amomenme T

Mondragon suma 143 itrcss

o sl moreadoexrr

\
SIEMENS GAMESA EXIGE
A

PARA VOLVER A SER COMPETITIV

‘Euskadi pido ayuda a la multinacional para quo
105 770 suministradoros vascos meforon s compottividad [

ENTREVISTAS DE EXCEPCION
ACTUALIDAD

REPORTAJES

ARTICULOS DE OPINION

mes o

mprandedores

& Gobierno.
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Prtucosde oo oo gz
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Los proveadoros do tecnologia

Para potancias ol crecimients

XIGE

RA 000
MII‘.aLONES PENDIENTES
Stncher'a

F El patron podra:
ranquicias

elfconomista

RESTAURACION, OCIO Y msuunn,%

L(B NEGOCIOS CON MAS FUT!
nificamos los sactores con mayor proyeccion
|....-....‘....-.m.'m..=m.

Formar parte del Consejo Asesor

buscan ampir
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Chinasobebelacerwza
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olcadisdo 2011 (1,

ana y Costa g Maricean
1o 0PEP" dol o .

Inclusién publicitaria en cada nimero

TEMPORADA ALTA

EL GOBIERNO PRECISA 18.000
MII.I.ON' PARA AGUA Y RESIDUOS

L B e Tt Emontcn -

peseatodo, es
el mejor invento
del siglo

El abuso del mo
una ‘Generacion |d|ota’

elEconomista
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L 80% DEL COMERCIO MINORIS'

E
ANDALUZ NO VENDE ‘ONLINE’
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ESAHIDAD UNIVERSAL? TODA
'UROPA PONE UNOS LIMITES

o saturaria o sistoma

WValencigis

ellconomista

EL 67% DE EMPRESAS DE LA REGION
NECESITA TITULADOS DE FP
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LA VIVIENDA EN ALQUILER

La entrada do inversores insttucionales
e oste morcado ha aimade a a5 entidades -




FORMATO REVISTA

Los contenidos se podran incluir
dentro de las revistas digitales
sectoriales de elEconomista. Una

opcién que favorece el

acercamiento de informacién a un
publico segmentado especializado

y altamente cualificado.

JeMPLO De CONTENIDO

Pedro Villa
Director de Northstar Brokerage Commodities

“El abastecimiento mundial de 7
cereales estd garantizado y se espera w ]
estabilidad en los precios” -

—

ell.conomista

Revista mensual
15 de julio de 2017 | N2 23

DCOOP DESBANCA A COREN COMO :
LIDER DEL COOPERATIVISMO ﬂ f
!

AGROALIMENTARIO

ratifica su ap por las i
h"as aIcaanar los 1.000 mi es de facturacion

Las bedegas apuestan
por la sostenibilidad
Los agricultores piden cambios
en los seguros agrarios
- R . 1 - T ——

LA CONTRA- el onomista  Agro

Dc
la

facturan a
cadavez
su atomizé
lejos de nt

Pero pe
comienzal
signos de
apuestap
andaluzal
hasta ahol
Coren.

La coog
Lugue no

AGRICULTORA Y GANADORA DE LA ‘FRESA DE ORO’ EN EL FESTIVAL DE CANDAMO

ELECONOMSTA
“Estoy mucho mejor a casa; en casa cualro dias'. Lo
dice Isolina Lopez Blanco, delas los afios -ni més ni ,nole
impiden seguir a pie de huerta cada dia. Su vialidad y, sin duda, la experiencia, le han llevado a cultvar esta

roducte ‘excelencia pe més alla de Huelva,

1o2%0  Candamo (Asturias); y, para mayor mérito, en la q dels de los it i

Ese saber hacer le ha valido, asi, a Isolina la Fresa de Oro en la XXXIX edicion del Festival de la Fresa celebrado
el pasado junio en la localidad de Grullos y una *enorme alegria”. “No queria morir sin tener la Fresa de Oro’,
‘apunta, como quien fio, i que nacid y crecié , hortalizas,
frutas y verduras, y que siempre le ha prestado una especial mirada a la fresa, quiza porque, rememora, “desde que
era rapacina ya cultivaba fresales” con su mae.

Este es, sin duda, el affo de Isolina Lépez, que también recibi6 la Fresa de Honor como reconocimiento a su larga

Noenvano, la

premia el gusto del producto, su presencia, su tamaioy la presentacién, ‘mejor y més sabrosa, no podia ser’, ,

ademés, la “cestina” ¥ un caro’ g cino “lamo
laatencid mundo’, vel jento al autor de
Conel duice sabor que e h , Gta una veir P
ocales y en la que se dispy 900 kilos a se cada uno, ,sino
recogera “una, dos o tres de dos kilos por semana'’-,
las i a de la zona,

principak i i fruta que ‘o prod
Espaiia:‘Es mucho ma diato, no pued transportarse”, matiza esta

agricutora los ai Yemoy su hia preparan “un

poco de todo: habas, repolios, guisantes, patatas, cebollas...”. Hasta 7.000 unidades de esta ifima hortaliza ha
vida.

“A mis 87 afios estoy mucho mejor
en la huerta que en casa”

Bl | S ——
facturacion -tiplicando fa i de negocio

ara el resto del sector, en el que también

los 1.000

que tenia hace un lustro-,

-

f aUnica-

actividad,
Ia aceituna de mesa, con la produccidn de vino y la
transformacién de productos ganaderos. Todo ello,
‘acompafiado de una expansién territorial que le d

y
Via que tiene el campo espafiol para poder afrontar con

Carmen San Martin
Presdena i ConseloFeguiacor Rusca

en cuatro comunidades espafiolas.

Desoye l secor, ue pide prohibir nuevas
plantaciones do vifedo en'a D0 anie ¢l
" fuert crecimient de los timas af.

Asimismo, dichos contenidos podran trasladarse a la web propia de la revista digital y

mencionarse en sus perfiles de redes sociales .
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a la marca.

Q A ‘\ D E D SE TRATA DE UN CONTENIDO DE
CALIDAD RELEVANTE PARA UNA | -
Mejorar SuU reconocimiento entre
~
\_/

N—— : N—" AUDIENCIA DE TERMINADA POR SU usuarios expuestos anteriormente

CARACTER DIDACTICO,
NFORMATIVO 0 DF -
ENTRETENMENTO Y OUE £S coliitudes de informacion por -
GENERADO CONJUNTAMENTE nuevos clientes potenciales.

ENTRE ANUNCIANTE Y MEDIO BAJO

UN ASPECTO NO PUBLICITARIO. Dotar a los usuarios de una

informacion objetiva y de gran interés
gracias a la Experiencia de la empresa.

J

's-_.. perdd de32 millen

Bafiez auditara sueld]
|gualar a hombres y

istra anuncia que la patr Innpﬂneptg,ls

EEUU TUMBA UN ME
o PORF La marca no se explicita en el contenido
para no resultar intrusiva, favoreciendo asi
la lealtad de sus consumidores mediante el
formato mas adecuado para su consumo o

MMMMM distribucion (articulos, reportajes,

e erenl oy g entrevistas, graficos, aplicaciones, juegos...)
o i y presta especial atencién al formato video
e SRR por permitir este una mavyor capacidad
SN — narrativa.

www.elEconomista.es



Nadal congela parte de la Fu e
suavizar la

BRANDED CONTENT

Formato WEB

Todos los contenidos seran destacados desde la portada de
elEconomista.es durante un dia y mencionados en sus perfiles sociales
de Twitter, Facebook y LinkedIn.

Asimismo, los contenidos producidos por elEconomista.es en la version
web llevaran un enlace saliente a la pagina de Corporativa de la
empresa, pudiendo incluso incorporar citas de algunos de los
responsables de ese drea en cuestion, de manera que se muestre a la
marca como experta en dicha tematica.






Precio en euros

Maodulos

Medidas en mm

FORMATOS Lunes aViernes Sdbados {alto x ancho) {alto x ancho)
FPagina 13.250 14100 Ox5 318,2 x 255
12 Pagina Impar 14550 15.400 9x5 318,2 x 255
Doble Pagina 26900 27990 9 %10 318,2 x 544
Fobapagina 12.000 12.450 7 x4 2467 x 203,2
Robapagina Pequeno 7.650 7.950 5x3 175 % 151,4
Media Pagina 8.200 8550 4x5 139,4 x 255
Falddn Grande| 5.000 5.400 3x5 103,7 x 255
Faldan 4.800 5200 2x5 68 x 255
Taco 1¥ Pagina 3.050 3.300 2% 2 68 x 99,5
Ventana Centrada 9.400 9500 3% 3 104 % 151, 4
Faldon Contraportada 3.350 3.400 2x5 68 x 255
Doble 1/2 Pagina 16.450 18.400 4 %10 139,4 x 544
Falddn Centrado 6.950 7.250 2% 5 68 x 255
Doble Pagina 2-3 31100 32550 S %10 318,2 x 544
Contraportada 21.950 23.050 Sx5 318,2 x 255
Modulo 290 305 1% 32,2x47.8

FRecargo Pag Impar

10%

Otros Espacios

Consultar

Consultar

*Recepcion de ardenes y entrega de originales: 48 horas
«Otros formatos publicitarios especiales, se calculan siempre tomando como referencia el precio madulo 305 €

GENERAL

COLOR

Recibimos tres tipos de formatos:

@ Formato vectorial EPS
® Formato PDF
©® Formato Imagen (JPEG, TIFF)

Todos deben ajustarse a estas caracteristicas

Modo de color CMYK (Perfil: ISOnewpaper26v4),
-Textos trazados o adjuntar archivos tipograficos.
-Comprimido en formato ZIP.

-Resolucian minima de 200 dpi.

-Sumatoria de tintas gue no supere 240 %.
{adjuntamos pantallaze a la izquierda)
- Los textos negros que no estén en cuatricromia.

www.elEconomista.es



_ GENERAL B/N

FORMATOS Precio en euros hadulos hMedidas enmm
Lunes a Viernes Sabados (alto x ancho) (alto x ancho)
Fagina 8.850 G350 Gub 38,2 x 255
12 Pagina Impar 10.300 10,800 Gub 38,2 x 255 s I
. Recibimos tres tipos de formatos:
Dioble Paging 17.700 18600 O w10 3182 » 544
Robapagina 8.300 8.650 7x4 2467 x203,2 @ Formato vectorial EPS
Robapagina Pequefio 4.850 5200 5x3 175 x151,4 @ Formato PDF
Media Pagina 5 550 5.900 4%5 1394 x 255 @ Formato Imagen (JPEG, TIFF)
Faldon Grande 3.250 3.600 3x5 103,7 = 255 ; /
Todos deben ajustarse a estas caracteristicas
Faldon 2250 2300 2x5 &8 x 255
Taco 12 Pagina 2 450 7 600 Iy &8 00 § Modo de color CMYK (Perfil: ISOnewpaper2év4).
' ' ' -Textos trazados o adjuntar archivos tipograficos.
Dioble1/2 Pagina 1N.750 12350 4«10 135 4« 544 -Comprimido en formato ZIP.
r"i'EHjuh:l 215 226 -I :‘:1 322:‘:4?8 -Resoluciéan minima de 200 dpl.
- - -Sumatoria de tintas gue no supere 240 %.
EF cartes l_‘l_’] 2jem |:||1r {adjuntamos pantallazo a la izquierda).
Sk i !
Recargo Pag. Impar 0% 05 textos negros que no estén en cuatricromia
(Jtros Espacios Consultar | Consultar

OFICIALES, FINANCIEROS Y OBLIGATORIOS
FORMATOS Precio en euros Médulo (alto x ancho)  Medidas en mmialto x ancho)

Pagina 7 A50 O 3182255
Media Pagina AL50 A 139 4255
fadulo 163 11 32 2xA4A7 8

*Recepcion de drdenes y entrega de originales: 48 horas
=(tros formatos publicitarios especiales, se calculan siempre tomando como referencia el precio madulo 305 € www.elEconomista.es



FORMATOS POR

IMPRESIONES

IMegabanner 60,00 € 728x90

IMegabanner Desplegable 70,00 € 728x90/728x180

Gigabanner 60,00 € 960x90

Gigabanner Desplegable 70,00 € 960x90/960x180

Robapaginas 60,00 € 300x250

Robapaginas Desplegable 70,00 € 300x250/600x250

Cintillo (ROS) 50,00 € 960x30 GIF. JPG 0 REDIRECT
Text link 45,00 € 85 caracteres (espacios incluidos) + posibilidad logo (*DESPLE,G ABLES sélo REDIRECT) 50 kb
Skycraper 45,00 € 120x600

Billboard 110,00 € 980x250

Half Page 100,00 € 300x600

Careta Desplegable 110,00 € 980x90 a 980x1000 (autodesplegable f.1/24h)

Layer + Reminder 110,00 € 500x500 + Reminder

Cortinilla Pre-Roll 130,00 € 20 segundos (formato video .flv o .wmv)

Formatos Rich Media / Inbanner Video Consultar

Frecuencia, IP
Home / Secciones

Otros (Horario, Geografico, Dia de la Semana, Cancelacion de Campafas)

Video in banner (consultar)

www.elEconomista.es



FORMATOS FIJOS

cSPECIALES

728x90 0 960*90 o

Single Brand Day: 1 formato a elegir entre Giga o Roba 35.000,00 €
300x250
Premium Single Brand Day: 1 formato a elegir entre Billboard o Doble Roba 45.000,00 €
980x250 o 300x600
Inter + Reminder (Giga o Roba) 50.000,00 €| 800x600 + 960x90 0
300x250
Brand Day Home eE Inter + Reminder Premium (Billboard o Doble Roba) 60.000,00 €| 800X600 + 980x250 0
300x600
Todos los formatos (Giga, Roba, Doble Sky o Marcas de Agua) 56.000,00 € 960x90, 300x250,
1 dia 120x600
Inter + Todos los formatos (Giga, Roba, Doble Sky o Marcas de Agua) 60.000,00 € 800x600 + 960x90,
300x250, 120x600
800x600 + 980x250,
Inter + Todos los formatos con Billboard (Billboard, Roba, Doble Sky) 75.000,00 € X * X
300x250, 120x600 GIF, JPG 0 REDIRECT 50kb
960x90, 300x250,
Full BrandDay: Todos los formatos (Mega, Roba, Doble Sky) 80.000,00 € X120x60()J(

Coverage Brand Day (home eE +
homes principales: Ibex 35, Single Brand Day: Megabanner 45.000,00 € 960x90
Empresas, Economia, MYC, Ecodiario)

Single Premium Brand Day: Billboard 55.000,00 € 980x250
1 dia NETSPOT Video a Pantalla Completa Multidispositivo. 20" o 30" 60.000,00 €] 1280 * 720 (mp4)
Brand Weekend Home eE (fines de
Fin de Semana (f Todos los formatos (Mega, Roba, Doble Sky) 56.000,00 € 960x90, 300x250,
semana, S y D) 120x600
1 Semana Brand Week Home seccion (consultar) |Todos los formatos (Mega, Roba, Doble Sky) consultar segln trafico seccion 960)(?(2)(’) 3::));(250’
X
Cintillo Superior Home elEconomista.es 80.000,00 € 960x30
Megabanner Inferior Portada 40.000,00 € 960x90
Boton en Girobox Home elEconomista.es 35.000,00 € 300x180
Un mes Formato FIJO - 30kb
Boton otras Homes 30.000,00 € 300x50 / 300x100 JPG. PNG o GIF esttico
Logo Patrocinio Seccion “Patrocinado por” 30.000,00 € 160x40 ’ 5Kkb
Logo en combos de secciones 30.000,00 € 76x16

www.elEconomista.es



OTROS

FORMATOS

B0
Envios y Duracion (Datos Estimados) Formato Tarifa Tamafno Formato Peso maximo
Rseumen Diario elEconomista: 600.000 envios semanales (lunes a viernes) Cabecero + Robapaginas 30.000,00 €| 775x100 + 300x250
Alertas Ultima hora: 100.000 envios estimados de lunes a viernes Cabecero + Robapaginas 25.000,00 €| 775x100 + 300x250 1PG. PNG o GIF 50kb
elEconomista Expréss (Apertura de mercados, 750,000 envios semanales (L a V) Cabecero + Robapaginas 30.000,00 €| 775x100 + 300x250 ’
Superlunes (Lunes) + Edicion PDF (Martes a Sabado): 200.000 envios Cabecero + Robapaginas + Sky (120x600) 25.000,00 €| 775x100 + 300x250

www.elEconomista.es




CONTENIDOS PATROCINALES
EOPECIALES Y EVENTOS

Precio Tarifa

Microsite Branded Content 10.000 €
Video Branded Content (precio por pieza para proyectos superiores a 12.000 €)
12.000 €
incluye produccién*, destacado durante 24 horas en Portada y menciones sociales en Facebook/Twiter
Texto Branded Content (precio por pieza para proyectos superiores a 12.000 €)
Web
7.000 €
incluye produccién, destacado durante 24 horas en Portada y menciones sociales en Facebook/Twiter
Publirreportaje/Remitido por cliente
5.000 €
incluye destacado 300x150 en carrusel de portada de elEconomista durante una semana yenlace a remitido
Botdn en Portada Consultar
Patrocinio Anual 11.000,00 €
Pagina Publicidad 3.500,00 €
Revistas Media Pagina Publicidad 1.950,00 €
Digitales
Boletin Diario para Patrocinador (precio anual por revista) 15.000,00 €
Boletin Diario para No-Patrocinador (precio anual por revista) 30.000,00 €

www.elEconomista.es



CONTENIDOS PATROCINALES

EOPECIALES Y EVENTOS

Formato Precio Tarifa

Especial Periédico

. . . . . - . 17.000 €
8 paginas, no preimpreso, varios anunciantes ysin produccion de contenido

Especial Periddico

Papel ) ) 23.000 €
P 8 paginas, no preimpreso, varios anunciantes y con producciéon de contenido

Publirreportaje/Remitido por cliente 8.500 €
Pagina Branded Content 11.500 €
Media Pagina Branded Content 7.143 €
Observatorio (mesa redonda, sin presencia de pubico y presencia informativa en papel (1 pagina) e Internet (1 noticia, la misma que 8.000 €
en papel)) '
Observatorio (mesa redonda, sin presencia de pubico y presencia informativa en papel (Doble pagina) e Internet (1 noticia; la misma 10.000 €
que en papel)) '
Jornada empresarial 15.000 €
Eventos
Premios 15.000 €
Videos patrocinados contenidos (importe por video,sin minimo). Grabacion, edicidn, postproduccién y publicacién por nuestra parte 6.000 €

en web/alojamiento/publicacién en el Player dela Home 24h (sujeto a disponibilidad)

Grandes Eventos A consultar




= CONTACTO

Atencion - Publicidad

C/ Condesa de Venadito, 1, 32 planta
28027 - MADRID

913246700

e-mail: publicidad@eleconomista.es
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