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Mas de 6,000 empresas espanolas
hacen negocios en tierras aztecas y
el 85% de sus inversiones pasa por
750 firmas agremiadas a la Camara
Espanola de Comercio en México.

EQUIPO EDITORIAL

ANA GABRIELA JIMENEZ CUBRIA - EDITORA EN JEFE
ADRIANA RODRIGUEZ CANALES - COORDINADORA WEB
ALMA SANCHEZ - EDITORA WEB
JuaN Luis GARCIA - REPORTERO
Rocio MELGozA- REDACTORA

Erik Lorez - COMMUNITY MANAGER
JoraGE Luis CorTES — REDACTOR g
Davib LARIOs — DISERO s, .2 GINgroup
MIGUEL MARES - DIRECTOR DE MARCA

MARIANA GUILLEN - GERENTE DE MARCA

JONATHAN MARISTANY - GERENTE DE VENTAS, PUBLICIDAD Y
PATROCINIOS

RAUL BEYRUTI SANCHEZ - PRESIDENTE CORPORATIVO
ARMANDO PIEDRA - DIRECTOR CONTABLE Y FINANZAS
DaANIEL CARO - GERENTE CONTABLE

EL COMERCIO,
ELECTRONICO, MAS
SANO QUE NUNCA
EN TIEMPOS DEL
CORONAVIRUS

Con crecimientos sobre el
70% a nivel mundial en marzo,
los consumidores recurren a
este canal cada vez con mayor
frecuencia.

07.

Ante la carencia de apoyos
gubernamentales que les ayuden a
palear los embates de la crisis, el sector
franquicias ha tenido que organizarse
para poder sobrellevar la situacion, y
las medidas que estan implementando
van desde posponer el pago de regalias
hasta la negociacion con grandes

grupos inmobiliarios.
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EL COVID-19
PUSO FRENO

A UNA
ENCARRERADA
INDUSTRIA DE
CINE EN MEXICO

12,

El coronavirus cierra puertas
a las industrias de las bicis
compartidas pero abre
ventanas.

:QUIEN
PERDIO CONLA
CONTINGENCIA
SANITARIA

POR EL
CORONAVIRUS?



TRAS LA CRISIS, EL GOBIERN 0
DE MEXICO TIENE EN SUS

MANOS LA ATRACCION DE
CAPITAL ESPANOL

Mas de 6,000 empresas

espanolas hacen negocios
en tierras aztecas

y el 85% de sus inversiones pasa por 750
firmas agremiadas a la Camara Espanola de
Comercio en México (Camescom), que ya
tiene miras a futuro pese a la crisis.

El presidente de la Camescom, Antonio
Basagoiti, dijo en entrevista a EconomiaHoy
que una vez pase la epidemia la actual
administracion federal tendréd la oportunidad
de propiciar condiciones de inversion
conforme a la aspiracion de los capitales
espanoles que se desean atraer al pais,
especialmente, en el sector energético.

“En la medida que México defina su
postura, la que quiera y que legitimamente
tiene su gobierno, podra optar por tener
mas inversion extranjera directa que otros
paises como Brasil, u otros paises europeos’,
explico representante de la Camara.

La inversion extranjera que llega a México
arrastrada por el sector energético podria
afianzar inversiones de hasta 50,000 millones
de délares, pero esa decision quedara “en
manos del gobierno”.

De acuerdo con datos de la Camescom,
entre el 2007 y el 2018 la inversion extranjera
en el sector energético de México registrd
31,072 millones ddlares, de los cuales el
capital espanol supera al de otros palses.
Sdélo 398 sociedades acumulan un monto
de 9,496 millones.

"México va a seguir
creciendo y necesita
generacion eléctrica,
ysin ninguna duda sé
que después apostara
por las renovables y
por lainversion publico
privada. El gobierno
puede acelerarlo o no,
pero en lamedida que
lo acelere sera mas
rapido”, ©xpUSO ©)
presidente.

Da click en el cuadro para escuchar la entrevista

Las peticiones de “certeza” para la inversion en el sector energético de la
Camescom se acentuaron con el respaldo a empresas espanolas que disputan
en tribunales el uso del gobierno de los Certificados de Energias Limpias
(CELs), un titulo a precio de mercado que equivale a un 1 megavatio-hora de luz
generado con energias renovales (edlica, solar, hidradlica, etc).

Si bien, los CELs fueron creados en la Reforma Energética del 2013 para que
un mercado de bonos incentivara la creacion de nuevas plantas de energias
renovables, los privados consideraron injusto un cambio de reglas de las
autoridades para que la Comision Federal de Electricidad compita en la
emision de titulos sin construir nuevas plantas, sino a través de las creadas
antes de la Reforma.


https://www.economiahoy.mx/empresas-eAm-mexico/noticias/10515826/04/20/Tras-la-crisis-Mexico-tiene-en-sus-manos-la-llegada-de-hasta-50000-mdd-de-inversion-Camescom.html 

Resilitentes ante la crisis

Independientemente de las secuelas
econdmicas del nuevo coronavirus las
empresas espanolas estan comprometidas a
guedarse en México, sostiene la Camescom,
agrupacion que cumplio 130 anos en 2020.
“Son muchas decenas de aiios en los que ha
habido inversion espafiola en México y se
han superado crisis, devaluaciones, guerras
mundiales, altercados sociales y aqui hemos
seguido”, dijo Basagoiti. El presidente de la
Camescom no desvaloriza el plan centrado
en los mas pobres que el presidente Andrés
Manuel Lopez Obrador ha puesto en marcha
para sobrellevar la crisis, pese a que las
empresas espafnolas no reciben apoyos
especiales ante la contingencia.

Ninguna de las 750 empresas asociadas
a la Camescom ha cerrado ni tienen plan
de despedir a sus empleados. No obstante,
Basagoiti dice que si ha tenido referencias
de empresas que pasan apremios en esta
coyuntura, especialmente, en el sector
hotelero y de servicios.

Recuento de danos

A finales de marzo, la Confederacion de
Camaras Nacionales de Comercio, Servicios
y Turismo (Concanaco-Servytur) reportd que
las pérdidas para los sectores de comercio
servicios y turismo por el COVID-19 se
estiman en 28,000 millones de pesos al dia.
La inversion espanola en el sector turismo de
México entre 1999 y septiembre del 2019
acumulo 1,935 millones de dodlares. Esto

posiciona al capital espanol como el segundo

mas importante en este sector durante los
ultimos 20 anos.

El Covid-19 ha golpeado de lleno al sector.
Por ejemplo, la gran cadena hotelera espanola
Riu informo a finales de marzo que cerraria al
menos 12 de 20 hoteles en Cancun, Playa del
Carmen, Costa Mujeres, los Cabos, Mazatlan,
Nuevo Vallarta y Guadalajara.

Basagoiti se muestra confiado en que
estos cierres sean temporales: “Sé que vamos
a aguantary que cuando pase esto estaremos
con todos los hoteles espanoles abiertos,
pero a corto plazo esa es la preocupacion,
serfa un sector susceptible de ayudas
temporales para que sea méas conllevable
mantener el empleo”

Pero hasta ahora los apoyos del
gobierno federal para empresas Pequenas
y Medianas (Pymes) se limitan a 1 millon
de créditos, de 25,000 pesos cada uno,
para empresas debidamente registradas
en el Instituto Mexicano del Seguro Social
y que no hayan despedido personal ni
bajado salarios en los Ultimos tres meses.
Por ahora las empresas espafnolas tienen
facilidades para acogerse a apoyos de su
gobierno del otro lado del Atlantico.

Como el resto de las empresas
espafolas en el extranjero, las companias
se pueden acoger a una linea de crédito de
internacionalizacion del Instituto de Crédito
Oficial (ICO) por 10,000 millones de euros. Y
como segundo apoyo las empresas espanolas
pueden solicitar apoyos ofrecidos a través de
una linea de crédito por 2,000 millones de
euros de la Compania Espanola de Seguros
de Crédito a la Exportacién (Cesce).

“Son dos apoyos a los que pueden

acogerse y sabemos que son muy apreciados.
La Embajada les informa a las empresas
cudl es el camino en su pagina web vy,
especialmente, del Instituto del Comercio
Exterior en México vienen los canales de
como se solicitan”, explicd Basagoiti. La
Camescom también se ha avocado a facilitar
ayudas a las empresas en medio de la crisis.
Una parte corresponde a brindar asesorias
desde el punto de vista financiero, laboral,
de seguridad, de continuidad de negocio,
y facilitar la informacion de las lineas de
financiacion del gobierno espanol.
Otra clase de apoyos estan relacionados con
canalizar empresas hacia los programas de
ayudas de la banca sobre periodos de gracia
de intereses (diferimiento de pagos), asi como
juntando a proveedores con clientes para
revisar la actividad de los pagos.

Lideres

La inversion espanola representa la
segunda mas importante del pais. Los
ultimos datos disponibles de la Secretaria
de Economia arrojan que las inversiones
extranjeras ascendieron a 32,921 millones
de dolares en 2019, de lo cuales Estados
Unidos representa 36.8%; vy Espana, 12.1%.

“El afio 2019 fue un aio bueno de la
inversion espaiola en México, se consolido
por encima de paises como Canada o
Alemania”, dijo Basagoiti. Pese a que no hay
datos mas recientes de inversion por parte
de la Secretaria de Economia, hasta marzo
la proyeccién era que la inversion extranjera
directa cerrara este ano con 21,216 millones
de ddlares y el proximo con 24,458 millones,
conforme a la Encuesta de expectativas del
sector privado del Banxico.

En tanto que los Preciterios de Politica
Economica 2021 que entrego la secretaria de
Hacienda al Congreso consideran que existe
un riesgo a la baja si aumenta la aversion
al riesgo por parte de los inversionistas
extranjeros.

"Como pasara en todo el mundo,
imagino que habra alguna disminucion
de inversion espanola en todos los
paises, no s6lo México, pero en

2021 creo que las empresas de
capital espanol querran aprovechar

oportunidades”, concluyé el
presidente de la Camescom.
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EL COMERCIO ELECTRONICO, MAS SANO QUE

NUNCA ENTIEMPOS DEL CORONAVIRUS

"POR ALMA SANCHEZ
-
| comercio electrénico estd siendo el gran ganador de consumo
Edurante la pandemia de coronavirus. Con crecimientos sobre
el 70% a nivel mundial en marzo, los consumidores recurren
a este canal cada vez con mayor frecuencia y los hogares maduros
que no tenfan esta familiaridad con plataformas digitales se estan
sumando a ellas con una tendencia que se proyecta perdurara al
concluir el confinamiento.

Las compras digitales, aunque siguen siendo un canal de nicho
al que no toda la poblacién puede acceder, se observan como
beneficiarias en esta historia por los crecimientos acelerados de las
Ultimas semanas. Yanira Reyes, lider de Analytics Nielsen México,
comparte que en Espana han avanzado un 88%; en ltalia, un 62%;
y en Chile -un mercado parecido al mexicano- han crecido un 41%.

EL COMPORTAMIENTO DE LOS
CONSUMIDORES EN MEXICO Y
EN EL MUNDO HA CAMBIADO
PARA SIEMPRE TRAS 1A
APARICION DEL COVID-19

Se ha producido un crecimiento del 26% en la compra online en
Latinoamérica, de acuerdo a datos de Kantar, consultora de insights
de consumo. “Hemos identificado que casi un 30% de las personas
que va realizaban compras online han incrementado sus transacciones
en el Ultimo mes”, especifica Jorge Fuentes, Media director de Kantar
Meéxico, sobre el comportamiento del e-commerce en el pais.

En las Ultimas semanas se han ido integrando a las transacciones en
linea personas que estaban acostumbradas a realizar sus compras
en forma fisica.

<

“‘Las categorias de alimentos, donde entran todas las aplicaciones
como Uber Eats, Rappi y Corner Shop han tenido incrementos
en sus solicitudes’, dice. “Hay diferentes lugares que han movido
parte de su operacion a tener entregas en linea. En la parte de los
supermercados han tenido crecimientos muy notorios, que se reflejan
en las contrataciones de personal y con un efecto adicional que es en
que las entregas han incrementado en los dias para poder recibirlas”.

El efecto se refleja también en el comparador de precios ByPrice, que
ha registrado un incremento de visitas de hasta 300% desde que se
declaré la contingencia en México. “No solamente se ha incrementado
el nimero de visitas sino también el nimero de usuarios, en alrededor
de un 35 a 40%”, comparte Victor Casanova, CEO de la compaiia.

Mercado Libre, una de las plataformas de e-commerce mas
reconocidas de la region, ha presentado crecimientos de triple digito
en el numero de transacciones. “Hemos observado un crecimiento
significativo en el nimero de nuevos usuarios, compradores e
incremento en la frecuencia de compra de quienes ya estaban
registrados”, dice David Diaz, Director de consumo masivo de
Mercado Libre México.

Da click en el cuadro para escuchar la entrevista
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El crecimiento que ha experimentado el
comercio electronico durante la pandemia ha
sido exponencial y si bien mucha gente se ha
visto orillada por las circunstancias a sumarse
a este tipo de consumo estdn descubriendo
las ventajas que ofrece.

“Han podido evidenciar las bondades del
comercio electronico: la conveniencia,
la practicidad, la rapidez y la seguridad.
Tenemos la certeza de que acompanando
a los usuarios y trabajando con foco en la
experiencia de compra durante este contexto,
las expectativas de que la penetracion del
comercio electronico crezca a un ritmo aun
més acelerado del que tenia son altas”, agrega
el directivo de Mercado Libre.

“Hoy en dia muchas de las personas que
no compraban por alguna circunstancia de
miedos a pagar en linea tienen la necesidad
de hacerlo, y seglin nos dice la historia del
SARS (enfermedad que azotd a China en
2002) y como acelerd el comercio electronico
en Asia hace algunos anos, esos usuarios se
quedaran activos”, dice el CEO de ByPrice.

Pero no todo es miel sobre hojuelas
para las empresas que se estdan
sumando al e-commerce, los

retailers enfrentaron retos en un breve
periodo yen circunstancias inusuales.

Deacuerdo conNiels en México,un 17%
delos colaboradores que participaron
en su mas reciente estudio, tuvo que
suspender temporalmente el servicio
de compras online para poder
adaptarse mejor a la situacion.

Crecimiento en la biisqueda de:
- Albercas

-Nintendo switch

- Juegos de mesa

- Rompecabezas

- Cerveza

FUENTE: MERCADO LIBRE

Crecimientos en las ventas

de articulos como:

- Minoxidil 5%

(tratamiento de la alopecia androgénica)
- Cepillo secador

- Maquina rasuradora

FUENTE: MERCADO LIBRE

Por otro lado el 64% de las plataformas habia
logrado poder responder a la alta demanda.
“Sin embargo, si habian tenido que adaptarse
de manera muy rapida a las circunstancias’,
dice Yanira Reyes. Las dificultades mayores
que han enfrentado son los tiempos de
entrega, que han pasado de hacerse entre
24y 48 horas a realizarse entre 7 y 10 dias,
agrego.

El comportamiento del consumidor también
ha sido inusual en las compras en linea, el
consumo se ha enfocado en productos
relacionados al COVID-19, como son geles
antibacteriales, toallas desinfectantes;
medicamentos preventivos y tratamientos
relacionados a enfermedades respiratorias;
alimentos y despensa basica; y bebidas
alcoholicas, estas Ultimas con crecimientos
extraordinarios impulsados por los cierres de
las cerveceras y por anuncios de ley seca en
algunas entidades del pais.

“Es la primera vez que estamos viendo estos
comportamientos en los hogares mexicanos
y también a nivel consumo’, comenta la lider
de Analytics Nielsen México. Especifica que
en la semana 14 del ano, que concluye el
5 de abril, el crecimiento de ventas de los
productos englobados en una categoria que
ellos han denominado ‘despensa pandémica’
ha sido del 37% respecto a la misma
semana de 2019. En tanto, las categorias
gue no pertenecen a este grupo estan
apenas teniendo un crecimiento de un 2%.
Excepto las bebidas alcohdlicas. Las cervezas
avanzaron en ventas un 83%, en el mismo
periodo, de acuerdo a Nielsen México.

Dinamismo general en el consumo:

Leche, crecimiento cercano a 50%
Cereales, 65%
Refrescos, 15%

FUENTE: NIELSEN MEXICO

En Mercado Libre los usuarios han migrado
de categorias de alta demanda como
electronicos y moda, a otras donde se
encuentran productos de primera necesidad
y algunos necesarios para estar en casa como
fitness y entretenimiento.

“Tenemos un mix de productos de salud y
limpieza como cubrebocas, gel antibacterial,
termometros y desinfectantes; con juegos
de mesa; productos para ejercitar en casa;
alimentos y consolas y videojuegos”, explica
David Diaz, directivo de Mercado Libre
Meéxico.

La poblacion sigue buscando “todo lo que
tiene que ver con productos relacionados
al COVID-19” sefala Victor Casanova, CEO
de ByPrice. En esa plataforma destaca la
pesquisa ‘en una tendencia altisima” de las
toallas desinfectantes y geles antibacteriales;
y en cuanto alimentos, los productos
enlatados de importaciéon. “Notamos gran
desabasto de articulos importados que ya no
estan en los anaqueles fisicos ni electrénicos”,
comparte.

La participacion de mercado de online
contra offline -en supermercados y
farmacias- era de 2% antes de la pandemia,
indica Casanova; con la reconfiguracion de
consumo esperaria que el e-commerce en
aquellas categorias avance de un 5 a 7%.

En los cambios de compras, tanto fisicos
como online, es relevante observar la
particularidad del consumidor mexicano,
que Yanira Reyes (de Nielsen) describe
como “muy sensible a los precios’, donde
las categorias son bastante més elésticas vy
donde la sensibilidad a cambios de precios
es mayor.
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Franquicias:

estrategias de
adaptacion frente
al paro

POR ADRIANA RODRIGUEZ

Alrededor de un millon de personas en México
trabajan en una franquicia

esde la puesta en marcha de la fase 2 de

contingencia por la pandemia del coronavirus, los

negocios dentro de las denominadas actividades no

esenciales tuvieron que cerrar sus puertas, dejando

a miles de franquiciantes y franquiciatarios con la
responsabilidad de cubrir los gastos y salarios de casi un millon de
empleados por un tiempo indeterminado.

Ante |la carencia de apoyos gubernamentales que ayuden a
palear los embates de la crisis, el sector franquicias ha tenido que
organizarse para poder sobrellevar la situacion, y las medidas que
estan implementando van desde posponer el pago de regalias hasta
la negociacion con grandes grupos inmobiliarios.

Internamente, los consultores en franquicias han recomendado
un ajuste en el pago de regalias para que tanto franquiciantes como
franquiciatarios se repartan la carga durante la contingencia.

“Se les ha recomendado que ajusten el pago de regalias,
que en la mayoria de los casos van en proporcion a las ventas,
entonces si éstas bajaron 80 o0 90%, las regalias deberan disminuir
en la misma proporcion. Para las franquicias que cuentan con
regalias fijas, se propone que se posponga el pago y que se vayan
cubriendo en la medida que se reactiven los negocios”, indico
Juan Manuel Gallastegui, presidente de la consultora Gallastegui
Armella Franquicias.

Paralelamente la Asociacion Mexicana de Franquicias (AMF) inicio

\

una serie de negociaciones con los diversos grupos inmobiliarios del
pais, entre los que destacan Chedraui, Walmart, Liverpool y Fibra
Uno, con los que han logrado la condonacion de un mes de renta,
pero con la ampliacion del periodo de confinamiento hasta el 30 de
mayo, deberan acercarse nuevamente para buscar méas facilidades.

Ademas, estan trabajando con el banco HSBC, que con
anterioridad ya se habia acercado al sector para crear un producto
crediticio acorde a las necesidades y posibilidades de las franquicias,
para disenar créditos personalizados, con una tasa atractiva y donde
la garantia sea el mismo punto de venta.

‘Lo que se busca es que las empresas tengan liquidez para poder
pagar los salarios en el tiempo que alin nos queda de contingencia’,
dijo Julio Beleki, presidente de la AMF.

Asimismo, el gremio ha lanzado una iniciativa denominada
ConSumoApoyo, que consiste en la emision de certificados de
compra, que podran hacerse véalidos una vez que termine la
contingencia o de inmediato en el caso de que las franquicias sigan
operando, y con los que se otorgan a los clientes descuentos del
15% en la adquisiciéon de productos o servicios.

Los certificados podran adquirirse desde un minimo de 50 pesos
hasta 2,500, y desde que se compran, el usuario deberd determinar
el servicio, la franquicia y la sucursal en que los haran validos.

Beleki también destacd que las circunstancias han obligado a
muchas franquicias a innovar para poder mantener cierto nivel de
operacion, y puso como ejemplo a una escuela de ballet, que inicio
con sus clases de linea; varios negocios de alimentos que ya estan
trabajando con las plataformas de comida a domicilio, o una fabrica
de ropa con varias boutiques que ahora esta fabricando cubrebocas.
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Pese al panorama negativo, Beleki alin estima que el sector tendr4
un crecimiento del 7% durante este 2020, alrededor de 3 puntos
porcentuales menos del prondstico de inicio de ano, ya que tras
terminar la pandemia, prevé un incremento sustancial del consumo
durante el segundo semestre y, que con los recursos producto de
las liquidaciones de personal, mas personas buscaran alternativas
seguras de inversiéon o de autoempleo, lo que las motivara a acercarse
a las franquicias.

Créditos insuficientes

Aunque el sector esperaba un plan de reactivacién econdmica
gubernamental que se ajustara a las necesidades de las micro,
pequenas y medianas empresas (Mipymes), segmento en el que se
engloba el 90% de las franquicias, y que incluyera créditos blandos
y estimulos fiscales, el gobierno de Andrés Manuel Lopez Obrador
(AMLO) sélo estd impulsando el otorgamiento de créditos por un
monto de 25,000 pesos, cantidad insuficiente para cubrir los gastos
de una Pyme con més de dos empleados.

“Tienes una cafeteria con tres
empleadosy, si consideras insumosy
pago de servicios, requieres ingresos de
almenos 75,000 pesos al mes. Un crédito
de 25,000 pesos no te sirve para nada)

asevero Gallastegui.

“Es un buen gesto, pero no sirve. Creo que el presidente no esté
bien informado sobre la conformacién que tiene actualmente una
Pymey se esta quedando corto con su calculo de cuanto gasta una
empresa de tres o cinco empleados. Un crédito de 25,000 pesos
solo sirve para una empresa de autoempleo”, coincidio Beleki.

Actualmente, el sector franquicias se compone de alrededor de
1,500 marcas, las cuales pueden ser de autoempleo o tener una
plantilla de 100 personas o mas, como los grandes hoteles. Es muy
importante destacar que aungue una marca pueda tener muchas
sucursales, cada unidad suele tener un dueno diferente, de ahi que

se hable de que el sector estd compuesto en un 90% de pequenos
empresarios. Para Gallastegui, quien es también expresidente de
la AMF, el gobierno debe reactivar los programas de garantia de la
banca de desarrollo, en este caso de Nacional Financiera, para que
a través de estos la banca comercial otorgue créditos blandos y de
facil tramitacion para la Pymes.

“El gobierno no tiene en sus prioridades el sector empresarial;
no acaba de entender que si no hay empresa no hay empleo y
si no hay empleo los problemas empiezan a ser mas grandes. Ya
tenemos una crisis de seguridad enormey con la cual el gobierno
no habia podido hacer absolutamente nada y amenaza con ponerse
aun peor”, advirtio.

Para poder enfrentar esta problematica, Gallastegui ha
recomendado a sus asesorados que se apoyen en los fondos de
mantenimiento, publicidad y mercadotecnia, practica que la mayoria
de las franquicias promueven entre sus franquiciatarios y que, incluso,
su conformacion esta estipulada por contrato. “La prioridad es
preservar las fuentes de trabajo, no despedir a los empleados’,
asevero el experto. Sin embargo, aunque los negocios contaban
con dichos recursos, estos han servido para solventar los gastos
-renta, servicios, insumos vy salarios- de los meses de marzo y abril,
pero no seran suficiente para mayo y menos si la contingencia se
prolonga, para junio, advirtié Beleki, quien ademas subrayo que 90%
de los 90,000 puntos de venta que operan bajo este esquema estan
enfrentando el cierre parcial o total de sus unidades.
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:QUIEN PERDIO CON LA CONTINGENCIA SANITARIA
POR EL CORONAVIRUS?

Lo anterior provocd una oleada de compras de panico y se agotd
el inventario de cerveza de tiendas de autoservicios y pequenos
comercios en algunas entidades como Monterrey, ciudad en la que
se encuentra una de las plantas Heineken.

a cerveza es la bebida alcohdlica mas consumida por
los mexicanos y también la mas popular a nivel mundial;
sin embargo, la pandemia por el virus SAR COVID-19
0 coronavirus, cambié drasticamente la dinamica de la
industria de la cebada y sobre todo, ha golpeado a los
eslabones mas vulnerables de su cadena de valor, es decir, cerveceras
independientes o artesanales y puntos de venta en tiendas de barrio.

Constellation Brands en 2013 adquirié los derechos de produccion
para Estados Unidos como parte de un acuerdo con la empresa
Anheuser-Busch InBev, quien adquiri6 la totalidad de la firma mexicana

El 30 de marzo la Secretaria de Salud publicé en el Diario Oficial Grupo Modelo.

de la Federacion (DOF) un acuerdo mediante el cual se establecieron
medidas extraordinarias para suspender actividades no esenciales
y entre éstas, la actividad de la industria cervecera tuvo que parar.

En 2016 anuncié el proyecto para construir una planta en Mexicali,
con una inversion de 1,500 millones de dolares; sin embargo, el proyecto
tambale¢ tras la llegada de Andrés Manuel Lépez Obrador al poder, ya
que su administracion neg6 a la empresa permisos para dicho proyecto,
sobre todo tras una consulta publica en la que 76% de la poblacion
opto por decir “no” a la cervecera.

Enseguida, las grandes companias cerveceras en el pais como
Grupo Modelo (Constellation Brands) y Heineken (Cerveceria
Cuauhtémoc Moctezuma), emitieron breves comunicados para
informar que suspenderian la produccién de cerveza para acatar el

llamado de las autoridades.

Cuidando lamarca

De acuerdo con un estudio de Kantar
México, dedicada a realizar estudios de
mercado, en 2019 la marca mas valiosa vy
mejor posicionada fue Corona de Grupo
Modelo, misma que tiene un valor de 7,529
millones de dolares.

Mientras que del grupo Cerveceria
Cuauhtémoc Moctezuma, la marca mejor
posicionada y mas valiosa fue Tecate, cuyo
valor es de 1,787 millones de ddlares y se
coloco en el lugar nimero 11 de 100 del
mismo ranking de Kantar.

De momento, Grupo Modelo ha
mantenido una estrategia de comunicacion
para tener la marca vigente, sin promover el
consumo de sus productos, pero si desde el
ambito altruista, ya que ha informado sobre
donaciones de botellas de agua purificada
en las emblematicas botellas de vidrio de
Corona, ampliaciones en centros de Salud
para atender a pacientes de coronavirus o

una plataforma para que las tiendas puedan
hacer contacto con clientes y realizar entregas
a domiclio.

Mientras que de Tecate de Cerveceria
Cuauhtémoc Moctezuma, poco se ha visto
a nivel de marketing y publicidad, ya que al
parecer no ha abrazado la causa contra la
pandemia como lo hizo de manera disruptiva
con el machismo.

En tanto Cervemex, que aglutina a los
cerveceros artesanales y a la Asociacion
Nacional de Pequenos Comerciantes (Anpec)
hablaron con EconomiaHoy para expresar
como les ha afectado la contingencia por el
COVID-19.

Artesanales, las que mas
perderan

Matias Veracruz, quien esta al frente de
la Comision de Estadistica de la Acermex
y maestro cervecero de Monstruo de
Agua, indico para EconomiaHoy que 41%

de las operaciones tanto de produccion
como comercializacion de 78 cerveceras
artesanales pararon su operacion al 100%
durante las dos primeras semanas de abril
por la contingencia del coronavirus, segun
datos con un diagnodstico realizado por la
Acermex del 1 al 12 de abril.

“Pararon su produccion, todo lo que es
coccion y empaquetado, y ahora lo que estan
tratando de hacer es sacar inventario a traves
de venta a domicilio o venta retail”, dijo. El
sector de la cerveza artesanal ofrece trabajo
a 7,000 personas en todo el paisy a raiz de
la contingencia por el coronavirus, el 21%
de las 78 cerveceras artesanales ya habia
despedido a gente antes del 30 de marzo.
De acuerdo con la Acermex, de alargarse la
contingencia, el 44% de las cerveceras indico
gue paulatinamente tendra que hacer mas
despidos, es decir, aproximadamente 3,500
trabajadores, se quedaran sin empleo por la
baja de operaciones.



Cerveza Industrial
precio promedio

$24.56

Cerveza Artesanal
precio promedio

$62.08

También, el analisis destaca que los
cerveceros artesanales solo podrian mantener
el inventario al menos cuatro meses, por
lo que de no levantarse la cuarentena
y sinproducir, su situacién se veria mas
comprometida. De acuerdo con Matias
Veracruz, los cerveceros artesanales, en su
mayoria, solo usan insumos importados como
la cebada malteada o los IUupulos debido a
que en México las malteras que existen
-companias dedicadas a procesar el cereal
que da origen a la cerveza- solo surten a las
grandes companias y en ocasiones cuando
una cervecera independiente les compra, no
obtienen el mejor producto.

“El problema no es la cebada en México,
lo que no hay son micro malteras y las que
hay, son proveedoras de los grandes grupos
cerveceros”, menciona Matias Veracruz.
Sin embargo, asegurd que no se trata de
un tema de acaparamiento sino la falta
de micro malteras. “Sera més dificil que
podamos migrar al uso de cebada malteada
nacional porque también esta crisis va a
pegar negativamente a las pequefas micro
malteras que recién estaban empezando”.

En ese contexto, sefala Matias, en cuanto
a produccion podrian verse afectados en
el precio de los insumos, ya que al ser
importados se cotizan en dolares o euros y
aunque de momento no estan produciendo,
cuando vuelvan a reactivarse “cocinar” podria
ser todo un reto.

Produccion de cerveza artesanal independiente

Hectolitros

2011 2012 2013
Produccién de cerveza
artesanal independiente 10,594 10,179 25,509
**(Hectolitros)
Produccién de cerveza 847481 864308
industrial * (Hectolitros) 50 60 10

Produccién total de 84,758,7 86,446,0
cerveza (Hectolitros) 44 39 19

Participacién de la
cerveza artesanal
independiente

0.01%  0.02% 0.03%

84,366,7 91,447,5

84,392,2 91,492,7

\/

%
32
-«

2014

2015 2016 2017 2018 TMCA

45,200 64,561 65280 11,943 189,250 53.29%

97,150,4 104,315,9 110,3159 119,781,0 5.13%
90 80 50 60 80

97,215,0 104,381,23 110,165,9 119,970,3 5.16%
90 41 0 03 30

0.05% 0.07% 0.06% 0.10% 0.16%

Areas de oportunidad:
trazabilidad

A pesar de la adversidad Matias Veracruz
considera que hay areas de oportunidad
que podrian explotarse como la trazabilidad
de productos. Explicd que tras la crisis, la
ventas en linea, entregas a domicilio vy la
generacion de experiencias como catas y
maridajes virtuales, han sido el escape de
las artesanales.

Pero también, algunas marcas como
la suya, Monstruo de Agua, integrd en
sus paquetes hortalizas de productores
agroecoldgicos. “Nos estamos enfocando
en sacar nuestra cerveza a través de la venta
de frutas, verduras y hortalizas que también
a suvez nos dejan un margen, no es soélo que
lo hagamos por vender la cerveza, sino que
mas bien en este tipo de venta la cerveza
es mas un complemento, porque estamos
procurando cerrar cadenas de valor que
conectan més directamente a los productores
agroecoldgicos con los consumidores”.

En ese sentido, destaca que ademas
del fomento por el comercio local, el
consumidor tendrd mas conciencia y sera
mas participativo a la hora de indagar de
dénde vienen sus productos.

“Creo que a raiz de toda esta crisis se dard
un aumento en la conciencia de la gente no
s6lo sobre el consumo local, sino también
el tema de trazabilidad, es decir, que quiera

saber de donde provienen sus productos
y €50 quiza eventualmente impactard a la
industria de la cerveza”.

Tan soélo en las dos primeras semanas
de la contingencia, el sector artesanal tuvo
pérdidas por 56 millones de pesos y prevén
que al cierre de 2020, las pérdidas asciendan
a 567 millones de pesos en un sector que
aporta 1% del Producto Interno Bruto (PIB).

Tienditas luchan por
15,000 pesos mensuales en
venta de cerveza

Por su parte, Cuauhtémoc Rivera,
presidente de la Anpec, indicd que el
margen de ganancias con venta de cerveza
en tiendas tradicionales es de 15,000 pesos
mensuales, pero debido a la contingencia
por el coronavirus este margen ya no sera
posible.

La Anpec, estima que las tienditas de
barrio o pequefos comercios en México
tienen una cobertura de 1 millon 200,000
puntos de venta, abastecen al 52% del
territorio y de esta actividad comercial viven
5 millones de mexicanos. En ese sentido,
Rivera indicd que la venta de las tiendas
de barrio solo es un complemento para la
economia familiar, ya que en la mayoria de
los casos, otras personas del nucleo familiar
son los que complementan los gastos.
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“En cada punto de venta en promedio se generan dos fuentes
de autoempleo. Lo decimos asi porque en este tipo de negocios no
interviene el gobierno, es economia social pura, emprendedurismo
de la gente que se empodera y busca una alternativa y dispone de
un espacio en sus casas, de su tiempo, dinero y esfuerzo’, indico el
presidente de la Anpec.

“No todo mundo vive de la tienda sino que la tienda
complementa el gasto del hogar como el pago de los servicios
o transporte”.

Ley Seca sin sentido

La pandemia por el coronavirus provoco que autoridades de
algunos paises, muy pocos en realidad, implementaran la prohibicion
de la venta de bebidas alcohdlicas, como en Panama, Groenlandia 'y
Zimbabue. Mientras que en paises como Espana, la crisis sirvio para
que la industria del vino se recuperara.

En México, entidades como Quintana Roo, Tabasco, San Luis
Potosi, Estado de México o en la Ciudad de México, se argumento
que la aplicacion de la Ley Seca ayudaria a evitar conglomeraciones y
casos de violencia doméstica. Al respecto, desde la Anpec, reiteraron
publicamente su advertencia sobre los efectos adversos de prohibir
la venta de bebidas alcohdlicas por la contingencia sanitaria por el
COVID-19, ya que ademas de mermar las ganancias en puntos de

venta, también provocaria efectos contrarios al llamado nacional del
programa #QuedateEnCasa.

Cuauhtémoc Rivera, recordd las manifestaciones feministas de
febrero en las que “en ese momento no se hablé como un factor el
tema del aumento en el consumo de bebidas alcohdlicas, porque
es un problema cultural. El problema de la violencia doméstica y
acoso al sexo femenino es un problema mas grande que no se puede
solucionar a partir del consumo, eso seria reducir un problema que
estd en nuestra sociedad”.

Por su parte Matias Veracruz considerd que mientras las
autoridades no presenten un estudio que realmente vincule el
problema de la violencia doméstica con el consumo de alcohol,
cualguier medida seria como “echarle limén a la herida”, ya que no hay
nada que argumente los dichos de las autoridades. “Si llegardn con
un estudio serio que sugiriera claramente que la razon del aumento
de la violencia doméstica es el aumento en el consumo del alcohol
diria ‘ok’, pero entonces demuéstrame que es la cerveza” dice Matias.

En ese sentido, senala, las autoridades no son claras sobre lo
que si se puede hacer o noy que lamentablemente las indicaciones
confusas solo representaran problemas para las empresas.

Cuauhtémoc Rivera de la Anpec considera que si la autoridad lo
dispone, los pequenos comerciantes estarian dispuestos a dosificar

la venta de bebidas alcoholicas como se

Ademas de lo anterior, no hay ningun

hace en el caso de abarrotes y productos de
limpieza. “A cualquier normativa le entramos,
pero lo Unico que decimos es que no hay ley
seca, hay abasto hay que tener cuidado que
se garantice y no le vamos a pelear tanto si
dicen que no ayuda, pero tampoco estorba”.

Pymes, las mas
Vyulﬂlerables

El maestro cervecero de Monstruo de
Agua menciona que tras la contingencia del
coronavirus, el Gobierno federal ha sido poco
congruente con la Ley Federal del Trabajo, ya
que la misma establece que en caso de una
contingencia sanitaria las empresas deberan
pagar solo un mes de salario minimo a sus
empleados y que tras finalizar la contingencia,
estos podran regresar a sus trabajos.

Articulo 429 fraccion VII: Son causas de
suspension temporal de las relaciones de
trabajo en una empresa o establecimiento: la
suspension de labores o trabajos, que declare
la autoridad sanitaria competente, en lo9
casos de contingencia sanitaria.

Articulo 429 fraccién IV: El patron
estd obligado a pagar una indemnizacion
equivalente a un dia de salario minimo general

igente, por cada dia que dure la suspension,
Sin que puede exceder de un mes. Al finaliza
la contingencia, los trabajadores estan
obligados a retomar sus actividades y toma
las medidas establecidas por el comunicado
oficial emitido por las autoridades.

Ley Federal del Trabajo

Articulo 429, fraccion IV: La suspension
de actividades podrian ser de forma individual
0 por un grupo reducido de trabajadores
también de forma colectiva, en donde toda
la empresa debera ausentarse.

“Entendemos el deseo del Gobierno
federal de que no ocurran despidos
masivos pero la sensacién es que Nos
estan dejando a los empresarios sin nin-
guna herramienta para solventar esta
situacion. No son claros vy reitero, en la
Constitucién hay una terminologia muy
clara para este tipo de situaciones, pero
claramente estan bailando alrededor de
ellay eso a su vez genera un estado de
confusion horrible”, destaca.

incentivo en cuanto a impuestos por man-
tener a la ndmina y al menos, en el sector
cervecero, sefala, no han tenido ninguna
propuesta de apoyo.

“El gobierno esta
promoviendo alos
empresarios como personas
siper millonarias que son
abusivas, corruptasy que
ademas le sobra el dinero,
cuando larealidad es que
el empresario promedio en
México estd al frente de una
empresa que probablemente
vaa quebrar cuando alcance
los siete u ocho anos yno
tiene acceso afondos de
crédito y problemas de flujo
de efectivo, la mayoria no
somos como las grandes
trasnacionales”.
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POR ERIK LOPEZ

espués de que los sistemas de bicicletas compartidas en la Ciudad de México

sufrieran una estrepitosa e inesperada caida de entre el 70y 80 por ciento en

la demanda de sus unidades durante las primeras semanas de la contingencia

sanitaria por el coronavirus Covdi-19, empresas como Mobike y Dezba han
tomado medidas como diferir sueldos y reducir el tamano de sus equipos para poder seguir
operando y bridar una alternativa de transporte segura a los capitalinos.

El caos es una escalera y eso lo saben muy bien ambas empresas, por lo que desde hace
unos dias han comenzado a formular estrategias como alianzas con pequenas y grandes
empresas, gobiernos y organizaciones civiles para sortear esta crisis y que ésta misma impulse
las companias y el uso de la bicicleta como una alternativa real de transporte.

Pero la merma en el nimero de usuarios no es exclusiva de las empresas privadas
dedicadas al préstamo de bicicletas. Ecobici, el sistema publico de la Ciudad de México,
también ha visto como la demanda de sus maquinas ha caido casi un 75%, informé el mismo
subsecretario de Prevencion y Promocion de la Salud, Hugo Lopez-Gatell.

“Hemos tenido muchos problemas. Cuando comenzé la contingencia y se anunciaron
medidas emergentes tuvimos una reduccion en el nimero de viajes de hasta el 70%”,
afirma Karina Licea, Directora de Politicas Publicas y Comunicacion de Dezba.

Para mitigar pérdidas y poder seguir brindando su servicio, Dezba decidid dar un receso
temporal al 30% de su plantilla. “No despedimos a nadie, pero si les dimos un receso. El
resto del equipo, en la medida de lo posible, esta trabajando desde casa con su sueldo
completo”, asegura.

La historia no es muy diferente en Mobike. En marzo, los viajes desde su aplicacion bajaron
hasta un 80% v la compania optd en diferir los sueldos de la mayoria de sus empleados para
hacer frente a la baja de liquidez y asi evitar un despido masivo de su personal.

SIN CASCO Y
SINFRENOS

Pedaleando para salir del
infierno.

La baja en el uso de bicicletas compartidas
en la capital del pais fue rapida, pero
breve. Durante la primera quincena
de abril, el niumero de viajes aumento
considerablemente, pero no lo suficiente para
salir del bache. El miedo a ser contagiado en
el saturado transporte publico de la ciudad
y el beligerante discurso de la comunidad
ciclista ha hecho que miles de personas
decidan utilizar la bicicleta como su principal
opcion para llegar a sus centros laborales.

Dezba recupero parte de sus usuarios y ha
incrementado su demanda hasta estar solo
un 50% por debajo de su afluencia habitual.
Lo que significa poco mas de 1,500 viajes por
dia si consideramos que antes de marzo la
empresa estaba a punto de alcanzar los 3.5
viajes por bicicleta de las 200 que tienen
actualmente en servicio.

“Redujimos en un 50% la tarifa de nuestras
unidades para ayudar a nuestros usuarios.
Asimismo, en estrecha comunicacion con
el gobierno capitalino, pusimos en marcha
un protocolo de sanitizacion y limpieza
de nuestras bicicletas y operadores’,
relatd Karina Licea sobre las medidas que
implementd Dezba para salir de la crisis.



Mobike, por su parte, a partir de
abril opera a un 40% de lo que se hacia
normalmente.

Sin embargo, René Ojeda, director general
de la empresa en México, es renuente en
compartirnos las cifras exactas de los viajes
que se hacen a través de sus bicicletas ya
que la Secretaria de Movilidad (Semovi)
acusa a la empresa de no contar con los
permisos necesarios para operar en la capital
del pais.

La dependencia a cargo de Andrés Lajous
insiste en que Mobike no puede ofrecer sus
servicios ya que la empresa no pagod una
contraprestacion de 6 millones 240,000
pesos que tenia asignada para poder obtener
un permiso anual.

Por su parte, Mobike afirma que nunca
se negd a pagar, sino que solicitd una
prorroga de 90 dias para realizar el pago,
misma que no le fue concedida. Ahora, en
medio de una crisis sanitaria sin precedentes
en al menos cien anos, Mobike propone
pagar dicha contraprestacion otorgando al
gobierno de la Ciudad de México 2,500
membresias gratuitas mensualmente para
apoyar a desahogar el transporte publicoy
ayudando en la instalacion de una ciclovia
temporal sobre la Calzada Ignacio Zaragoza.

El proyecto de ciclovias temporales fue
presentado por la Alcaldia de la Bicicleta el
18 de marzo y contemplaba la creacion de
ocho grandes carriles confinados operativos

en un horario de 07:00 a 21 horas. El mas
viable de todos era el de la Calzada Ignacio
/aragoza.

“Las personas se sienten
mas seguras utilizando
una bicicleta y alejandose
del transporte publico.
El Metro y Metrobiis esta
siendo rebasados y estamos
preocupados de que se creen
focos deinfeccion dentro de
lOS mismOS”, asevera René Ojeda.

El apoyo de Mobike consistiria en
la instalaciéon diaria de confinamientos
temporales a lo largo de la via, ayuda de
personal operativo y el préstamo de cientos
de bicicletas de la empresa para el uso sin
costo de los usuarios. “Podemos empezar a
hacerlo desde ya”, asegura Ojeda.

“Una ciclovia temporal en Zaragoza
ayudaria a reducir considerablemente el
numero de usuarios en las estaciones de la
Linea 1 del Metro. En especial de la estacion
Pantitlan, donde todos los dias se congregan
millones de personas’, argumenta el director
de Mobike.

La ciclovia temporal iniciaria en la estacion
del Metro Pantitlany correria a las afueras de
Zaragoza, Gomez Farias, Boulevard Puerto
Aéreo, Balbuena, Moctezuma, y San Lazaro

por la manana. En las tardes, la ciclovia se
moveria de Centro a Oriente. Otra de las
propuestas, es que el carril sea bidireccional.

BICIS GRATIS
PARA PERSONAL
MEDICO

Ademas de la ciclovia temporal y
las 2,500 membresias para el gobierno
capitalino, Mobike esta ofreciendo su
servicio de manera totalmente gratuita
a especialistas de la salud, personal

de emergencia y elementos de
seguridad durante el tiempo que dure
la emergencia sanitaria ocasionada por
el nuevo coronavirus.

Hasta el momento, 110 doctoras,
policias y enfermeros de la Ciudad
de México, Ledon y Aguascalientes
(ciudades en las que opera la compania)
han tramitado su membresia que les
permite realizar viajes ilimitados de 60
minutos durante 15 dias sin costo.
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HUBIERA TRONAD

LOS DEDOS:

L CORONAVIRUS FRENA

AL ENTRETENIMIENTO

POR JORGE LUIS CORTES

EL COVID-19 PUSO FRENO A UNA ENCARRERADA

INDUSTRIA'  DE  (CINE

EN  MEXICO, QUE

ALCANZO UNA RECAUDACION DE 19,050 MDP EN 2019

Abril de 2019: los cines estaban a reventar, la gente se enfrascaba
en batallas épicas en las taquillas y en las paginas de Internet de
los complejos cinematograficos para conseguir entradas, ;la razon?
El estreno de 'Avengers: Endgame!, la pelicula méas taquillera de la
historia en México y todo el mundo. Un afno después, las salas de
exhibicion estan vacias y los sitios de Internet de estas empresas
ni siquiera muestran actualizaciones, ya que el coronavirus, como
Thanos, el villano del Universo Cinematografico de Marvel que con
un chasquido de sus dedos logrd hacer desaparecer a la mitad de la
poblaciéon del universo, ha obligado al mundo del entretenimiento
a hacer una pausa, como sucede en otras industrias.

En la Ciudad de México, el 22 de marzo, antes que otros estados y
el gobierno federal, la jefa de Gobierno Claudia Sheinbaum anuncio la
suspension de servicio en los cines para evitar contagios de COVID-
19; junto a estos negocios cerraron los cines, los teatros, los bares,
los museos y hasta las iglesias.

Hablar de pérdidas o ganancias en la industria del cine puede
resultar enganoso: hay que recordar que hay peliculas en las que
estudios depositan todas sus esperanzas vy resultan ser tremendos
fracasos, y otras para las que hay la minima promocion y que terminan
convirtiéndose en fenomenos.

.
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Un dato que podria ayudar a ser conscientes de las afectaciones
al negocio, pero no precisamente a calcular, es el del caso de 2009,
cuando la industria fue obligada a parar por los alcances de la influenza
H1N1; la Cadmara Nacional de la Industria Cinematografica (Canacine)
reportd para ese afio una caida en la venta de boletos a
nivel nacional de casi tres millones en comparacion
con los datos de 2008. Lo méas abrumador es que entonces
las salas cerraron sélo durante 10 dias, del 26 de abril al 9 de mayo,
y en 2020, tan solo en la capital del pais va mas de un mes sin
exhibiciones en salas.

Tristemente, el coronavirus puso freno a una encarrerada industria
de cine en México, en donde en 2019 se alcanzé una recaudacion
de 192,050 millones de pesos, que supera los 16,810 alcanzados
en 2018.

“Nadie te golpeara tan fuerte como lo haré la vida, pero debes
resistir y seguir luchando”: la frase de la pelicula Rocky sirvio de
despedida temporal a Cinemex, de Grupo México, que cuando dio
cuenta de la suspensiéon de actividades en sus salas anuncio que,
a modo de apoyo a la poblacion vulnerable, a través del Banco de
Alimentos de México donaria los alimentos perecedores de sus
complejos, a fin de ayudar a mejorar la alimentacion y la nutricion
en México: "Afortunadamente, como en las peliculas, con la ayuda
de todos podemos hacer que esta historia también tenga un final
feliz y para lograrlo necesitamos trabajar en equipo".
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Cinépolis, dirigida por Alejandro Ramirez, también emitid un
mensaje en el que aseguraba que mientras dure la emergencia ;

por el coronavirus no habria bajas entre su personal; esta empresa -l \,
decidié poner en marcha un plan para mitigar la situacion adversa
a través de su servicio Cinépolis Klic, el cual permite rentar vy

compras cintas, incluidas estrenos, a través de Internet, con lo que
se promete llevar el mundo del cine hasta el sofa del publico.

Y es que aunqgue los cines hubieran permanecido abiertos en

México, ;qué hubieran proyectado? La crisis por el COVID-19 DEMAND _
obligd a suspender los estrenos vy las grabaciones de algunas de
las cintas més esperadas de 2020 y 2021; entre las producciones
afectadas se cuentan 'Mulan’, 'Un Lugar En Silencio 2' 'Rapido vy
Furioso 9', 'New Mutants', 'No Time To Die (James Bond), Tenet,

'Wonder Woman 1984'y 'Black Widow".

LA PANDEMIA LLEGA A LA TELEVISION

Hay empresas que han tratado de sobreponer su marca a la pandemia, como Televisa, que en un intento de reiterar su solidaridad con
el publico, decidio poner al alcance, sin costo, algunas de las producciones disponibles en su plataforma de streaming Bling; o The Walt
Disney Company, que ofrecio al Gobierno de México la tranmision gratuita de los anuncios protagonizadas por Susana Distancia, un
personaje que trata de explicar la importancia de mantenerse aislados durante la emergencia.

Con los cines cerrados, la television mexicana tiene la oportunidad de oro para entretener a los ciudadanos que se encuentran en
confinamiento, pero cuando los contagios de COVID-19 comenzaron a encender las alamas a lo largo y ancho del pafs, las dos televisoras
mas importantes en México, Televisa y TV Azteca, enfrentaron el reto de mantener su programacion pese a que algunos presentadores
comenzaron a dar positivo al virus.

La noticia también afecto a ficciones y shows pregrabados como 'Luis Miguel, la Serie' de Netflix y'Acapulco Shore' de MTV Latinoamérica;
en el primero, se paro la grabacion para no poner en riesgo a todos lo que se involucraban en él; en el segundo se concluyo la grabacion,
pero la emergencia sanitaria detuvo la posproduccion y obligd a suspender la promocion, que incluia presentaciones que habrian obligado
al elenco a convivir con fans y periodistas.

Lo cierto es que el coronavirus obligara a productores de entretenimiento a buscar nuevos canales de difusion, es el caso del Circo
Hermanos Gasca que decidié transmitir su espectaculo en vivo, o el del equipo de obras de teatro y series de television como 'Las
Aparicio' de Argos Comunicacion que decidié organizar encuentros remotos con sus fans para celebrar sus aniversarios.

La industria de los clubes nocturnos y bares también se vio obligada a detener sus actividades, lo que ha obligado a establecimientos
como el Bar Milan, ubicado en la colonia Juarez, a pedir a sus clientes la donacion de dinero para poder costear el mantenimiento y los
sueldos de sus trabajadores; la cantidad aportada sera regresada como consumo a quienes decidan apoyar. Otros centros de espectaculos
organizan transmisiones en vivo los dias viernes y sabado, con el fin de demostrarles a sus clientes que la fiesta continuara cuando la
crisis pase; a las transmisiones en vivo también se han sumado cadenas de gimnasios como SmartFit, las cuales producen material de
ejercicio entretenido, que aunque es dirigido principalmente a sus clientes, también busca demostrar al publico en general que ejercitarse
en cuarentena no debe resultar aburrido.
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NO LA PASAN IGUAL QUIENES ESTAN
DETRAS DE LA CAMARA

Estrellas del entretenimiento nacional e internacional pusieron
de moda compartir las experiencias en cuarentena a través de sus
redes sociales, lo que puede considerarse contenido "instagrameable",

La muestra maxima de este efecto se dio cuando artistas mexi-
canas como Belinda y Gloria Trevi se unieron mediante la tecnologia,
cada uno desde sus casas y estudios, para grabar una versién del
tema "Resistiré", cuyos ingresos seran destinados a la construccion
y a la operacion de la Unidad Temporal Covid-19, que se habilita en
el Centro Citibanamex, en donde se atendera a pacientes leves y
moderados afectados por el coronavirus, lo que ayudara a aliviar la
posible saturacion de unidades médicas del sector publico.

La realidad no es tan glamourosa para quienes forman parte del
mundo del entretenimiento pero trabajan detras de camaras.

Alexis, quien ha trabajado en producciones como "Guadalupe
Reyes"; y "Mirreyes vs Godinez", comento, desde su perspectiva de

freelance, que la situaciéon es complicada, "porque al eslar
lodo parado, pues no puedes hacer nada, no
generas, y si no tienes ahorrado dinero pues
esta dificil".

Frida trabajaba como maquillista en las nuevas temporadas de
dos de las series mas populares de Netflix, y se ha visto afectada

por el paro en las producciones y porque su negocio de arreglo para
bodas y otras fiestas:

"Afortunadamente tengo uno
que otro respaldo econémico
porque también estudié otra
cosa y porque no se cancelo el
noticiero en el que trabajaba.
Pero mis compaiieros que
solo maquillan o solo peinan
y tienen en sus hombros la
responsabilidad de renta e hijos
estan pasandola muy mal'.




