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Un afio mas regresa Fitur

Arranca un nuevo afio y con ¢l una nueva edicion del evento turistico
mas importante en nuestro pais: la Feria Internacional de Turismo,
Fitur 2018.

Durante cinco dias, mas de 10.000 empresas del sector y 165 paises
estaran representados en Fitur. Ademas, mas de un cuarto de millén
de visitantes, entre profesionales, viajeros habituales y curiosos, reco-
rreran sus pasillos para cerrar negocios y encontrarse con las ultimas
novedades que nos trae el sector del turismo.

Este afio la feria que se celebra en Madrid ha crecido un 8% con
respecto al afo anterior, espejo de la buena marcha del sector, tanto
en Espafia como a nivel internacional.

Fitur se presenta, en esta edicion, mas tecnologica
que nunca y estara centrada en dos focos: la sos-
tenibilidad, ya que por primera vez se otorgara en
el marco de la feria el Premio Turismo Respon-
sable, un reconocimiento a la implicacién de las
empresas turisticas que trabajan por el desarrollo
y activacion de un turismo que abogue por unas
practicas responsables con el medio ambiente, la
economia y la sociedad local. El otro foco es la
innovacioén tecnolégica. El pabellon 10 acogera,
un afio mas, Fiturtech, donde podremos conocer los dltimos avan-
ces en realidad virtual o el concepto de “feria aumentada”, una
aplicacion con la que tendremos un asistente virtual inteligente o la
interaccion holografica con personas que exponen o asisten a Fitur

260 millones de euros sera
el impacto econémico que
generara Fitur durante sus
cinco jornadas de
celebracion.

Por N.M.

y la posibilidad de ver todas las actividades y contenidos de forma
100% digital. En este espacio podremos adelantarnos al futuro en
los cuatro foros organizados, en los que la tecnologia sera la cons-
tante co-protagonista y el vehiculo que permitira comprender las
necesidades y expectativas del cliente y anticiparse a ellas, hasta ser
capaces de construir “un suefio a medida del turista”.

Del 17 al 21 de enero, 260 millones de euros sera el impacto econo-
mico que generara la feria durante sus cinco jornadas de celebracion,
dinamizando los distintos sectores vinculados al turismo de Madrid.
India es el partner de Fitur en esta edicién y con el sugerente claim
“Incredible India” estara presente de
forma muy importante en todo lo que
tenga que ver con este escaparate mun-
dial del turismo que acoge nuestro pais.
Por ello, desde nuestras paginas os ani-
mamos a visitar la feria porque siempre
nos evoca y nos traslada a esas vacacio-
nes, escapadas y proyectos de viajes pen-
dientes. Para ir abriendo boca, hemos
recogido algunos de los grandes destinos
presentes en la feria como India, Viet-
nam, Republica Dominicana, Key West, y otros algo mas cercanos
pero no por ello menos hermosos y siempre apetecibles.

iOs aventuramos un afio pleno de viajes!
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ABEL MATUTES

“El turismo espanol debe estar alerta ante
el aumento de la competencia”

a Mesa del Turismo

€s una agrupacion

de personalidades y
profesionales vinculados al
mundo del turismo y comprometidos
con él. Su misioén principal es
transmitir a la opinién publica el valor
real de esta actividad. Abel Matutes es
el presidente de l1a Mesa y quien nos
dalas claves.

¢Realmente es tan ajena la sociedad a una
tasacion real y justa de lo que aporta el tu-
rismo?

El turismo se considera en el imaginario social
como una actividad Iidica, asociada a las vaca-
ciones y al tiempo libre, y menos como una ac-
tividad econémica que implica mas del 11% del
PIB, el 13% del empleo y es fundamental para
equilibrar la balanza de pagos, con unos ingresos
en divisas estimados en una cifra préxima a los
60.500 M € en 2017.

En contraposicion ala afirmacion de FUNCAS,
que ha calificado el crecimiento del turismo
como el dato mas relevante de la economia es-
pafiola en 2017, la percepcion social del turismo
es la de una actividad ladica que marcha siempre
bien, sin percibir que proporcionar satisfaccion
a unos clientes cada vez mas exigentes es una
tarea muy compleja.

En FITUR presentan varios informes de
relevancia sobre la riqueza que genera el
turismo. ¢Nos daria algunas cifras como
anticipo?

Ya en FITUR de 2017 la Mesa del Turismo ade-
lanté que la produccién turistica se habia ele-
vado en 2016 a 241.464 M€. Los estudios que
este afio presentaremos la Mesa del Turismo y la
Universidad Nebrija proporcionaran nuevo da-
tos relevantes sobre la aportacion del turismo al

PIB. Como novedad lanzamos el estudio sobre
los “Efectos indirectos e inducidos del Turismo
en otros sectores productivos y regiones”, que
servird para poner de relieve el efecto dinamiza-
dor del turismo.

¢Cual es la sensibilidad del Gobierno res-
pecto a las problematicas del turismo?

La acogida a las preocupaciones del sector turfs-
tico por parte de los ministros y personalidades
con los que la Mesa se reunio a lo largo de 2017
—Ministros del Interior, de Asuntos Exteriores y
Cooperacion, de Fomento, de Agticultura, Pesca
y Alimentacién y Medio ambiente, el Alto Comi-
sionado del Gobierno para la Marca Espafia- ha
sido altamente positiva.
Todos ellos han recono-
cido la importancia del
turismo en la economia
nacional y su aportacién al
bienestar social. .a Mesa,
ademds, ha planteado a
la Secretaria de Estado
de Turismo la necesidad
de reforzar el papel de la
Comision Interministerial del Turismo, dada la
naturaleza transversal del turismo.

Tras varios ejercicios de extraordinaria bo-
nanza turistica, scual es el pronoéstico de la
Mesa para este 2018?

Las noticias procedentes de los principales met-
cados emisores europeos confirman los movi-
mientos de los operadores tutisticos de buscar
activamente alternativas a los destinos espafioles,
tanto mediante la reanudacién de operaciones y
el aumento de la capacidad aérea con los prin-
cipales destinos competidores del Mediterraneo
-Egipto, Turquia, Tnez- como ampliando la
capacidad de acogida en destinos alternativos -
Grecia, Bulgaria-. Por ello, el turismo espafiol ha
de estar alerta a este aumento de la competencia.
En este sentido, la inversion es el principio estra-
tégico que asegura la competitividad de nuestro
turismo y, por ende, su futuro.

“La inversion es el
principio estratégico que
asegura la competitividad
de nuestro turismo y, por
ende, su futuro”.

¢Cuales son los mayores escollos que se de-
beran salvar?

Entre los temas que més pueden afectar a nues-
tro turismo estan la seguridad ciudadana, la regu-
lacién del alojamiento alternativo, la imposicién
fiscal de ambito regional y local, y las negocia-
ciones del BREXIT. Asimismo, la seguridad se
ha convertido en un factor primordial.

¢Y qué hay del desafio independentista en
Catalufa...?

El turismo en Catalufia representa el 24% del
total del turismo exterior que recibe Espafia, y, a
la vez, es un importante destino para el turismo
doméstico. La Mesa del Turismo fue la primera en
advertir piblicamente de
las graves consecuencias
que el proceso de secesion
del Govern de Catalufia
iba a tener en el turismo
en Catalufia y en el con-
junto del turismo espafiol.

Ademas de presidente

de la Mesa es también
empresario, propietario de Palladium Hotel
Group. Desde la 6ptica de su propio grupo,
é¢como ve la expansion hotelera espafiola?
¢Queé proyectos tiene Palladium?
El Grupo Palladium esta siguiendo una estrate-
gia que, en lineas generales, refleja las grandes
tendencias de la hoteleria espafiola. En primer
término la diversificacion, acentuando su pre-
sencia en los destinos de ciudad, con la mar-
ca Only You. En segundo lugar, poniendo el
acento en la segmentacioén y la calidad, como
es el caso del Hard Rock Hotel y del Ushuaia.
Y, finalmente, aplicando la innovacion en todos
los aspectos de la gestion, desde el marketing
al conocimiento del cliente, de sus deseos y
expectativas. Pensamos que estos son los prin-
cipios que pueden asegurar el futuro de nuestra
actividad hotelera y, en definitiva, del turismo
espafol.
+Info: mesadelturismo.org
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Republica Dominicana,

Por Sara Dieg.

endras que pestafiear dos

veces con fuerza cuando

llegues a la capital de Re-

publica Dominicana para

comprobar que, efectiva-
mente, es real. Y es que no puedes visitar
la isla sin descubrir el bello escenario que
nos regala Santo Domingo, la primera
ciudad del Nuevo Mundo. Situada sobre
el mar Caribe, en la desembocadura del
rio Ozama, fue fundada por don Barto-
lomé Coldén en 1496. Desde entonces,
nadie se ha resistido a recorrer sus calles
para disfrutar de un paseo de ensuefio
lleno de ritmo, cultura y sabor.

SUMERGETE EN LA

CIUDAD COLONIAL

Visitar la Ciudad Colonial es como retro-
ceder en el tiempo, ya que conserva en
perfecto estado elementos de gran valor
histérico y cultural que forman parte de
su pasado. Reconocida como Patrimo-
nio de la Humanidad por la UNESCO,
la “Zona Colonial” tiene una superficie
de tan s6lo 3 km? pero es indispensable
reservar al menos un dfa para deleitar-
se con esta maravilla llena de vida. Su
constructor, Nicolas Ovando, doto a la

L]

ciudad de pequefias calles adoquinadas
que, unidas a sus centenarias fachadas,
convierten nuestro paseo en un constan-
te descubrimiento. Una de las grandes
joyas arquitectonicas del recorrido es su
catedral de piedra caliza, la cual presenta
una curiosa mezcla arquitectonica de los
estilos Gotico y Barroco.

&

sonar

Estos matices se pueden apreciar en sus
tres puertas, todas ellas conectadas con
diferentes enclaves de la ciudad: la Plaza
de los Curas, el Parque Colén y la Plaza
Mayor. En su interior llaman la atencién
las diferentes lapidas pertenecientes a
importantes personalidades de la época
colonial, donde también se encontraban
los restos de Cristobal Coléon
hasta que fueron trasladados
al Faro realizado en su honor.

En el area proxima a la ca-
tedral tropezamos con otros
grandes atractivos turisticos
como el Alcazar de Coldn, el
Museo de las Casas Reales o
la casa de Nicolias Ovando,
que actualmente alberga un
lyjoso hotel donde se celebran
los acontecimientos mas rele-
vantes de la ciudad. Ademas,
los mas aventureros tendrian
la posibilidad de visitar “The
Colonial Gate 4D Cinema”.
Allf podran transportarse a
1586 para vivir en primera
persona la invasion del corsa-
rio Francis Drake, al mismo
tiempo que esquivan las bolas

despierto

de los cafiones y los filos de las afiladas
espadas. Sin duda, una experiencia in-
creible que hara subir tu adrenalina. Pero
nadie puede abandonar la Ciudad Co-
lonial sin caminar hasta el Malecon. La
brisa del mar y las espectaculares vistas
al Caribe te acompafaran durante todo
el paseo.

DEJATE CAUTIVAR POR SU
RITMO Y SABOR

La ciudad de Santo Domingo se ha con-
vertido en la cuna gastronémica de Re-
publica Dominicana. Su infinidad de ba-
res y restaurantes estin constantemente
reinventandose para ofrecer diferentes
manjares. Todos ellos son fruto de una
mezcla de sabores espafioles, latinos y
africanos que dan lugar a los ya tipicos
“platos criollos” como el sancocho (ela-
borado con una seleccién de carnes y
verduras, que deriva del cocido espafiol),
el mangu (tipico puré de platano verde
que no puede faltar en ningtin desayuno),
la bandera (compuesto por los tres ingre-
dientes mas comunes de la isla: el arroz,
las habichuelas y la carne guisada) o el
chivo guisado (uno de los platos mas ca-
racteristicos de Republica Dominicana).
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patrimonio, sus playas y su gastronomia,
sino también por haberse convertido en
uno de los referentes del panorama inter-
nacional de la moda.

grandes fiestas del pafs, a cuyos desfiles
asisten importantes celebridades interna-
cionales. El éxito de Oscar de la Renta ha
servido de ejemplo a grandes disefiado-

res como Arcadio Diez, Jenny Polanco,
Leonel Lirio o Cosita Linda. Podemos
decir entonces que la ciudad de Santo
Domingo no sélo es conocida por su

La mayoria de los restaurantes se encuen-
tran en el Poligono Central, el Malecon, el
Barrio Chino y la Ciudad Colonial, donde
ya conviven las especialidades dominicanas
con las caribefias, francesas, espafiolas, italia-
nas y asiaticas. Algunos locales ideales para
saborear los mejores bocados tradicionales
son el restaurante Jalao, el Buche” Perico o el
Pat’e Palo. El mejor postre sera dar un paseo
por sus iluminadas calles, donde conviven la
alegrfa de sus gentes conlos ritmos latinos del
momento. Sera muy dificil terminar la noche
sin aceptar un baile al son de sus tambores.

LA CAPITAL ESTA DE MODA
Santo Domingo, lo tiene todo. Se trata de
la ciudad perfecta para ir de “shopping”. Su
infinidad de puestos y tiendas ofrecen articu-
los de gran calidad a precios asequibles. Los
mas demandados son las guayabas de lino,
las carteras o cinturones de cuero y su joyetfa
de dmbar; sin olvidar su producto estrella, el
cacao, cuyo aroma y sabor le convierten en el
souvenir perfecto. Hay muchas variedades,
asi que es recomendable visitar la atraccién
Ka Kow Experience, donde ademas de co-
nocer su historia y todo el proceso de elabo-
racion, podras degustatlo en sus diferentes
formas (el grano, la manteca y el cacao).
Ademas, los estilismos de los grandes
disefiadores dominicanos se han con-
vertido, actualmente, en el gran reclamo
de la ciudad. Y es que la pasarela Domi-
nicana Moda es considerada una de las

El paraiso del lujo

¢Quién no ha sofiado alguna vez con vivir unas vacaciones a cuerpo de rey? En Republica Dominicana se encuentran

algunos de los resorts mds glamurosos y paradisiacos del planeta, donde sélo tendrds que relajarte y dejarte llevar. Tus

grandes preocupaciones seran seleccionar el olor de tu habitacién en funcién de tu estado de animo o elegir la hora exac-

ta de tu momento “jacuzzi” para que el mayordomo lo tenga todo listo a tu llegada. El resto del tiempo, no te quedara

mas remedio que degustar la alta gastronomia dominicana, zambullirte en sus aguas cristalinas o, simplemente, deleitarte

con sus paisajes. llegada.

PUNTA CANA

En el punto de encuentro del océano
Atlantico y el mar Caribe se encuentran la
mayor parte de los grandes complejos ho-
teleros. Es Punta Cana, uno de los encla-
ves turisticos mas famosos de la zona este
de la isla, donde podras encontrar el relax
y el descanso que te brindan sus hermosas
playas, al mismo tiempo que disfrutas de
las comodidades y servicios que ofrecen
los resorts mas exclusivos. Si tu cartera te
obliga a decantarte por el “todo incluido”,
la mejor opcién es, sin duda, compaginar-
lo con otras excursiones para no perderte
los rincones mas valiosos de La Espafiola,
como Playa Bavaro, considerada un tesoro
natural por la riqueza de su fauna y flora.
En Punta Cana hay sitio para todos. Las
familias tendran a su disposicion infinidad
de actividades para realizar con los mas

pequefios (excursiones, safaris, bafios con

delfines). Las parejas tampoco se resisten
a sus encantos, y cada vez son mas las

que cligen este destino para casarse (en la
Basilica de Altagracia, en Playa Bavaro)

o para vivir una luna de miel de pelicula.
También es la opcion mas elegida por los
grupos de amigos, ya que se trata del lugar
perfecto para practicar una gran variedad
de actividades deportivas (surf, tirolinas,
snorkel) y disfrutar de sus fiestas noctur-
nas, con increfbles espectaculos como

los que oftrece la Discoteca Coco Bongo
Downtown. Pero, sin duda, el deporte por
excelencia de Punta Cana es el golf, ya que
cuenta con 11 campos donde practicarlo
con una magnifica panoramica de toda la
costa del mar Caribe.

Doénde dormir: Hotel Grand Bahia
Principe (www.bahia-ptincipe.com)/Ho-
tel Hard Rock Punta Cana (es.hardroc-
khotelpuntacana.com)

LA ROMANA

El paraiso del lujo por excelencia es Casa

de Campo, en La Romana, ubicada en la

costa sureste de Republica Dominicana.

Una comunidad residencial formada por

exclusivas mansiones donde veranean

grandes estrellas como Marc Anthony,

Beyoncé, Rafael Nadal o Julio Iglesias.

Ademas, dispone de una amplia y lujosa

gama de instalaciones, siendo la mas

destacada el Teeth of the Dog, el campo
de golf n°1 del Caribe.

De visita indispensable es Altos de Cha-

vén, una sorprendente réplica de una vi-

lla mediterranea del siglo XVI. Caminar

por sus calles empedradas y admirar el
encanto de sus boutiques, galerfas de arte

y majestuosos paisajes es una experiencia

indispensable para los amantes de las

grandes obras de arte.

En la provincia de La Romana se en-
cuentra Isla Saona, la piscina natural mas
espectacular de Republica Dominicana.
El paseo desde el puerto de Bayahibe (de
donde salen las diferentes embarcacio-
nes) hasta la isla, te dejara con la boca
abierta, pues hay pocas sensaciones tan
gratificantes como mirar al horizonte y
no saber dénde terminan cielo y mar.
Pisar su arena blanca y sumergirte en
sus aguas cristalinas se convertird en un
suefo del que nunca querras despertar.
Doénde dormir: La Marina Casa de Cam-
po (www.casadecampo.com.do)
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GONZALO DEL PEON

‘“Irabajamos para superar las expectativas
de nuestros clientes”

osicionada como una de las
compaiias hoteleras de lujo

lider en México y el Caribe,

AMResorts cuenta con
notable presencia en los principales
destinos de playa de México,
Republica Dominicana, Jamaica,
Curagao, Costa Rica y Panama.
Hablamos con su presidente,
Gonzalo del Peoén.

Para aquellos que no conozcan la compa-
fila AMResorts, ¢podria hacernos una breve
presentacion?

AMResorts es la compafia norteamericana de
resorts de lujo con mayor crecimiento. Fuimos
innovadores en el concepto “todo incluido” de
alto lujo, en la zona del Caribe y México y pio-
neros en desarrollar el concepto “sélo adultos”
en Republica Dominicana y en México, con el

desarrollo de Secrets Resorts & Spas.

Las 6 marcas de AMResorts

Zoétry Wellness & Spa Resorts
Hoteles boutique que ofrecen el nivel
maés alto de lujo con la experiencia de
Endless Privileges® a cada uno de sus
huéspedes. Experiencias romanticas

y exquisitas opciones de gastronomia
gourmet.

Secrets Resorts & Spas

Ofrecen a los adultos un ingrediente
adicional al romance y la sensualidad en
un espacio de lujo sobre la playa. Con
Unlimited-Luxury® los huéspedes se
sumergen en una experiencia especial
con todo incluido.

Breathless Resorts & Spas

Para el viajero sociable y sofisticado,
Breathless Resorts & Spas ofrece
vacaciones solo para adultos

en espectaculares lugares y con
muchisimo ambiente y vida nocturna.

Dreams Resorts & Spas

Lujo de alto nivel frente al mar,
enfocado a parejas y familias. Amplias
habitaciones y suites decoradas al
detalle para ofrecer las vacaciones
perfectas.

Now Resorts & Spas

Frente al Caribe, pensados para viajes
multigeneracionales, familias con
adolescentes y preadolescentes, asi
como parejas y grupos de amigos.
Una experiencia vacacional donde el
juego y la fiesta estan a un paso de la
tranquilidad y el silencio.

Sunscape Resorts & Spas
Vacaciones cargadas de diversion,
libres de preocupaciones con los
beneficios de Unlimited-Fun® donde
todo estd incluido, en una atmdsfera de
dinamismo y servicio muy cordial.

Usted lleva cinco afios al frente de
AMResorts. ¢Cuales son los grandes hitos que
ha alcanzado la compaiia en este periodo?
A'lo largo de este tiempo se ha producido un
crecimiento de 12 a 52 hoteles en AM Resorts,
ademas del desarrollo de las seis marcas del gru-
po y algunos conceptos hoteleros enfocados
a diferentes segmentos de mercado: Endless
Privileges, Unlimited-Luxury y Unlimited-Fun.

También se ha creado el Club Vacacional
“UVC”, que cuenta ya con 70.000 miembros. Se
trata de un exclusivo club de viajes con privilegios
VIP en nuestros establecimientos, con tarifas pre-
ferenciales garantizadas y ofertas especiales.

Ademas, AM Resorts se ha erigido como la em-
presa hotelera lider en el segmento vacacional de
la region del Caribe, México y Centroamérica.

¢Como han cerrado 2017 en términos de fac-
turacion y ocupaciéon?

Elafo ha terminado con muy buenas cifras para
la compafifa. Un 80% de ocupacién, con un in-
greso de mas de 1.500 millones de délares.

A nivel mas personal, ¢cual es su balance y
qué ha aprendido trabajando a diario en la
exigente hoteleria de lujo?

HEstamos ante una industria apasionante y por
lo tanto se genera una especie de adiccion al tra-
bajo... Para poder consolidar una empresa en
crecimiento y asegurar su consistencia y calidad,
es imprescindible contar con un gran equipo y
los mejores sistemas y herramientas de adminis-
tracion. Asi, estd siendo muy gratificante ver el
crecimiento de la empresa y de nuestro equipo
de trabajo.

“Los viajes de placer y ocio
deben estar llenos de
momentos memortables, y
en AMResorts trabajamos
para lograrlo”.

Hablenos un poco mas de las tendencias
en este segmento de mercado. ;Cémo es-
tan evolucionando los hoteles de alta gama
en destinos paradisiacos? ¢Qué noveda-
des ofrecen los hoteles de AMResorts para
atraer a los clientes y diferenciarse de la
competencia?

Los viajes de placer y ocio deben recordarse
por estar llenos de momentos memorables, por
eso hemos creado conceptos propios, sélo ope-
rativos en nuestras marcas Endless Privileges,
Unlimited-Luxury y Unlimited-Fun. A través de
ellos se brinda a nuestros huéspedes un servicio
de alta calidad y experiencias vacacionales de
cara a superar sus expectativas.

¢En cuantos paises estan presentes actual-
mente? ;Para cuando un hotel en Cuba?
Tenemos presencia en seis paises: México, Repu-
blica Dominicana, Jamaica, Costa Rica, Panamdy
Curagao. Actualmente, como empresa americana,
no podemos operar en Cuba hasta que se dé un
cambio politico entre Estados Unidos y Cuba.

L TEL

¢Qué otros nuevos paises y/o destinos estan
en el futuro inmediato de AMResorts?
Tenemos en mente implantarnos en otras islas
del Caribe como Aruba, Bahamas, St. Lucia o
Puerto Rico, asi como posiblemente en Carta-
gena de Indias, Colombia.

Por ultimo, nos gustaria que nos comentara
qué representa el mercado espafol para su
compaiiay qué planes tiene para incremen-
tarlo en un futuro.

El mercado espafiol es muy afin al mercado mexi-
cano y latinoamericano y tiene una presencia im-
portante, especialmente durante el verano. Nues-
tra empresa ha dedicado esfuerzos comerciales
especificos para tener mayor presencia y, por ello,
es fundamental nuestra presencia en Fitur.

+Info: amresorts.com
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FAMILAR

Vive, siente, disfruta.
En la Comunidadde los escenarios de ensueno,
taben-todas tus vivencias.

(Fitur)

17 al 21 de'enero; 2018
Feria Internacional de Turismo DMt © ot © i

vialtesshlibysteon

Pabellon 7 - Stand 7B02 Y 7B04 www.turismocastillayleon.com

2B Junta de
Castillay Leon



10 | Grandes Destinos

PUERTA DE EMBARQUE - Enero 2018

India esta de moda

as de 9 millo-

nes de turistas

la visitaron el

afio pasado. El

turismo crece
a velocidad de doble digito en la
India. Su exdtica belleza y sin-
gularidad cultural son el secreto
de este destino, cada vez mas de
moda entre los viajeros interna-
cionales.

Ante el auge del turismo, el
Gobierno indio se ha lanzado
a desarrollar una nueva pagina
web que aprovechari las dltimas
innovaciones tecnologicas. No
obstante, la promocién manten-
dri el lema de “Incredible In-
dia”, que tan buena acogida ha
tenido. La nueva web permitira
la personalizacion, los disefios
receptivos, inclusiéon de redes
sociales, videos 360°... Todo
ello gracias a la asociacién de
Google con el Ministerio de Tu-
rismo de la India.

INDIA EN FITUR

El pafs asiatico con mayor pre-
sencia en la edicién de Fitur que
se celebra esta semana (17 al 21
de enero) en Ifema es India. Es
también uno de los cinco prime-
ros entre todos los destinos que
concurren a la feria. Estados/
regiones indios, turoperadores,
empresas... el stand de India
es uno de los puntos calientes

en este Fitur. En él podemos
averiguar un poco mas sobre
los grandes atractivos de este
destino: sus vibrantes ciudades
(Delhi, Calcuta, Bombay, Jai-
put...), su arquitectura de ensue-
1o, la vistosidad de las vestimen-
tas de sus habitantes, la elaborada
cocina, la practica tradicional del
yoga... La India, con todos sus
matices y contradicciones, es pro-
tagonista en esta edicion de la fe-

ria, en la que ostenta la categoria
de “Socio Fitur”.

VUELO SIN ESCALAS

El tdnico vuelo directo que co-
necta Espafia con la India es
el que opera la compafia Air
India. Se lanz6 hace un afio
durante el cual alrededor de
28.000 pasajeros han viajado
entre Madrid y Nueva Delhi.
Un avion de dltima generacion,

Glamping en el Himalaya

Cox & Kings, el turoperador més antiguo de la India, fundado hace
250 afos, es un especialista en el lujo con mayusculas. Los viajes que
organiza tienen un objetivo: que sus clientes se sientan viajeros, no
turistas, mientras disfrutan de algunos de los lugares mas maravillosos

del mundo.

Una de sus propuestas méas espectaculares son los campamentos en el

Himalaya, con espaciosas
tiendas de campana,
lujosamente disefiadas

y equipadas para una
estancia absolutamente
confortable. Lo que se ha
dado en llamar “glamping”
(glamour+camping), la
acampada de lujo. Cox &
Kings ofrece este producto
de lamano de The
Ultimate Travelling Camp.

La Unica ocupacion de los

huéspedes es disfrutar de un entorno inigualable con vistas a las cumbres
del Himalaya, conociendo la cultura local, el folklore de los pueblos que
habitan en la zona o practicando algun deporte favorito. Hasta el minimo
detalle esta pensado, incluyendo una gastronomia selecta y un servicio

personal extraordinariamente atento.
+Info:.coxandkings.com

el Boeing 787 Dreamliner,
sirve esta ruta tres veces a la
semana. El vuelo dura 8 ho-
ras y 45 minutos.

Air India, perteneciente a
la alianza aérea Star Alliance,
ofrece conexiones excelentes
desde Nueva Delhi a otros
destinos asiaticos como Ban-
gkok, Katmandu o Colombo v,
por supuesto dentro de la pro-
pia India. La red de la aerolinea
abarca mas de 40 destinos en
India.

FACILIDADES PARA

EL VIAJERO

Air India permite la facturacion
de dos piezas de 23 kg cada una
a sus pasajeros de clase Turista y
dos piezas de 32 kg cada una en
clase Ejecutiva. Ademas, ofrece
fast-track en el control de segu-
ridad a sus pasajeros de clase
Business/Star Alliance Gold
en el aeropuerto de Madrid, asi
como la utilizacién de la espa-

ciosa sala VIP Cibeles para los
pasajeros de Clase Ejecutiva y
Star Alliance Gold.

La gastronomia es un elemen-
to que la compafia cuida espe-
cialmente. Su cocina a bordo es
una mezcla ecléctica de los sa-
bores de India y la cocina con-
tinental.

Por todo ello, Air India ha ob-
tenido diversos reconocimien-
tos en los ultimos afios. Entre
ellos, ha sido distinguida como
marca favorita de comercio
electronico de India en el sector
de la aviacién y PSU por Busi-
ness World en los Golden Cart
Awards 2016.
+Info: airindia.in
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Rajasthan

Es uno de los 29 estados que componen la India y su bella capital es Jaipur, la ciudad donde
se alza el “palacio de los vientos”.

Por MCM

I norte de la India,
en la frontera con
Pakistan, se en-
cuentra el estado
de Rajasthan. Es
facil acceder a él desde otras ciu-
dades importantes del pais como
Delhi 0 Mumbai en avion, en fe-
rrocarril o, incluso, en autobus. El
afio pasado alrededor de 100.000
espafoles visitaron Rajasthan y
pudieron descubrir por qué se
la conoce como la “tierra de los
maharajas” o “tierra de reyes”.
Rajasthan, de poblacion mayo-
ritaria hinduista, es un buen lugar
para conocer la cultura e historia
de la India. Son varias las ciuda-
des que merece la pena visitar y
que sorprenden por la grandeza
de sus palacios y sus imponen-
tes fortalezas. Con su aura ro-
mantica, Jaipur —la capital-, esta

rodeada de escarpadas colinas y
amurallada. Sin duda, quisieron
preservarla de cualquier dafio.
Fue fundada por el Maharaja Jai
Singh II en 1727 y su apelativo
de “ciudad rosa” se debe a una
anécdota histérica: cuando en
1905 el Principe de Gales visitd
la ciudad se le quiso ofrecer un
recibimiento memorable. El Ma-
haraja ordené que los principa-
les edificios se pintasen de rosa,
color que para los rajastanis re-
presenta la buena fortuna. Jaipur
quedé identificada para siempre
con este color y, segun se dice,
el capricho de la esposa de otro
Maharaja decidié que ese fuese
ya su color en adelante por ley.
Algunos de los edificios mas
bonitos de Jaipur parecen sa-
cados de las mil y una noches.
Es el caso de Hawa Mahal, tam-

Gastronomia elaborada

La cocina se caracteriza por el abundante uso de
especias, con una gran variedad de deliciosos
platos vegetarianos que combinan multitud

de ingredientes. Entre los mas tipicos est el
“churma dal balti”, consistente en unas bolas de
pan de trigo que se colocan sobre una pasta-
sopa de dal (lenteja), con churma -un tipo de
cereal dulce en polvo-. Se sirve con chile rojo por
encima y con chutney de ajo picante con futas
secas (anacardo, pistacho, almendras o pasas).

Delicioso y nutritivo.

Hawa Mahal, el Palacio de los Vientos.

bién conocido como el Palacio
de los Vientos. A su impresio-
nante fachada rosada asoman
cientos de pequefias ventanas,
cuya utilidad era que las muje-

res del Maharaja pudiesen
ver lo que pasaba en la
calle... sin ser vistas

ellas.

Otros lugares que
reclaman una visi-
ta son el templo de
Birla, construido
en marmol blanco

en un curioso estilo
new age, o el soberbio
Fuerte de Amber, a 11

kilbmetros de Jaipur. Y, de cami-
no a €l se puede hacer una para-
da para contemplar el Palacio del
Agua, un bonito palacete cons-
truido en siglo XVIII en mitad
de un lago.

Jaisalmer es otra ciudad que no
debemos perdernos, un oasis en
mitad del desierto, al que se pue-
de llegar en tren desde Jaipur. El
Fuerte de Jaisalmer ofrece el as-
pecto de un castillo de arena, no
en vano se levanta en el desierto
de Thar. La excursion en came-
llos por los alrededores es la ac-
tividad tipica a la que los turistas
dedican su ocio.

Pero es importante reservar tam-
bién un tiempo para visitar sus
preciosos templos jainistas. Para
quienes no hayan oido nunca ha-
blar de esta religioén, diremos que
es muy antigua y que se basa en
el rechazo de la violencia y en la
creencia en la igualdad de todos
los seres vivos. Los jaimistas con-
sideran que también los animales
tienen alma y, en consecuencia,
son vegetarianos estrictos.

Un recorrido del Rajasthan que-
darfa incompleto si no pisamos
la azulada ciudad de Jodhpur.
Templos, palacios y fortalezas de
indudable belleza la convierten
en un evidente destino turistico.
Algunos palacios han terminado
por ser reconvertidos en hoteles
de lujo, como el espléndido Pala-
cio Ummaid Bhavan, donde setia
sorprendente reservar la habita-
cién mas sencilla por debajo de
los 500 euros la noche.

Entre las atracciones mas tu-
ristica estan también el refinado
templo de Mahavira -fundador del
jainismo-, la fortaleza de Mehran-
garh, que se eleva sobre Jodhpur y
pasa por ser una de las mds impo-
nentes de la India, y el lago Balasa-
mand, en la carretera a Mandore.

+Info:
www.tourism.rajasthan.govin
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RVACHIATI

Oriente y Occidente se dan la mano

Vietnam, el pais mas grande de la peninsula de Indochina, es el lugar perfecto para recorrer con calma, tanto
sus tierras del interior como sus mas de 3.000 kildmetros de costa.

mpezamos en Hanoi, la ca-

pital de Vietnam. Situada en

el Delta del rio Rojo, se ex-

tiende a través de sus 18 la-

gos. Nuestro primer contacto
con Hanoi es un fuerte contraste con lo que
conocemos. La vida esta en la calle, el bulli-
cio, sus miles de motos, bicicletas, coches, el
constante sonido de las bocinas... Recomen-
dacion: distrutar de la experiencia de sentat-
se en una terraza y admirar el espectaculo
visual del caos.

El recorrido por la ciudad debe empezar
por perdernos por el barrio Antiguo y sus
callejuelas ancestrales, que empiezan en el
lago de Hoan Kiem. Hay que pasear por sus
calles empapandose del ambiente, la gente
y el placer de las compras. Encontraremos
artesania, seda, plata, bronce y casi cualquier

cosa que busquemos. Podemos terminar
el recorrido en cualquiera de los mercados
que delimitan el barrio, el de Hang Be, Hang
Gia o Dong Xuan y para los valientes comer
Nem, Pho o Banh Tom en cualquier puesto
callgjero.

Como broche de oro a la visita a Hanoi,
nada mejor que alquilar un “cyclo” que nos
lleve por sus mas de 600 pagodas y templos,
entre los que destacan La Pagoda del Pilar
Unico, el Templo de la Literatura, el Templo
de Ngoc Son y otros edificios emblematicos
como el Mausoleo de Ho Chi Minh y la Pri-
si6n de Hoa Lo.

LA BELLA BAHIA DE HALONG

Después de Hanoi, nadie puede perderse
una excursion a la Bahfa de Halong, Pa-
trimonio de la Humanidad de la Unesco.

Supone un auténtico placer para los senti-
dos. Podremos disfrutar de mas de 2.000
islas formadas hace mas de 500 millones
de afios, de espectaculares cuevas y en-
contrar una cultura Gnica que sorprende
que exista hoy en dfa, como son los pue-
blos flotantes, con su propio folklore y
estilo de vida a lo largo de generaciones y
generaciones.

Un paisaje que roza lo mistico, cuyas aguas
de color esmeralda surcan cientos de barcos.

HUE, CIUDAD IMPERIAL

De regreso a Hanoi el viaje debe continuar
hasta Hué, en el centro del pais. La ciudad
de Hue se encuentra a orillas del legendario
rio del Perfume, fue capital del pafs entre
1802 y 1945, y durante mucho tiempo fue
considerada el principal centro cultural,

religioso y educativo de la nacién vietna-
mita. Los restos de la inmensa ciudadela
fortificada, la Ciudad Purpura Prohibida,
todavia impresionan al viajero, sobre todo
el recinto imperial, donde gobernaron los
emperadores de la Dinastia Nguyen en-
tre los afios 1802 y 1945. Continuando el
recorrido por la ciudad, a unos 15 kiléme-
tros al sur de la ciudadela, se encuentran las
tumbas reales de la dinastfa Nguyen. Los
monumentos de Hué son Patrimonio de la
Humanidad por la Unesco.

HOI AN, LA MAS BONITA
Para completar la visita al centro de Viet-
nam, tenemos que hacer una parada obli-
gada en Hoi An, cosmopolita y provincial
al tiempo.

La antigua ciudad de Hoi An fue en el pa-




PUERTA DE EMBARQUE - Enero 2018

Tu Préximo Destino | 13

sado un prospero puerto y punto de
encuentro entre Oriente y Occidente y,
durante varios siglos, uno de los puer-
tos comerciales mas activos del Sudeste
Asiatico. Todavia hoy conserva un aire
colonial y un ambiente de otras épocas.

A unos 40 kilémetros al norte se en-
cuentra el santuario de My Son, con-
junto de imponentes torres-santuario,
que fue capital politica y religiosa del
Reino de Champa entre los siglos IV
y XTI

Ejemplo de la herencia hinda duran-
te la época de esplendor de este rei-
nado, actualmente solo se conservan
algunas partes de lo que fue el com-
plejo original ya que, ademas del paso
de tiempo y el abandono, My Son fue
bombardeado duramente durante
durante el conflicto de la Guerra de
Vietnam.

Tanto My Son como Hoi An han sido
declarados Patrimonio de la Humani-
dad por la Unesco.

LA ANTIGUA SAIGON
Finalizamos nuestro viaje en la bullicio-
sa Ho Chi Minh, la ciudad mas grande

AIRBUS SAS. 2015 - P, MASCLET

Consejos practicos

DOCUMENTACION
Pasaporte en regla con seis meses de validez.

COMO LLEGAR

Es la compaiia nacional de Vietnam y tiene sus hubs principales

en Hanoi, Da Nang y Ho Chi Minh para vuelos domésticos e
internacionales.Galardonada por la asociacién Skytrax como aerolinea
internacional de 4 estrellas en reconocimiento por sus continuos
esfuerzos en la modernizacion de la flota y en los procesos de mejora
de productos y servicios.

Conexiones desde Espafia a Ho Chi Min y Hanoi: Madrid,
Barcelona,Bilbao,Valencia, Malaga y Palma de Mallorca.
+Info: Central de reserva y consejo del viaje : 900 102 632
reservas@vietnamairlines.es

www.vietnamairlines.es

CUANDO IR

Lo habitual es tener temperaturas altas con muchas horas de sol y
dias de lluvia fuerte. Hay dos estaciones: una seca, con temperaturas
bajas, entre noviembre y abril; y otra lluviosa, entre mayo y octubre.

DIFERENCIA HORARIA
La diferencia horaria es de mas 5 horas en verano respecto a la
Espafa peninsular y de méas de 6 horas en invierno.

MONEDA
El dong. Un euro equivale a 26.827 dong (EUR/VND).

Arriba, la bella Hoi An'y
una vista de Hanoi.
Abajo, Hué y el
Santuario de My Son.

de Vietnam y la que marca el ritmo cul-
tural y econémico del pais.

Hoy dia la ciudad es el centro del
turismo del pafs y vuelve a
sorprendernos con las
motos y el caos. Pero
ademas encontra-
mos elegantes bu-
levares, tiendas
de lyjo, edificios
histéricos o casas
coloniales france-
sas que dan for-
ma curiosa a una
mezcla occidental
con un toque orien-
tal. Contamos infinidad
de posibles visitas, entre las
que destacamos la Casa de la Opera
de Saigdn, el Palacio de la Reunifica-
cién, los mercados de Cholon y de Ben
Than, la Oficina Central de Correos, la
catedral de Notre-Dame y la Pagoda
del Emperador de Jade.

Imprescindible es la visita al Museo
de los Recuerdos de la Guerra, parte
de la memoria histérica que no nos po-
demos perder.
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Pocos destinos como Egipto ejercen un poder de atraccion capaz de sobreponerse a cualquier moda. El misterio y la

belleza de una civilizacion extinguida, pero imposible de olvidar, nos atrapa en un viaje en el tiempo.

Por MCM.

o hay gran via-

jero que no in-

cluya Egipto en

su cuaderno de

bitacora. Una ci-
vilizacion surgida a orillas del Nilo
3.000 afios antes del nacimiento
de Jesucristo y que alcanzé un
esplendor y un refinamiento tan
extraordinarios que sulegado per-
dura hasta nuestros dias. Cargado
de misterio, de leyendas, de lagu-
nas por comprender. ... ese Egipto
milenario sigue siendo un pode-
r0so reclamo para gentes curiosas
procedentes de cualquier lugar del
mundo.

Sin duda, sus monumentos mas
universales son las Piramides de
la necrépolis de Guiza y la Gran
Esfinge. La piramide de Keops,
también conocida como la gran
piramide de Guiza, es la unica
de las siete maravillas del mundo
antiguo que se conserva en pie,
con sus impresionantes 146 me-
tros de altura. El “Gran Corso”,
Napoleén, alla por el verano de
1798, pernocté una noche en
su interior, segun sabemos con
la intencién de desvelar sus se-
cretos. Una aspiracion que antes
compartieron otros No menos
famosos generales, como fue-
ron Julio César y el mismisimo
Alejandro. Cada dfa cientos de

turistas la fotogratian y muchos
de ellos se haran, seguro, las mis-
mas preguntas que el emperador
francés.: ;De donde suzge el mis-
terio que impregna esta construc-
cion? ;Cual es su significado real?
Posiblemente tengan que visitar
también su interior para hacerse
una idea. ..

El Zoco

arte del regateo.

Sumergirse en
los vestigios del
Antiguo Egipto
constituye una
aventura apasio-
nante. No hace
falta demasia-
da imaginacién
para percibir lo
suntuosos que
un dfa debieron
de ser los her-
mosos templos
y palacios que
jalonan el discurrir del rio Nilo.
Continuan siendo magnificos
hoy en dia, pese a la erosion de
los siglos y de los avatares de la
historia.

La ciudad de Luxor —la antigua
Tebas y, en su momento, capital
de Egipto- es parada imprescindi-

Busca el contraste

El desierto y la ribera del Nilo no son los Unicos paisajes naturales de
Egipto. Reserva un tiempo para conocer lugares como la playa Agiba, en
Marsa el-Sharif. Un bafio en sus aguas cristalinas, verdes y azules, frias,
te revitalizara. La tranquilidad de esta pequefia playa virgen es un lujo, un
milagro quizés, que es lo que significa Agiba en arabe.

ble, sea 0 no nuestra primera visi-
ta a Egipto. Su patrimonio es tan
vasto que necesitarfamos semanas
para conocerla en profundidad.
Una pequefa estancia apenas da
margen para echar un vistazo al
complejo de templos de Karnak,
el segundo mayor centro religioso
de la antigliedad por detras de An-
gkor Wat, en Camboya, y admirar
el templo de Lixor, consagrado a
Amén-Ra, el Dios Rey.

Cruzando a la otra orilla del
Nilo, frente a Lixor, aguardan
otras maravillas no menos espec-
taculares, como el monumental
templo de Deir el-Bahari de la
reina Hatshepsut, una de las po-
cas mujeres que ostentaron el ti-
tulo de reina-faraén.

Mas al sur se levanta otro de los
templos de mayor fama, Abu-

Por su estratégico emplazamiento en el Mediterraneo, Egipto ha sido encrucijada de culturas. En

El Cairo, una visita al siempre bullicioso bazar Kahn el Jalili nos sumerge de golpe en el ajetreo de un
antiguo zoco drabe. El olor de las especias, el parloteo de los mercaderes y los innumerables puestos
de artesanos ofrecen entretenimiento sobrado para una tarde de compras. Se aconseja habilidad en el

>
= 1..;-_-.{. F

Simbel. Este fue construido por
Ramsés 11 para celebrar su vic-
toria militar contra los hititas en
la batalla de Kadesh (1274 a.C.).
Curiosamente, la lucha concluy6
con la firma de un tratado de paz
-parece ser que el primero docu-
mentado de la historia- pero los
monarcas de ambas potencias
enfrentadas se jactaron, cada uno
por su lado, de la victoria y asf lo
trasladaron a la posteridad en las
construcciones conmemorativas
que promovieron. En el caso de
Ramsés 11 con este soberbio tem-
plo excavado en la roca y presidi-
do por cuatro enormes estatuas
sedentes, todas ellas representan-
dole. Al gran faraén —rey guerre-
ro y longevo, pues goberné du-
rante cerca de 70 afios- no habia
quien le hiciese sombra.
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Los tesoros de Key West

También conocida como Cayo Hueso, Key West es una isla de cuento: edificios victorianos, trenecitos de época, palmeras, flores,
hoteles con encanto, ambiente alegre y las aguas color esmeralda del golfo de México por un lado y el océano Atlantico por el otro.

Texcto y fotos: Carmela Diaz

Isitar este destino
es imprescindible
si se viaja a Flori-
da: es la isla esta-
dounidense ubi-
cada mas al sur. Los Cayos estan
formados por 200 islas de coral
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unidas por 43 puentes que for-
man una carretera de unos 290
kilémetros (la antigua linea de
terrocarril). Alcanzar Key West
desde Miami supone un viaje de
casi 300 kilbmetros cruzando las
sucesivas islas y todos los puen-
tes -incluyendo el histérico de las
Siete Millas- mientras se disfru-
ta de rincones unicos y fabulosas
vistas en cualquier tramo.
Ernest Hemingway vivié aqui
durante una década y su mansion
es ahora un museo distribuido en
dos plantas, estancias luminosas
y amplias, porche, terrazas, un
frondoso jardin, casa de invitados
y una espectacular piscina rodea-
da de palmeras y de vegetacion
exuberante. Los muebles que se

Dos imprescindibles

¢ El punto mas meridional de Estados Unidos. En Key West se
encuentra el dltimo punto terrestre de EE.UU., lugar donde la distancia a
Cuba es tan solo de 90 millas (150 a Miami). Este lugar se sefiala con un
colorido barril gigante que esta siempre rodeado de visitantes para tomar

fotografias.

¢ Las puestas de sol. Durante el ocaso, lugarefios y visitantes se dirigen
hacia el malecén de la zona de Mallory para disfrutar de un espectaculo
cromatico Unico, acompafados por artistas, musica, baile... Hay una
preciosa terraza llamada Sunset Point, ubicada sobre el mar y que ofrece
musica en vivo: convierte estas veladas en momentos mégicos.

conservan fueron los que utilizé
el escritor y muchos son de estilo
espafol. Los aficionados a la lite-
ratura podran observar decenas
de fotografias personales, su ma-
quina de escribir, su biblioteca. ...

Frente al museo del Premio
Nobel se encuentra el faro de
Key West: es muy recomendable
subir sus 88 escalones para admi-
rar unas fabulosas panoramicas.
También el presidente Truman

se trasladé a la isla cuando con-
trajo una enfermedad respiratoria
y los médicos le recomendaron
un clima célido para curar su do-
lencia. Residi6 en una bonita casa
(que ahora se puede visitar) desde
1945 hasta 1953.

Duval Street es la calle princi-
pal, el area donde ir de compras,
probar restaurantes, descansar
en terrazas de ambiente tropical
o disfrutar de la vida nocturna

mientras se ve pa-
sar sus trenecitos
tradicionales.
Esta rodeada
de edificios de
arquitectura
colonial pin-
tados en tonos
pastel: rosas,
azules, violetas o
verde manzana.
Los que prefieran un
ambiente mas genuino deben
acercarse hasta Bahama Villa-
ge, el barrio que originalmen-
te fue hogar de los habitantes
afroamericanos de la isla. Hoy
en dfa, esta zona acoge un met-
cado al aire libre, asi como al-
gunos de los restaurantes mas
interesantes. Los amantes del
marisco tienen que acudir al
muelle del histérico Key West
Bight. Alli se ubica La Casa
de la Langosta, una enorme
construccion de madera al es-
tilo marinero con unas especta-
culares vistas. En un ambiente
elegante, conviene elegir una
mesa del porche o con vistas al
puerto para disfrutar de sus ex-
celentes pescados, de las espe-
cialidades de langosta y de una
buena carta de vinos.
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LATIENDA LOGITRAVEL ATERRIZA EN MADRID

La agencia de viajes del futuro
ya esta aqui

100% digitales, sin folletos ni
catalogos, con pantallas tactiles,
realidad virtual, marketing sensorial
y videos en 4k de los destinos a los
que suefias con viajar. Asi seria una
agencia de viajes en una pelicula
futurista. Sin embargo, todo esto ya
existe... y precisamente esta en un
cine, en Kinépolis, donde se acaba de
inaugurar la tienda Logitravel.

Nos lo cuenta Carlos Garcia, director
de Marketing de Logitravel.

Logitravel es una de las agencias de viajes online
mas populares y que mas venden en Espana.
Una compafifa que no ha dejado de reinventarse
desde su creacion en 2004. Nacié en medio del
boom de las OTA’s, pero paradodjicamente se ha
convertido en la primera agencia on line en abrir
una tienda fisica.

Por supuesto, esta aparente contradiccion —de
poner en marcha una agencia fisica cuando to-
dos estan en la senda de la digitalizacion- tiene

explicacién. E1 ADN de Logitravel es digital,
son una agencia on line. Pero también son una
empresa con un profundo conocimiento del
mundo del turismo. Y saben que, en muchas
ocasiones, cuando se trata de viajes y vacacio-
nes se requiere la ayuda complementaria de un
experto. “En nuestro call center de Palma de
Mallorca contamos con informadores y vende-
dores que ya asesoraban a los clientes de forma
telefénica. Con esta agencia hemos decidido
dar un paso mds, acercarnos al consumidor
y aterrizar nuestra web en el mundo fisico”,
explica Carlos Garcfa, director de Marketing
de Logitravel.

Al hacerlo, ademas, se han subido al tren de las
mayores compafifas del mundo online. “Hemos
tomado ejemplo de empresas como ING Direct,
Amazon o Apple. Todas las grandes empresas on-
line estan tendiendo abrir tiendas fisicas, dando
ese paso de acercamiento al consumidor”; afiade
el directivo de Logitravel.

Mais cerca del cliente
que nunca...

En la tienda Logitravel
de Kinépolis el cliente
se siente de verdad bien
atendido y, sobre todo,
con total libertad. Pue-
de iniciar su reserva de
forma online en su casa,
por teléfono o en el mévil y formalizarla fisica-
mente en la tienda, o a la inversa.

¢Por qué ubicar la tienda en Kinépolis?

Por varios motivos. El principal es que esta en
Madrid y querfamos abrir nuestra primera agen-
cia fisica en la capital de Espafia. Kinépolis es un
centro de ocio familiar, con aproximadamente
dos millones de visitantes al afio y 3.000 plazas
de parking. Sus 25 salas de cine lo convierten
en un lugar inspiracional para el ocio familiar
del fin de semana. La gente viene con calmay
con tiempo, lo que es importante para decidir
las vacaciones.

“La tienda Logitravel se
ubica en Kinépolis, centro
de ocio familiar situado
entre Pozuelo y Aravaca”.

Parece una eleccion perfecta por target y
trafico.

Estamos entre Pozuelo y Aravaca, una de las
zonas residenciales de renta alta de la capital.
Algunos fines de semana Kinépolis puede atraer
hasta 25.000 6 30.000 personas. Si llegaramos
tan sélo a un 10% de esos clientes potenciales, la
tienda Logitavel serfa un absoluto éxito.

¢De verdad estamos ante una agencia fisica
sin un solo papel?

Nuestro catalogo de producto es online y nues-
tros folletos son virtuales porque lo han sido
desde el principio. Hoy en dia la experiencia
completa de la compra turistica se puede rea-
lizar sin papeles. Las reservas se envian por
email, las tarjetas de embarque las llevamos en
el moévil... El papel esta desapareciendo de la
agencia de viajes y en Logitravel s6lo nos he-
mos adelantado un poco mas.

Estando en Kinépolis,
¢mantendréis una es-
pecial vinculacién con
el cine?

Uno de los motivos de
estar en Kinepolis era el
cine y la inspiracién de
los consumidores en ¢l
Tenemos programadas
actividades y campafias
a lo largo de todo el afio y una de las 25 salas
de cine de este complejo se ha convertido en
la “sala Logitravel”. También habra campafias
de publicidad de Logitravel en el pase de to-
das las peliculas. El consumidor de Kinepolis
podra inspirarse en la sala de cine, empezar a
imaginar cudl es su destino deseado, y antes o
después de ver la pelicula -u otro dia-, reservar
sus vacaciones.

Siéntate al lado del agente. O, si lo prefieres,
enfrente, como en cualquier agencia tradicional. Donde
te encuentres mas comodo. El agente es un experto
en el destino que te aconsejara sobre cualquier detalle,
solo utilizando su ordenador de pantalla tactil y una
segunda pantalla de 55 pulgadas para mostrar videos
del destino en 4k o tu propia reserva.

Experimenta la realidad virtual. La tienda Logitravel
te ofrece una inmersion en el destino. El cliente puede
ver la habitacién del hotel en el que quiere alojarse
como si estuviera en ella. “Es la experiencia de viajar
antes de haber viajado”, apunta Carlos Garcia.

Una tienda que cambia cada mes. La agencia
consta de dos espacios diferenciados, separados por
un pasillo que conecta con el parking de Kinépolis. A
uno de los lados se encuentra la zona de los destinos,
con nueve sugerentes propuestas que nos inoculan

el deseo de viajar a Argentina, Japdn, Puebla —en
México- Gran Canaria... Dentro de unas semanas
rotaran para ser sustituidos por otros destinos.

Mas de 8.000 cruceros para elegir. Logitravel es
un especialista en la venta de cruceros. En la tienda
de Kinépolis ocupan un espacio de 200 metros
cuadrados. Ocho puestos especializados cada uno
en las propuestas de otras tantas navieras permiten
escoger entre todo tipo de cruceros alrededor del
mundo.
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Redescubriendo
Lisboa

epicentro del arte
y la arquitectura

Con cada visita, la capital lusa muestra una faceta diferente al viajero que retorna a ella con ganas de mas.

Por Blanca Erce.

osmopolita, histo-

rica, bohemia, co-

lorida, vibrante...

Muchos adjetivos

definen a Lisboa,
pero, sin duda, uno de los mas
adecuados seria el de ecléctica,
ya que permite ser redescubier-
ta una y otra vez por el viajero
experto, exhibiendo una de sus
numerosas facetas con cada visi-
ta. Presentamos seis propuestas
diferentes para conocer su arte y
arquitectura:

- Eldisefio de la sede de la Fun-
dacion Calouste Gulbenkian,
junto con su museo, su auditotio
y sus jardines, es una obra de arte
en si misma. Creado en los afios
00, este centro de arte y cultura se
perfila como uno de los nucleos
de la vida cultural lisboeta. El
Museo, considerado uno de los
mejores de Portugal, cuenta con

un amplio repertorio de obras
que van desde el Antiguo Egipto
hasta la actualidad a través de dos
Colecciones, la del Fundador y la
Moderna; ademas de interesantes
exposiciones temporales.

- El Museo Nacional de Arte
Antigua alberga la coleccion
publica mads relevante del pafs,
con piezas de todo tipo -pintura,
escultura, joyerfa y articulos de-
corativos- que abarcan desde la
Edad Media hasta el siglo XIX.
En su mayoria, se trata de obras
catalogadas como “tesoros na-
cionales”.

- Lisboa también se presen-
ta como un auténtico museo
al aire libre por las numerosas
obras de arte callejero que visten
fachadas y muros de toda la ciu-
dad. A iniciativa del Gobierno lo-
cal, artistas de todo el mundo han
dejado su impronta usando téc-

e ——
e —

S

Museo de Arte, Arquitectura.y Tecnologia (MAAT).

nicas artisticas muy vatiadas, mas
alla del ya convencional grafiti.
Un ejemplo a destacar es Bordalo
1L, un joven artista portugués que
emplea objetos encontrados en la
basura para crear animales. Una
buena forma de contemplar las
obras de street art mas notables
de la capital es haciendo un reco-
rrido a bordo de un tuk-tuk.

- El Centro de Interpreta-
cion del Puente 25 de Abril es
una de las novedades turisticas
de la ciudad. Con mas de medio
siglo en pie, este portento de la
ingenieria civil se erige como
uno de los simbolos de la ciudad
y este centro permite conocer
los entresijos del séptimo pilar,
como la sala de amarres de los
cables de acero que sostienen el
puente, entre otras curiosidades.
Para completar la “Experiencia
Pilar 77, un ascensor eleva al
visitante sobre el puente 25 de
Abril hasta un balcén desde el
que disfrutar de una panoramica
inédita de Lisboa y el rio Tajo.

- Lo que antiguamente era un
complejo industrial responde
hoy en dia al nombre LX Fac-
tory. Después de reconvertir los
edificios en multiples locales,
este lugar se ha ido transforman-
do hasta convertirse en uno de
los espacios creativos mas fas-
cinantes de la capital lusa. Ga-
lerias de arte, talleres de disefio,
cafeterias, empresas y librerfas

inundan las calles de este singu-
lar recinto.

- La cara mds vanguardista de
Lisboa se encuentra en el Mu-
seo de Arte, Arquitectura
y Tecnologia (MAAT), que
abri6 sus puertas junto al rfo
Tajo en 2016 con la intenciéon
de convertirse en uno de los re-
ferentes internacionales de arte

Street art ng{rfista
ordalo II.

contemporaneo. Se compone de
dos espacios, la antigua central
energética de la ciudad, la Fun-
dacién EDP, y una novedosa
estructura cubierta de azulejos
blancos. En su interior, hasta
los ojos mas inexpertos pueden
quedarse cautivados con las dis-
tintas exposiciones de autorfa
nacional y extranjera.

Toma nota...

Como llegar: las aerolineas TAP Air Portugal, Air Europa, Iberia y Easyjet vuelan desde
Madrid. El Trenhotel Lusitania une la capital espafiola con Lisboa en un trayecto
nocturno, mientras que por carretera se tarda en torno a seis horas de viaje.

Alojamientos con mucho arte: el Four Seasons Hotel Lisbon dispone de 40 piezas
de arte y cuenta con su propia aplicacion movil para hacer un recorrido por toda su
coleccion. Por su parte, el recién abierto Hotel 1908 presenta una de las obras de

Bordalo Il en su interior.

Cémo moverse: el tranvia es el medio de transporte con mas encanto, pero también

hay lineas de metro y autobus.

+Info: visitlisboa.com
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Son Net Mallorca

la ]oya emblematica
del grupo Stem

Un hotel bouthue con encanto en la Sierra de la Tramontana

Por Maribel Martinez

sta posesion mallorquina,

convertida en un hotel bou-

tique de lujo en 1988, fue

durante algun tiempo la resi-

dencia del empresario David
Stein, quien en su dia presidi6 la Funda-
ci6n Robert Kennedy. También fue fun-
dador de The Stein Group y se especializd
en gestion de hoteles boutique de lujo, al
mas alto nivel mundial. Son Net es, en la
actualidad, la propiedad mas representa-
tiva del grupo y ha alojado a numerosas
celebrities, miembros de la aristocracia,
conocidos empresarios y personalidades
de todo el mundo.

El Gran Hotel Son Net disfruta de una
ubicacion estratégica en la sierra de la Tra-
montana y dispone de 31 habitaciones
y suites, cada una de ellas bautizada con
el nombre de un rey o personaje insigne

dentro de la cultura e historia de Mallorca.
Los espacios estan decorados con obras
de arte de artistas como Marc Chagall,
David Hockney, Frank Stella, Andy War-
hol, Robert Longo y Cristo, entre otros.
Forman parte de la colecciéon privada de la
propiedad, despertando los sentidos de los
amantes del arte.

REFUGIO DE ARISTOCRATAS,
PERSONALIDADES ILUSTRES Y
CELEBRITIES

En el hotel se han alojado, a lo largo de
estos aflos, personalidades como los re-
yes de Espafia, la princesa Marta Luisa de
Noruega, la princesa Beatrice de Orleans,
los principes de Kent, Alexandra Manley,
Jetfry Archer y Lady Archer, Sir Evelyn
de Rothschild and Lady de Rothschild, el
politico britanico Peter Mandelson, Oprah

Winfrey, Isabel Preysler, Mouna Ayoub
(propietario de Lady Moura), Rosario Na-
dal y Kyril de Bulgaria, Claudia Schiffer,
Steven McManaman, Ronal Kooman,
Michael Douglas y Catherine Zeta Jones,
Robert F Kennedy, Lauren Bacall, Francis
Ford Coppola, Rod Stewart, Kerry Kenne-
dy, Courtney Kennedy, Michael Kennedy,
Jr. Patrick Kennedy y el senador estadou-
nidense Gary Hart, entre otros.

COCINA TRADICIONAL
MALLORQUINA DE LA MANO
DEL CHEF CRISTIAN COLL

El restaurante Oleum, decorado con una
prensa de aceite de oliva que data del siglo
XVII, se define por su elegancia. El chef
y su equipo preparan una seleccion de in-

LA CASA DEL ARBOL, UN ESPACIO UNICO EN EL MUNDO

La Casa del Arbol (Treehouse) del hotel es un espacio diferente, tnico entre los hoteles
rurales y de lujo de Mallorca. Ofrece a sus clientes la posibilidad de disfrutar a vista

de péajaro de la Sierra de Tramontana y de las vistas sobre la Villa de Puigpunyent y la
campifia. Esta disponible para eventos privados, pudiendo dar alojamiento a 8 personas
para comidas y cenas, y hasta 10 personas para cécteles y recepciones.

novadores platos mallorquines, aplicando
técnicas modernas con ingredientes loca-
les y de temporada.

El chet Cristian Coll Garcia y su equipo
ofrecen cocina mediterrinea, cuidadosa-
mente presentada, con toques mallorqui-
nes y siempre a base de productos locales
de temporada. La extensa carta de vinos
incluye vinos mallorquines y de Son Net
(tintos, blancos, rosados y cavas), elabora-
dos con uvas de la finca. Son Net también
tiene su propia marca de aceite de oliva, de
aceitunas de la variedad Arbequina.

Gran Hotel Son Net
Castillo Son Net s/n 07194
Puigpunyent Mallorca

@ + 34971 147 000

www.sonnet.es
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Castillo del Buen Amor

El Castillo del Buen Amor es un hotel
boutique rodeado de vifiedos, ubicado a
dos horas de Madrid. Fl edificio es una
impresionante construccion del siglo XV
rodeada por un foso, donde se encuentra
la piscina y su jardin, perfecto para ver la
puesta de sol y disfrutar de una copa de
cualquiera de los deliciosos vinos que ela-
boran en su bodega.

El castillo hace honor a su nombre en
cada detalle y cada estancia. La reforma
del edificio a hotel respeta a la perfeccién
sus origenes, garantizando una experien-
cia tnica. Ningtin espacio es igual a otro y
esta lleno de rincones con encanto. Habi-
taciones abovedadas, paredes de piedra,

Salamanca medieval

———

terrazas y torreones privados son el esce-
nario ideal para una escapada.

El restaurante, situado en las antiguas ca-
ballerizas, estd completamente abovedado
y cuenta con una cocina castellana tradi-
cional en la que destacan los productos
regionales. El desayuno, con pan recién
hecho, bizcochos caseros, jamén de Gui-
juelo, zumo de naranja natural, una buena
seleccion de fruta y una gran variedad de
viandas, se ha convertido en el favorito de
sus clientes.

También se puede disfrutar de un picnic
al aire libre, un paseo por el laberinto fran-
cés o del embarcadero del pequefio lago.
Y, si el tiempo no acompafia, el castillo

ofrece rincones
donde perder-
se: su salén de la
nobleza, presidido
por la chimenea mu-
déjar, el claustro gotico, la

biblioteca, o relajarse con uno de los ma-
sajes que ofrecen el lujo de los pequefios

detalles.

Castillo del Buen Amor
Finca Villanueva de Cafiedo,
Ctra. N-630, Km.317,6
Topas (Salamanca)
Tfn: 923 35 50 02
www.buenamor.net

EN BODEGA

Las Dos Antiguas 2012

Monovarietal con
temperamento

Entre las
pequenas
bodegas de
la Tierra de
Castilla y
Leén que
pueden enor-
gullecerse del
trabajo bien
hecho en
esta ocasion
destacamos a
Las Dos An-
tiguas, radicada en Navas de Oro
(Segovia). Estos viticultores han
apostado por la elaboracion arte-
sanal de los vinos, por la vendimia
manual, por la seleccién de la uva
desde el mismo terreno y tam-
bién por la llamada vinificacion
integral, donde todo el proceso de
vinificacién tiene lugar dentro de
la barrica.

Origen 2012 utiliza s6lo uva
Tempranillo procedente de vifie-
dos viejos, de entre 50 y 70 afios,
que se encuentran en Olmedillo
de Roa y Gumiel de Izan, en la
provincia de Burgos. El vino se
elabora mediante maceracion en
frio y fermentacion alcoholica,
con bazuqueos diarios. La crianza

RECETAS DEL MUNDO

La Boiga

de diez meses en la barrica de
roble francés le otorgan un agra-
dable cuerpo. Este es un vino que
sorprende.

www.lasdosantiguas.com

Experiencia gourmet con Denominacion de Origen

Del campo al plato. La Boiga nace de la union
entre un grupo de empresarios de Extrema-
dura y Salamanca. Busca ofrecer un producto
y un servicio unicos, de alta calidad.

Es un nuevo concepto gastronémico cuyo
nombre proviene del dialecto que se hablaba
en la Sierra de Gata, conocida como La Fala
(La Bodega) al noroeste de Extremadura, en
la frontera entre Portugal y Salamanca.

En La Boiga seleccionan con “mimo” los
productos y cuidan de manera especial la
atencion al cliente para que puedan disfrutar
de una oferta gastronémica y un servicio
de calidad, sintiendo que forman parte del
espiritu del negocio.

Sabor “Made in Spain” en una suculenta
carta de ibéricos, embutidos, vinos y quesos.
Dos “apellidos”, dos experiencias gastrono-
micas diferentes en pleno barrio Salamanca:
La Boiga Despensa. Tienda cercana y de-
gustacion gourmet. Un espacio donde co-
nocer, probar y llevartelo a casa. Embutidos,
Vinos y conservas.

lareceta
]

HAMBURGUESA DE PULLED PORK

(carne de cerdo ibérico estilo americano con salsa barbacoa cocinada a baja temperatura)

Ingredientes: paletilla de cerdo iberico, 3 cebollas blancas, 1 ajo, 30 gr paprika ahumada,

60 gr azucar morena, 30 gr pimiento negra, 30gr comino molido, 30gr tomillo, salsa barbacoa
y sal. 1 lombarda, 50 gr nata y 1 lima.

Pan de hamburguesa.

La Taberna. La barra cobra protagonismo,
es el punto de encuentro para compartir ra-
ciones, conversacion y experiencias gourmet.
Carnes ibéricas y de vacuno seleccionadas, con
la Marca de Garantia Ternera de Salamanca.
Acompafiamientos como las patatas fritas en
Oliva Virgen Extra, de su propia cosecha de
aceite de oliva, Manzanilla Cacerefia.

Elaboracién: en una bandeja de horno
formar una base con el ajo y las cebollas 5
rebanadas. Limpiar la paletilla y sazonar
con la mezcla de todas las especias.
Cubrir con papel albal y hornear a
140°C por 5 horas. Desmigar la carne

y mezclar con la salsa barbacoa. Cortar
lalombarda en tiras finas y agregar nata
y zumo de lima. Servir sobre la carne y
con pan de hamburguesa.

La Despensa: Diego de Ledn, 42 - Madrid
La Taberna: Conde Penalver, 52 - Madrid
wwwilaboiga.com
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Castilla y Leon, un destino
de “tamano familiar”

La Junta de Castilla y Ledn tiene previsto
promocionar activamente su oferta tu-
ristica participando en 2018 en 21 ferias
de turismo en Espafia.Un calendario in-
tenso que tiene una de sus primeras citas
importantes esta semana en Fitur, donde
se presenta bajo el paraguas de su lema
‘Castilla y Leon. Tamafio Familiar’.

Para estos dias —del 17 al 21 de enero-
se ha programado una variada agenda
de presentaciones de producto turfsti-
co, reuniones profesionales, encuen-
tros comerciales internacionales y acti-
vidades para el publico final que acude
a Fitur durante el fin de semana.

El destino hara hincapié en su ido-
neidad para los viajes en familia, apo-
yandose en su eslogan promocional
(“Tamano Familiar’). Este territorio rei-
vindicara un turismo variado y para to-
dos: turismo activo, turismo idiomatico,
turismo joven y de ocio, turismo rural
para los que buscan mas tranquilidad
y turismo de naturaleza con lugares y
vistas espectaculares, ademads de un in-
teresante turismo urbano, con paradas
en impresionantes museos y catedrales.

AGENDA

También hay que subrayar la apues-
ta de Castilla y Leén por el turismo
enogastronémico. El titulo de Capital
Espafiola de la Gastronomia que este
afio ostenta Leodn, el nivel de excelen-
cia alcanzado por los restaurantes con
Estrella Michelin y las propuestas de
enoturismo de los bodegueros que
forman parte de las Rutas Certifica-
das del Vino van a tener un prota-
gonismo importante en la puesta en
escena de la oferta turistica de Castilla
y Leén. Este territorio posee 13 De-
nominaciones de Origen vinicolas y 6
Rutas del Vino.

Destino internacional

El turismo extranjero esta descubrien-
do Castillay Leon. Enlos 11 primeros
meses de 2017, esta Comunidad Au-
tonoma recibio la cifra récord de 1,8
millones de turistas internacionales, un
20,1% mas que un ano atras. En esta
linea, la Junta de Castilla y Le6n se ha
marcado como objetivo para la legis-
latura atraer a 5 millones de visitantes
extranjeros.

_—
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TAMANO
FAMIIAR

Gastrofestival 2018 en Madrid

Madyrid se convierte en la capital mundial de la gastronomia por unos dias con multitud de ofertas culinarias, del

20 de enero al 4 de febrero.

Durante mas de dos semanas, y coincidiendo con la celebraciéon de la cumbre internacional Madrid Fusion, mas
de 400 establecimientos madrilefios participan en este evento pensado para disfrutar con los cincos sentidos,
con el objetivo de dar a conocer uno de los principales atractivos turisticos de la capital, la gastronomia, un

arte cada vez mas valorado por los visitantes que llegan a la ciudad de Madrid, en la que encuentran una de las

ofertas culinarias mas atractivas y diversas del mundo.

Hoteles Elba abre su primer
hotel en Madrid

La cadena Hoteles Elba ha desembarcado
en Madrid con la adquisicién de su primer
hotel en la capital, Elba Madrid Alcala,
ubicado en calle Alcala, 476. El estable-
cimiento, de 261 habitaciones y categoria
de 4 estrellas, disfruta de una excelente
localizacion. Esta bien comunicado en
transporte publico con las principales
atracciones turisticas de la ciudad y se en-
cuentra proximo al recinto de Ifema y al
aeropuerto, que conecta con un servicio
de suttle gratuito.

Con hoteles abiertos en Canarias y Anda-
lucfa, Hoteles Elba celebra su primer pro-
yecto en Madrid, una plaza muy cotizada
para los inversores hoteleros en estos mo-
mentos. “La entrada en Madrid llega en el
momento preciso, dando un nuevo impul-

Restaurantes, coctelerias, escuelas de cocina, tiendas gourmet, de ropa y complementos, instituciones cultura-
les, galerfas de arte y museos forman parte de un completo programa compuesto por seis grandes categorias:
Experiencias sensoriales, Gastrocultura, Gastrosalud, Gastrofashion, Enocultura y Madrid Gastronémico, que
ofreceran propuestas y actividades para todos los gustos y bolsillos.

Inférmate en gastrofestivalmadrid.com

so a nuestros planes de crecimiento. En la
compafiia estamos muy ilusionados con
este nuevo proyecto”’, comenta Fernando
de las Heras, director general de la cadena.

Hotel para eventos

Elba Madrid Alcald aspira a posicionar-
se entre los hoteles MICE mas atracti-
vos de la capital madrilefia para las em-
presas y para los particulares. El hotel
esta dotado de un Centro de Conven-
ciones de 2.000 metros cuadrados, con
15 salas de diversas capacidades para
acoger hasta 2.000 personas. Todas las
salas disfrutan de luz natural y permiten
diversas configuraciones que se adaptan
a las necesidades del evento o reunion.
El hotel dispone también de un equipo
profesional especializado en la organiza-
ci6én de bodas.

Desde su nacimiento hace casi 21
anos, Hoteles Elba se ha caracteri-
zado por mantener una politica de
crecimiento organico, apostando por
hoteles en propiedad, posicionados
en una gama alta del mercado y con
una importante afluencia de clientela
internacional.
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Politours lleva a Fitur su
catalogo de propuestas

La mayorista de viajes Politours es
fiel a su cita anual con Fitur. Este
certamen le brinda, no sélo la oca-
sién de mantener contactos co-
merciales, sino de presentar direc-
tamente al publico final su extenso
catalogo, reservables a través de las
agencias de viajes.

Novedades préximas, programas
de viaje de lo mas variado, destinos

sofisticados y rutas mas habituales
conforman la oferta con la que Poli-
tours concurre a Fitur. No falta uno
de sus productos estrella, los cruce-
ros fluviales, de los que son auténti-
cos especialistas.

En esta edicion, Politours contara con
dos stands, uno ubicado entre los pa-
bellones 8 y 10 (A05) y otro junto a
Canada en el pabellén 3 (3E10).

8] POLITOURS'

Pabellon 8 - Stand 3E10

8] POLITOURS
Pabellon 8 - Stand 8A05

Atrapalo presenta la V edicion
de su informe turistico

La compafifa especializada en la venta
online de viajes y experiencias ha presen-
tado la V edicién de su informe “Habitos
y Tendencias del Turismo Espafiol”, del
que se concluye que el turismo de es-
capada (aquel que se realiza en fines de
semana o dias festivos) sigue teniendo
gran éxito en Espafia, con La Rioja a la
cabeza en el ranking de provincias. Para
este tipo de turismo se ha destinado una
media de 206€ por estancia (promedio de
dos noches).

Con respecto al turismo urbano, Barce-
lona y Madrid contintan a la cabeza, con
un precio medio de 210€ para dos noches.
El turismo de playa, por su parte, sigue en
lo mas alto del top de viajes de Atrapalo,

siendo lider en reservas la Costa del Sol.
Para City Breaks europeos, Roma, Lon-
dres y Lisboa destacan por encima de otras
ciudades; y, para larga distancia, Nueva
York, Marrakech y Los Cabos (México).

+Info: atrapalo.com

Los destinos mas exoticos a
los que viajar en 2018

La mayorista de viajes Luxotour y su divi-
sion dedicada a larga distancia, Luxotour
Grandes Viajes, presentan, coincidiendo
con Fitur 2018, una seleccion de los desti-
nos mas exoticos de su programacion para
visitar este afio, en base a las tendencias
turfsticas y a las reservas realizadas por sus
clientes.

Argentina ocupa el primer puesto de los
paifses con mayor éxito, gracias a su gran
variedad de atractivos turisticos, como el
nuevo Corredor Ecoturistico del Litoral,
que consiste en un circuito por la natura-
leza del Iguazu y Mocond, Ibera, Impe-

Turismo médico y estético

Arques Clinic, pionera en receptivos de turismo de lujo
en Puerto Banus

Arques Clinic, prestigiosa clinica de salud y
medicina estética en Puerto Banus, recibe
clientes de mas de 30 paises y a diversidad de
celebridades de distintos continentes entre
las que figuran numerosas personalidades de
Hollywood y celebridades de nuestro pais y
Europa.

Paquetes /uxurya medida

Arques Clinic disefia paquetes /uxury pet-
sonalizados para cada cliente y ofrece un
servicio Premium, incluyendo descanso,
salud, belleza y ocio a un precio bastante
mas que razonable. Hasta finales de marzo,
por cada tratamiento regala un paseo en
Ferrari con la empresa Super Garage.
Entre la variedad de tratamientos que ofer-
ta Arques Clinic algunos estan dirigidos
especialmente a los hombres. El de 14-
ser Fotona para dejar de roncar de forma
natural es uno de los tratamientos estre-
lla disefiados para el publico masculino.
Elmismo tipo de laser se utiliza en otro tipo de
tratamientos de belleza, como Black Peel laser
Fotona que permite rejuvenecer e iluminar la

piel del rostro con unos resultados naturales,
utilizando pigmento de carbono natural.

Responsabilidad social

La filosofia de la clinica es la de ofrecer un tra-
to personalizado a los clientes. A esto se suma
un estilo de vida personal que Mario Arques
ha llevado a su vida profesional, apostar por
la responsabilidad social. En el ultimo afio
ha sido galardonado por varios proyectos de
responsabilidad social, posicionando a su em-
presa por sus valores sociales, al destinar un
porcentaje de sus beneficios a distintas fun-
daciones para ayudar a los mas necesitados.
Otro ejemplo de sus proyectos es la ayuda que
ofrece a las mujeres que han padecido cancer
de mama a quiénes regala tratamientos con la
finalidad de que puedan reincorporarse a la
vida social recuperando su autoestima.

Arqués Clinic

Bloque 3, Complejo Marina Banus

¢/ Ramoén Areces, s/n, Marbella (Malaga.)
© 662 40 84 08

arquesclinic.com

netrable y Bafiado La Estrella. Le siguen
Perd, que destaca por los vestigios de la
civilizacion inca; México, por la belleza de
sus playas y las ruinas mayas; Sudafrica y
Tanzania por ser las esencias de los safatis;
India, por la belleza de sus palacios; Tai-
landia, Vietnam e Indonesia por sus costas
de agua cristalina; y Japon por su increible
variedad de contrastes.

Luxotour Grandes Viajes cuenta con nu-
merosos recorridos para descubrir estos
paises en 2018 y disfrutar de un viaje de
ensueno.

+Info: luxotour.es
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