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Si hace dos afios
solo en el 15% de
los consejos de
administracion
se abordaban
tematicas de
sostenibilidad,
actualmente ese
porcentaje roza
el 50%. En el caso
de Espania,

se estima que
un 40% de las
empresas gque
cuentan con
consejos de
administracion
disponen de
una comision
centrada en
este ambito.
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MENOS BUROCRACIA IGUAL
A MAS SOSTENIBILIDAD

Gregorio
Penia

Presidente Editor de
Editorial Ecoprensa

a sostenibilidad medioambiental es un factor clave

para la competitividad de la empresa espafiola. Un

comportamiento socialmente responsable supone

un factor decisivo a la hora de obtener beneficios.
Por esta razdn, el compromiso de la empresa con los ODS
de la Agenda 2030 es incuestionable. En los Ultimos afios
se ha avanzado considerablemente. Espafia ocupa el pues-
to 16 de 166 paises en el ranking internacional del Pacto
Mundial de la ONU para la sostenibilidad empresarial. Mas
del 90% de las empresas del Ibex estén adheridas a este
pacto, donde ya hay un millar de companias y entidades
sin animo de lucro espafiolas asociadas, con un crecimien-
to del 11% en el dltimo afio. El hecho de que entre todos
los miembros, un 41% sean grandes empresas y un 43%
pymes, demuestra cdmo el interés se extiende.

La busqueda de profesionales también demuestra la
amplia aceptacién que despiertan estos compromisos. La
demanda de formacidn especializada en sostenibilidad se
ha disparado un 60% en el primer semestre de 2023, se-
gun datos de Ealde Business School. En la actualidad, un
57% de las empresas espafiolas ya cuenta con una per-
sona o un departamento de sostenibilidad. Bien por pro-
pia conviccidn, ventajas competitivas, rentabilidad, o por
imagen para presentarse como empresas comprometi-
das, lo cierto es que dan sobradas muestras de su interés
por el compromiso de una gestion sostenible.

La inversidn en este sentido lleva afios siendo muy re-
levante, por ejemplo, en el ahorro de papel, de energia a
través de equipos mas eficientes, también de agua, en pla-
nes de reciclaje, planes de igualdad de género, uso de vehi-
culos no contaminantes o en la incorporacion de las tec-
nologias de la informacion y comunicacién, desde proce-
sos relacionados con el comercio electrénico al uso de ser-
vicios en la nube. Sin olvidar el notable crecimiento en la

generacion de energia renovable. Espafia cuenta con com-
pafias lideres en la inversidn edlica y solar. El esfuerzo sos-
tenible de la empresa espafiola es un ejemplo inspirador
para otros paises y compafiias de nuestro entorno. Pero
alin queda recorrido para poder llegar al afio 2030 con los
deberes hechos. El desafio es sobre todo para la pyme.

Por eso, es esencial el empuje, la ayuda eficaz de la Ad-
ministracidn, para incentivar el camino a la pequefia y
mediana empresa. Que se reconozca el papel vital que
desempenia en la economiay se le brinde el apoyo nece-
sario para que pueda contribuir de manera significativa a
la sostenibilidad global. Ademas, en las grandes empre-
sas es fundamental el perfil sostenible de sus cadenas de
suministro para reducir riesgos en su comercio interna-
cional y el cumplimiento de las legislaciones europeas.

El Gobierno ha puesto en marcha programas y ayudas
para promover la transicién sostenible, incluyendo incen-
tivos fiscales y subvenciones para la adopcidn de tecno-
logias limpias. Pero son imprescindibles medidas contra
la excesiva burocracia a la hora de acceder a las ayudas
-como los fondos europeos-, y también despejar el ac-
ceso a préstamos y lineas de crédito con condiciones fa-
vorables para proyectos sostenibles.

Entre las quejas mas comunes entre el pequefio em-
presario, se encuentra la inseguridad juridica por el cons-
tante cambio regulatorio que convierte en confusay cos-
tosa la gestion sostenible para las empresas. Las admi-
nistraciones publicas tienen el deber de colaborar activa-
mente en la modernizacién de nuestro tejido productivo,
con decisiones Utiles, l6gicas y beneficiosas. Pensando
en la posicién de Espafia en el escenario econdmico del
afio 2030, y en fortalecer nuestra posicién como un lider
fuerte en esta transicion a un modelo econémico mas
sostenible.

LA TRANSICION VERDE AMENAZA
LA INDUSTRIA DEL AUTOMOVIL

Amador
G. Ayora

Director de
‘elEconomista’

| lobo no es nunca tan fiero como lo pintan. La

guerra de Ucrania obligd a Europa a levantar las

restricciones sobre la produccién de carbdn, de

manera que las minas polacas y alemanas se pu-
sieron a funcionar a pleno pulmén y adn lo siguen ha-
ciendo sin que nadie se rasgue las vestiduras. Fue tam-
bién la presion alemana la que logré dar una oportuni-
dad a los combustibles alternativos al diésel o las gaso-
linas para que alarguen su vida mas alla de 2035, la fecha
de caducidad de los motores de combustidn.

En Espafia, la ministra de Transicion Ecoldgica, Teresa
Rivera, sorprendid hace unas semanas a propios y extra-
fios al defender, en el turno de la Presidencia Europea,
que las nucleares sean consideradas como parte de la
estrategia para la descarbonizacién para respaldar la can-
didatura de la vicepresidenta Calvifio al Banco Europeo
de Inversiones (BEI). Un mes antes habia sido el titular
de Industria, Héctor Gémez, quien convencid a sus so-
cios europeos para retrasar un par de afios, de 2025 a
2027, la entrada en vigor de la normativa Euro 7, que li-
mita las emisiones de los motores de combustiéon. Una
medida que hubiera sido muy perjudicial para las fabri-
cas europeos de automdviles. Recordemos que Espafia
es el segundo productor de coches europeo.

¢éSe estd moderando la postura espafiola y europea
frente al cambio climatico? La respuesta es no, pero el
pragmatismo y la cruda realidad estan obligando a re-
conducir algunos aspectos y a reconocer que la trans-
formacidn energética necesita mas tiempo. Si Europa es

responsable de alrededor del 9% de las emisiones de
CO2 mundiales y China de casi un tercio, épor qué los
europeos estamos empefiados en liderar la lucha contra
el cambio climatico aun a coste de destruir miles de em-
pleos? Una buena pregunta.

Recientemente, hemos oido a la presidenta de la Co-
misidn Europea, Ursula von der Leyen, amenazar a Chi-
na con aranceles a la importacién de automaviles eléc-
tricos para que los fabricantes europeos puedan ser com-
petitivos. La cuota de este tipo de coches se ha duplicado
en Espafia, por ejemplo, en el Ultimo afio.

En el campo del automavil se produce, ademas, una
contradiccidn, cuanto méas aceleramos la implantacién
del coche eléctrico somos mas dependientes de China,
que acapara la produccion de tierras raras o de litio o ni-
quel, necesarias para la fabricacién de baterias, ademas
de la innovacién en esta materia.

Es como soplar y sorber a la vez. Por una parte, se quie-
re promocionar el coche eléctrico, pero sélo es posible
mediante la importacién de tecnologia y baterias extran-
jeras. éPor qué no se da prioridad, entonces, a la inves-
tigacion en baterias o en mejorar y abaratar la electroli-
sis para generar hidrégeno verde e impulsar esta transi-
cion? El dicho de que China produce, EEUU innova 'y
Europa pone las normas se cumple de nuevo. Con la pa-
radoja de que la prosperidad de los dos grandes paises
motores de la UE, Alemania y Francia, esta cimentada
justamente sobre su industria del automavil. Es mejor ir
despacio y dar opciones a otras alternativas.
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L,os 00S cumplen 8
A0S con el foco en 1a
rentapnilidad empresarial

Se necesita una accion empresarial colaborativa respaldada por los responsables
de la formulacion de politicas para alcanzar los 0DS. Actualmente, casi la mitad
de los consejos de administracion cuenta con un comité de sostenibilidad. 1. caspar

Presidente de Abanca

Juan Manuel
Serrano

Presidente de Correos

1 pasado mes de octubre la mas que co-
nocida Agenda 2030 de la ONU cum-
pli6 ocho afios. Con més de la mitad del
camino recorrido, puesto que quedan
"~ sélosiete afios para 2030, la realidad es
que aun se est4 lejos de cumplir con los
Objetivos de Desarrollo Sostenible. Co-
mo indicé Clara Arpa, presidenta del
Pacto Mundial de la ONU Espatia en el evento
de aniversario celebrado en Barcelona, “estamos
amitad de camino de la Agenda 2030, pero no a
mitad de camino de conseguir sus metas. De he-
cho, s6lo el 15% tienen perspectivas de lograrse.
Por ello ahora es el momento de pasar ala accién,
acelerar y aumentar la ambicion”. En este senti-
do, segun el informe Global Private Sector Stockta-
ke el 48% de las metas de los ODS muestra un
progreso débil e insuficiente y el 37% estan es-
tancadas o, incluso, han retrocedido.

A este respecto, esta investigacion conjunta
de la ONU y Accenture, sefiala como los prin-
cipales obstaculos ciclicos para el cumplimien-
to de esta hoja de ruta la inflacién o los tipos de
interés, mientras que entre las barreras estruc-
turales destacan la falta de incentivos, la ges-
tién de las cadenas de suministro o los largos
periodos de amortizacion.

En este sentido, como recalca el informe, se
necesita una accién empresarial colaborativa

Luis
Doncel

Carlos
Reyero

Loreto
Orddiiez

Director general de
Forestalia

Group Region MD
Iberia en GLS Spain

CEO de Engie Esparia

Fidel
Lopez Soria

Antonio
Brufau

Luis
Amaodio

Presidente de OHLA Consejero delegado de

Redexis

Presidente de Repsol

Tomas
Fuertes
Presidente de Grupo
Fuertes v de El1Pozo
Alimentacion

Manuel
Manrigque

Presidente y consejero
delegado de Sacyr
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Presidente ejecutivo
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respaldada por los responsables de la formu-
lacién de politicas para alcanzar los ODS.

El sector privado, fundamental

Si bien el horizonte se postula complicado,
las empresas siguen creyendo en los ODS y
reconocen su papel como actores fundamen-
tales. Asi, mas del 94% de los lideres empre-
sariales considera que los ODS representan
una vision global unificadora y el 96% esta
de acuerdo con que el sector privado juega
un papel crucial en su logro.

Cabe destacar, no obstante, que, si en 2022
el 92% de los CEO consultados creian que el
mundo lograria los ODS para 2030, cuando
se amplia esta pregunta a un publico mas am-
plio de lideres empresariales, de diferentes
niveles, s6lo la mitad (51%) cree que se lo-
grara. “Este cambio refleja la disminucion
de la atencion prestada a los ODS a medida
que surgieron otros desafios globales, como
la inflacién y la inestabilidad geopolitica”,
apunta el estudio de la ONU y Accenture.

En este escenario, los lideres empresaria-
les plantean varias demandas a la hora de po-
der alcanzar los objetivos: el 76% pide cohe-
rencia en la divulgacion y presentacion de
informes de sostenibilidad, el 71% el ajuste
del salario minimo nacional a niveles de sa-

Ignacio
S. Galan

Presidente de
Iberdrola

4 ff"‘
k 8 |
=

Jean-Luc
Gardaz
CEO de los Paises
Mediterraneos de
Saint-Gobain
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Luis
de Valdivia

Presidente de Ecoener
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La Agenda 2030 sigue
lejos de cumplirse
a solo siete arios
del plazo final

José Vicente de
los Mozaos

CEO de Indra

Ana Paula
Marques

CEO de EDP Espafia

lario digno, el 65% la divulgacion obligato-
ria de las brechas salariales de género, el 68%
el cambio de subsidios de combustibles f6-
siles a energias renovables y el 62% la exi-
gencia de emisiones netas cero para 2050.
Esto garantizaria que tanto el ambito inter-
nacional como el nacional cumplan un mis-
mo estandar global.

Ademas, el 44% espera que los gobiernos
establezcan incentivos que los ayude a inte-
grar los ODS en sus estrategias y operacio-
nes empresariales, asegurando asi la igual-
dad de condiciones entre las empresas. De
hecho, un 80% de los lideres empresariales
consultados sefiala que los insuficientes in-
centivos politicos para incorporar los ODS
en la estrategia empresarial estan obstaculi-
zando el progreso.

La sostenihilidad es rentable

“Cada vez mas, los lideres empresariales se
estan dando cuenta de que la sostenibilidad
es parte integral de la resiliencia y el éxito a
largo plazo, que invertir en proyectos soste-
nibles no sélo promueve los ODS, sino que
también impulsa su propio crecimiento eco-
némico. Estan entendiendo que impulsar la
accion climatica no es un gasto, sino una in-
version”, subraya Sanda Ojiambo, subsecre-

Alberto

Rodriguez-Toquero
Director general de
Mahou San Miguel

Jose
Maria Alvarez
Pallete

Presidente ejecutivo
de Telefonica

Jaime Real
de Asua

Presidente de Elecnor

taria general de Naciones Unidas y CEO del
Pacto Mundial de la ONU en el informe ODS,
Afio 8. Rentabilidad economicay agenda 2030.

A este respecto, si hace dos afios s6lo en el
15% de los consejos de administracion se
abordaban teméticas de sostenibilidad, ac-
tualmente ese porcentaje roza el 50%. En el
caso de Espafia, se estima que un 40% de las
empresas que cuentan con Consejos de Ad-
ministracion disponen de una comision cen-
trada en la sostenibilidad.

Ya son diversos los estudios que constatan
la relacién entre el rendimiento financiero y
el desempefio en sostenibilidad. Por ejemplo,
segun la investigacion de Deloitte Propdsito
2030: Buenas Empresas y un Mejor Futuro, se
calcula que las empresas que han asumido un
fuerte compromiso sostenible han logrado
unos resultados un 11% superiores a los de
sus competidoras en el mercado de valores.

Entre las acciones sostenibles que tienen
un impacto significativo en la cuenta de re-
sultados destacan el fomento de la financia-
cion sostenible, la mejora de las condiciones
laborales y la diversidad de la plantilla, la ges-
tién responsable de la cadena de suministro,
el acceso a nuevos modelos de negocio sos-
tenibles y la innovacion en procesos y mate-
riales mas sostenibles.

Pedro Ruiz
Presidente de
Mitsubishi Electric
Espafia

Angel
Simon
Vpdte. ejecutivo
senior de Veolia para
Iberia y LatAm
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2 billones al ario hasta 2C

El Fondo Monetario Internacional, a través de los datos de la Agencia
Internacional de la Energia (AIE], asegura que la inversion privada en los
paises emergentes es la que debera financiar el 80% de este presupuesto
dehbido al alto endeudamiento de los Estados.
Carlos Asensio

legar a las cero emisiones de aqui
a 2050 requiere de mas financia-
cién. Segun las estimaciones del
Fondo Monetario Internacional
(FMI), la inversién anual que se
necesita de aqui a 2030 es de 2
billones de délares, una cifra que
esta muy lejos de los 400.000 mi-
llones anuales que estan presu-
puestados hasta el momento pa-
ra los préximos siete afios.

En una nota emitida a comienzos de octu-
bre, el organismo internacional dice clara-
mente que es necesario “realizar importan-
tes inversiones en proyectos de mitigacién
del cambio climéatico en las economias de
mercados emergentes y en desarrollo”. Ac-
tualmente, estos paises son los que emiten
en torno a dos tercios de los gases de efecto
invernadero.

De esos 2 billones que proyectan en sus
cuentas, a través de los datos de la Agencia
Internacional de Energia (AIE), la gran ma-
yoria deben canalizarse hacia el sector ener-
gético. “Esto supone quintuplicar en los pré-
ximos siete aflos los 400.000 millones de dé-
lares en inversiones climdticas que estan ac-
tualmente proyectados”, aseguran.

Pero claro, en sus calculos prevén un cre-
cimiento “limitado” de la inversién publica
y, por tanto, apelan al sector privado. En con-
creto, reiteran que debe ser el encargado de
financiar el 80% de las inversiones necesa-
rias, una proporcion que asciende al 90% si
se excluye a China de la ecuacién. Estos por-
centajes los sacan de un capitulo del tiltimo
informe sobre la estabilidad financiera mun-
dial (Informe GSFR).

En su argumento aseveran que los estados
emergentes y en desarrollo no van a poder
cubrir sus inversiones “a menos que eleven
sus ya altos niveles de deuda una media en-
tre el 45% al 50%”. El director adjunto del
departamento de asuntos presupuestarios
del FMI, Ruud Mooij, asegur6 en una rueda

>

Durante los proximos
siete afios solamente
hay presupuestados
400.000 millones de
dolares anuales para
el cambio climatico

de prensa que este incremento de la deuda
“no es financieramente sostenible”. Atin asi,
el directivo se mantuvo optimista ante el ca-
mino a seguir hacia las cero emisiones: “El
90% de las tecnologias necesarias para redu-
cir las emisiones de aqui a 2030 ya existen”.

Actualmente el sector privado representa
solo el 40% de las inversiones y por eso el in-
forme destaca que deberian doblarlas para
sumarse a la carrera en la lucha contra el cam-
bio climatico.

Atraer inversion
Aunque China o Indiay otras grandes poten-
cias emergentes cuentan con recursos finan-
cieros mas que suficientes para poder hacer
frente a ese incremento presupuestario pa-
ra combatir el cambio climético, otras nacio-
nes no pueden contar con los mercados fi-
nancieros suficientemente fuertes que sean
capaces de proporcionar grandes cantidades
de financiamiento privado. Al mismo tiem-
po, les resulta muy dificil atraer inversion ex-
tranjera ya que su calificacién crediticia de
grado de inversion no aporta confianza a la
hora de que el capital privado apueste por
sus economias. Pocos inversores pueden asu-
mir un riesgo tan elevado.

El foco estd puesto, sobre todo, en las cen-

T s
trales eléctricas de carbon ya que son la prin- - {j",- ; ’;f:,. g
cipal fuente de emisiones de gases de efecto ’ T A, s, e
invernadero (en torno al 20%). El cierre pro- oot e f_,..‘:;"_,.. — o
gresivo de estos centros es el principal reto 'j,.-f fé/’ ,,;-""_,,..-" -"::-- -
en las economias emergentes ya que son S ’/.-fj/ {’/ -:‘";-' - -
centrales relativamente nuevas y ce- rﬂf} [ f;{/ -‘f,':-" ",..."::' "EE", s
rrarlas o reconvertirlas hacia fuen- S F ,{’;‘/ -///;/ ’J?" ":':':','p ‘
tes de energia renovables requie- LS ///‘{/ {,3} f‘_,?;, — e,
re “grandes cantidades de di- P/ {/ £y /_:‘? s, A . N
nero procedente de la inver- e f';'z/ /2"} ",’3;-‘ ) AN
sién privada y ayudas // 7 /Z/ /;:f"; ";;,‘ "‘5" e §
ptblicas”, reiteran desde j g /7/‘4// % )'::?fh : % ; \
el FML M e Y 1, i W
A esto hay que afia- Y, '/ / // /“%f# 4(/}?‘ fese B 1*‘ *
dir que, aunque la ma- / / / /’? o N T 4‘?‘

yoria de los fondos de serersy / / / f L Q‘rﬁﬁf‘*:‘
o ‘\z .ﬁr 3 f&

inversion dan priori- I / / / ek ﬁ\ L
dadala S(()istertl)ibili- /////// / ;j/ lf f( / f /j X -\ i‘ 1%% .

dad, esto todavia no HiflH _ e St }
esta teniendo de- L [ |r‘ / IJ" l, / / / / I' l ‘( .\\‘? ?}mwﬁw R,

masiado efecto so-

o s

g W ‘!b'."".'_l:-"-"- “,# -
brel tidad d 11411 L "!-.'_-_T}_-_",":.ﬁ.;ﬁ;, o Kﬁ'
o qeropr S s B
facer laI; grandes o &{b ;9 TN - >
necesidades clima- il |I|“[|““““I““““h’ !_;':':"ﬂf 2
ticas. “S.(’Slo una . 'z 1_*{’ \; *':’_’.ff :*'ﬁ..h*
Fmae o o ATTTTTTELLLLLLLLLELLR §£f
dos tiene como ob- ' i \I\u i s <Y e
jetivo explicito ge- A ‘.\'\\“\
nerar unimpacto po- 1L

sitivo en el clima”, \
denuncian desde el AL
FMI.

Lasolucién para esto,
segun los planteamientos
de la entidad, es que se cre-
en politicas que creen entor-
nos que atraigan inversion y
movilizar el financiamiento cli-
matico privado que sea necesario
para que las economias emergentes y
en desarrollo puedan alcanzar los obje-
tivos de descarbonizacién y asi poder cum-
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plir el objetivo mundial de las cero emisio-
nes de aqui a 2050, que a dia de hoy no pare-
. ce que se vaya a conseguir.
Wyt Por otro lado, la solucién que los econo-
mistas ven mas viable a la hora de combatir
el cambio climatico es la de poner impues-
tos al carbono. Pagar por contaminar ge-
_ nera una serie de incentivos que hace que
VOV las empresas abran més las miras ala ho-
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La formula de los expertos es la si-
guiente: si las empresas tienen que
i pagar por su derecho a contaminar,
& ™ Ll it 'I. \ '| \A intentaran ahorrarse dicha tasay eso
‘ “ l “\ \ “ \“\ \ H 111 provocar4 que inviertan todo lo po-
'il““ sible en tecnologias que les ayuden
alibrarse de la carga impositiva.
Lareferencia més cercana que hay
de esto es el impuesto que puso en
marcha la Unién Europea en el afio
2005. Al mismo tiempo, economias
emergentes como China también es-
tan encaminadas hacia los impuestos
para los que contaminen. En el caso de
Estados Unidos, todavia estin en la sen-
. da del gasto publico: 400.000 millones
/1 dedodlaresy priorizando el proteccionis-
' mo hacia sus productos made in USA. Una
medida muy polémica que incluso desatd la
inquietud de la Comision Europea que ase-
gurd que eso restaria competitividad al Vie-
jo Continente en materia industrial.

/7/////// ;f” f Ante casos como este, el FMI advierte de
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lanecesidad de crear este tipo de incentivos
_ impositivos como “instrumento central” pa-
1177 ra descarbonizar la economia. Ademas rei-
y tera que, si se sigue atrasando la creacién de
; '/ / & esta tasa, repercutird en la deuda puiblica “en-
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tre 8 décimas y 10 puntos sobre el Producto
Interior Bruto”, calculan en el informe anual
que han emitido.

La Unién Europea establecié como com-
plemento a este enfoque de la tasa al carbo-
no un paquete de inversiones llamado Green
Deal en el que establecen incentivos y flexi-
bilizacion de las normas sobre las ayudas de
los diferentes estados miembros.

El FMI es muy claro sobre este tipo de ta-
sas y reiteran que tiene “un gran poder de re-
caudacion en el medio plazo”. De esta mane-
ra se puede compensar la parte del gasto pa-
blico que se emplea para luchar contra el cam-
bio climatico. Ademas alertan de que la
descarbonizacion de la economia va a nece-
sitar la creacion de nuevos impuestos, ya que
si cada vez se reduce més la dependencia del
petrdleoy sus derivados, se acabara también
con larecaudacién a través de impuestos es-
peciales de este tipo de componentes.

Pero claro, la creaciéon de este nuevo im-
puesto al carbono genera diferentes aristas
que hay que resolver. La mas importante es
si la tasa acaba trasladandose al precio final
del producto y es el consumidor el que tiene
que asumir parte del coste. Al mismo tiem-
po, hablan de una “frontera tecnoldgica” a la
hora de establecer una transiciéon econémi-
ca hacia un sistema de produccién basado en
las cero emisiones.

El riesgo de un aumento de los precios es
real. De hecho, en Europa se ha visto, y sen-
tido, como en los tiltimos afios se han incre-
mentado muchisimo los precios. Por tanto,
desde el FMI también advierten de que hay
que ser muy meticulosos a la hora de elabo-
rar impuestos por contaminar, porque un pre-
cio muy alto por contaminar no es politica ni
econdémicamente viable. Bien es cierto que
muchas empresas supieron adaptarse muy
bien a esta nueva realidad de precios mas ele-
vados a través de la reduccion del consumo
y la eficiencia energética, pero otras tuvieron
que reducir la produccion por el incremen-
to de los precios del gas y de las emisiones de
diéxido de carbono (CO2).

Todo esto combinado con subsidios publi-
cos para incentivar la inversion es la férmu-
la que el Fondo Monetario Internacional in-
terpreta como “la mejor” para conseguir su-
perar el reto de llegar a tener una economia
totalmente descarbonizada de aqui a los pro-
ximos veinte afios.
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[.a economia verde creara 24

La Organizacion Internacional del Trabajo espera que el
crecimiento sea exponencial hasta 2030. Segun Infojobs, las
ofertas de trabajo de este sector han aumentado un 55%. En
2019, en Espafia la ocupacion en trabajos verdes era del 2,5%.

1 cambio climatico es ya una rea-
lidad en el mundo. La subida glo-
bal de las temperaturas y la ma-
yor frecuencia de fen6menos at-
mosféricos extremos, como los
largos periodos de sequia acom-
pafiados de posteriores inunda-
ciones, son sdlo advertencias de
que nuestro clima ya esta altera-
__do,aunque atin no hemos llega-
do a una situacion irreversible.

Es por ello que la sostenibilidad se ha con-
vertido en un debe tanto para empresas como
para Gobiernos y particulares. Porque el cam-
bio climatico no s6lo implica desastres natu-
rales, sino pérdidas econémicas. Por poner en
perspectiva, Espafia ha sido uno de los paises
donde menos ha golpeado la inflacion en tér-
minos generales, pero en productos como el
aceite de oliva, la subida de precios ha sido de-
sorbitada. Desde marzo de 2021 hasta agosto
de este mismo ejercicio, el precio se ha enca-
recido un 114,8%, es decir, mas del doble de lo
que valia hace dos afios y medio. No existe ain
un célculo exacto de cuanta influencia ha te-
nido lasequiay cuanta el aumento de los cos-
tes de produccién, pero podemos hacernos
una idea, ya que lainflacién en Espafia (3,5%)
es moderada, comparada incluso con los de-
mas paises de la UE (4,3% de media).

Pero aparte de las consecuencias economi-
cas que puede conllevar el cambio climatico,
este también provoca muertes. En Espafia, en
lo que llevamos de afio han sido 2.000 perso-
nas, segun el Ministerio de Transicion Eco-
logica. El mes de julio de este 2023 ha sido
1,5°C mas calido que la media preindustrial,
lo que ha dado lugar a declaraciones como las
de Anténio Guterres, secretario general de
las Naciones Unidas: “La era del calentamien-
to global ha terminado; ahora es el momen-
to de la era de la ebullicion global”.

Ante esta situacion insostenible a largo pla-
70, la transicion ecoldgica se antoja necesa-
ria. Pequefias medidas que pueden conllevar
un gran cambio, como son los medios de trans-
porte eléctricos, han llegado para quedarse,
aunque también se trabaja en otras alterna-
tivas como el hidrogeno debido a las actua-
les limitaciones que tienen las baterias.

Todas estas medidas llevan de su mano
nuevos puestos de trabajo, que surgen ante
las necesidades y retos de la actualidad. Y es
que, segun un informe de la Organizacién In-
ternacional del Trabajo (OIT) sobre la sos-
tenibilidad medioambiental y el empleo, de
aqui a 2030 se crearan un total de 24 millo-
nes de empleos relacionados con la sosteni-
bilidad en todo el mundo. Estas estimacio-
nes realizadas por el organismo se basan en
el crecimiento de sectores como el de los
vehiculos eléctricos, mencionados anterior-

Aitor Caballero Cortés

Distribucion sectorial del empleo ambiental

En porcentaje

26,4
20,6
11,0
10,0
94
6,1

50
4,1
3,8
2,1
15
01

Fuente: Empleo Verde en una Economia Sostenible. Fundacion Biodiversidad / OSE.

Gestion y tratamiento de residuos

Energias renovables

Tratamiento y depuracion aguas residuales
Sector publico

Agricultura y ganaderia ecolégicas

Gestién de zonas forestales

Servicios ambientales a empresas

I+D+i ambiental

Empleo ambiental en la industria y servicios
Gestion de espacios naturales

Educacion ambiental

Tercer sector
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En consecuencia,
se destruiran unos
B millones de puestos
de trabajo por la
transformacion del
sistema productivo

mente, asi como la transicion energética en
los hogares actuales y futuros, que supondra
un incremento neto de aproximadamente 18
millones de empleos.

La transicion ecoldgica conlleva la trans-
formacion del sistema productivo tal y como
lo conocemos. Actualmente, el crecimiento
econdmico se basa en la “extraccion de re-
cursos, las manufacturas, el consumo y la ge-
neracién de desechos”, segtin la OIT, pero
para generar esos 24 millones de empleos
verdes, se prevé que otros tantos se destru-
yan. El organismo internacional estima esas
pérdidas en unos 6 millones de puestos de
trabajo, es decir, una cuarta parte de lo que
se generaria en un nuevo e hipotético siste-
ma econdmico en el que no reinaria la extrac-
cién de recursos ni el consumo, sino una eco-

nomia circular, menos centrada en
usary tirar y mas en la regla de las tres
r: reducir, reutilizar y reciclar.

Una transicion justa
Alo largo de la historia ya habido varias
transiciones energéticas. Del carbon al
petroleo se ha ido transformando el sis-
tema econdmico hasta hoy en dia, como lo
ird haciendo hacia otras energias verdes. El
problema de dicha transicion es que, hasta
que este modelo sostenible no lleve de la ma-
no precios aptos para toda o practicamente
toda la sociedad, no sera justa. Fuentes de
EDP, empresa energética con sede en Portu-
gal, estiman que ese abaratamiento vendra
“en la proxima década” gracias, en gran par-
te, a las inversiones en este sector, que “re-
duciran los costes iniciales y de produccion”.
Otro elemento importante para la transi-
cién energética se ha mencionado antes: la
pérdida de puestos de trabajo. Son muchas
las personas que actualmente estan en tra-
bajos que en un futuro dejaran de existir, por
eso es importante contar con ellos para la
transicién mediante un “reciclaje profesio-
nal y una formacioén en nuevas habilidades y
competencias, asegurando que nadie se que-
de atras”, aseguran desde EDP.

Los nuevos empleos

El vacio que dejan aquellos puestos de tra-
bajo que pasan a estar obsoletos los ocupan
nuevas profesiones, que hace unos afios ni si-
quiera existian. El refranero espafiol resume
muy bien este suceso: a rey muerto, rey pues-
to. Aquellos ingenieros dedicados al sector
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del gas natural, petroéleo o el carbon veran
cdmo poco a poco sus opciones se reducen,
mientras aumentan las oportunidades en el
lado de las renovables. De igual manera, otros
oficios, como los mecanicos, cada vez se iran
especializando mas en la electrdnica por el
boom de los coches hibridos y eléctricos, de-
jando a un lado las lecciones de los coches de
combustién de siempre.

En esta transicion también son importantes
los ingenieros civiles. Este perfil incluye el di-
sefio de edificios y otras estructuras, los cua-
les segtin marcan las normas de sostenibilidad,
deben evitar el malgasto de energia y cumplir
con unaserie de parametros o, de lo contrario,
en 2027 sera imposible el alquiler o venta del
inmueble que incumpla los requisitos de 1a UE.

Por supuesto, el otro puesto clave para el
futuro son los investigadores y cientificos. En
ellos estd la clave de la economia circular, me-
diante avances tecnoldgicos que hagan que
los bienes y servicios que compramos sean
mas duraderos o sea mas facil reutilizarlos,
y, de esta manera, los precios se reduzcan y
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La falta de personal
docente en
las enseflanzas
medioambientales
sera el proximo reto
de este sector
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sean accesibles para toda la poblacidn, a la
vez que se protege el planeta.

Pero, aunque estemos hablando de todos
estos puestos como “los trabajos del futuro”,
lo cierto es que lo son también del presente.
Segun el informe de la plataforma de empleo
Infojobs, las ofertas de empleo vinculadas a
la sostenibilidad han crecido un 55% en el ul-
timo afio. Los ingenieros (31% de las ofertas)
son los mas reclamados, seguidos de puestos
relacionados con produccion e industria (12%),
comercial y ventas (12%), educacion (7%), IT
(6%), construccion e inmobiliaria (6%) y aten-
cién al cliente (4%).

La economia verde ya es un hecho que ha
recalado en Espafiay ha llegado para quedar-
se. Segun la OIT, a finales de 2019 este sector
era responsable de mas de medio mill6n de
empleos en Espafia, lo que representaba el
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2,5% de la ocupacion total nacional. Todo ello
con unas previsiones que apuntan a que estas
cifras se tripliquen en los proximos diez afios.

El papel del sistema educativo
Actualmente en Espafia hay tres grados me-
dios, siete grados superiores, 20 grados uni-
versitarios y 13 masteres oficiales relaciona-
dos con el medio ambiente y la sostenibilidad,
segun el portal Educaweb. Unas especializa-
ciones que no paran de crecer, gracias en gran
parte a medidas como los 2.520 millones que
el Gobierno ha dedicado a becas, y en cuyo
presupuesto también se ha incluido a las re-
novables. La intencion es crear 4.000 plazas
de Formacion Profesional en este ambito, con
el objetivo de llegar a 20.000, debido al “gran
potencial laboral de este sector”, explic Pe-
dro Sanchez en la Conferencia Internacional
de Energias Renovables en Espafia (SPIREC)
el pasado mes de febrero.
Y es que Espafia parte de una “posicion es-

tratégica” en el contexto de transformacion
energética que ya estd llegando y “un poten-
cial renovable” que le puede permitir aspi-
rar a un mayor protagonismo en las politicas
de energia de la UE, segtin un articulo del Re-
al Instituto Elcano. De hecho, en 2022 el 42%
de la produccién energética fue a través de
renovables, y este 2023 se espera que esas ci-
fras asciendan al 50%.

Sin embargo, a pesar de esta oportunidad,
las empresas espafiolas cuentan con un gran
problema a la hora de encontrar personal
cualificado en las nuevas tecnologias y el sec-
tor ambiental. Esta ausencia de trabajadores
y su alta demanda esta provocando que las
empresas estén ofreciendo ofertas laborales
con unas condiciones muy dificiles de igua-
lar por el sistema educativo, por lo que dar
con profesionales que quieran dedicarse al
mundo de la docencia en ensefianzas me-
dioambientales sera el préximo reto a abor-
dar para que la evolucion del sector no se vea
lastrada por la falta de trabajadores.
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El campio climatico
Drovoca perdidas al

Segun la ultima
encuesta sohre

la inversion del BEI,

este indice es

7 puntos mayor
que el afio pasado.
Mas de la mitad de
las organizaciones
del continente

ha invertido

en eficiencia
energetica en

el ultimo afo.
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i
£

]
an

'-'-'-"wm// 50(EURO

as empresas son uno de los agen-
tes mas importantes en la emisién
de gases de efecto invernadero. De
hecho, como publicé en su momen-
to The Carbon Majors, tan s6lo 100
empresas de todo el mundo, tanto
del sector publico como del priva-
do, eran responsables del 70% de
las emisiones de CO2. Es por ello
que la transformacion energética
tendra que atafier “inevitablemente” a las or-
ganizaciones si se quiere cumplir con los ob-
jetivos que busca la Agenda 2030.

De lo contrario, el seguir por el rumbo ac-
tual puede provocar pérdidas irremediables
tanto para las economias como para el pro-
pio medio ambiente. Las empresas europeas
ya lo estan notando, y los efectos cada vez
van a mas. El 64% ha sufrido pérdidas rela-
cionadas con el cambio climatico, 7 puntos
mas que el aflo anterior. Asi lo notificé el Ban-
co Europeo de Inversiones (BEI) mediante
su Encuesta sobre la inversion (EIBIS) 2023,
publicada en el marco de las Reuniones Anua-
les del Banco Mundial y el FMIy en la que
se entrevistd hasta 13.000 empresas.

Y es que, a pesar de la incertidumbre eco-
némica actual debido a la delicada situacion
geopolitica, las inversiones verdes no pare-
cen verse afectadas, sino al contrario. Porque
es cierto que el inicio de la guerra en Ucra-
nia de 2022 provocé pérdidas entre un 5%y
un 15% en los fondos sostenibles ante la cri-
sis energética, pero el sector ha sabido re-
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componerse y 2023 parece haber vuelto a
dar un empujon a la sostenibilidad.
Labusqueda de una mayor autonomia ener-
gética por parte de los paises y, sobre todo,
de la Unién Europea tras desestimar el gas
ruso como manera de sancionar el régimen
de Putin, ha hecho que mas de la mitad de
las compaifiias de la UE (51%) apuesten por
la inversion en eficiencia energética. Esta
proporcion ha significado que se recuperen
los niveles prepandemia, y ademas, se ha ob-
servado un aumento de la inversion por em-
pleado, debido a que las empresas han reco-
nocido la necesidad de la transformacion
energética. Pero a pesar de conocer la nece-
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sidad existente de un cambio de modelo pro-
ductivo, tan sdlo el 29% consideran este pe-
riodo transitorio como una oportunidad, aun-
que es cierto que el nivel de inversion de las
empresas europeas ha superado a sus homo-
logas estadounidenses.

Aunque existen movimientos negacionistas
del cambio climatico y que defienden dura-
mente a los combustibles fosiles tradiciona-
les debido al “precio de la transicién”, lo cier-
to es que, econdmicamente hablando, el ca-
lentamiento global puede afectar a las eco-
nomias mas de lo que pensamos. El aumento
de 1,15 grados registrado en 2022 respecto al
intervalo de 1850 y 1900 no pasa inadverti-
do entre las infraestructuras, pero sobre to-
do entre las personas.

Y es que esta demostrado que el calor afec-
ta ala productividad. En concreto, esta pue-
de llegar a descender un 50% si la tempera-
tura alcanza los 33 0 34 grados, pero con su-
perar los 26 grados los efectos se empiezan a
notar, segun el informe Trabgjar en un plane-
ta mds caliente, de la Organizacion Interna-
cional del Trabajo (OIT). Ademas, no olvide-
mos que el estrés térmico provoca muertes.
En 2022 fueron 61.672 las personas que per-
dieron la vida en Europa por el calor, que so-
bre todo afect6 a los paises del Mediterraneo
entre los que se encuentra Espaiia, tal y co-
mo informa un estudio de Nature Medicine.

Atn no estamos en la peor parte, pero si
seguimos en este camino, las previsiones no
son buenas. Teniendo en cuenta que las tem-
peraturas continuaran subiendo, la OIT cal-
cula que para 2030 se desaprovecharan el
2,2% del total de horas trabajadas, lo que con-
lleva unas pérdidas de 2.400 mil millones
también en dicho afio. Asimismo, las pérdi-
das seran mayores en otros sectores en los
que se trabaja al aire libre, como la agricul-
tura, la ganaderiay la construccion. En ellos,
las horas de trabajo bajaran un 3,8%, el equi-
valente a 136 millones de empleos.

En este sentido, Ricardo Mourinho Félix,
vicepresidente del BEI ha incidido en que es
“fundamental” que politicos y resto de partes
interesadas introduzcan “medidas de
apoyo especificas para mantener

”»

y estimular la inversion”.
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Cuando la
temperatura media
mensual sube 1
grado centigrado,

la subida de precios
de los alimentos no
elaborados aumenta
entre 0,1 y 0,2 puntos
porcentuales en el
primer afio posterior,
segun un estudio

del Banco Central
Europeo.

Raquel Enriquez

1 cambio climatico afecta cada
vez mas a la economia”. Esa es
la primera advertencia que tres
expertos del Banco Central Eu-
ropeo (BCE) lanzan en un recien-
te informe. Las temperaturas mas
extremas y sus multiples efectos
(en la agricultura, la ganaderia,
la productividad...) también aca-
ban notandose en los precios. Y,
segun refleja dicho analisis, Esparia es (y se-
guira siendo con toda probabilidad) una de
las potencias de Europa mas afectadas. O,
mejor dicho, la ciudadania de este pais es de
las més perjudicadas en el Viejo Continente
por el persistente cambio de los patrones cli-
maticos en todo el mundo.

“Cada vez hay mas pruebas de que las
temperaturas mas altas tienen un impacto
negativo en la produccién econémica, a tra-
vés de la reduccion de la produccién agri-
cola, la disminucién de la productivi-
dad laboral, el aumento de la deman-
da energética, los efectos perju-
diciales sobre la salud humana
y la interrupcién de las ca-
denas de suministro”, afir-
man en este sentido Fri-
derike Kuik, Matteo
Ciccarelli y Catalina

Martinez Hernandez,
economistas del
BCE.

Su investigacion
se ha centrado en
las cuatro mayores [LLLTTRTS:
potencias del gru-

TN
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se debe a que las elevadas temperaturas ha-
cen que disminuya la productividad agrico-
la, la mano de obra y se vea lastrada la ca-
dena de suministro de alimentos frescos.
Ademas, las calidas épocas estivales hacen
que en Francia y Espafia también haya un
incremento de la inflacién en los alimentos
no elaborados. “Esto puede reflejar un re-
traso en la transmision de la subida de los
precios de los alimentos basicos a los pre-
cios de los alimentos elaborados”, dicen
Martinez, Kuik y Ciccarelli.

La subida de los alimentos acaba reflejan-
dose en el indice de precios al consumo
(TPC) o tasa de inflacion general. Sin em-
bargo, la variacion del IPC por la influencia
indirecta del clima no es igual en las cuatro
potencias del euro: los expertos del BCE re-
saltan que los cambios son “asimétricos y
heterogéneos”.

“En verano, la inflacién responde siste-
maticamente a los shocks térmicos con un
aumento en los primeros meses tras la per-
turbaciéon” y la repercusion “es significati-
va” cuando las altas temperaturas se dan en
Italia y Espaiia. “Sin embargo, la inflacién
general de la zona del euro puede disminuir
ala inversa cuando las perturbaciones tér-
micas se materializan en otras estaciones
del afio, dependiendo de déonde y cuando se
produzca” el shock climatico, sefialan.

Asimismo, el efecto del clima en los pre-
cios no solo se nota en los alimentos. Los
veranos abrasadores también repercuten
en la inflacién de los servicios, a la cual el

Banco Central Europeo presta especial
atencion desde hace meses para
tomar sus decisiones sobre los

tipos de interés (los cuales

ha subido con fuerza

desde julio del afio

pasado). Eso si, el

golpe en el sec-

o tor terciario es
A e menor que en
\ los alimen-
T tos. “El au-
VAL mento la
' inflacion
de los
servi-
cios po-
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tienen el euro co- = " una va-
mo divisa (eurozo- riacion de
na): Alemania, Fran- T los pre-
cia, Italia y Espafia. AW x-;‘.'{'""_ cios de los
Y la principal conclu- BT alimentos
si6n es que “los vera- s g (productos

nos muy calurosos se-

ran cada vez mas frecuen-

tes e intensos, por lo que
cabe esperar que la inflacién
se acentue en el futuro”.

En este sentido, los expertos del
BCE revelan que cuando el shock cli-
matico se produce durante la estacién
veraniega, las altas temperaturas provocan
“importantes” subidas de los alimentos no
elaborados en los cuatro paises.

“Cuando la temperatura media mensual
sube 1 grado centigrado, la inflaciéon de los
alimentos no elaborados aumenta entre 0,1
y 0,2 puntos porcentuales en el primer afio
posterior”, explican. La economia alemana
es la que menos sufre este efecto, mientras
que en la espafiola, italiana y francesa es
mas “persistente”.

Pero ;por qué pasa esto? Segun indican,

basicos), que,
a su vez, afecta
alos precios de
los servicios alimen-
tarios (por ejemplo,
restaurantes, cafeterias,
cantinas y comida rapida)”,
aclaran los autores del estudio.
Por si esto fuera poco, el cambio
climatico también puede hacer “igual-
mente vulnerables” a los sectores de servi-
cios recreativos y turistico, que en el caso
de Espaiia son pilares fundamentales para
la economia (especialmente el turismo).
Pero ;por qué? “Cuando las temperaturas
superan un umbral critico, se producen
efectos negativos sobre la oferta de mano
de obray la productividad”, lo que lastra
de forma directa a dichos sectores, conclu-
yen.
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CaixaBank recibe
el titulo de mejor
entidad en
sostenipilidad

I banco ha visto premiada su apuesta por
la sostenibilidad y la transformacién di-
gital al ser reconocido como Mejor Ban-
co en Sostenibilidad en Espafia 2023, Me-
jor Banco en Responsabilidad Corporati-
va en Espafia 2023 y Mejor Banco en So-
luciones Digitales en Esparia 2023 por la
revista britanica Euromoney. La sosteni-
bilidad es uno de los pilares en los que se
__apoya el Grupo CaixaBank para alcan-
zar sus resultados, estableciendo tres ambiciones: lide-
rar el impacto social positivo y favorecer la inclusion
financiera, impulsar la transicion sostenible de las em-
presas y la sociedad, y promover una cultura respon-
sable siendo un referente en gobernanza.

En este &mbito, CaixaBank se ha fijado como objeti-
vo movilizar 64.000 millones de euros en finanzas sos-
tenibles entre 2022 y 2024, y alcanzar los 413.300 be-
neficiarios de MicroBank, el banco social del Grupo.
Desde su fundacion en 2007, MicroBank ha dedicado
mas de 8.700 millones de euros a la financiacién de pro-
yectos que generan un impacto social positivo y ha fa-
cilitado la creacién de mas de 300.000 puestos de tra-
bajo.

Ademas, como entidad de referencia para las empre-
sas, CaixaBank ha creado un plan para impulsar la tran-
sicién verde de aquellas compafiias interesadas en im-
plementar la sostenibilidad en sus negocios. El proyec-
to, pionero en el sector, contribuird a que los clientes
puedan afrontar procesos como la descarbonizacién y
mejora ambiental, gracias a un servicio de asesoramien-
to personalizado con acompafiamiento por parte de un
equipo especialista. Para ello, la entidad ha formado a
150 gestores de CaixaBank Empresas.

Mientras, CaixaBank se ha convertido en la entidad
lider en Europa en emisiones con criterios ESG (Am-
biental, Social y de Gobernanza, por sus siglas en in-
glés), con 11 emisiones desde la publicacién del marco
de emisién de bonos ligados a Objetivos de Desarrollo
Sostenible en agosto de 2019. En total, ha emitido seis
bonos verdes y cinco bonos sociales, con un total de
10.000 millones de euros y 500 millones de libras es-
terlinas.
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Santander se
apbre hueco entre
las empresas que

cambian el mundo

antander es una de las empresas que
mas estan contribuyendo a cambiar el
mundo a mejor, segtn la lista de la re-
vista Fortune Change the World 2023.
Esta lista reconoce a 50 compafiias ca-
da afio que ayudan a resolver algunos
de los retos mas importantes de la so-
ciedad. Santander es el primer banco
en el ranking y forma parte la lista gra-
cias al apoyo en los tlltimos 27 afios a la
educacion, la empleabilidad y el emprendimiento a tra-
vés del programa de universidades del banco, una de
las mayores iniciativas educativas del mundo promo-
vida por el sector privado. La entidad, que ya ha esta-
doincluida en la lista en el pasado por iniciativas de fi-
nanciacion sostenible y microemprendimiento y se en-
cuentra en la 14° posicion este afio, esta comprometi-
do con el progreso y el crecimiento inclusivo y sostenible,
con una larga dedicacién a la educacion, la empleabi-
lidad y el emprendimiento.

El banco ofrece estas iniciativas a través de dos pla-
taformas principales: Becas Santander, que ayuda a las
personas a mejorar su empleabilidad mediante el apren-
dizaje continuado, ofreciendo becas y formacion gra-
tuita en competencias profesionales para todas las eda-
des, y Santander X, que ofrece oportunidades para las
personas que dirigen su propio negocioy ayuda a esas
pequefias empresas a crecer y crear oportunidades pa-
ra su desarrollo.

A este respecto, Santander ha invertido mas de 2.200
millones de euros en el programa de universidades des-
de su creacion en 1996 y ha ayudado a mas de un mi-
116n de personas a mejorar sus perspectivas profesio-
nales a través de la educacién, la empleabilidad y el em-
prendimiento, lo que convierte a Santander en uno de
los mayores contribuyentes privados a la educacion en
el mundo. S6lo en 2022, el banco dedic6 100 millones
de euros y ayud6 a mas de 250.000 beneficiarios con
becas, practicas y programas de emprendimiento. “Con-
vencidos de que no hay mejor inversion social que la
que se hace en educacion, hace veintisiete afios deci-
dimos hacer una apuesta por la Universidad”, sefiala
Ana Botin, presidenta del banco.

onment

Kalfrisa: liderar la
descarbonizacion
termica de la
industria

ace 60 afios naci6 Kalfrisa: Energia
y Medioambiente. Estas palabras ri-
gen nuestro dia a dia en politicas eu-
ropeas, medios de comunicacién y
planes estratégicos de las principa-
les multinacionales. Sin embargo, en
la década de los 70, cuando la crisis
del petréleo dominaba la actualidad,
fue una apuesta visionaria. Energia
y medioambiente como lema de una
pyme denota un sector de actividad. Aplicada al sector
industrial denota un espiritu de compromiso. Por su-
puesto, compromiso con la industria para mejorar la
eficiencia de su proceso productivo y disminuir sus cos-
tes energéticos, pero también compromiso con mini-
mizar su impacto medioambiental.

En los afios 70, este espiritu se tradujo en aumen-
tar la eficiencia energética, valorizando la recupera-
cién de calor en la industria. En las siguientes déca-
das se continu6 con la valorizacion de los residuos y
desarrollando “maquinas” para la eliminacién de los
gases contaminantes inherentes a ciertos sectores in-
dustriales.

En el siglo XXT el camino a andar es la descarboniza-
cion de los procesos industriales. La compaiiia enfoca
la descarbonizacion hacia un consumo de energia mi-
nimo, responsable y de origen renovable. La realidad
actual de muchos procesos industriales se basa en uti-
lizar gas, petroleo y algo de carbén como materia pri-
ma o como combustible. Todos ellos combustibles f6-
siles quimicamente basados en el elemento quimico a
des-utilizar: el carbono.

Kalfrisa desarrolla y adapta sus hornos, recuperado-
res, oxidadores térmicos, secadores y calentadores pa-
ra afrontar este cambio del modelo energético, apos-
tando por la electrificacion y el uso del hidrogeno co-
mo vectores energéticos de transformacion de los pro-
cesos térmicos de alta temperatura en la industria.

Es un camino largo y complicado, cuyo reto solo se
puede plantear desde la colaboracién con suministra-
dores, clientes y organismos publicos. El reto, el desti-
noy el compromiso con nuestra industria y sociedad
actual y venidera nos lo exigen.
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Plantas fotovoltaicas
Cumayasa l y ll,
propiedad de Ecoener.
Republica Dominicana

Www.ecoener.es



medio @&~ ambiente v Esc

ell.conomista.es | 14 | jueves 30 0eNoviEmere DE 2023

[ inversion prevista hasta 2050 en

redes y renovables es insuficiente

El escenario energeético previsto para 2050 contempla una inversion anual en
renovables y redes de 1.000 millones. Sin embargo, la Agencia Internacional
de las Energias Renovables advierte que para limitar el calentamiento glohal
a 1,5°C sera necesario doblar la inversion y alcanzar los 2.100 millones al afio.

l escenario energético previsto
para 2050 contempla una in-
version media anual en capaci-
dad renovable y en redes eléc-
tricas de unos 1.000 millones de
euros. Sin embargo, un recien-
te informe de la Agencia Inter-
nacional de las Energias Reno-
vables (Irena) advierte que pa-
_ racumplir el objetivo de limi-
tar el calentamiento global a 1,5°C, nacido
del Acuerdo de Paris, sera necesario dupli-
car la inversion y alcanzar los 2.100 millo-
nes de euros al afio de media hasta 2050.

Esta inversion se destinara a aumentar la
capacidad de generacion de energia verde,
expandir y fortalecer la red eléctrica, asi co-
mo implementar medidas de flexibilidad,
que incluyen una mejor prevision de la ge-
neracion de energia libre de emisiones, la
integracion de la flexibilidad de la deman-
day el uso de baterias estacionarias.

Segun las proyecciones de Irena, la inver-
sién anual en la red eléctrica debera mas que
duplicarse para cumplir con el objetivo de
1,5 °C, alcanzando alrededor de 600 millo-
nes de euros. Las medidas de flexibilizacion,
como el almacenamiento en baterias, reque-
riran un aumento del 158%, con una inver-
sion global de aproximadamente 160 millo-
nes de euros al afio.

Lainversion en bioenergia debera aumen-
tar en un 79%, destinando alrededor de 88
millones de euros anuales a esta tecnologia

>

Las AIE anticipa el
comienzo de la bajada
del consumo de los tres
principales
combustibles fosiles
durante esta década

A. Pérez

para cumplir con los objetivos del Acuerdo
de Paris. La energia termosolar de concen-
tracion requerira de un aumento de diez ve-
ces en la inversidn global, con un gasto anual
de 84 millones de euros. Ademas, la tecnolo-
gia geotérmica necesitara 4,5 veces mas in-
version, movilizando mas de 25 millones de
euros cada afio.

Para cumplir con los objetivos climati-
cos, se requerira de un significativo aumen-
to en la inversién anual en diversas fuen-
tes de energia sostenible. La generacion hi-
draulica (excluyendo el bombeo) debera
aumentar en mas del 200%, equivalente a
aproximadamente 130 millones de euros al
afio a nivel mundial. La inversidn en ener-
gia maremotriz debera multiplicarse por
diez, alcanzando unos 60 millones anuales.
La energia solar fotovoltaica debera dupli-
car su inversion global, pasando de mas de
150 millones de euros, en el escenario ener-
gético previsto para 2050, a 315 millones de
euros. F #

La energia edlica también jugara un papel
clave en la transicion energética. Se necesi-
tara triplicar la inversion en generacién ed-
lica marina, alcanzando los 267 millones de
euros anuales. La tecnologia edlica terrestre
debera mas que duplicar su inversion global,
destinando aproximadamente 336 millones
de euros al afio.

En el escenario de 1,5 °C de Irena, el sec-
tor energético representara el 43% de la in-
version total proyectada para el afio 2050. Se
estima que se necesitaran inversiones anua-
les de mas de 1.300 millones de euros en tec-
nologia de generacion renovable, junto con
una inversién adicional de alrededor de 800
millones en flexibilidad del sistema. Irena
enfatiza la necesidad de coordinar y combi-
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nar estas inversiones de manera efectiva pa-
ra garantizar la integracion eficiente de los
proyectos de generacién de energia en el sis-
tema y maximizar su valor y utilidad para
asegurar un suministro de energia confiable.

El principio del fin
En el escenario de 1,5 °C, la generacién de
electricidad se triplicaria con creces de 2020
a 2050, con un 91% del suministro total de
electricidad procedente de fuentes renova-
bles, frente al 28% en 2020.

Segtin Irena, la generacion de electricidad
a partir del carbon y el petréleo experimen-
taria un fuerte descenso a lo largo de la dé-
cada antes de desaparecer por completo a
mediados de siglo. En 2050, el gas natural
cubrira el 5% de las necesidades totales de
electricidad y el 4% restante, las centrales
nucleares.

Las pro- Il
yecciones de .
la Agencia Inter-
nacional de Energia (AIE) tam-
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bién apuntan a que el consumo de los tres
principales combustibles fosiles comenzara
a disminuir en esta misma década por el ra-
pido crecimiento de las energias renovables
y la difusion de los vehiculos eléctricos. Se-
gun el World Energy Outlook, publicado el
pasado mes de octubre, estamos siendo tes-
tigos del comienzo del fin de la era de los com-
bustibles fésiles y tenemos que prepararnos
para la proxima era.

La AIE, que est4 financiada principal-
mente por la OCDE, dijo el afio pasado
que la demanda agregada de combus-
tibles f6siles podria alcanzar su pun-
to maximo alrededor de 2030. Aho-
ra ha adelantado sus proyeccio-
nes porque el despliegue de re-
novables se ha acelerado en los
altimos doce meses.

La transicion se caracteriza por una siner-
gia entre las tecnologias de energia renova-
ble cada vez mas asequibles y la mayor adop-
cién de tecnologias
‘ eléctricas para aplica-
‘ ciones de uso final, espe-
cialmente en el transpor-
te y la calefaccién. Segun la
Agencia Internacional de las
Energias Renovables, la elec-
trificacion del transporte, el calor
y otros usos finales implica que la
capacidad mundial de generacién de
energia renovable tendria que multi-
plicarse casi por 12 a finales de 2050, en
comparacion con los niveles de 2020, pa-

ra cumplir el objetivo de 1,5 °C.

El aumento proyectado llevaria a un creci-
miento significativo en la participacion de las
energias renovables en el consumo total de
energia final, pasando del 18% en 2020 al 82%
en 2050. En el escenario de 1,5 °C, se antici-
pa que la electricidad representara mas de la
mitad del consumo. Ademas, se espera que la
biomasa y el hidrégeno jueguen roles mas des-
tacados, contribuyendo con un 16% y un 14%
del consumo en 2050, respectivamente.

La proporcion de energia renovable en el

suministro total de energia primaria aumen-
taria del 16% en 2020 al 77% en 2050. En
este proceso, la composicion energética
experimentaria un cambio drastico, con
un aumento neto de 61 puntos porcen-
tuales en la participacion de las ener-
gias renovables en el suministro total

de energia primaria, impulsado por

una combinacién de electrificacion

de usos finales, combustibles reno-

vables y usos directos. “Lograr es-

‘ te nivel de penetracién de ener-
gia renovable es crucial para cum-

‘ plir con los objetivos climaticos
globales y requeriria una inver-

>

La participacion de las
tecnologias renovables
en el consumo de
energia final, debe
pasar del 18% en 2020
al 82% en 2050

sidn significativa, apoyo politico continuo y
una continua innovacion”, reclama el anali-
sis de Irena.

El director de la ATE, Fatih Birol asegurd,
en una tribuna publicada el mes pasado por
el Financial Times, que los grandes proyec-
tos nuevos de combustibles fésiles corren el
riesgo de convertirse en los llamados activos
abandonados, aunque reconocid que se ne-
cesitaria cierta inversion en suministros de
petroleo y gas para compensar las caidas en
los campos existentes. Tanto él como la ATE
han enfrentado ataques de grandes produc-
tores de combustibles fosiles que advierten
que una inversion insuficiente en suminis-
tros de petroleo y gas implica el riesgo de fu-
turas crisis energéticas si los prondsticos de
un pico en el consumo resultan demasiado
optimistas.

La OPEP, el cartel de productores de pe-
tréleo, acusé en abril a la ATE de avivar la “vo-
latilidad” en los mercados mediante sus lla-
mados a dejar de invertir en nuevos desarro-
llos petroleros. Birol respondié entonces: “Es
posible que las compaiiias de petroleo y gas
no solo estén juzgando mal a la opinién pa-
blica... Es muy posible que estén juzgando
mal el mercado si esperan un mayor creci-
miento de la demanda de petréleoy gas alo
largo de esta década”. “Los nuevos proyec-
tos de combustibles fésiles a gran escala con-
llevan no s6lo importantes riesgos climati-
cos, sino también importantes riesgos finan-
cieros”, afiadio.

En su articulo, Birol advirti6 que las emi-
siones deberan caer rapidamente después de
un pico a mediados de la década de 2020 pa-
ra tener alguna posibilidad de limitar el ca-
lentamiento global a 1,5°C. “Esperamos que
amediados de esta década las emisiones glo-
bales alcancen su punto maximo, pero toda-
via estamos lejos de alcanzar nuestros obje-
tivos climaticos, incluso con politicas adicio-

nales”, plantea el dirigente de la ATE. “Po-
demos acelerar esto si implementamos

las nuevas politicas adecuadas... Esta en
nuestras manos”.
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[.a convivencia de las energias
renovahles con el entomo

L4

El grupo Iberdrola puso en marcha el ‘Programa Convive’ para fomentar
estas buenas practicas y la coexistencia en armonia de las renovables con
la naturaleza, la sociedad vy la economia. Este plan recoge desde iniciativas

en favor de animales e insectos hasta del cultivo de hongos.
EcoBrands

1 grupo Iberdrola contintia con
su apuesta por la transicion
energética y la lucha contra el
cambio climatico mediante su
inversién en energias renova-
bles. Sin embargo, a pesar de
que estos proyectos no emitan
gases de efecto invernadero a
la atmosfera, la construccion
_ deinstalaciones de este tipo de-
be disminuir los impactos que pudieran
darse.

Es por ello que la compaifiia energética
cred el Programa Convive, que nacio6 con el
objetivo de hacer de las energias renova-
bles un modelo sostenible no sélo en la des-
carbonizacion, sino que sea capaz de coha-
bitar con el entorno. Este plan tiene tres
areas principales de actuacion: el desarro-
llo socioeconémico; proteger y mejorar la
biodiversidad, con un menor impacto am-
biental; y, por uiltimo, la colaboracién con
terceros para mejorar ese impacto.

El provecto de Llanos Pelaos III
Uno de estos casos de éxito ha sido la plan-
ta fotovoltaica de Llanos Pelaos III, cons-
truida en la isla de Fuerteventura. Esta cuen-
ta con una potencia de 7 MW, suficiente
para abastecer de energia limpia a 4.000
hogares, y ha sido premiada con el Sello de
Excelencia para la Sostenibilidad de UNEF,
que reconoce las plantas de energia solar
en suelo realizadas con los mayores crite-
rios de integracion social y ambiental.

Este Sello de Excelencia en Sostenibili-
dad fue creado en 2020 para difundir las
buenas practicas del sector fotovoltaico es-
pafiol, reforzando el compromiso del sec-
tor fotovoltaico nacional con una transi-
cién energética sostenible. Continuando
con este trabajo, UNEF se ha convertido en
la primera entidad que ha disefiado a nivel
mundial un sistema propio para la certifi-
cacion de la sostenibilidad de las instala-
ciones fotovoltaicas, dirigido a todas las
empresas que puedan tener interés en ob-
tenerlo, ya sean desarrolladoras, construc-
toras, propietarias o cualesquiera otras en
el segmento de las plantas solares en sue-
lo.

Llanos Pelaos III es el tercer proyecto de
Iberdrola en lograr esta certificacion, para
la que se ha llevado a cabo una auditoria
independiente, realizada por la empresa
SGS, en la que se han valorado parametros
socioecondmicos, de preservacion y res-
tauracion de biodiversidad y de economia
circular, que responden al compromiso de
esta empresa con la sostenibilidad econé-
mica, social y medioambiental.

La técnica de Iberdrola Renovables, Con-

El proyecto de Llanos Pelaos Il
(Fuerteventura) recibio6 el Sello de
Excelencia para la Sostenibilidad
de UNEF por la integracion social
y ambiental.

suelo Alvarez, remarcé el papel del Progra-
ma Convive para la consecucion de este ti-
po de reconocimientos y espera que en los
proximos afios “todos los proyectos de ener-
gia solar en suelo tengan y vean reconoci-
dos sus excelentes estdndares de integra-
cién con social y ambiental”.

Alta gastronomia

bajo los paneles

La innovaci6n también es uno de los prin-
cipios de Iberdrola y del Plan Convive. Y en
la busqueda de proteger el entorno, la com-
paiiia se dio cuenta de un factor aprovecha-
ble de la instalacion de paneles fotovoltai-
cos: el cultivo de setas.

El ‘Programa Convive’
tiene tres areas de
actuacion: el desarrollo
economico; proteger
la biodiversidad; vy
colaborar con expertos

La instalacion de Revilla-Vallejera, que
opera en Burgos, ha sido la que ha acogido
esta novedosa iniciativa de crear un culti-
vo de unos 200 metros y cuatro tipos de se-
tas ala sombra de los paneles fotovoltaicos.
A estas se unen las denominadas trufas del
desierto, un término que agrupa a especies
variadas de hongos que maduran bajo tie-
rra.

En colaboracién con la empresa produc-
tora de hongos Fungi Natur arrancé asi una
accién que permite aprovechar el campo y
la sombra de los paneles para fomentar el
trabajo local y el desarrollo de la agricultu-
ra, al tiempo que se ahorra agua y se mejo-
ra la calidad de la cosecha. La férmula es



inmejorable: se produce energia limpia
mientras se favorecen los cultivos propios
de laregion.

De esta manera, este proyecto se suma a
otras experiencias con también buenos re-
sultados, como la acogida de colmenas de
abejas para producir miel ecoldgica en plan-
tas solares, el cultivo de vifiedos a la som-
bra de paneles fotovoltaicos, el pasto de ove-
jas y la instalacion de nidos e instalaciones
especiales para la cria de péjaros.

Lugar ideal

para varias especies

Pero las plantas fotovoltaicas de Iberdrola
no sélo acogen a las setas, sino también a
los animales. Y es que un estudio de cam-
po confirmd la presencia de una especie en-
démica, el topillo de Cabrera, en la instala-
cién de Ceclavin (Caceres).

Iberdrola, junto a EMAT (Estudios Me-
dioambientales y Territoriales), inici6 en
septiembre de 2022 esa investigacion del
terreno con el objetivo de caracterizar la
zona de habitat potencial del topillo, su co-
rrecta restauracion y la colonizacion de las
poblaciones de esta especie en estos par-
ches de habitat.
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El proyecto de Llanos
Pelaos III es el tercero
en lograr el Sello
de Excelencia para
la Sostenibilidad
de UNEF

El trabajo finalizé a finales de junio con
un resultado muy positivo. Revela que las
zonas con presencia de la especie han au-
mentado notablemente, pasando de cuatro
y siete localizadas en los estudios previos
a 17 (de un total de 19 zonas que se marca-
ron como hébitat potencial al encajar con
las caracteristicas exigidas por la especie).

Para Alfredo Ortega, biélogo de EMAT,
los resultados “han superado todas las ex-
pectativas y han confirmado no sélo una
expansion y mejora del héabitat utilizado
por el topillo de Cabrera, sino también la
presencia de la especie en practicamente
todas las manchas de vegetacion potencial
presentes dentro de la infraestructura ener-
gética, con unas densidades realmente im-
portantes”. De esta manera, Jorge Rome-
ro, del equipo de medioambiente de Iberdro-
la Renovables, destacé el trabajo de la com-
paflia “en tareas para la convivencia de
especies y los proyectos renovables”.

Los hébitats potenciales han mejorado su
calidad con relacidn al estado previo a la
construccion de la instalacion. Ahora ese te-

Contenido ofrecido por Iberdrola

# Lainstalacion de Revilla-Vallejera
{ (Burgos) en el proyecto de cultivo
de setas bajo las placas fotovol-

rreno se encuentra libre de pesticidas y ele-
mentos quimicos que pueden afectar a la po-
blacién de este roedor y encuentra un nicho
ecolégico comodo que ademas atrae a otras
especies predadoras como las rapaces.

La detectabilidad (tiempo en encontrar
indicios de presencia reciente) se ha cate-
gorizado como alta o muy alta en todas las
zonas de presencia, debido a que las pobla-
ciones son muy abundantes, algo que no
suele suceder.

El fototrampeo ha conseguido imégenes
de buena calidad del topillo en todas las zo-
nas de presencia. Al ser una especie cate-
gorizada como vulnerable por la Unién In-
ternacional para la Conservacion de la Na-
turaleza (UICN), la obtencién de estas ima-
genes, asi como los resultados de este estudio,
tienen un alto valor cientifico.

Las estimaciones preliminares hacen pen-
sar a los expertos que la poblacién de topi-
llo de Cabrera existente en la planta Foto-
voltaica Ceclavin es muy relevante, pudien-
do llegar a ser una de las mayores conoci-
das.

Producido por EcoBrands
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edexis, redes preparadas
ara 10s gases renovanles
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Gracias a las actuales redes de gas, nuestro pais avanza rapidamente
hacia la descarbonizacion y los objetivos establecidos en la Agenda 2030.
EcoBrands

edexis, compaifiia de infraes-
tructuras energéticas, esta im-
pulsando el desarrollo de pro-
yectos de gases renovables co-
mo el biometanoy el hidroge-
no verde. Las empresas
energéticas se tornan impres-
cindibles en la transicion ener-
gética con el objetivo de des-
carbonizar la economia, en es-
pecial ciertos segmentos como el industrial,
el sector terciario y el residencial. Para ello,
estos gases renovables son clave, ya que pue-
den circular por las redes existentes sin ape-
nas modificaciones, asi como lograr la des-
carbonizacién del parque de calderas sin cos-
te para los clientes.

Con la experiencia que le aportan muchas
décadas de desarrollo y operacion de infraes-
tructuras energéticas, Redexis desempefia un
papel protagonista en este cambio de mode-
lo energético en el que las infraestructuras
van a ser clave. La compafiia ha hecho en los
altimos diez afios mas del 50% de las redes
de transporte en Espafia y esta presente en
trece comunidades autonomas donde cuen-
ta con una red propia de transporte y distri-
bucién de gas de mas de 12.000 kilémetros.

Esuna compafiia comprometida con la tran-
sicién energética, el desarrollo econdmico y
centrada en el crecimiento, la inversién y la
generacion de valor en las comunidades don-
de opera, a través de un modelo de negocio
sostenible y responsable con el entorno.

Construccion del primer hi-
drogenoducto de Espaiia que
inyectara hidrégeno renova-
ble en una red de gas natural.

Biometano, clave en el corto plazo
Redexis cuenta con una cartera de mas de 50
proyectos de produccion de biometano en fa-
se de andlisis técnico y econdmico. Asimismo,
ya se encuentra inyectando biometano en la
red en algunos puntos como el de Olvega, en
la provincia de Soria, y lo hara de manera in-
mediata en el de Galivi Solar, en Lorca (Mur-
cia). Ademas, estd implantando proyectos de
produccién de biometano, con proyectos en
marcha en diferentes estados de maduracion
que generaran mas de 500 GWh de biometa-
no, sumado al acuerdo con Inerco para el de-
sarrollo de otras diez plantas de biometano a
lo largo del pais. Igualmente, ya ha realizado
la compra de su primera planta de produc-
ci6n de biometano en Almazan, en la provin-
cia de Soria, en la que producira 20 GW/afo.

Hidrageno verde

Redexis realiza una apuesta decidida por los
gases renovables, y se plantea vehicular y/o
producir 3 TWh en cinco afios, es decir, que
el 10% del gas vehiculado por su red sea de
origen renovable.

Como anuncio, la compafiia cuenta con el
objetivo de formar parte de mas de 10 proyec-
tos de hidrogeno verde en 2026 construidos y
operando, y ya ha puesto el foco en la conse-
cucion de este objetivo. El proyecto mas rele-
vante del que forma parte es Green Hysland,
donde se esta encargando de la construccion
del primer hidrogenoducto de Espafia que
vehiculard 100% hidrégeno verde por las ac-

>

La empresa ha hecho
mas del 50% de las
redes de transporte en
Espafia en los ultimos
diez afios y esta
presente en 13 CCAA

>

La compariia cuenta
con el objetivo
de formar parte de
mas de diez proyectos
de hidrdgeno verde
en el afio 2026

tuales infraestructuras de gas y del que actual-
mente se encuentra en pleno proceso de obra.
Se localiza en la isla de Mallorca y contempla
crear un ecosistema de hidrégeno verde en la
misma. Redexis ha sido la primera compaifiia
en Espafia que ha obtenido la autorizacion del
Ministerio para la Transicion Ecoldgicay el
Reto Demografico (Miteco) para realizar es-
ta primera instalacion de inyeccion de hidro-
geno verde en lared. Dentro del marco de es-
te proyecto, Redexis ha instalado por prime-
ra vez a nivel mundial una pila de combusti-
ble para cogeneracion en un hotel, el Bahia de
Palma de la cadena Iberostar, siendo un hito
muy relevante para el sector.

Asimismo, la compaiiia ha sido adjudicata-
ria del proyecto constructivo y de suministro
de una planta de produccién de hidrégeno
verde de 2,5 MW de capacidad que se ubica-
ra en el Parque Empresarial del Medio Am-
biente (PEMA) en Garray (Soria), proyecto
que también se encuentra en estado de cons-
truccién y para el cual ya se formalizé la com-
pra del electrolizador.

A su vez, trabaja en otros proyectos como
Hydrogenizing BCN, un innovador proyecto
en el Puerto de Barcelona. Se trata de una es-
trategia a largo plazo basada en hidrégeno
verde como un vector clave de la transicién
energética; el proyecto Zeppelin, que se cen-
tra principalmente en el desarrollo de tecno-
logias de produccién y almacenamiento de
hidrdgeno verde basadas en el uso de residuos
y subproductos para mejorar el coste y la efi-
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Construccion de la primera planta
de produccion de hidrégeno verde
en Castillay Ledn.
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ciencia, encargandose del almacenamiento
de hidrégeno verde en forma de amoniaco; o
el Proyecto OceanH2, que busca desarrollar
plantas maritimas de produccion, almacena-
miento y transporte de hidrégeno renovable
producido a partir de energia edlica y fotovol-
taica obtenida offshore.

Ademas, la compaiiia participa de forma
mayoritaria en consorcio en dos de los pro-
yectos que han recibido mas de 20 millones
de euros de subvencién ptiblica por parte del
IDAE, para llevar a cabo diferentes estadios
de desarrollo de la cadena de valor del hidr6-
geno renovable y que contribuiran a la des-
: carbonizacién.

La compaiiia cuenta con una car- _ Yy ] Estos proyectos son H2 BCN HUB en Bar-
tera de mas de 50 proyectos de ' celonay AIRA en Sevilla. El proyecto H2 BNC
produccién de biometano en fase ' HUB tiene como objetivo desplegar un hub
de anilisis técnico y econémico. ‘ N — de hidrégeno verde en la provincia de Barce-
~ : ; . : - : lona, para usos principalmente en movilidad

_— : v : pesada. ATRA H2 es un proyecto de genera-
cion de hidrégeno renovable para uso indus-
trial y de movilidad en el término municipal
de Alcala de Guadaira, Sevilla. El programa,
denominado H2 Pioneros, ha presentado una
segunda convocatoria a la que Redexis ha vuel-
to a presentar algunos de sus proyectos.

Impulso de la movilidad
El Gas Natural Vehicular (GNC) contribuye
alareduccion de emisiones de CO2 y permi-
te conseguir interesantes ventajas economi-
cas, con una reduccion de costes respecto al
diésel de -30% y del -50% sobre la gasolina.
Redexis trabaja por desarrollar opciones de
movilidad més sostenibles y respetuosas con
el entorno, desarrollando gasineras por todo
el territorio nacional para poder ofrecer so-
luciones alternativas a los vehiculos. También
desarrolla gasineras e hidrogeneras privadas
con proyectos llave en mano tras un estudio
personalizado de las caracteristicas de cada
flota, para cubrir completamente las necesi-
dades de descarbonizacién. Actualmente,
cuenta con una red de 17 gasineras ptiblicas
anivel nacional de repostaje de GNV (GNC
La compaiiia cuenta con el objetivo de y GNL) compatibles con biometano y BioGNL
formar parte de 10 proyectos de hidré- para transporte profesional, sin necesidad de
geno verde en el afio 2026. reemplazo de vehiculos.

Reconocimiento internacional

Laestrategia de Redexis va ligada al desarro-
llo sostenible a través de todas sus areas de
actuacién y lineas de negocioy asi se lo reco-
nocen varios indices internacionales de ESG.

Ha recibido la méxima calificacién de cin-
co estrellas por quinto afio consecutivo en el
indice internacional de sostenibilidad de in-
fraestructuras de Gresb 2023, en reconoci-
miento a sus buenas practicas en materia ESG;
y obtuvo la méxima calificacion de Advanced
en Moody’s ESG Solutions.

Toda la estrategia de la compaiiia se centra
en esta linea, en desarrollar acciones respe-
tuosas con sus compromisos ESG y en conti-
nuar siendo un actor clave para el desarrollo
social y la calidad de vida de las comunidades
en las que esta presente.

Producido por EcoBrands
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Lleva mas de 30 afios
celebrandose con la
intencion de reducir
el impacto de la

a cita anual contra el cambio cli-
matica, la Conferencia de las Par-
tes 28, mas conocida como

sociedad en el medio COP28, estd ala vuelta de la es-
ambiente. Aqui’ se quina. A partir de este 30 de no-
han firmado acuerdos viembre y hasta el préximo 12 de

diciembre, lideres corporativos
de las principales industrias se
reuniran para avanzar en la des-

como el de Paris, que
limita el aumento de

la temperatura global giasimpiasy consegui ama anion ot per-
(] : -

a 1’5_ pDI‘ encima mita un futuro mas verde y préspero.

de los niveles Lo haran en un contexto de cierta decep-

preindustriales. cién. Los esfuerzos por mitigar las emisio-

nes de CO2 y las acciones plasmadas en los
planes nacionales de medio ambiente se han
demostrado insuficientes por el momento,
por lo que se requiere aumentar el esfuerzo.

Cierto es que la Conferencia ha logrado
avances en el pasado en materia de medio am-
biente, como el Acuerdo de Paris, donde se li-
mitd el aumento de la temperatura global a
1,5° por encima de los niveles preindustria-
les, 0 la COP27, celebrada en 2022, cuando
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se acordd eliminar promesas climaticas que
no conllevasen la reduccién de emisiones de
CO2 o indicadores que permitan la medicion
de sus resultados.

Sin embargo, son avances muy pobres, ya
que segun afirma Antdnio Guterres, secre-
tario general de la ONTU, “el abismo entre la
necesidad y la accion es mas amenazador que
nunca”. Esta afirmacion la corrobora el Ban-
co Mundial, que advierte que en 2023 unas
5,8 millones de personas podrian caer en la
pobreza extrema por el cambio climaticoy
unos 17 millones en 2050 se verian obligados
a desplazarse por esto mismo.

Objetivos de 1a COP28

Asi, llega este encuentro, con la intencién de
acelerar la transicion energética y reducir las
emisiones para 2030. Para ello se quiere tri-
plicar la capacidad de energias renovables
antes de ese afio, al mismo tiempo que se re-
duce el uso y, por tanto, las emisiones de los
combustibles f6siles para 2030.

Después de la COP28, los paises tendran
hasta 2025 para presentar sus respectivos pla-
nes nacionales para luchar

contra el cambio climati-
co, lo que determinara
en gran medida si se
esta siguiendo el ca-
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En este punto, la electrificacion y la efi-
ciencia energética juegan un papel protago-
nista en la reduccion de emisiones. Pero, lo-
grar avances en estos aspectos requiere de
una gran inversién econémica. Por ello, fi-
nanciar la accion climatica ocupa también
un alto grado de importancia en la cumbre.
El objetivo se centra especialmente en po-
tenciar la estructura sostenible de los paises
en desarrollo para que puedan cumplir sus
necesidades en este ambito.

Otro de los objetivos que estin previstos
atender en esta COP28 es conseguir que el
centro de la accidn climatico esté en la natu-
raleza, las personas, las vidas y los medios de
vida. En este sentido, se espera que comien-
ce a funcionar el Fondo Para Pérdidas y Da-
fios aprobado el pasado afio para que los pai-
ses en desarrollo puedan hacer frente a los
dafios resultantes de los efectos adversos del
cambio climatico, es decir, proteger a aque-
llas naciones que son vulnerables a sufrir de-
sastres climaticos empeorados por los pai-
ses industrializados.

Ademas, la cumbre busca ser més inclusi-
va que nunca, incluyendo en las reuniones y
charlas a jévenes, asi como delegaciones con
representaciones paritarias y comunidades
indigenas, entre otros. Por tanto, las negocia-
ciones y acuerdos en materia de emisiones
incluiran a todos estos grupos sociales mas
alla de los negociadores, funcionares y jefes
de Estado que suelen acudir al encuentro.

Este encuentro por el planeta también val-
dré para valorar y analizar el informe de sin-
tesis con el balance mundial del Acuerdo de
Paris, lanzado por la Convenciéon Marco de
las Naciones Unidas sobre el Cambio Clima-
tico (UNFCCC). Como su nombre indica, es-
te documento nacié para evaluar la respues-
ta mundial que se le estd dando a la crisis cli-
maticay el camino a seguir para enfrentar el

>

El impacto del cambio
climatico puede
provocar el
desplazamiento de 17
millones de personas
para el afio 2050

problema. “Actualmente, no estamos en el ca-
mino de alcanzar los objetivos a largo plazo
del Acuerdo de Paris, pero ain existe una ven-
tana de oportunidad que se esta cerrando ra-
pidamente para asegurar un futuro habitable
y sostenible”, subraya el Secretario Ejecutivo
de ONU para el Cambio Climatico.

En cualquier caso, existen ciertas dudas
respecto al avance que supone este encuen-
tro. Ya en ocasiones anteriores, las negocia-
ciones concluyeron sin ningtin tipo de acuer-
do en el texto final, como ocurrié en Madrid
en 2019, con la COP25, y en Copenhague, en
20009. A este temor de fracaso, también se su-
ma la negativa, en muchas ocasiones, de las
pequefias naciones insulares de considerar
un éxito la COP a menos que se establezca
verdaderamente un lenguaje firme en torno
ala eliminacion progresiva de los combusti-
bles fésiles y a mantener el calentamiento
global por debajo de 1,5°.
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Contenido ofrecido por EDP

nvertira »b.000 millones en
acelerar la transicion energetica

La compaiiia se vuelca con la transicion energética mediante un plan de negocio que
entre 2023 y 2026 se centrara en fomentar las energias limpias v digitalizar las redes
eléctricas, ademas de comprometerse con sus clientes y la sociedad en su conjunto,
con iniciativas como la reinterpretacion de ‘Las cuatro estaciones’, de Vivaldi.

EcoBrands

as temperaturas globales no ha-
cen mas que aumentar afio tras
afio, y la sociedad y su modelo pro-
ductivo tienen gran parte de cul-
pa por la emisién a la atmoésfera
de gases que producen el llama-
do efecto invernadero. Es por ello
que empresas como EDP se han
postulado como lideres para una
alternativa sostenible, fomentan-
do las energias renovables en el entorno y re-
duciendo asi la contaminacion. De esta ma-
nera, EDP se ha propuesto uno de los planes
de negocio mas ambiciosos de los tiltimos afios,
con la planificacién de una inversion de 25.000
millones de euros destinados a acelerar la tran-
sicion energética entre 2023y 2026.

El objetivo de la compaiiia es acelerar lo ma-
ximo posible este proceso ya que la conserva-
ci6n de los ecosistemas tal y como los conoce-
mos esta en juego. Porque, segun declar6 la
Agencia Internacional de la Energia (IEA), to-
davia es posible limitar el calentamiento glo-
bal a1,5 grados centigrados, de acuerdo con lo
establecido en el Acuerdo de Paris. Esta es la
razon por la que EDP busca ser 100% verde en
2030: un camino que emprendi6 hace afios y
contintia firme dando pasos de-
cisivos para su consecucion.

En primer lugar, EDP
esta transformando sus
centrales térmicas en
green hubs vinculados
a las energias renova-
bles, el almacenamien-
to de energia, la flexi-
bilidad del sistema
eléctricoy el hidroge-
no verde. En cuanto a
la utilizacién de este
elemento, la empresa
ya estd avanzando con
sus proyectos, como el
del valle asturiano del hi-
drégeno verde, en Aboiio (As-
turias), con la tramitacién ambiental de su
primera fase (150 MW de electrolisis) ya ini-
ciada. Este proyecto constituye un ejemplo
unico en Europa de transicion energética jus-
ta, como demuestra la obtencion de la acre-
ditacion IPCEI (Proyecto Importante de In-
terés Comun Europeo) de la Comisiéon Euro-
pea. Esta primera fase supondra una inver-
sién de mas de 200 millones de euros. También
en esta comunidad, EDP ha iniciado las tra-
mitaciones para desarrollar 5 MW de elec-
trolizadores en la central de Soto de Ribera.

En la central de Los Barrios (Cadiz), EDP
estd avanzando con la primera fase (130 MW
de electrolizadores) del proyecto que conver-
tira el emplazamiento en el valle del hidrége-
no verde del Campo de Gibraltar. A su vez, con-

tinda trabajando en el futuro de la central de
Puente Nuevo, vinculandola a las energias re-
novables y transformandola en la energia ver-
de de Cérdoba, gracias a la construccion y pues-
ta en marcha de parques fotovoltaicos.
Aparte de la potenciaciéon del hidrogeno
verde y de la energia fotovoltaica, EDP tam-
bién se muestra a la vanguardia con otras for-
mas de generacion de energia como la hi-
droeléctrica. En este sentido, la compaiiia es-

SUATRO?

El meteordlogo Ernesto Rodriguez, junto al compositor, Hache Costa, la
orquesta Chopsway Ensemble y responsables de EDP, en la actuacion.

td avanzando en la construcciéon de una de las
mayores centrales hidroeléctricas con hidro-
tornillos del mundo situada en Pilotuerto (As-
turias), con una capacidad de 700 KW y que
evitara la emision de 1.000 toneladas de CO2
anuales a la atmoésfera, equivalente a plantar
75.000 nuevos arboles.

EDP también ha centrado sus esfuerzos en
las redes eléctricas, el componente funda-
mental por su papel vertebrador en la tran-
sicién energética . Asimismo, destinara 4.000
millones de euros a su desarrollo, moderni-
zacion y digitalizacion en las zonas donde
desarrolla su actividad. En Espafla suma mas

de 50.000 kilémetros entre sus tres distribui-
doras (Begasa, E-Redes y Viesgo) y es la com-
paiiia de distribucion eléctrica que tiene la
mejor calidad de suministro, segtin el indice
TIEPI (Tiempo de Interrupcién Equivalen-
te a la Potencia Instalada).

EDP est4 volcada con el crecimiento verde,
e iniciativas como la ocurrida en el Teatro
EDP de la Gran Via madrilefia lo demues-
tran. Y es que el pasado mes de octubre tuvo
lugar una reinterpretacién de la obra mas fa-

* Automévil eléctrico de EDPjuntoa

i = 3 ~r
f \Y'_ las nuevas oficinas de la compaiiia
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en Adequa (Madrid).
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mosa de Vivaldi, Las cuatro estaciones, pero
con una particularidad: el compositor y di-
rector, Haché Costa, modifico la partitura en
funcion de las alteraciones meteorologicas
de la actualidad, fruto del cambio climatico.

Lo hizo en base a un estudio realizado por
el Meteordlogo Superior del Estado Ernesto
Rodriguez, quien compard el clima de la épo-
ca de Vivaldi con el actual. Como resultado
de estos cambios, en Las sCuatro? Estacio-
nes: 300 afios después, el verano duré masy
se caracterizo, entre otras cosas, por las fuer-
tes tormentas.

Producido por EcoBrands
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[.as energeticas destinaran

2l »4% de su capital a

Las empresas

de todo el mundo

de este sector
emplearan una
cuarta parte de

su presupuesto a
esta materia,

segun una encuesta
de Bain & Company.
En Espana, esta
transicion verde
necesita una
inversion de 385.000
millones de euros.

Aitor Caballero Cortés

1 cambio climatico y sus conse-

cuencias han cambiado el para-

digma econdémico mundial. Pla-

cas solares, aerogeneradores, la

utilizacidn de residuos..., estas

maneras de generar energia no

son el futuro, sino que represen-

tan el presente. De hecho, en Es-

pafia se prevé que en este 2023

las renovables constituyan mas

del 50% de la generacion de energia del pa-

is, algo que en 2022 no se pudo lograr (42,1%

del total) debido en gran parte a labajada de

la energia hidraulica por la falta de lluvias.

Esta energia genero6 un 39,7% menos que en

2021, lo que hizo descender el dato general

de las renovables mas de 4 puntos porcen-
tuales respecto a 2021.

Sin embargo, en 2023 los datos apuntan

hacia una potenciacién de la transicion ver-

de en nuestro pais. A falta de conocer los da-
tos definitivos, entre enero y octubre las re-
novables han producido el 49,12% de la elec-
tricidad nacional segtin Red Eléctrica, sin te-
ner en cuenta los dos tltimos meses del afio,
que acostumbran a ser buenos por un des-
pegue en la energia edlica, la renovable mas
importante.

Pero estos datos no deben servir para una
relajacion en las medidas, sino para saber si
se va en una buena direccién o no. Porque los
objetivos europeos son aiin mas ambiciosos
de lo que actualmente Espafia ha consegui-
do: reducir las emisiones de CO2 en un 55%
en el 2030 y ser neutral en carbono en 2050.

Atn asi, estas cifras seran insuficientes si el
mundo entero no actda. Paises como China
y Estados Unidos, los mas contaminantes a
dia de hoy, deben estar implicados en el pro-
ceso, porque el cambio climatico es global.
De ahi que cada vez mas empresas de

todo el mundo estdn mas con-
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bal puede llegar a ser irreversible. Es por ello
que en sectores como el energético, las em-
presas estan dispuestas a aportar practica-
mente una cuarta parte de su presupuesto
(24%) para el desarrollo y la potenciacion de
energias neutras en emisiones, segtin la en-
cuesta que ha lanzado Bain & Company.

En cambio, en el informe, los expertos han
resaltado la confianza que demuestran los
directivos de empresas de sectores no reno-
vables, como los dedicados al petréleo y al
gas natural. Estas organizaciones son las que
estan en la primera linea de la transicién ener-
géticay, por ende, buscan adaptarse a los cam-
bios, aunque ello conlleve ralentizar el pro-
ceso. Segun la encuesta, solo el 4% de los per-
tenecientes a estos sectores prevé que su pro-
duccién vaya a menos, a diferencia del 8%
que lo pensaba el afio anterior.

Un optimismo que se ha reforzado como
consecuencia de la alta dependencia que atin
tienen los paises a los combustibles fosiles, y
que se ha visto reflejada con la guerra entre
Rusia y Ucrania. La crisis energética, fruto
de las sanciones al gas ruso para evitar finan-
ciar al régimen de Vladimir Putin, ha hecho

que Europa ponga el foco en el autoabaste-
cimiento energético mediante las renovables.
Este objetivo no consiste en eliminar al 100%
los combustibles fésiles del sistema, pero si
diversificar mas la produccion para tratar de
ser independiente de otros paises.

Ante este reto, los directivos encuestados por
Bain sugieren que es necesario contar con
fondos publicos para incentivar la inversion
en el corto y medio plazo. La Unioén Euro-
pea, conocedora de la situacion, decidi6 ac-
tuar para favorecer la recuperacion econo-
mica en la pandemia mediante los Next Ge-
neration, pero ese dinero también debia te-
ner funciones transformadoras, como la
digitalizacion y el fomento de las energias
verdes.
En Espaiia, el pasado diciembre se apro-
b6 el Perte de descarbonizacion industrial,
proyecto que prevé una inversion total
de hasta 11.800 millones de euros. Unas
cifras que se antojan escasas ante los
385.000 millones necesarios para cum-
plir con los requisitos de reduccién de
emisiones, segiin un informe de la con-
sultora Deloitte. La beneficiaria, en to-
do caso, ser4 la industria manufacture-
ra espafiola, responsable del 30% del con-
sumo de gas natural en Espafia (del 59%
si se excluye la generacion de electrici-
dad), por lo que, para la exministra de In-
dustria, Comercio y Turismo, Reyes Ma-

¥+ _roto (se aprobd con ella atin en el cargo), su-

pone “un avance hacia la proteccién del me-
dio ambiente y la economia circular”.
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La [+D+1, 1a clave de Mitsuhishi

Electric para proteger el entormo

La firma japonesa ha invertido 4.000 millones de euros en este departamento en los
ultimos tres afios. Ademas, apuesta por las cero emisiones netas en el 2050 para
conseguir la neutralidad de carbono al 100%, gracias a tecnologias como ECODAN, capaz
de reducir la factura energética en un 80%.

EcoBrands

spafia ha reducido las emisiones
de CO2 un 1,86% en el primer tri-
mestre de este afio. Esto ha sido
en parte gracias a compaiiias co-
mo Mitsubishi Electric, empre-
sa de climatizacion japonesa con
mas de 100 afios de experiencia
y 43 afios en nuestro pais. Y es
que la firma nipona ha demos-
_trado estar mas que comprome-
tida con el entorno con acciones como la De-
claracién de Sostenibilidad Ambiental 2050.

En ella, la empresa estableci6 la protec-
cion del medioambiente como prioridad
maxima, siendo consciente de que la tecno-
logia es clave para seguir dando pasos ha-
cia la transicion energética y conseguir pre-
servar el ecosistema. De esta manera, Mit-
subishi Electric ha invertido 4.000 millo-
nes de euros en I+D+i en los tltimos tres
afios. Una inversidn que, segin declaran
desde la firma japonesa, se ha visto clara-
mente recompensada por el mercado y que
contribuye a salvar la crisis energética ac-
tual. Es “su ADN”, ya que, aseguran, es la

clave para desarrollar exclusivas soluciones
para afrontar la transicion energética.

Estos esfuerzos han permitido a la orga-
nizacién ser un referente en el sector, me-
diante la utilizacién de tecnologias como
ECODAN. Este avance exclusivo de Mitsu-
bishi Electric utiliza aerotermia, una ener-
gia térmica renovable que una bomba de ca-
lor extrae del aire ambiente. Gracias a ello,
los clientes pueden ahorrarse hasta un 80%
en la factura energética y se postula como
una alternativa real, ya que la UE obligara
a eliminar las calderas de gas y diésel para
2035y todo aquello que funcione con com-
bustibles fosiles. Ademas, Mitsubishi Elec-
tric lleva mas de 60 afios fabricando bom-
bas de calor y mas de 15 utilizando la gama
de aerotermia ECODAN.

Hoja de ruta vy retos

Para lograr el objetivo de “una sociedad bri-
llante y sostenible” y conseguir la neutralidad
de carbono, Mitsubishi Electric ha creado un
Plan Medioambiental a medio plazo y revi-
sable cada tres afios donde se fijan medidas

>

Mitsubishi Electric ha
reducido las emisiones
de CO2 un 36% desde
2001 v ha sido capaz de
reciclar el 100% de
residuos plasticos

concretas teniendo en cuenta las perspecti-
vas de futuro, y otro mas a largo plazo y revi-
sable cada media década, que tenga en cuen-
ta los acuerdos internacionales, los asuntos
exteriores y las condiciones empresariales.
Estos planes tienen establecidos una ho-

ja de ruta de desarrollo hasta 2050 en tres
areas diferentes: la primera de ellas es la elec-
trénica, en la que se fomenta el ahorro ener-
géticoy la electrificacion de los equipos pro-
moviendo el desarrollo de componentes ba-
sicos de mayor eficiencia y menor tamatio;
la segunda es la digitalizacion, que servira
para contribuir a la mejora de la eficiencia
energética y a la expansion de las energias
renovables mediante el uso de tecnologia di-
gital avanzada; y por ultimo la circularidad,
que promueve el I+D+.

Esta planificacién ha hecho que Mitsubishi
Electric haya logrado retos globales como la
reducciéon de CO2 en un 36% desde 2001, sea
capaz de reciclar el 100% de los residuos plés-
ticos y disminuya el uso de materias primas
un 45%.

Contribuir a una mejor sociedad es el ob-
jetivo fundamental de Mitsubishi Electric. Y
este objetivo se tangibiliza en el desarrollo
de los productos mas eficientes y fiables, re-
conocidos y recomendados por los consumi-
dores y profesionales, y en las acciones de
RSC que dia a dia acompaiian a la marca.

i
Producido por EcoBrands
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Iheria reducira
hasta 200.000

kilos de plastico
N SUS VURlos

a compaifiia estima que en 2023 la reduc-
cién de plasticos a bordo de sus aviones
alcanzara las 200 toneladas gracias a to-
das iniciativas que ya se han puesto en
marcha. Entre otras acciones la aerolinea
ha hecho una sustitucién de cubiertos, re-
movedores y pajitas de plastico por otros
de materiales mas ecolégicos como bam-
bti o papel; utiliza ya bandas de cartulina
__enlugar debolsas de plastico para envol-
ver las mantas y edredones de la lenceria a bordo; ha
eliminado los envoltorios de plastico de los auricula-
res, del kit infantil y de algunos de los articulos de los
neceseres o utiliza bolsas de plastico con menor espe-
sor para recoger la lenceria (mantas, edredones y al-
mohadas) durante las tareas de limpieza de los avio-
nes. Ademas, este afio sustituira los vasos de plastico
y los envoltorios de algunos alimentos por alternati-
vas mas sostenibles.

Esta reduccion del plastico a bordo de los aviones de
Iberia se ha complementado con una accion similar en
tierra. En las salas Premium Lounge del aeropuerto
Adolfo Suarez Madrid-Barajas se han eliminado las la-
tas y los envases de plastico y se han sustituido por vi-
drio retornable. Ademas, se ha pedido a los proveedo-
res que prioricen el formato a granel sobre el indivi-
dual para algunos productos. Gracias a esta medida se
han reducido los residuos en casi un mill6n de latas y
en 200.000 envases de plastico anuales.

Ademas de la progresiva eliminacion de los plasticos
abordo, Iberia sigue avanzando con su proyecto de ges-
tién de residuos generados a bordo, Zero Cabin Waste
y, en 2022, consiguio reciclar un 43% de los residuos
de cabina, que tendran una nueva vida. Dentro de es-
te programa, Iberia incluy6 el afio pasado la recogida
selectiva del vidrio generado a bordo, lo que permitio
gestionar y reciclar 62 toneladas de este material en las
instalaciones del proveedor de catering en Madrid.

El proyecto Zero Cabin Waste lleva implementando-
se en los aviones de Iberia desde 2018 en colaboracién
con Ecoembes, Ferrovial Servicios y ESCI-UPF, entre
otros, y esta funcionando en todas las rutas de Iberia
desde 2019.
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Renfe evita al ano
la emision de
4 1 millones de
toneladas de CO2

enfe lidera el camino hacia la soste-
nibilidad y destaca como el primer
consumidor de energia eléctrica en
Espaiia, cuyo origen es 100% renova-
ble y esta certificada. En este sentido,
el grupo cuenta con la certificacion
Carbono Neutro, otorgada por AE-
NOR, para todos los trenes eléctricos
tanto de viajeros como de mercancias,
lo que destaca su compromiso con la
sostenibilidad y el objetivo que se ha marcado de ser
mas eficientes en el uso de la energia eléctrica de trac-
cion.

En este contexto, la circulacion diaria de todos los
trenes Renfe (de Viajeros y Mercancias) evita al afio la
emision de 4,1 millones de toneladas de CO2 y supone
un ahorro energético equivalente a mas de 1,1 millones
de toneladas equivalentes de petréleo.

Los trenes eléctricos de viajeros y mercancias de Ren-
fe garantizan que no producen emisiones directas (no
hay procesos de combustién) y al ser la energia eléc-
trica de origen 100% renovable se puede hablar de des-
carbonizacién o “neutralidad de carbono” al no pro-
ducirse emisiones indirectas tampoco en origen.

Ademas, la compaifiia apuesta por la instalacion de
plantas fotovoltaicas para alimentar de energia soste-
nible trenes y talleres. En concreto, se estd avanzando
en un proyecto piloto que se ubicard en Olmedo (Va-
lladolid) para producir energia eléctrica propia, de ori-
gen solar.

Por otra parte, Renfe ha reducido la huella de carbo-
no por cada Unidad Transportada en un 89% respec-
to a la existente en 1990. Estos datos destacan, entre
otras cosas, porque es un registro hasta 20 y 30 veces
menor que las emisiones procedentes de los denomi-
nados competidores directos como el transporte aéreo
y carretera.

De este modo, Renfe mira al futuro con el objetivo
de llegar a cero emisiones de carbono en 2050. Ade-
mas, la empresa estd adherida a la iniciativa empresa-
rial europea para reducir las emisiones de CO2 en al
menos un 55% en 2030 y al Grupo Espafiol de Creci-
miento Verde (GECV).

URBASER.

Urbaser es
reconocida por su
COIMPIomiso con
la sostenipilidad

I Ministerio de Ciencia e Innovacion ha
concedido a Urbaser el Premio Nacio-
nal de Innovacién 2023 en la categoria
de Gran Empresa Innovadora. En el afio
2022, el 75% de la inversion que Urba-
ser destind a innovacion estuvo orien-
tada a la economia circular. Este dato
refleja que la innovacién es un pilar esen-
cial de Urbaser, que se complementa con
el firme compromiso de hacer del pla-
neta un lugar mas sostenible.

Esta compaiiia, presente en 15 paises y con mas de
50.000 empleados, gestion6 durante el afio pasado mas
de 33 millones de toneladas y recuperd mas de un mi-
116n de residuos. Asimismo, la modernizacién también
hallegado a su flota, ya que el 34% de sus vehiculos a
nivel mundial son ECO. En ciudades como Barcelona
o Burgos, nueve de cada diez vehiculos son de esta ti-
pologia.

En el proceso de transformacion cultural en el que
se encuentra inmersa la compaiiia, la circularidad es
una de las prioridades. Por eso, Urbaser dedica sus es-
fuerzos a convertir el residuos en nuevo recursos, cons-
truyendo un futuro mas sostenible.

La compaiiia ha presentado recientemente su Plan
de Sostenibilidad Let’s Change 2025, una hoja de ruta
que seguiran para reforzar su empefio con la sosteni-
bilidad y consolidarse como lider en economia circu-
lar. Este plan se divide en dos ejes de actuacién: el cui-
dado del planeta y la excelencia en el cumplimiento
de los criterios ESG, que seran auin mas relevantes a
la hora de definir las estrategias de la compaiiia espe-
cializada en soluciones medioambientales.

“En Urbaser ya no medimos los valores ESG en tér-
minos econQnﬁcos Unicamente”, explica Pilar Tur, di-
rectora del Area de Tratamiento de Urbaser. En este
sentido, continua, “desde hace afios somos conscien-
tes de que su implementacién tiene impacto en el pla-
neta y repercute en el bienestar de las personas. Por
eso forman los colocamos en el ntcleo de nuestra to-
ma de decisiones”. A este respecto, “a dia de hoy, no
hay proyecto en el que no tengamos en cuenta estos
criterios”, conluye la directiva.
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Forestalia v un futuro
mas verde y Sostenible

Contenido ofrecido por Forestalia

Los proyectos de la compafiia contribuyen a alcanzar los ambiciosos ohjetivos de la
Union Europea en materia energética, con una clara implicacion con la responsabilidad
social corporativa.

EcoBrands

os conflictos internacionales nos
han abierto atin mas los ojos, para
que los europeos veamos con niti-
dez la urgente necesidad por alcan-
zar una economia libre de atadu-
ras externas dependiente de com-
bustibles f6siles, que avance hacia
un modelo totalmente descarbo-
nizado . Se estima que la quinta par-
te de la energia que se consume en
la Uni6n Europea procede de fuentes renova-
bles. En muy pocos afios, en 2030, este por-
centaje debera duplicarse, hasta superar el
42%, tal como acaba de marcar Europa.

En esta carrera contrarreloj, esta en jue-
go no sdlo que tengamos menos dependen-
cia de los combustibles que vienen del ex-
terior de la Union, sino también la lucha fren-
te al cambio climatico, que es la mayor ame-
naza ambiental del planeta.

No cabe mirar para otro lado, ni quedar-
nos en la mera anécdota ni en los localismos:
el incremento en los objetivos de mayor con-
sumo de energias limpias debe plasmarse en
todos los sectores de la actividad econdmi-
ca. En este contexto, empresas lideres como
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Parque edlico en las Cinco Villas (Zaragoza).
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Impulsa y participa
en una cartera
en explotacion de mas
de 2 gigawatios (GW],
con una vision de
responsabilidad social

Forestalia contribuyen con fuerza para al-
canzar los ambiciosos objetivos europeos.

Sostenihilidad creciente

En los altimos afios, Forestalia se ha posi-
cionado estratégicamente en aquellos terri-
torios donde existe recurso natural, como

sol, viento y biomasa agroforestal, para ge-
nerar electricidad limpia y renovable: Ara-
go6n es el mejor ejemplo.

Forestalia ha impulsado y participa en una
cartera en explotacién de mas de 2 gigava-
tios (GW), con una vision de responsabili-
dad social alineada especialmente con el me-
dio rural donde se implantan las instalacio-
nes. Ademas de los proyectos compartidos
con otros actores, Forestalia dispone de una
creciente cartera propia en operacion y cons-
truccidn, que superara una potencia insta-
lada de 1,2 gigavatios para su gestion direc-
ta en los proximos afios.

Forestalia desarrolla asimismo proyectos
que contribuiran a alcanzar los objetivos de
despliegue de energias limpias en territo-
rios con una alta industrializacién, como
Catalufia, Pais Vasco o Comunidad Valen-
ciana. Estos proyectos suman en torno a 8
GW y ya han obtenido, en su mayor parte,
la declaracién ambiental favorable por par-
te del Ministerio para la Transicion Ecol6-
gica (Miteco).

Entre los proyectos promovidos y desa-
rrollados por Forestalia para su construc-
cién y operacion por otros operadores, des-
tacan parques de Repsol, Copenhagen In-
frastructure Partners (CIP), Lighsource BP
y Bruc Management, que suman mas de 4
GW, la mayoria ya en operacion.

Los 0DS como referencia

En este contexto, Forestalia persevera en
su compromiso con el desarrollo de las ener-
gias renovables, y también con el cumpli-
miento de los Objetivos de Desarrollo Sos-
tenible (ODS) y la Agenda 2030, una guia
que orienta en el camino hacia la sosteni-
bilidad.

Este compromiso con los ODS se plasma
en Ambitos como la estrecha relacién con
los grupos de interés a nivel local, con ase-
soramiento, apoyo y cooperacion con enti-
dades municipales, sociales y empresaria-
les. En esta linea, Forestalia ha propuesto
convenios con un centenar de municipios
que acogen instalaciones de energia soste-
nible, para que sus vecinos sean los prime-
ros beneficiados, mediante la gratuidad en
el consumo eléctrico.

Los proyectos propios o participados por
Forestalia ya han generado mas de 1.200 em-
pleos durante la fase de construccion, y mas
de 200 en la explotacién de las instalacio-
nes, que redundan, ante todo, en mayores
oportunidades laborales en el medio rural.
El camino no sélo es verde, sino sostenible
y esperanzador.

La energia de
l1a solidaridad

El principal proyecto solidario
que impulsa Forestalia desde el
afio pasado es el traslado, aloja-
miento e integracion social y la-
boral de un colectivo de doscien-
tas personas ucranianas afecta-
das por la agresidn militar rusa,
que se han acogido en el munici-
pio turolense de Andorra.

Recepcidn en el proyecto solidario
de Andorra (Teruel).

Sin emisiones

Las instalaciones edlicas, foto-
voltaicas y de generacién me-
diante biomasa propiedad total
o parcial de Forestalia evitan ca-
da afo la emision de medio mi-
ll6n de toneladas de CO2. Se cal-
cula que sus proyectos en desa-
rrollo evitarian unas emisiones
equivalentes a mas de 13 millo-
nes de toneladas al afio.

Producido por EcoBrands
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El coste de la sequia

del 9%

del PIB corre peligro

L 4
Las reservas de agua

en Espafia se ,
encuentran en asequia es un grave problema que
ivel afecta especialmente a nuestro
nive _ES muy PUI' pais y que genera consecuencias
dEha]Cl delo optimo. negativas en diferentes sectores.
Actualmente, los En las sequias influyen un factor
natural y otro propiciado por el
paqtanqs v embalses ser humano. Sobre el primero de
estan IE]DS dE una ellos es habitual que cada ocho o
buena capacidad y se diez afios se produzca una sequia
espera que para 2050 de manera natural a causa del

choque entre dos corrientes de aire: una
masa de aire fria y himeda que viene del
Atlantico y una masa de aire caliente y se-
ca proveniente de Africa.

Sin embargo, el calentamiento global es-
ta acelerando y agravando este fendmeno de
manera notable. Aqui si que influyen las préc-
ticas contaminantes que llevan a cabo las
empresas y personas a lo largo del mundo.

En este contexto es importante entender
qué tipos de sequias pueden aparecer en nues-
tro pais. En total son cuatro.

La primera de ellas es la conocida como
sequia meteoroldgica, que aparece cuando
hay escasez de precipitaciones. Aunque en
este caso influyen condiciones naturales
también lo hace el factor humano. El incre-
mento de gases de efecto in-
vernadero y la deforestacién
tienen un gran peso en es-
te problema. Por otro la- '
do, en el caso de que haya
escasez en las reservas de
agua (pantanos y agua subte-
rranea) se hablara de sequia hidro-
légica. Por su parte, la sequia agricola
es aquella en la que la falta de agua
impide mantener las plantacio-
nesy cultivos de manera satis-
factoria. Por ultimo, la sequia
socioecondmica es aque-

haya 27 millones de
esparioles en zonas
de estrés hidrico.

Luis Bustamante
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aumentando. Para dicho afio, el clima de Es-
pafia serd aun mas calido y, por tanto, las se-
quias mucho mas intensas, llegando a afec-
tar al 70% del territorio.

La situacién es preocupante, sobre todo,
si se tienen en cuenta los datos que ofrecen
los embalses a comienzos de este afio hidro-
logico (1 de octubre). Después de dos afios
muy secos, las reservas han aumentado, pe-
ro no lo suficiente. Actualmente, solo se en-
cuentran al 35,6% de su capacidad. Si se man-
tiene este ritmo, segiin datos de Greenpea-
ce, en 2050, 27 millones de espafioles vivi-
ran en zonas de estrés hidrico. Asi, dada la
situaciéon es importante saber racionar el
aguay evitar gastarla de forma innecesaria.

Consecuencias
El agua es vital para preservar la existencia
del ser humano y su entorno. Por tanto, una
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situacion de ausencia de la misma tiene re-
percusiones a nivel econémico, de produc-
cién y, por supuesto, de medio ambiente.

Este elemento, esencial para la vida, es el
verdadero motor de la economia. Su presen-
cia destaca en sectores tan dispares, aunque
importantes todos ellos para la economia es-
pafiola, como el turismo y la agricultura. Es-
te ultimo es el mas afectado, ya que la falta
de agua provoca la pérdida de producciones
agricolas y tierras para el cultivo, lo que con-
lleva una pérdida de alimentos.

En consecuencia, los precios de las ver-
duras y hortalizas aumentan por laley de la
oferta y la demanda. De hecho, la industria
de la agricultura sera el sector con mayor
exposicion al riesgo de sequia en la UE, con
pérdidas acumuladas previstas de 1,8 billo-

>

La sequia incide muy
negativamente en
la economia, ya que
afecta a los niveles de
produccion y, por tanto,
a los precios

nes de euros, equivalentes al 9,8% de los in-
gresos del sector.

Dado el peso de la agricultura en nuestro
pais, las consecuencias de la sequia pueden
ser catastréficas. En 2022, el sector aportd el
9,2% del producto interior bruto frente al
6,6% que supuso en Europa.

En cualquier caso, la pérdida de alimentos
a causa de la falta de agua desemboca en mal-
nutricion, deshidratacién y diver-

sos problemas de salud para la

poblacién, incluyendo el desa-
rrollo de enfermedades.
Pero, ademas, dejando atras
el impacto econémico, la falta de
lluvias provoca un incremento en
la contaminacién y un aumen-
to del volumen de diversos
tipos de residuos en el medio
ambiente. Por tanto, en este
periodo de sequia hay mu-
cha menor disoluciéon
de productos conta-
minantes.
Otras consecuen-
cias pueden ser las
T L migraciones o la
i desaparicién de
especies ani-
males y de
plantas, que
también
afectan al
ser huma-
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Mas de 3.000 compaiiias e instituciones fi-
nancieras colaboran con la iniciativa SBTi, en-
tre las que se encuenta Cellnex.
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CBero emisiones: el opetivo

comun al que se suma

La compariia se ha marcado 2025 para gque todo su suministro sea de electricidad
de fuentes renovables; y se compromete a reducir en un 70% en 2030 los alcances
1, 2 y 3.3 de la huella de carbono, para llegar a ser carbono neutral en 2035.
EcoBrands

a temperatura en Europa ha au-
mentado 1,1 grados centigrados
en relacion a los niveles preindus-
triales, lo que convierte al perio-
do 2012-2021 en la década mas ca-
lida registrada, segtn la Agencia
Europea de Medio Ambiente. Y
una cifra ain mds preocupante: el
calentamiento global inducido por
la actividad humana crece a un
ritmo vertiginoso de 0,2 grados por década.

El impacto que genera el aumento de la
temperatura ha sido méas que demostrado
por la ciencia identificando las consecuen-
cias directas sobre el cambio climatico: au-
mento de la sequia, aumento de la tempera-
tura de los océanos, cambios en las estacio-
nes, pérdida de ecosistemas... La mayor cau-
sa de este calentamiento global es la cantidad
de gases de efecto invernadero que se estan
concentrando en la atmoésfera.

Gases como el CO2 generado por la que-
ma de combustibles fésiles; el metano y el
oxido nitroso procedentes de la agricultura,
silvicultura y pesca intensiva; o los hidro-
fluorocarburos procedentes en mayor me-
dida por las actividades realizadas por los
comercios, en concreto, el uso intensivo de
frigorificos, congeladores, aire acondiciona-
do, bombas de calor...

Por esta realidad y con la visién en asegu-
rar un futuro para el planeta y la sociedad,
los signatarios de la Convencion Marco de
las Naciones Unidas sobre el Cambio Clima-
tico (CMNUCC) se comprometieron en el

Acuerdo de Paris de 2015 a trabajar para con-
seguir limitar el aumento de la temperatu-
ramundial por debajo de 1,5 grados respec-
to alos niveles preindustriales de aqui a 2050.
De hecho, para conseguir esta reduccion en
el crecimiento de la temperatura las emisio-
nes deben reducirse en un 45% para 2030 y
llegar a cero en 2050.

Las medidas para llegar a un mundo con
emisiones netas cero es uno de los mayores
retos a los que se ha enfrentado la humani-
dad segun las Naciones Unidas. Es necesa-
ria una transformacién de nuestra forma de
producir, consumir y movernos para conse-
guirlo. Mas de 70 paises, entre los que se en-
cuentran los que mds contaminan como Chi-
na, Estados Unidos y los integrantes de la
Unién Europea, han fijado este objetivo de
alcanzar las emisiones netas cero.

Y las empresas también estan poniendo
de su parte. Mas de 3.000 compaiiias e ins-
tituciones financieras colaboran con la ini-
ciativa Science Based Target (SBTi) con una
estrategia contra el cambio climatico basa-
da en la ciencia para reducir sus emisiones.
Cellnex forma parte de esta iniciativa des-
de 2019 y es el gran desafio que tiene como
grupo para los proximos afios. “Hemos pues-
to en marcha acciones especificas de reduc-
cién de emisiones que incluyen un Plan de
Transicion energética, basado en principios
de Energia 4.0, compray autogeneracion de
energia renovable y acciones de eficiencia
energética”, comenta Josep Lluis Guiu, res-
ponsable global de Sostenibilidad en Cellnex.

Este aflo la compafiia también ha aproba-
do la hoja de ruta para alcanzar el Net Zero
en 2050: reduciendo las emisiones directas
e indirectas de gases de efecto invernadero;
neutralizando las emisiones inevitables me-
diante proyectos de absorcion para eliminar
el carbono de la atmoésfera; y como paso pre-
vio a la neutralizacion, compensando las
emisiones residuales financiando proyectos
de compensaciéon. Con estas medidas,
“Cellnex se asegura de que el avance es in-
cuestionable”, aflade Guiu.

“Cellnex se ha marcado como objetivo ser
un grupo lider en la lucha contra el cambio
climatico logrando la neutralidad en carbo-
no, mejorando la resiliencia de las infraes-
tructuras y fomentando una economia cir-
cular en linea con nuestra actividad”, co-
menta Guiu.

Y como hitos intermedios, la compafiia se
ha marcado 2025 para que todo su suminis-
tro sea de electricidad de fuentes renova-
bles; y se compromete a reducir en un 70%
en 2030 los alcances 1,2 y 3.3 de la huella de
carbono, para llegar a ser carbono neutral
en 2035. Ademas, también tiene en marcha
otros proyectos que ayudaran a la consecu-
cion del objetivo Net Zero: evaluacion del
impacto en la biodiversidad con enfoque en
capital natural, calculo de la huella del agua,
promocion de la economia circular o la tran-
sicién a flotas de vehiculos hibridos o eléc-
tricos.

Producido por EcoBrands
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Combustible renovahble para
Teducly emisiones en la aviacion

L g

El transporte en avion aumentara un 128% conforme crece la poblacion
mundial. Por eso es fundamental que el sector de la aviacion incorpore todas
las soluciones posibles para reducir las emisiones, empezando por agquellas
de accion mas inmediata, como los combustibles renovables SAF.
EcoBrands

I sector de la aviacion tiene an-
te siun objetivo marcado: redu-
cir suimpacto en el medio am-
biente. Ademas, deber4 hacer-
lo en un contexto de aumento
poblacional. Segtin datos de Na-
ciones Unidas, se estima que el
numero de habitantes de nues-
tro planeta ascendera a 9.700
_ millones para mediados de si-
glo. Ademas, todas estas personas estaran
mas conectadas que nunca como resultado
de la globalizacion y el avance de las nuevas
tecnologias. Esto también afecta a los vue-
los, cuyo nimero se espera que se duplique
con aumentos de hasta el 128%. En este es-
cenario, reducir las emisiones del transpor-
te aéreo es un reto tecnolégico, econémico
y de plazos.

No obstante, la carrera por una aviacién
mas sostenible ya ha empezado. De hecho,
el sector de la aviacién lleva ya tiempo invir-
tiendo en este propdsito y puede presumir
de haber reducido en un 50% las emisiones
por viajero y kilometro recorrido desde 1990.

Lahoja de ruta pasa por la incorporacion
progresiva de alternativas tecnologicas que
permitan reducir la huella de carbono del
sector. Asi, el uso del hidrégeno, la energia
eléctrica o los combustibles renovables se
abren camino a distintas velocidades. En pa-
ralelo, a esto se afladen también otras solu-
ciones como la mejora de la eficiencia de los

Las mejoras aerodinamicas
en los aviones y la optimiza-
cion de las rutas de vuelo ayu-
dan a reducir las emisiones.

aviones, reduciendo su peso con materiales
mas ligeros, o la optimizacion de las rutas
aéres, que permiten ahorrar combustible y,
por tanto, reducir las emisiones.

Para lograr viajar en avion sin emitir CO2
habria que cambiar la estructura de las pro-
pias aeronaves, un proceso condicionado por
el coste y los plazos que implica. En la ac-
tualidad, hay cerca de 37100 aviones activos
en todo el mundo y més de 15.460 pendien-
tes de fabricacion, segiin la base de datos CA-
PA Fleet, la mayor del sector. Ademas, cons-
truir un nuevo modelo de aeronave desde
cero es un proceso que puede tardar “entre
9y12 afios”, explica Abel Jiménez, ingenie-
ro jefe de Proyectos de Descarbonizacién de
la empresa espafiola de motores aeronauti-
cos ITP Aero. Un proceso que se valora en
900 millones de euros. Por tanto, Jiménez
sefiala que “los aviones deben estar en ser-
vicio entre 20 y 25 afios porque son activos
de un valor muy alto”.

Hasta entonces, deben tenerse en cuenta
otras opciones, pensando mas a corto plazo.
En este sentido, una de las soluciones que ya
se emplea actualmente es el uso de combus-
tibles SAF, de sus siglas en inglés, sustaina-
ble aviation fuels, que emiten hasta un 80%
menos de CO2 que el queroseno convencio-
nal. Su gran ventaja es que no requiere de
grandes cambios en los motores actuales, tal
y como afirma Francisco Lucas, especialis-

Lal v L
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Construir entre 30 y 40
plantas de produccion
de SAF permitira crear
hasta 270.000 puestos
de trabajo y aportara al
PIB 56.000 millones
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“En los proximos 20
afios, la principal
forma de propulsar
aviones sera el motor
de combustion”, Abel
Jimeénez, de ITP Aero
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ta en aviacion sostenible en Repsol: “se pue-
den usar en los motores de combustion de
las aeronaves actuales, sin realizar ningtin
tipo de modificacion”. Tampoco es necesa-
rio crear una infraestructura de suministro
diferente, lo que facilita las cosas, pues el sec-
tor de la aviacion contempla normas de se-
guridad muy estrictas y de aplicacion global:
“los sistemas que se utilicen en Barajas son
los mismos que se tendran que usar en los
aeropuertos de Singapur o en México DF”,
afiade Lucas.

Con este horizonte, el motor de combus-
tion sera “la principal forma de propulsar
aviones” durante, al menos, los préximos
veinte afios, segiin explica Jiménez. El con-
senso es claro en el sector y la Unién Euro-
pea confia en estos combustibles para des-
carbonizar el transporte aéreo. Por eso, ha
establecido un calendario para ir incremen-
tando progresivamente su presencia en los
motores. En 2025, segin la normativa Re-
FuelEU Aviation, el 2% del combustible su-
ministrado a la aviacion en los aeropuertos
de la UE debera ser SAF. Este porcentaje au-
mentara de manera paulatina al 6% en 2030,
al 34% en 2040y, finalmente, al 70% en 2050.

Si los procesos se llevan a cabo correcta-
mente, el informe Waypoint 2050, realizado
por ATAG, coalicién internacional que agru-
pa a 40 organizaciones del sector, desde fa-
bricantes de aeronaves a compaiiias aéres,
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Aviacion y combustibles renovables

Reduccioén de las emisiones en 2050

22%

Eficiencia y nuevas tecnologias

A

S

aeropuertos o proveedores de la industria,
prevé que el uso de SAF serd responsable del
61% de la reduccion necesaria para alcanzar
las cero emisiones en el transporte aéreo.

La compaiiia espafiola Iberia, por ejemplo,
ya ha realizado varios vuelos con estos com-
bustibles, tanto a nivel nacional, como el que
uni6 Madrid con Bilbao en 2021 utilizando
un SAF producido por Repsol, como a nivel
internacional. Cubrir las rutas que conectan
la capital espafiola con Washington, Dallas y
Nueva York utilizando este combustible re-
novable permitié reducir las emisiones de es-
tos trayectos en 125 toneladas de CO2.

Inversion y retorno

Esta claro que el SAF es actualmente la al-
ternativa mas viable e inmediata para redu-
cir las emisiones del sector aéreo. Pero, squé
es exactamente el SAF? Se trata de un com-
bustible sostenible que se produce a partir
de residuos organicos, como aceite de coci-
na usado, desechos agricolas y ganaderos o
restos de la industria agroalimentaria.

Pero la expansion del SAF requiere con-
solidar y ampliar el sistema de produccion,
es decir, “construir nuevas plantas o trans-
formar las actuales”, sefiala Lucas de Rep-
sol. Ademas, afiade que “seran necesarios
unos niveles de inversion muy importantes,
que requieren de un entorno regulatorio fia-
ble y del apoyo publico ala hora de financiar
los proyectos”.

Este esfuerzo de inversion tendra una re-
percusion en la economia, ya que el impul-
so de esta industria puede llegar a generar
hasta 270.000 puestos de trabajo de aqui al
afio 2050, con una aportacion al PIB de 56.000
millones de euros, segun un estudio realiza-
do por la consultora PwC para Iberiay Vue-

Los combustibles SAF se producen
utilizando residuos organicos co-
mo aceites de cocina usado, dese-
chos agricolas y ganaderos o res-
tos de la industria agroalimentaria.
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ling. Para alcanzar dicho logro, habria que
construir entre 30 y 40 plantas de produc-
cién de este combustible renovable, cuyo
coste de construccion se calcula en torno a
los 22.000 millones de euros aproximada-
mente.

Asi, Repsol ha sido la primera compafiia
en nuestro pais en instalar una planta de
este tipo en su complejo industrial de Car-
tagena. Con una inversioén de 200 millones
de euros, estas instalaciones produciran
250.000 toneladas anuales de combustibles
renovables.

Aerodinamica y rutas optimizadas
En paralelo al combustible SAF, actualmen-
te se trabaja en mejorar el disefio de los avio-

nes para hacerlos més ligeros y eficientes,
“en buena medida por los progresos con-
seguidos en los motores, pero también por
las aportaciones de la aerodinamica del
avion”, explica el representante de ITP Ae-
ro. Cabe destacar que la aerodindmica de
estos aparatos esta directamente relacio-
nada con la eficiencia, por tanto, aligerar el
peso es una estrategia para que los moto-
res consuman menos energia.

Para conseguirlo se utilizan materiales co-
mo la fibra de carbono y el titanio en el fu-
selaje. Por ejemplo, los aviones A350, la tl-
tima familia de aviones de Airbus, ya incor-
poran estas mejoras, que ayudan a reducir
un 25% las emisiones de CO2, segtin la com-
pafiia.

B

Otro punto de mejora que se esta atendien-
do es el disefio de las rutas del trafico aéreo.
Optimizarlas, haciéndolas mas directas, per-
mite ahorrar combustible. Actualmente, el
sistema empleado es el heredado de los tiem-
pos en los que la navegacion aérea se guia-
ba siguiendo radiofaros situados en estacio-
nes terrestres y establecidas por cada auto-
ridad nacional de control aéreo. Esto da lu-
gar a rutas predefinidas con vuelos en zigzag.
Sin embargo, ya se puede volar siguiendo
trayectorias mds rectas gracias a los siste-
mas actuales de navegacion por satélite.

Este aspecto es especialmente relevante
en el caso de Espafia, ya que el espacio aé-
reo espaiiol es el cuarto por volumen de tra-
fico en Europa. Solo con la optimizacién de
rutas que realiza Enaire desde 2021, se po-
dria ahorrar 9,8 millones de kildbmetros has-
ta 2025, lo cual se traduce en la no emision
de CO2 equivalente a lo que aboserverian
9,2 millones de arboles. En la misma linea,
la Unién Europea esté desarrollando desde
2004 el Cielo Unico Europeo, un espacio aé-
reo unificado parala regiéon que traeria una
reduccion media de mas de 11 minutos en
los vuelos internos.

Aviones eléctricos y de hidrageno
Por otro lado, a finales de la década comen-
zaran a levantar el vuelo los primeros pro-
totipos de aviones eléctricos, aunque, en un
principio, su uso se limitara a distancias cor-
tas, debido al elevado peso de las baterias.
“Estas tienen tal densidad energética que
para conseguir la misma cantidad de ener-
gia que hay en un kilogramo de queroseno
son necesarios 60 kilogramos de las mejo-
res baterias actuales”, sefiala Jiménez.

Sin embargo, los aviones eléctricos si ten-
dran aplicacion en “trayectos como el trafi-
co interinsular, las grandes bahias como Hong
Kong o los aerotaxis de las ciudades, que son
recorridos perfectamente asumibles para los
motores eléctricos”, continua afirmando el
experto. Otras aplicaciones pueden ser la
instruccion de vuelo o los vuelos escénicos
turisticos.

En cuanto al uso del hidrégeno, los avio-
nes propulsados por este combustible pue-
den estar listos para la proxima década. Air-
bus ya trabaja en tres modelos, los ZEROe,
con el objetivo de poner en el mercado el pri-
mer avion comercial del mundo alimentado
por hidrégeno en el afio 2035. Este avidon
contara con una capacidad suficiente para
transportar a 100 personas y una autonomia
de 1.850 kilémetros.

El empleo de este elemento implicara
cambios importantes, por tanto, como ad-
vierte Lucas, “hablamos de medio-largo
plazo, porque el uso del hidrégeno supo-
ne un cambio de tecnologia cuya implan-
tacion puede transformar todo el ecosis-
tema de la aviacién comercial. Pero es un
vector energético en el que sin duda hay
que seguir trabajando”

- Producido por EcoBrands
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La compaiiia se ha comprometido con una ambiciosa trayectoria de
descarbonizacion y una transicion justa. Los esfuerzos del Grupo convergen
en el propasito de garantizar que la energia asequible y sostenible
esté al alcance de todos.

xiste un amplio consenso en
torno a la idea de que la tran-
sicion hacia una economia con
emisiones netas de carbono ce-
ro implica una serie de desa-
fios significativos para su im-
plementacion perfecta, inclui-
do el de garantizar que esta
transicion sea justa. La transi-
__ cibn ecoldgica nos lleva por tan-
to a plantear preguntas fundamentales acer-
ca de como abordar los desafios sociales y
humanos de un mundo descarbonizado.

Para ENGIE, la transicion energética re-
presenta mas que un simple desafio tecno-
l6gico; es un compromiso social y ambien-
tal. Su proposito de “actuar para acelerar
la transicidn hacia una economia neutral
en carbono” refleja su conciencia de los de-
safios climaticos y su aspiracion de armo-
nizar el desempefio econémico con un im-
pacto positivo en las personas y el planeta.

El concepto de Transicion Justa se deri-
va de la creencia en que el cambio hacia
una economia mas baja en carbono y sos-
tenible debe llevarse a cabo equitativamen-
te para todas las partes que de una u otra
forma se veran afectadas: trabajadores, con-
sumidores, comunidades locales y provee-
dores.

En linea con esta creencia, ENGIE se ha
comprometido con una ambiciosa trayec-
toria de descarbonizacién y una transicion
justa. Esto se logra mediante el apoyo a los
empleados, la contribucién al desarrollo
econdmico y social de las comunidades lo-
cales, ofertas para ayudar a los clientes a
reducir su impacto ambiental y su papel en
la promocion de la integracion a través de
la actividad econémica. Los esfuerzos de
la compaifiia convergen en el propdsito de
garantizar que la energia asequible y sos-
tenible esté al alcance de todos.

Los objetivos de sostenibilidad

El Grupo ENGIE se ha marcado como me-
ta alcanzar la neutralidad en carbono para
2045 en todas sus emisiones directas e in-
directas, contribuyendo a mantener el au-
mento global de la temperatura durante es-
te siglo por debajo de 2°C con respecto a
los niveles preindustriales. Para cumplir
con este ambicioso propdsito, ENGIE re-
ducira sus emisiones de gases de efecto in-
vernadero (GEI) procedentes de la produc-
cion de energia en un 35% para el afio 2030.
Estos objetivos son abalados por la inicia-
tiva Science Based Targets (SBT1), asegu-
rando que el Grupo estd en linea con los es-
tandares de la limitacion del aumento de
temperatura planteados en los Acuerdos
de Paris del pasado 2015.

EcoBrands
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La compania se
propone eliminar
gradualmente el uso
del carbon en Europa
para 2025 y en el resto
del mundo para 2027

No se trata de una meta ambigua, sino de
un compromiso concreto respaldado por
acciones que sittian a la compaiiia en la van-
guardia de la lucha contra el cambio clima-
tico. Como parte de su estrategia, el Grupo
se propone eliminar gradualmente el uso
del carb6n en Europa para 2025y en el res-
to del mundo para 2027, En paralelo, la com-
paiiia estd impulsando el crecimiento de las
energias renovables, con la meta de sumar
4 GW al afio de capacidad renovable du-
rante el periodo 2022-2025 y 6 GW duran-
te el periodo 2026-2030.

Pilares fundamentales

El plan de ENGIE para lograr emisiones
netas de carbono cero se ha disefiado te-
niendo en cuenta la dimensién social, tan-
to para sus clientes como para el Grupo,
sentando las bases para un crecimiento sos-
tenible a largo plazo.

En este marco, ENGIE present6 en 2022
su Politica de Transicion Justa, inspirada
en el Acuerdo de Paris y en los planteamien-
tos de la Organizacién Internacional del
Trabajo. La compaiiia debatié abiertamen-
te esta politica en un comité especifico com-
puesto por representantes de diversos sec-
tores de la sociedad para garantizar un plan
que maximice los beneficios de la transfor-
macién hacia modelos econdmicos soste-
nibles para todos y minimice los riesgos so-
ciales de esta transicion.

El resultado ha sido una estrategia basa-
da en un enfoque integral que tiene en cuen-
ta a todos los actores para conseguir una
transicion energética asequible, confiable,
sostenible y justa, y que aborde los desafios
que enfrenta la sociedad.

Por una parte, para los clientes, ENGIE
considera esencial ofrecer informacién cla-
ray transparente sobre la transicion ener-
gética, los ahorros de energia y la eficien-



cia energética, asi como implementar ini-
ciativas de energia asequible para preser-
var el poder adquisitivo de los hogares y
contribuir a mantener la competitividad de
las empresas. De forma paralela, la lucha
contra la pobreza energética también esta
en el centro del compromiso social del Gru-
po, brindando asistencia a sus clientes en
situaciones de dificultades financieras.
Por otro lado, cabe destacar el papel que
ENGIE Espaila desempefla como actor im-
plicado en el fomento de una sociedad in-
formaday concienciada. Hace tres afios, la
compafiia cred el Observatorio ENGIE en
Espafia con el objetivo de conocer la per-
cepcion ciudadana en materia de lucha con-
tra el cambio climatico y transicion energé
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tica. En 2021, ENGIE promovié la primera
encuesta sobre este tema realizada por una
empresa en Espafia, y desde entonces la ha
repetido anualmente, de la mano de GAD3,
sumando asi tres afios liderando la escucha
social relacionada con estas materias.
Asimismo, ENGIE se compromete a de-
sarrollar proyectos que se adapten a las ne-
cesidades de cada comunidad, generando
impactos positivos que fortalezcan la resi-
liencia de las comunidades en las que esta
presente. La compaifiia busca la excelencia
industrial y el dinamismo en la region, tra-
bajando en estrecha colaboracién con las
autoridades, los municipios, los actores eco-
némicos locales y la sociedad civil. Un buen
ejemplo de ello es la asociacion con el Ayun-
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Contenido ofrecido por Engie

tamiento de Pamplona a través de Distri-
calor para suministrar calor usando bioma-
sa forestal en el barrio pamplonés de la
Txantrea. Se trata de un proyecto comple-
tamente adaptado a las necesidades loca-
les, que emplea un material que proviene
de la limpieza sostenible de los bosques y
cuya obtencion genera empleo local.
Ademas, la compafiia demuestra su com-
promiso con la calidad de sus proyectos a
través de la certificacion SET (Sustainable
Energy Transition), centrada en impulsar
las energias renovables, preservar la natu-
raleza y combatir el cambio climatico. En

Espafia ya se ha superado con éxito esta au-
ditoria, reforzando el compromiso del Gru-
po con proyectos sostenibles de alta cali-
dad.

Durante todo este proceso, ENGIE man-
tiene de forma activa un dialogo abierto y
constructivo con sus empleados, permitién-
doles influir en decisiones estratégicas del
Grupo. En 2022, ENGIE consolid6 su com-
promiso con el respeto a las normas inter-
nacionales de trabajo y los derechos huma-
nos al firmar un acuerdo con tres federa-
ciones sindicales mundiales y cuatro orga-
nizaciones sindicales del Grupo. Con ello,
la compafiia garantiza un ambiente de tra-
bajo que cumple con los més altos estanda-
res en términos de derechos laborales y hu-
manos, demostrando su determinacién de
forjar un futuro mas equitativo para sus em-
pleados y la sociedad.

La cadena de suministro en esta Politica
de Transicion Justa también es crucial. Los
proveedores deben cumplir con los estan-
dares éticos y de Responsabilidad Social
Corporativa establecidos por ENGIE, co-
mo el respeto al derecho al trabajo, los de-
rechos humanos y la creacién de entornos
de trabajo seguros. Asimismo, el Grupo se
asegura de que el criterio de reduccion de
emisiones de gases de efecto invernadero
esté claramente identificado y cuantifica-
do en la seleccion de proveedores, apoyan-
doles en su propio camino hacia una eco-
nomia mas limpia y respetuosa con el me-
dio ambiente.

En resumen, ENGIE esta adoptando un
enfoque integral para abordar la transicién
hacia una economia neutra en carbono. No
se trata solo de llevar a cabo una transicién
en cuanto a las fuentes de energia que usa-
mos, sino de garantizar que esta transicion
construya un futuro mas sostenible y equi-
tativo para todos.

Y es que una transicién justa no es solo
una cuestion ética, sino que también es una
cuestion estratégica para generar confian-
za, legitimidad y apoyo social para la acciéon
climatica, movilizando recursos, innova-
cidén y cooperacion para el desarrollo sos-
tenible.

Producido por EcoBrands
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Grupo Elecnor: haclia un futurc

sostenible v bajo en carbono

La compariiia ha trazado un sdlido camino hacia la sostenibilidad y la lucha
contra el cambio climatico a 1o largo de los afios. Su compromiso con la

1 Grupo Elecnor es una corpo-
racion espafiola presente en mas
de 50 paises. El propésito de la
compafiia es ser generadora de
cambio y bienestar, generando
infraestructuras, energia y ser-
vicios a territorios de todo el
mundo para que no sélo pue-
dan tener acceso a servicios ba-
___sicos sino que facilita el estado
del bienestar de muchas sociedades. No en
vano, en el ADN del Grupo Elecnor esta el
poner la ingenieria y la tecnologia al servi-
cio de las personas.

Elecnor ha trazado un sélido camino ha-
cia la sostenibilidad y la lucha contra el cam-
bio climatico a lo largo de los afios. Su com-
promiso con la senda sostenible de su acti-
vidad viene de lejos. Ya en 2014, certifico
por primera vez su Huella de Carbono en
colaboracién con AENOR, marcando un hi-
to en su compromiso con la reduccién de
emisiones de gases de efecto invernadero
(GEI). Desde entonces, la empresa ha cer-
tificado cada afio su huella de carbono y ha
trabajado incansablemente para reducir sus
emisiones GEI y promover la sostenibilidad
en todas sus operaciones. Un compromiso
que no es baladi dado que, cada dia, el Gru-
po no s6lo moviliza a miles de trabajadores
por los cinco continentes, sino que interac-
tia en el disefio y construccion de grandes
infraestructuras de todo tipo.

En 2018, Elecnor dio un paso més al im-
plementar su Estrategia de Cambio Clima-
tico. Esta estrategia no solo se centraba en
la reduccién de emisiones, sino que tam-
bién incluia objetivos y medidas especifi-
cas para abordar el cambio climatico en to-
das las areas de su negocio.

En 2021, Elecnor actualiz6 su estrategia,
estableciendo objetivos de reduccion de
emisiones mas ambiciosos basados en la
ciencia que fueron validados por la Scien-
ce Based Targets initiative (SBTi). Esto de-
muestra su compromiso con la accién cli-
matica y su contribucidén a mantener el ca-
lentamiento global por debajo de los 2 gra-
dos Celsius, en linea con los objetivos del
Acuerdo de Paris.

En el mismo afio, Elecnor se aline6 con la
Taxonomia Europea, siguiendo los estan-
dares regulatorios clave en la Unién Euro-
pea para clasificar las actividades econ6mi-
cas sostenibles. Esta adhesion refleja su com-
promiso con la sostenibilidad y su contri-
bucién a la creacién de un mercado mas
respetuoso con el medio ambiente.

En 2022, Elecnor llevé a cabo un anélisis
de riesgos en conformidad con las directri-
ces del Task Force on Climate Related Finan-
cial Disclosures (TCFD). Este analisis per-

>

senda sostenible de su actividad viene de lejos.

EcoBrands

Parque edlico Faro Farelo
en Lugo (Espaiia).
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miti6 a la empresa identificar y evaluar de
manera integral los riesgos relacionados con
el cambio climatico y su impacto en las ope-
raciones y finanzas de la compaiiia, desta-
cando su compromiso en la gestion de ries-
gos medioambientales y climaticos. En es-
te sentido, el Grupo tiene en marcha varios
programas de compensacion de emisiones
a través de la reforestacion. Entre ellos, se-
fialar el iniciado por Elecnor do Brasil con-
sistente en la siembra de plantulas de mata
atlantica en el marco del Programa Libre de
Carbono de la Iniciativa Verde. La siembra
se inici6 en diciembre de 2020 y supondra
la compensacion del 30% de la huella de
carbono de 2022.

El Grupo Elecnor participa desde hace 5
afios en la iniciativa del CDP (Carbon Dis-
closure Project) presentando su reporte vo-
luntario en materia de cambio climatico, lo
que refuerza su compromiso con la soste-

El Programa Libre de
Carbono de la Iniciativa
Verde supondra la
compensacion del 30%
de la huella de carbono
de 2022

nibilidad. En 2022, ha mantenido la pun-
tuacidén A- alcanzada en 2021, calificacion
que le vuelve a posicionar en los niveles mas
altos en términos de sostenibilidad, adap-
tacién y mitigacion ante el cambio climati-
co. Segun el informe del CDP, la puntuacién
del Grupo se sitia por encima tanto de la
media de las empresas europeas como del
sector de la construccion, e implica que la
compailia esta ya implementando las best
practices en la materia. La renovacién de es-
ta calificacion avala el liderazgo de la com-
pafiia en términos de sostenibilidad, adap-
tacion y mitigacion ante el cambio climati-
co.

Elecnor, con su s6lido historial de com-
promiso con la sostenibilidad y la accién cli-
matica, se posiciona como una compaiiia li-

Arriba: Parque so-
lar Girasol (Rep.
Dominicana).
Abajo: Parques e6-
licos Palmares
(Brasil).

der en el camino hacia un futuro mas sos-
tenible y bajo en emisiones de carbono, en
linea con las regulaciones europeas y los es-
tandares internacionales. Nuestra senda sos-
tenible puede ser un ejemplo para el mun-
do empresarial y la sociedad en general.

La bateria de medidas alienadas con los
Objetivos de Desarrollo Sostenible del Gru-
po se completa con la actuacion en otras
areas de actividad, como la salud laboral o
la éticay el compliance.

Con todas estas iniciativas, Grupo Elec-
nor continda trabajando para contribuir al
crecimiento econdmico de las comunida-
des locales en las que opera, de forma sos-
tenible, respetuosa y alineada con los mas
altos estandares en la materia establecidos
anivel internacional.

Producido por EcoBrands
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[.a falta de legislacion
deja en un 1mpo a los

A pesar de que la
migracion por
motivos climaticos
es una realidad, no
se han desarrollado
mecanismaos de
proteccion
internacional o
nacional especificos
que aseguren la
adecuada proteccion
de estas personas.

Isabel Gaspar
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ano se trata de previsiones. Ac-
tualmente, cada afio méas de 20
millones de personas se ven
obligadas a abandonar sus ho-
gares debido a un clima cada
vez mas adverso. Son los datos
registrados por ACNUR, la
Agencia de la ONU para los Re-
fugiados. Si bien el principal
responsable de la crisis clima-
tica es el Norte global, las principales con-
secuencias las estan sufriendo en el Sur, co-
mo apunta el informe Huir del Clima. C6-
mo influye la crisis climdtica en las migra-
ciones humanas, de CEAR y Greenpeace. Ya
son numerosos los ejemplos que dan mues-
tra de ello como el desplazamiento de la po-
blacién de Vanuatu (conjunto de 83 islas en
el Pacifico Sur) a causa de la subida del ni-
vel del mar, sequias prolongadas, ciclones,
tsunamis o erupciones volcanicas. Sélo en
2015 el ciclén tropical Pam, que pasé muy
cerca de la capital, Port Vila, destruyo6 el 95%
de los cultivos, dafi6 el 70% de los centros
sanitarios y desplaz6 a mas de 65.000 per-
sonas.

Centroaméricay las caravanas de migran-
tes hacia Estados Unidos es otro de los ejem-
plos de las consecuencias del cambio clima-
tico. Solo en 2018, la sequia provocé la pér-
dida del 82% de los cultivos de maiz y fri-
jol en Honduras. Cabe recordar que la region
central de América tiene una alta depen-
dencia de la agricultura. No en vano, el que
se conoce como el Corredor Seco es una
franja de territorio que atraviesa Costa Ri-
ca, Nicaragua, Honduras, El Salvador y Gua-

temala y que alberga a mas de 10
millones de personas.

En este contexto,

el estudio Mi-
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graciones climdticas. Avances en el reconoci-
miento, la proteccion juridica y la difusién de
estas realidades, de ECODES, evidencia que
a pesar de que la migracion por motivos cli-
maticos es una realidad, no se han desarro-
llado mecanismos de proteccion internacio-
nal o nacional especificos que aseguren la
adecuada proteccion de estas personas.

La diferencia entre el concepto de migran-
te y refugiado no es baladi. Mientras que el
primero se desplaza de manera voluntaria
por diversos motivos, el segundo lo hace for-
zosamente. En este sentido, los derechos que
tienen los solicitantes de asilo y refugiados
conceden la posibilidad de permanecer en
el pais de acogida y no ser devueltos a su pa-
is de origen, educacion, asistencia en salud,
vivienda, empleo y familia, entre otros.

La Convencio6n sobre el Estatuto de los
Refugiados de 1951 y su Protocolo de 1967
recoge que una persona sera considerada re-
fugiada cuando “debido a fundados temores
de ser perseguida por motivos de raza, reli-
gi6n, nacionalidad, pertenencia a determi-
nado grupo social u opiniones politicas, se
encuentre fuera del pais de su nacionalidad
y no pueda o, a causa de dichos temores, no
quiera acogerse a la proteccion de tal pais”.

Una definicion que, obviamente, es dificil
aplicar a las personas migrantes climaticas.
Ademaés como sefiala la investigacién de ECO-
DES, “la mayoria de estas migraciones ocu-
rren dentro de los paises sin cruzar fronteras
internacionales, por lo que la Convencion de
Ginebra seria de escasa utilidad en gran par-
te de las situaciones. A su vez, en los casos de
migraciones climaticas internacionales es di-
ficil demostrar que los impactos climaticos,
por si solos, equivalen a persecucion”.

No obstante, en 2020 ACNUR reconoci6
que algunas personas que huyen en el con-
texto de los efectos adversos del cambio cli-
matico y de los desastres podrian tener de-
mandas validas para el estatuto de persona
refugiada en base a la Convencién de Gine-
bra. Por otro lado, en 2015 el Acuerdo de Pa-
ris supuso un paso adelante, ya que en el
Preambulo se incorpor6 de manera explici-
ta a las personas “migrantes” como sujetos
que requieren especial proteccion.

A nivel regional existen importantes ejem-
plos como la Convencién Arabe, por la
que se regula el estatuto de personas re-
fugiadas en paises arabes de 1994, que
es el tinico instrumento que inclu-
ye expresamente los desplazamien-
tos transfronterizos por desas-
tres que generan una alteracion
grave del orden publico.

Ademas, y de forma pione-
ra, la Convencién de la Unién
Africana para la Proteccion
y la Asistencia de los Des-
plazados Internos en Afri-
ca establece la obligacion
de “proteger y ayudar a las
personas que han sido des-
plazadas internamente de-
bido a los desastres natu-
rales o producidos por el
ser humano, incluyendo el

cambio climatico”.

Y es que este panorama
es fruto de la actividad del
ser humano. Las personas

que deben dejar todo atrds

lo hacen, a veces, de manera

irreversible. Por ello, 1a justi-

cia climatica debe ser una prio-
ridad.
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Contenido ofrecido por Axpo Iberia

Asxtpo Iheria, socio de conflanza

para proyectos renovaples

A traveés de su fuerte compromiso con el medioambiente, la compafiia de origen suizo
sigue creciendo con fuerza gracias a la confianza de sus socios y clientes.

os PPAs se han convertido ya en
una herramienta fundamental a
la hora de fomentar la construc-
cién de nuevas instalaciones de
produccién de energia verde. En
ese sentido, Axpo Iberia cuenta
con un importante know-how na-
cional e internacional con un am-
plio recorrido en los mercados de
toda Europa. Su experiencia en la
gestion de riesgos de este tipo de contratos
ha permitido a la compaiiia posicionarse co-
mo una contraparte fundamental en este
mercado.

El secreto de su éxito se basa en su méaxi-
ma flexibilidad, el desarrollo de productos
amedida y la gestidon de riesgos profesiona-
lizada, avalada por los mas de 20 afios ges-
tionando PPAs en toda Europa. La fortale-
za financiera del grupo Axpo permite optar
a una financiacién competitiva -por el he-
cho de ser bancable- y facilita enormemen-
te la viabilidad de los proyectos renovables.
Asi, ofrece soluciones inteligentes en entor-
nos volatiles para maximizar el valor de las
instalaciones, aportando estabilidad en un
mercado muy complicado. En definitiva, Ax-
po ofrece alos productores experiencia, co-
nocimiento del mercado, profesionalidad,
flexibilidad y garantia suiza para abordar sus
proyectos.

Pioneros en hiometano

El gas producido por los residuos organicos
de la ganaderia y de la actividad urbana su-
ponen una alternativa sostenible frente a los
combustibles fosiles tradicionales y permi-
te reducir la dependencia exterior de Espa-
fia en materia de energia.

En este sentido, Axpo Iberia se convirtio,
en 2015, en el primer operador en comercia-
lizar biometano en Espafia y sigue trabajan-
do e invirtiendo para impulsar el uso de es-
te combustible sostenible en nuestro pais. A
través de diversos proyectos, la compaiiia
refuerza su compromiso con el desarrollo
del biometano en nuestro pais.

Como ejemplo representativo, Axpo fue
elimpulsor de la planta de biometano situa-
da en la granja ganadera Torre Santamaria,
en Lleida, que inyecta a la red gasistica de
Nedgia 26 GWh de gas renovable al afio, pro-
cedentes unas 73.000 toneladas anuales de
residuos. Un hito pionero que fue posible
gracias a la firma con Axpo del primer PPA
de biometano a largo plazo.

Otro ejemplo destacable es el aprovecha-
miento de los residuos organicos en el Par-
que Tecnoldgico de Valdemingémez. En co-
laboracion con PreZero, empresa encarga-
da de gestionar la Planta de Tratamiento de
biogas (PTB), Axpo Iberia aporta alared de

EcoBrands

La compaiiia cuenta con un importante 'know-
how' nacional e internacional con un amplio
recorrido en los mercados de toda Europa.

transportes un volumen de biometano sufi-
ciente para abastecer una linea con una do-
tacion de, aproximadamente, veinte auto-
buses. Es decir, unas caracteristicas opera-
cionales similares a la linea circular C1, una
de las mas potentes de toda la red munici-
pal con mas de 1 millén de kilometros de re-
corridos y casi 4 millones y medio de viaje-
ros transportados cada afio.

Soluciones de autoconsumo

Axpo, dentro de su estrategia de ofrecer un
servicio 360, se afianza también en el sector
del autoconsumo fotovoltaico con solucio-
nes integrales para sus clientes B2B. La com-
pafiia dirigida por Ignacio Soneira ha reali-
zado, hasta la fecha, mas de 200 instalacio-
nes en Espafia y Portugal, con una potencia
superior a los 13 MWp.

Las distintas opciones de autoconsumo
que ofrece Axpo se basan en soluciones in-
tegrales que contemplan el disefio, la lega-
lizacién, la instalacion “llave en mano” y la

Axpo fue el impulsor
de la planta de
biometano situada
en la granja ganadera
Torre Santamaria,
en Lleida

puesta en marcha de la planta fotovoltaica.
El cliente escoge entre las distintas opcio-
nes de financiacién, mantenimiento y ga-
rantia segun sus necesidades y puede, ade-
mas, elegir si desea financiar su instalacion
fotovoltaica a través de una cuota fija o va-
riable en funcién de la produccion, a través
de un precio fijo (PPA). En ambos casos, el
objetivo es que el cliente amortice la insta-
lacién fotovoltaica a través de los ahorros,
sin necesidad de ningun tipo de inversion
inicial.

Ademas de garantizar equipos, instalacién
y rendimiento, AXpo asume un compromi-
so de plazos de ejecucion, compensando al
cliente por posibles retrasos en el cronogra-
ma y posicionandose como tnica figura res-
ponsable de todos los aspectos de la instala-
cién fotovoltaica, facilitando asi todo el pro-
ceso a sus clientes.

Producido por EcoBrands
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[a transformacion ecologica
nasa por la gestion del agua

El grupo Veolia cubre todas las etapas del ciclo del agua, ofreciendo
soluciones innovadoras para su servicio y buscando reducir al maximo la
huella ecoldgica. Ante la situacion climatica actual y futura, la escasez
hidrica sera cada vez mas frecuente.
EcoBrands

1 agua es uno de los bienes mas
preciados de este planeta. Con
la ausencia de la misma, no hay
compatibilidad posible con la vi-
da, y su escasez preocupa y mu-
cho. El cambio climatico ha he-
cho que la preocupacion por es-
te bien aumente cada vez mas.
Seguin la Organizacion de las Na-
. ciones Unidas para la Alimen-
tacion y Agricultura (FAO), la cantidad de
agua dulce per capita ha disminuido un 20%
en los tltimos 20 afios, y ya afecta a mas del
40% de la poblacién mundial.

En concreto, Espaiia es uno de los paises
que mas se han visto afectados por esta si-
tuacidn, tanto por falta de lluvias como por
inundaciones. El afio 2021-2022 fue el ter-
cero mas seco desde que hay registros, mien-
tras el 2022-2023 termind con un 12% de
precipitaciones por debajo de lo normal, con-
virtiéndose asi en el sexto mas seco del si-
glo XXI. A su vez, las inundaciones son la
catastrofe natural que costo econdémico im-
plica en Esparia. Hasta 800 millones de eu-
ros al aflo, segtin el Consorcio de Compen-
sacion de Seguros y el Instituto Geoldgico y
Minero. Esto deja en evidencia que los fe-
ndémenos extremos son mas comunes, y es-
to estd provocando un impacto en los recur-
sos hidricos, tanto en su disponibilidad co-
mo en su calidad y, en consecuencia, en la

WATERUN, el proyecto euro-
peo, busca reducir la conta-
minacién del agua de lluvias
en zonas urbanas.

salud de los ecosistemas y de las propias per-
sonas.

De esta manera, la transformacién global
y avarios niveles para mejorar esta situacion
es obligada. Solo asi se podra garantizar el
suministro para las personas, la industria y
la agricultura. Por este motivo, Veolia esta
comprometido en la lucha contra el cambio
climatico y se postula como un referente
mundial de la transformacion ecoldgica.
Guiado por su proposito, el grupo actiia ca-
da dia para descarbonizar, descontaminar,
preservar y regenerar los recursos, con el ob-
jetivo de mejorar la salud y la calidad de vi-
da de las comunidades. Agbar, integrada en
Veolia como hub de conocimiento del agua,
refuerza la actividad del grupo, con servi-
cios de gestion integral del ciclo integral del
aguay de preservacion del medioambiente.

Una preservacion en la que la economia
circular debe ser la protagonista, tanto para
evitar una mayor escasez de agua aprove-
chando al maximo los recursos hidricos, co-
mo para avanzar en la transformacion eco-
légica, generando el menor nimero de resi-
duos posibles.

Prevenir la sequia en Galicia

Galicia es por excelencia uno de los territo-
rios donde mas llueve en Espafia. Su clima
oceanico ha hecho que haya sido conocida
histéricamente como la “Tierra de los mil

>

Veolia busca reducir
la contaminacion y
preservar los recursos
naturales para mejorar
la calidad de vida de
las comunidades

>

Viaqua, operadora del
grupo en Galicia,
apuesta por la
innovacion y
digitalizacion
ante la sequia

rios”. Sin embargo, en los tiltimos afios la fal-
ta de lluvias esta azotando a esta zona pro-
vocando largas temporadas de sequia, que
tienen como consecuencia desde la restric-
ci6n de uso comtin para los vecinos como las
dificultades para la ganaderia y agricultura.

Ante este contexto, Viaqua, empresa ga-
llega del grupo, hace todo lo posible por ges-
tionar el agua de la manera mas eficiente po-
sible. La compaiiia, que gestiona los recur-
sos hidricos de mas de 765.000 habitantes
entre las cuatro provincias gallegas, esta apli-
cando tres proyectos innovadores haciendo
el foco en la digitalizacion y descarboniza-
cion, en la prevencion de la contaminacion
y en el aprovechamiento mediante la econo-
mia circular.

El primero de ellos es el Centro Mixto de
Investigacion CIGAT Circular. Este se esta
encargando de descarbonizar la economia
gallega a través de la conversién de residuos
en recursos de alto valor afiadido, en linea
con los Objetivos de Desarrollo Sostenible
de la Agenda 2030 y la Estrategia Gallega de
Cambio Climatico y Energia 2050.

Asi, se busca entre otras metas la elimina-
ci6n de microplésticos para la reutilizacion
del agua, ademas de desarrollar una plata-
forma digital circular para fomentar la efi-
ciencia energética.

El proyecto, en colaboracion entre Viaqua,
Cetaqua Galicia y la Xunta de Galicia, a tra-
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Contenido ofrecido por Veolia

El proyecto de innovacién CIGAT
Circular tiene como objetivo avan-
zar en la descarbonizacion de

Galicia.
AT ) -
CiGAT o
PEVESTIGALN

= vés de la Axencia Galega de Innovacion
(GAIN), cuenta con un presupuesto de 3,5

millones de euros.
= El segundo plan de Viaqua apuesta por man-
T tener el agua disponible lo mas limpiay pu-
2 ra posible. Ante una mayor contaminacion
en los entornos urbanos e industriales, las
RRP— lluvias en estos terrenos pueden provocar
— P p——— que esa agua acabe en la red fluvial, propa-
= Nl gando su contenido en metales pesados, hi-
S0 R drocarburos, microplasticos y contaminan-
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tes organicos persistentes. Todos estos ele-
mentos acaban en la captacion de agua ur-
bana a través de procesos de infiltracion o

escorrentia.

Por esta situacion, las directrices europeas
obligaron a regular el tratamiento de las aguas
de escorrentia, que fue el motivo por el que
nacié WATERUN. Este proyecto proporcio-
nara sistemas descentralizados de gestion
de las aguas de escorrentia urbana basados
en infraestructuras verdes y sistemas de dre-

Instalacion de Viaqua en Galicia.

naje urbano sostenibles para mitigar la con-
taminacion difusa de las aguas pluviales y
favorecer su reutilizacion.

Por ultimo, el proyecto Ruagua tiene el
proposito de generar un impacto positivo a
través de la economia circular en el munici-
pio de A Rta (Ourense).

Este programa, seleccionado como una de
las tres propuestas ganadoras que formaran
parte del Proyecto DEMOS (una iniciativa
de laFundacién Cotec e IKEA que busca me-
dir el impacto social, econdmico y ambien-
tal de la economia circular en comunidades
rurales), establece un modelo de valorizacion
con los ejes agua-energia-residuos. En cuan-
to al primero, acercara a todos los sectores
productivos de forma integral, digital y agil,
el agua regenerada, garantizando el suminis-
tro en tiempos de sequia. El eje de residuos-
energia, en cambio, buscara disminuir el uso
de fertilizantes y quimicos, ofreciendo un
compost de calidad, impulsando las energias
renovables y reduciendo las emisiones.
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SUropa ultima una
mMas
T0mocion

El sector de la
automocion ve mas
Cerca gue nunca
una normativa de
emisiones mas
realista que la
propuesta por la
Comision Europea
hace un afio. Ahora,
el Consejo de la UE
v la Comision han
de dar el visto bueno
a la aprobacion

del Parlamento.

A. Tejero

‘¥¥i+c-1._ ‘

”“‘I“‘l“.,”_*“_““.
liililiL+L;.;;..:.."

1 sector de la automocion ve mas
cerca la aprobacién de una nor-
mativa de emisiones Euro 7 mas
suave en comparacion con la pro-
puesta realizada por 1a Comision
Europea hace ahora un afio. El
Parlamento Europeo ha aproba-
do larevisién de la normativa de
emisiones Euro 7. Una propues-
ta que suaviza las exigencias en
materia medioambiental que propuso en su
momento la Comisién Europea y que los fa-
bricantes de vehiculos criticaron por desviar
las inversiones necesarias para desarrollar la
movilidad eléctrica.

Asi, el Parlamento Europeo ha aprobado
por 329 votos a favor, 230 en contra y 41 abs-
tenciones el nuevo reglamento que actuali-
zard los limites actuales para las emisiones
de escape (como 6xidos de nitrégeno, parti-
culas, mondxido de carbono y amoniaco), e
introducira nuevas medidas para reducir las
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emisiones de neumaticos y frenos y aumen-
tar la durabilidad de las baterias.

Dicho texto, cuya tinica negociadora espa-
fiola ha sido la europarlamentaria Susana So-
lis (C’s), contempla la aplicacion de la nor-
ma Euro 7 dos afios después —hasta 2027 pa-
ra turismos y furgonetas y hasta 2029 para
vehiculos industriales y autobuses-. Esta pro-
puesta mantiene las condiciones de prueba
de la Euro 6 para evitar inversiones adicio-
nales en motores de combustion, al tiempo
que reduce los limites de emisiones de 6xi-
dos de nitrégeno (NOx) desde los 80 mg/km
hasta los 60 mg/km que proponia la Comi-
sién Europea. Por el contrario, la propuesta
del grupo socialista contemplaba una reduc-
cion de estas emisiones hasta los 30 mg/km.
Ademas, plantea un plazo de dos a tres afios

para su implementacion.

Con respecto a los vehiculos pesados, la
propuesta recoge una reduccion del 60% de
emisiones con respecto a Euro 6 y un perio-
do de ejecucion de entre cuatro y cinco afios.

En cuanto a las baterias, “hemos trata-
do de establecer un mejor rendi-
miento de las baterias para asi

mejorar la confianza

X del consumi-

dorenel
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coche eléctrico”, asegura Solis. Asi, deberan
tener como minimo un 75% de la capacidad
original tras 10 afios de uso en vehiculos lige-
ros, y un 70% y 10 aflos para furgonetas.

Con respecto a las ruedas, la eurodiputa-
da ha recordado que hay una regulacion in-
ternacional en marcha que deberia estar lis-
ta para 2026. Pero si esa regulacion se estan-
ca, el Parlamento pide a la Comision Euro-
pea que establezca nuevos limites para junio
de ese aflo 2026.

Por ultimo, la regulacion sobre frenos pro-
puesta por Solis incluye una mayor ambicién
paralos limites a los frenos regenerativos de
vehiculos con motor eléctrico y pasa de 7
mg/km a 3 mg/km.

Tras la aprobacion de esta normativa por
parte del Parlamento Europeo, los eurodipu-
tados negociaran con los gobiernos de la UE
la propuesta para reducir las emisiones del
transporte por carretera —turismos, furgo-
netas, autobuses y camiones-. De hecho, Su-
sana Solis confia en aprobar Euro 7 durante
la Presidencia espafiola del Consejo, antes

de fin de afio, o que al menos queden pen-
dientes solo los tltimos flecos legislativos.

Ahora, la Eurocamara presentara este pro-

yecto a la negociacion final con el Consejo
de la UE y la Comisién Europea antes de que
entre en vigor. Asi, el informe esté progra-
mado para ser adoptado durante la sesiéon
plenaria de noviembre de 2023 y constitui-
rala posicion de negociacion del Parlamen-
to con los gobiernos de la UE sobre la forma
final de la legislacion.

Desde la patronal europea de fabricantes
de vehiculos (Acea) han reconocido que el
Parlamento Europeo ha votado a favor de un
“enfoque mas realista”. No obstante, afiaden
que la Euro 7 “todavia tiene un precio eleva-
do y se encuentra en un momento muy cri-
tico en la transformaci6n de la industria”.

Por ello, ha pedido a los responsables po-
liticos que garanticen que “prevalezca el rea-
lismo durante las negociaciones del didlogo
tripartito y que no permitan que una Euro 7
desproporcionada descarrile los avances ya
realizados por los fabricantes”.

Desde la patronal europea de proveedores
de automocion (Clepa) reconocen que “la pro-
puesta de la Comision Europea, con algunas

salvaguardias, habria estimulado una mayor
innovacion, aprovechando la tecnologia
avanzada de vehiculos que ya se encuen-

traen el mercado de laUE”. Ahora, con
la direccidon que toma ahora el regla-
mento, “el coste previsto de su imple-
mentacion ya no puede considerarse
un problema”. Y es que los fabrican-
tes alertaron de que en caso de pros-
perar la propuesta de la Comision, el
coste de un vehiculo se incrementaria
en 2.000 euros.

I
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agua
regenerada

Al regenerar y reutilizar las aguas residuales,
preservamos el recurso hidrico, ahorramos energia
y nos protegemos frente a los episodios de sequia.
Avancemos juntos en la transformacion ecoloégica
y la descarbonizacion de los territorios.

Descubra nuestras soluciones en veolia.es

Resourcingthe world
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nara salvar
el mundo

|0s grandes puertos c

El calentamiento global v la consiguiente subida generalizada del nivel del
mar traera consecuencias, segun el informe ‘Global Maritime Trends 2050'.
La presion sobre los grandes puertos en el mundo crecera, hasta inutilizar
algunos de los mas concurridos.
elEconomista.es

odavia se desconoce cémo sera
el transporte mundial en la in-
dustria maritima dentro de 26
afios. La duda ha tratado de ser
resuelta por el grupo de exper-
tos Economist Impact coordina-
dos junto a Lloyd’s Register, una
empresa lider en servicios de
transporte maritimo con mas de
260 afios de trayectoria. Las con-
clusiones de este estudio bautizado como
Global Maritime Trends han sido ciertamen-
te preocupantes, pues han arrojado como
posibilidad que para el afio 2050 buena par-
te de los puertos de todo el mundo quede
inutilizada por la subida del nivel del mary
que el ecosistema se altere por completo, con
la pérdida de biodiversidad y grandes movi-
mientos migratorios como principales deri-
vadas. “Los datos sobre el aumento del nivel
del mar y la fragmentacion del comercio
mundial dibujan el futuro de la industria ma-
ritima. Ambos buscan imaginar cémo podria
ser el mundo en un contexto de intentos fa-
llidos de cooperacion, que impide la integra-
cion de la tecnologia, por rapida o lenta que
sea beneficie significativamente a las socie-
dades y las economias”, concluyen los auto-
res del informe, en el que se incluyen entre-
vistas a expertos y escenarios futuros.

Para los proximos afios, las comunidades
se enfrentaran a efectos cada vez mas tangi-
bles del cambio climatico, a través de otros
fendmenos como los desastres naturales con
mayor frecuenciay agresividad, asi como
condiciones meteoroldgicas extremas, has-
ta afectar a la salud humana.

Las proyecciones marcan que el nivel del
mar, uno de los indicadores mas preocupan-
tes y que, por tanto, se toma como referen-
cia, aumentard entre 0,29 y 0,51 metros pa-
ra el afio 2100 si se mantiene la tendencia ac-
tual. Esto expondra a 52 millones de perso-
nas que viven en 570 ciudades costeras
vulnerables a una subida del nivel del mar,
por lo que las empresas tendran que inver-
tir en una combinacién de infraestructuras
fisicas y soluciones basadas en la naturaleza
que les permitan adaptarse.

En este contexto, preocupan puertos cla-
ve como Shanghai y Roterdam, dos de las
principales infraestructuras de este tipo, con-
cretamente la primera y tercera del mundo.
Para muestra de su envergadura basta con
consultar sus propias estadisticas. Durante
el pasado afio, ambos puertos movieron 60
millones de TEUS (la unidad de medida de
capacidad de los contenedores de carga que
se utiliza en el sector), suponiendo asi una
cuota significativa de todo el transporte ma-
ritimo mundial.

Pero la cifra de puertos expuestos es mu-

cho mayor. En total, un tercio de los 3.800
puertos del mundo estan situados en una
banda tropical vulnerable a los efectos mas
poderosos del cambio climatico. En esta lis-
ta se engloban también puertos de Estados
Unidos, como los de Houston (4 millones de
TEUS), o también México, como Lazaro Car-
denas (2,03 millones) como ejemplos del in-
forme.

Los impactos del cambio climatico tam-
bién se traduciran en importantes cambios
demograficos. En este sentido, el Banco Mun-
dial ha concluido que el factor climatico es
un motor de migracién cada vez mas poten-
te, hasta el punto que podria obligar a 216
millones de personas en seis regiones del

>

La subida del nivel del
mar, entre 0,3y 0,5
metros para 2100,
expondra a 52 millones
de personas que viven
en 570 ciudades

mundo a desplazarse dentro de sus paises
para 2050.

Puntos criticos de migracion climatica in-
terna podrian surgir ya en 2030 y continuar
extendiéndose e intensificandose para 2050.
Respecto ala pérdida de biodiversidad, exis-
ten otros informes a los que Economist Im-
pact hace referencia en su articulo, como
Harmful Marine Extractives: Deep-Sea Mi-
ning, un trabajo que analiza cémo la mine-
ria de los fondos marinos (DSM), conocida
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por ser una industria comercial que intenta
extraer depositos minerales del lecho mari-
no, con la esperanza de extraer minerales co-
mercialmente valiosos (manganeso, cobre,
cobalto, zinc y metales de tierras raras), es
destructiva para el medio ambiente y, por
tanto, “se deben superar desafios importan-
tes antes de que el sector pueda ser recono-
cido como econdémicamente viable o como
una industria responsable”.

Las preocupaciones en el sector maritimo
se extienden desde la infraestructura a sus
medios de transporte. Segtin datos de la Or-
ganizacion Maritima Internacional (OMI),
el transporte maritimo internacional emite
anualmente 1.076 millones de toneladas de
CO2, lo que representa el 2,9% de las emi-
siones mundiales de gases de efecto inver-
nadero. Sibien no representa el grueso de las
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cion de la tecnologia y el nivel de colabora-
cién global, para ayudar a la industria a pro-
nosticar riesgos, oportunidades e inversio-
nes necesarias. Ruth Boumphrey, directora
ejecutiva de la Fundacion Lloyd’s Register,
afiadi6 que “el transporte maritimo esta pro-
fundamente entrelazado con desafios geo-
politicos y macroeconémicos. Los barcos
transportan el 80% del comercio mundial y
las perturbaciones se sienten gravemente en
todo el mundo”. En el informe se trazan cua-
tro escenarios: una transicion justa y gradual,
una rapida transiciéon impulsada en la tecno-
logia, una transicion regionalizada y frag-
mentaday, por tltimo, una transicion retra-
sada. A partir de ahi se proyecta una suce-
sion de posibles eventos alineados con un es-
cenario u otro.

En el mas optimista de los casos, las nacio-
nes acordaron ya para este afio una prohibi-
cién mundial de nuevos desarrollos de pe-
troleo y gas, para mas adelante, en el afio
2040, revisar los objetivos de manera ambi-
ciosa para aspirar a una reduccion de emi-
siones del 90% para ese afio y del 100% pa-
ra 2050. Analizado geograficamente, China,

la Unién Europea, Japon, Corea del Sur y Es-
tados Unidos liderarian la marcha hacia el

emisiones, éstas han aumentado un 34% des-
de el afio 1990.

Todo ello conduce a pensar que las tecno-
logias climaticas, incluidas las de carbono, se
convertiran en un componente necesario an-
te el horizonte 2050. Incluso si se cumplen
todos los objetivos de mitigacién, el Grupo
Intergubernamental de sobre el Cambio Cli-
matico (IPCC), una entidad abierta a todos

los paises miembros de las Naciones Unidas
y de la que forman parte Espaiia, prevé que
la captura de carbono (CCUS) y otras tecno-
logias de eliminacién de carbono no seran
suficiente. Por tanto, es probable que en 2050
las tecnologias CCUS se conviertan en la co-
rriente principal. El sector maritimo vera ca-
da vez mas el uso de soluciones basadas en
la naturaleza para capturar y almacenar CO2
de la atmosfera a un ritmo de dos a cuatro
veces mas rapido que los medios actuales.

>

El nivel del mar figura
entre las mayores
preocupaciones.
Puertos como el de
Roterdam o Shanghai
estan amenazados

Escenarios de futuro

El informe de Lloyd’s Register analiz6 pro-
bables futuros para el transporte maritimo,
en funcién siempre de la velocidad de adop-

>

Los escenarios mas
pesimistas ponen el
foco en la pérdida de
biodiversidad y en
grandes movimientos
migratorios

hidrégeno verde con un rapido desarrollo de
nuevas infraestructuras y cadenas de sumi-
nistro, mientras que Arabia Saudi reorienta-
ria su economia petrolera hacia otras ener-
gias como la solar.

En un futuro sin una transicién adecuada
la situacion seria bien distinta. China perde-
ria ya en 2028 el 15% de sus especies de pe-
ces econémicamente importantes y las ru-
tas maritimas del Artico en 2040 podrian es-
tar mas transitadas que el Canal de Suez en
2020. En lo que respecta a los ecosistemas,

el aumento de las temperaturas secaria rios
vitales ricos en nutrientes, como la cuenca
del Mekong, en el sudeste de Asia. Por otro
lado, la disminucion de las aguas subterra-
neas y la mayor salinidad del suelo obliga-
rian a muchos paises a recurrir a la acuicul-
tura, pero con el condicionante de los altos
precios, que convierten a los productos del
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mar en un lujo que muchos no pueden per-

mitirse.
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HLA suma en la actualidad
en su cartera destacados
contratos de movilidad sos-
tenible en sus geografias
de referencia: EstadosUni-
dos, Latinoamérica y Eu-
ropa. El proyecto Purple
Line en Maryland, Esta-
dos Unidos, la extension
de la Linea1 del Metro de
Panama, los trabajos de mejora en el Me-
tro de Chile, grandes actuaciones ferro-
viarias en Republica Checay Sueciay ac-
tuaciones de alta velocidad en Espailia,
donde la compafiia cuenta con un porfo-
lio de mds 200 proyectos, son ejemplo de
ello.

En Estados Unidos, donde esta presen-
te desde el afio 2006, realiza importantes
infraestructuras ferroviarias como el Pur-
ple Line, en Maryland, su mayor contrato
en la actualidad. Adjudicado en UTE por
un importe total de 2.210 millones de eu-
ros, evitara el desplazamiento de 17.000
vehiculos diarios.

En Florida y Nueva York la compaiiia
también lleva a cabo relevantes contratos.
Destaca, en Miami, el South Corridor Ra-

los proyectos de digitaliza-
cién ferroviaria mas innova-
dores de Europa.

Lund-Arlév (Suecia) uno de “
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El proyecto Purple Line en Maryland, la extension de la Linea 1 del Metro de
Panama3, los trabajos de mejora en el Metro de Chile, grandes actuaciones
ferroviarias en Republica Checa y Suecia y actuaciones de alta velocidad

en Esparia, son ejemplo de ello.

EcoBrands

pid Transit. Con un importe de adjudica-
cion de mas de 320 millones de euros, per-
mitira a los usuarios contar con 14 estacio-
nes BRT (Bus Rapid Transit) totalmente
convertibles a sistemas ferroviarios pesa-
dos (Heavy Rail Transit, HRT). Por su par-
te, en Nueva York, es destacada la presen-
cia de la compafiia en obras en el metro de
la ciudad. En la actualidad, avanza en la re-
novacién de cinco estaciones de la linea
IRT Flushing Line por cerca de 200 millo-
nes de euros.

Proyectos ferroviarios en Latam
La cartera de proyectos ferroviarios de
OHLA en Latinoamérica se extiende a Mé-
xico, Chile o Panama. En este ultimo pais
continuan los trabajos de la extension de
lalinea 1 del metro de Panama hasta Villa
Zaita, obra que ejecuta en UTE, y que per-
mitira la ampliacién de 2,2 km de la men-
cionada infraestructura.

Por su parte en Chile, donde OHLA ope-
ra desde hace mas de 40 afios con impor-
tantes obras en el ambito ferroviario, se ha
adjudicado nuevos proyectos en el metro
de Santiago. En concreto, esta llevando a
cabo la construccién de obras civiles, pi-

>

En Estados Unidos,
donde esta presente
desde el ario 2006,
realiza importantes
proyectos de
infraestructuras
ferroviarias

>

La cartera de
proyectos ferroviarios
de OHLA en
Latinoamerica se
extiende a México,
Chile o Panama

ques, galerias y tineles en el tramo 4 de la
Linea 7.

Grandes corredores ferroviarios
OHLA inicio su actividad en Espafia en el
afio 1911 y desde entonces ha ido exten-
diéndola, entre otros, a paises como Repu-
blica Checa, Irlanda, Suecia o Noruega con
relevantes proyectos de movilidad soste-
nible. En Espafia, en la actualidad, acome-
te el proyecto de LAV, entre Palencia y Alar
del Rey, y la plataforma del tramo Arroyo
de Santa Maria-Navalmoral de la Mata, per-
teneciente a la Linea de Alta Velocidad
(LAV) Madrid-Extremadura-Frontera por-
tuguesa.

Lahuella de OHLA en Repuiblica Checa
es muy relevante desde el punto de vista
ferroviario. Entre sus contratos destacan
su particiéon en UTE en la reconstruccion
de la estacién ferroviaria Brno-Kralovo Po-
le; la modernizacion de la estacién de tren
de Havi ov,); la primera fase de la nueva li-
nea D del Metro de Praga, la electrifica-
cién del tramo ferroviario entre las locali-
dades de Strelice y Zastavka, en tanto que
avanza en la reconstruccion de la estaciéon
de ferrocarril de Vsetin, en la de la doble
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EPC Ski. Noruega. Best
Global Project por la pres-
tigiosa publicacion ENR.

linea del tramo Adamov- Blansko y el pro-
yecto de modernizacion ferroviaria de la
linea Sudom ice-Votice.

Metro de Estocolmo

Relevante es la posicion de OHLA en Sue-
cia donde comenz6 su andadura en 2017
con la adjudicacién en consorcio del pro-
yecto de mejora de la linea ferroviaria en-
tre Lund y Arlév (Malmdo) por 295 millo-
nes de euros. Se trata de la principal via de
comunicacion ferroviaria por la que dis-
curre el trafico de la peninsula escandinava
con el resto del continente europeo. Pos-
teriormente, la compaiiia se adjudicaba la

South Corridor Rapid Transit (Florida) per-
mitira a los usuarios contar con 14 estacio-
nes BRT convertibles a sistemas ferroviarios.
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ampliacion del tramo ferroviario entre Lund
y Flackarp, en Skane, integrada en la mis-
ma linea de ferrocarril.

En la actualidad, OHLA es el mayor con-
tratista del metro de Estocolmo al contar
en su cartera con tres proyectos adjudica-
dos en la linea azul por un importe con-
junto de mds de 235 millones.

El primero de ellos, Kungstriadgarden,
incluye la ejecucion de dos tuneles de via
Unica y un tunel de servicio, asi como tu-
neles transversales, con una longitud total
de aproximadamente 4,5 km. Junto a este
proyecto se encuentra el de Gullmarsplan,
que aborda la construccion de dos tineles

Contenido ofrecido por OHLA

En Espafia participa
en varios proyectos de
la LAV Madrid-
Extremadura-Frontera
portuguesa

Producido por E

de linea y un tinel de servicio con una lon-
gitud total de 3,1 km, asi como una estacion
subterrdanea de 300 metros de longitud, a
una profundidad de casi 70 metros por de-
bajo del intercambiador de transportes de
Gullmarsplan, la tercera estacién con ma-
yor afluencia de viajeros del pais.

Mas reciente es la adjudicacion del con-
trato, Sockenplan fase 2 y Slakthusomradet,
con el que se llevara a cabo la construccién
de un tramo de 1,2 km de una nueva linea
de metro, asi como la construcciéon de una
nueva estacion de metro, Slakthusomradet,
con una profundidad de 50 metros bajo la
superficie.
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Sacyr, COMpromiso sosteninle

on cada proyecto

La compaiiia lleva a cabo iniciativas para reducir el impacto en los
ecosistemas impulsando la economia circular, el uso responsable del agua, y
el trabajo para la mejora de la eficiencia energética con el compromiso firme
de ser neutros en carbono antes de 2050.

acyr tiene un alto compromi-
so con la sostenibilidad cuya
hoja de ruta esta escrita en
su Plan de Sostenibilidad
2021-2025 enfocado a crear
un futuro que genere un im-
pacto social, econdémico y me-
dioambiental positivo para la
sociedad. Por ello, dentro de
su actividad empresarial y
sus proyectos, lleva a cabo iniciativas para
reducir el impacto en los ecosistemas im-
pulsando la economia circular, el uso res-
ponsable del agua, y el trabajo para la me-
jora de la eficiencia energética con el com-
promiso firme de ser neutros en carbono
antes de 2050.

La compafiia forma parte de los principa-
les indices y rankings ESG y ha sido la pri-
mera firma espafiola del sector de infraes-
tructuras en verificar la Huella de Agua.

Este afio Sacyr ha creado el Marco de Fi-
nanciacion Sostenible como herramienta
para facilitar la transparencia, divulgaciéon
e integridad de las iniciativas de financia-
cién sostenible de la compaiiia, aplicando
los mas altos estandares internacionales de
sostenibilidad.

El marco tiene un ambito de aplicacion
muy innovador, ya que abarca instrumentos
financieros como bonos o préstamos verdes
y sociales y productos bancarios transaccio-

En Colombia, el proyecto
de restauracion de los eco-
sistemas degradados del
Canal del Dique es la ma-
yor actuacién socioam-
biental de Colombia.

EcoBrands

nales (leasing, cadena de suministro, lineas
de garantia, etc.), asi como un KPI que mide
la reduccion de CO2 y recopila las principa-
les lineas de la estrategia ESG de la compa-
fiia y las materializa como contribuciones a
los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS)
de Naciones Unidas.

Ademas, acaba de entrar a formar parte del
nuevo indice de sostenibilidad de la bolsa,
BME IBEX ESG Index Sostenibilidad, crea-
do para facilitar la transparencia, divulgacion
e integridad de las iniciativas de financiacion
sostenible.

Sacyr es la empresa mas sostenible del sec-
tor de infraestructuras y construccion de Es-
pafia, seguin la evaluacién realizada por el
Sustainalytics ESG Risk Rating. A junio de
2023, Sacyr era el nimero uno en Espaiia,
por segundo afio consecutivo, del sector de
la construccion e ingenieria.

Ademas, Standard & Poors sittia a Sacyr
entre las empresas mas sostenibles del sec-
tor de infraestructuras y construccion a
nivel mundial. La puntuacién de este afio
ha sido de 64 puntos, situando a Sacyr en-
tre las nueve primeras empresas del sec-
tor de Construccion e Ingenieria en cuan-
to a mejor practicas ESG. S&P Global Sus-
tainable ha incluido a Sacyr por segundo
afio consecutivo en el Sustainability Year-
book 2023.

Asimismo, Carbon Disclosure Project ha

g -
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Sacyr es la empresa
mas sostenible del
sector de
infraestructuras y
construccion de
Espana

>

Sus instalaciones
desaladoras generan
mas de 198 millones
de metros cubicos de

agua al ano, aliviando
el estres hidrico

otorgado a Sacyr la calificacion “A”, maxima
puntuacion posible en desempefio frente al
cambio climatico y transparencia corpora-
tiva. Esto le permite formar parte de un se-
lecto grupo de empresas que se encuentra en
la categoria mas alta de este ranking. Sacyr
esta en el 2% de las empresas a nivel mun-
dial con la méaxima calificacion.

Sacyr forma parte desde 2015 del indice de
sostenibilidad FTSE4Good, se sittia en el
percentil 95, siendo su puntuacion en los tres
ambitos de evaluacién (ambiental, social y
gobierno) muy superior a su sector.

Este afio ha renovado su Huella de Aguay
es Water Positive gracias a sus instalaciones
desaladoras que generan mas de 198 millo-
nes de metros ctibicos de agua al afio, alivian-
do zonas con alto estrés hidrico. Sacyr tiene
un objetivo claro para 2025 de reducir su hue-
lla hidrica un 10%.

Sacyr recibi6 por segunda vez consecuti-
va en 2023 el triple sello Calculo-Reduzco-
Compenso por calcular y registrar su huella
de carbono durante un minimo de cuatro
aflos, contar con un plan para la disminu-
cién de sus emisiones, hacer efectivo su com-
promiso de reduccion y participar en un pro-
yecto de absorcion.

El Grupo ha disminuido en un 2,21% la
media de la intensidad de emision en el trie-
nio 2019-2021 respecto del periodo 2018-
2020, para los alcances 1,2y 3.




Mejoras medioambientales

Sacyr implanta su compromiso con la soste-
nibilidad en sus proyectos, dos claros ejem-
plos son:

La autopista Pedemontana-Veneta, una
autopista de 162 kilometros en Italia. El im-
pacto ambiental final de la autopista SPV es
cercano a cero, ya que al discurrir su traza-
do en trinchera o bajo tinel en mas de un
70%, no produce impacto visual, ni ruido, ni
constituye una barrera, ya que es practica-
mente transparente para todos los viales, ser-
vicios, canales y zonas de fauna preexisten-
tes.

El proyecto esta disefiado y construido con
las tiltimas innovaciones en cuanto a seguri-
dad, tecnologia y sostenibilidad:

» Barreras antirruido transparentes pa-
rano mermar la visibilidad ni la luz de
la plataforma que llevan estampadas si-
luetas de aves rapaces para que los pa-
jaros no lleguen a estrellarse con ellas.
» Los muros que contienen las trin-
cheras del trazado tienen distinto co-
lor segtin el municipio que se atravie-
sa, permitiendo asi orientarse a los
usuarios, ya que en trinchera no pue-
de verse el paisaje.

» Los tiineles estan dotados de lamas
moderna tecnologia al servicio de la
seguridad y comodidad del usuario:
desde la iluminacion con LED conti-
nuo (sistema IOHNIC de Sacyr) a las
cortinas de agua que sectorizan el hu-
mo en caso de incendio, detectores de
gradiente de temperatura de moné-
xido de carbono y de opacidad del ai-
re, camaras “inteligentes” que detec-
tan cualquier movimiento anémalo y
que cubren el 100% del trazado, las

El impacto ambiental final de la
autopista Pedemontana-Veneta
en ltalia es cercano a cero, ya que
al discurrir su trazado en trinchera __
o bajo tiinel en mas de un 70%, no
produce impacto visual, ni ruido,
ni constituye una barrera.
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El Canal del Dique permitira la re-
forestacion y restauracion de los
ecosistemas forestales aledarios.

salidas de emergencia peatonales pre-
surizadas cada 300 metros, las luces
LED coloreadas que indican la via de
evacuacion, etc.
= Todo el pavimento de la autopista
es fonoabsorbente, anti acuaplaning
y fotocatalitico (atrae las particulas
contaminantes y en combinacion con
laluz oxida los nitratos, carbonatos y
nitratos, haciéndolos inertes cuando
son arrastrados por el agua superfi-
cial). Al discurrir tanto trazado en trin-
chera, las aguas superficiales son bom-
beadas y cuidadosamente filtradas an-
tes de llevarlas a los sistemas de de-
sagiie existentes.
En Colombia, el proyecto restauracion de
los ecosistemas degradados del Canal del Di-
que es lamayor actuacion socioambiental de

Colombia que beneficiara a 1,5 millones de
personas y, una vez finalizado, evitara las
inundaciones de la zona. El proyecto combi-
na obras hidraulicas como compuertas, di-
quesy esclusas.

Alafinalizacién de su construccion, se es-
pera la obtencion de un balance de las prin-
cipales condiciones ambientales (ecosisté-
micas, sociales y econémicas) del Canal del
Dique, que impactara positivamente en la
construccion de escenarios de adaptacion al
cambio climatico:

» Reforestacion para la conservacion,
restauracién y manejo sostenible de
los ecosistemas forestales.

i Recuperacion de los parques eco-
sistémicos que conforman el Canal
del Dique.

i Aseguramiento del recurso hidri-

Contenido ofrecido por Sacyr

co del Canal para agua potable, riego,
ganaderia, pesca y otros servicios.

i Regulacion activa del ingreso de
caudales al sistema Canal del Dique.
i Control de transito de sedimentos
entre el canal y las bahias de Cartage-
nay Barbacoas.

i Control de inundaciones y control
de niveles de agua en el Canal.

i Control de la intrusion salina.

m» Escenarios para la adaptacion al
cambio climatico

i Mejoramiento de las conexiones
ciénaga-ciénaga y ciénaga-Canal.

i Restauracion de los ecosistemas
parque nacional natural Corales del
Rosario y San Bernardo.

i Restauracion de rondas de ciéna-
gas, cafios y Canal del Dique.

Producido por EcoBrands



La sostenibilidad es cla-
ve para Saint-Gobain.
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Mas respetunsa

La compaiiia, de origen franceés, disefia su estrategia de negocio poniendo el
foco en el cuidado del entorno y la sostenihilidad, apostando por soluciones
innovadoras en el sector de la construccion y una mayor concienciacion de
todas las partes que participan en la empresa o de ella.

a sostenibilidad es un objetivo
que las empresas ya no dejan de
lado. De hecho, en muchas oca-
siones, se trata del eje principal
sobre el que se desarrolla su plan
estratégico. Cuidar el medio am-
biente y otorgar un entorno lim-
pio a las generaciones venideras
ya no se trata solo de una tarea a
nivel individual, sino un prop6-
sito global en el que participan diversos ac-
tores, entre ellos, las empresas.

En este sentido, Saint-Gobain es una com-
pafiia con propdsito y que disefia su hoja de
ruta pensando en acelerar el crecimiento
sostenible del grupo. Por eso, ya el pasado
2019 la compaiiia estableci6 en su plan es-
tratégico “Grow & Impact” que su futuro
pasaba por lograr la neutralidad de carbo-
no, es decir, alcanzar la reduccién de las
emisiones directas e indirectas (alcance 1y
2) en un 33% en términos absolutos respec-
to al 2017 y la reduccién de sus emisiones
de CO2 de alcance 3 en un 16% en términos

EcoBrands

absolutos, para todas las categorias relevan-
tes en comparacién con 2017, de aqui a 2030.

Este camino se inici6 con la Firma del
Pacto Mundial de las Naciones Unidas en
2003. Se trata de la iniciativa por la soste-
nibilidad corporativa mas grande del mun-
do y comprende diez principios universa-
les relacionados con los derechos huma-
nos, el trabajo, el medio ambiente y la lu-
cha contra la corrupcion en sus estrategias
y operaciones.

Ademas, la compaiiia tiene como objeti-
vo mantenerse en la linea de emisiones ad-
misibles para no superar el limite del calen-
tamiento global a +1,5°, fijado en el Acuer-
do de Paris del afio 2015. En ese afio, nacio-
nes de todo el mundo pactaron que el
incremento medio de la temperatura de la
Tierra se quede este siglo por debajo de los
2°y, a ser posible, inferior a los 1,5°.

Para reducir sus emisiones de CO2 y
alcanzar la neutralidad en carbono, el
Grupo esta centrando sus esfuerzos en
cuatro palancas claves: la optimizacion y

>

Saint-Gobain fijo una
reduccion del 33% de
emisiones para el

2030, pero ya a finales
del 2022 habia logrado

reducirla un 27%

reduccion de su consumo de energia, la
innovacioén en sus procesos, tanto indus-
triales como de disefio de productos, la
transicion hacia una energia sin carbo-
no, y, por ultimo, la movilizacién de los
proveedores y nuevas iniciativas en ma-
teria de transporte.

Construccion sostenible

Asi, la Compafiia trabaja de manera global
para reducir su consumo de energia en el di-
sefio, produccién y la distribucion de sus so-
luciones de alto rendimiento. Actualmente,
solo el 40% de los paises del mundo tienen
cédigos o reglamentos de construccién que
incluyan criterios energéticos.

Por este motivo, Saint-Gobain, a través de
sus marcas de construccion, se comprome-
te a construir un mundo mejor para las per-
sonasy el planeta a través de soluciones que
fusionan sostenibilidad y altas prestaciones;
como el sistema de tabiqueria futuRE, el pri-
mer sistema completo de tabiqueria que re-
duce un 20% su huella de carbono. Otra de



Ejemplo de una cons-
truccion sostenible.
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Contenido ofrecido por Saint-Gobain

las soluciones destacadas en términos de sos-
tenibilidad es webertherm circle, pionero en
su categoria, este sistema de fachada de ais-
lamiento térmico por el exterior (SATE) es
100% reciclable.

Hay que destacar también ORAE®, el pri-
mer vidrio fabricado con una notable reduc-
ciéon del 42% en su huella de carbono. Este
vidrio se produce con un 70% de material re-
cicladoy energia renovable certificada, con-
tribuyendo significativamente a la reduccion
del impacto ambiental de los edificios don-
de se instala.

Objetivos para los proximaos afios
La ruta de Saint-Gobain en este aspecto
avanza sin pausa. Por eso, se han adelanta-
do alas necesidades del planeta para el fu-
turo y han fijado una serie de puntos para
los préximos aflos. Uno de estos pasa por
seguir suscribiendo acuerdos de compra de
energia renovable. Esta propuesta les per-
mite contribuir al objetivo global de cero
emisiones netas de carbono para el afio 2050.
Al mismo tiempo, la apuesta por el uso de
materiales reciclados y su papel protagonis-
ta frente a materias primas virgenes sigue
siendo la punta de lanza de la Compafiia. La
destruccion del entorno natural mediante
la tala de arboles o la contaminacién del
agua, entre otros, es un grave problema al

que debe dar respuesta el conjunto de la in-
dustria y la sociedad en general. Saint-Go-
bain se mantiene firme en su compromiso
de ser lideres mundiales en construccion li-
geray sostenible.

Por ultimo, otras de las grandes ambi-
ciones de la Compaiiia es reducir el con-
sumo de energia. Cumplir estos propdsi-
tos de la mejor forma posible requiere de
una gran concienciacion por parte de to-
dos los elementos que componen la em-
presa. No basta con ser solo un propoésito
adoptado por la parte directiva, sino que
debe ser abrazada por los diferentes esta-
mentos que participan en la empresa o de
ella, tales como empleados, clientes, pro-
veedores, inversores, sociedad civil y co-
munidades locales.

Iniciativas de la compaiia

Saint-Gobain, en su firme compromiso de
actuar frente al cambio climatico, se ha pro-
puesto crear conciencia entre sus emplea-
dos a través de Climate Fresk, una podero-
sa herramienta de concientizacion sobre la
emergencia climatica.

Basado en los informes del IPCC (Grupo
Intergubernamental de Expertos sobre el
Cambio Climatico), el Climate Fresk cuenta
ya con mas de 1,1 millones de participantes
en todo el mundo. Desplegado por primera

El grupo busca emplear
un packaging 100%
reciclable y reducir los
residuos no valorizados
un 80% para fomentar
una economia circular

>

La comparilia preve que
el 80% de sus
empleados realice el
taller de concienciacion
ambiental organizado
por Climate Fresk

vez en 2020 en Saint-Gobain Research Com-
piegne, desde entonces se ha extendido por
todo el Grupo, especialmente en Francia con
la ayuda del Programa Acttia de forma sos-
tenible. Asi, Saint-Gobain ha escogido parti-
cipar en sus proyectos y desarrollar la con-
cienciacion, colaboracion y la puesta en co-
mun de ideas y acciones que orienten a la em-
presa hacia un futuro mas sostenible.

Por el momento, el Grupo ha creado un
equipo de proyecto de unos diez empleados
y 700 facilitadores internos, aunque el obje-
tivo es duplicar esta cifra para finales de 2024.
Se espera que en los préximos dos afios el
80% de sus empleados realice este taller, mas
de 130.000 trabajadores en todo el mundo.

Otra iniciativa es el Observatorio de la Cons-
truccidn Sostenible, cuyo objetivo es reunir a
los principales actores de la industria de la
construccion para promover el intercambio
deideasy acelerar el proceso de descarboni-
zacion en el sector. Dentro del Observatorio
destaca el lanzamiento del magazine “Cons-
truir un futuro sostenible”, lanzada en junio
de este afio. Tiene como objetivo abordar los
impactos medioambientales y sociales del sec-
tor de la construccién, examinar los puntos
de vista convergentes de expertos y presen-
tar proyectos ejemplares para inspirar a to-
dos los stakeholders.

Producido por EcoBrands
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[Jos piezas clave todavia pendientes en
Bl engranagje de la transicion energetica

4

La modernizacion y expansion de las redes eléctricas y el almacenamiento de energia,
principales desafios para la descarbonizacion.
Foro Mercado Libre

os avances de las economias mas
avanzadas en su compromiso con
la transicion energética son in-
cuestionables. Los lideres del G20
acaban de comprometerse a ace-
lerar sus esfuerzos para triplicar
la capacidad mundial de las ener-
gias renovables para 2030 con el
fin de cumplir con los Objetivos
__deParis.
Ademas de ser fundamentales en la lucha
contra el cambio climatico, las renovables
se han erigido en los tltimos afios como la
solucion energética mas rentable para satis-
facer las crecientes necesidades de la pobla-
cién en un contexto de costes cada vez mas
bajos que contrasta con las fuertes tensio-
nes inflacionistas de los combustibles f6si-
les.

Pero el camino todavia esta por asfaltar.
Para encarar el reto de la descarbonizaciéon
y sacar el maximo partido del auge renova-
ble resulta indispensable adaptar lo que mu-
chos consideran las arterias de la tan desea-
da transicion: las redes eléctricas.

Un informe reciente de la Agencia Inter-
nacional de la Energia (IEA por sus siglas en
inglés) ha puesto de manifiesto la importan-
cia critica de la mejora y expansion de las
redes eléctricas para facilitar la transicion
en el que enfatiza sobre la urgencia de au-
mentar la inversion en redes.

“Los recientes avances en energias lim-
pias que hemos visto en muchos paises no
tienen precedentes y son motivo de optimis-
mo, pero podrian ponerse en peligro si los
gobiernos y las empresas no se unen para
garantizar que las redes eléctricas del mun-
do estén preparadas para la nueva economia
energética mundial que esta surgiendo ra-
pidamente”, afirmé Fatih Birol, director eje-
cutivo de la AIE. “Este informe muestra lo
que esta en juego y lo que hay que hacer. De-
bemos invertir en redes hoy o enfrentarnos
aun atasco maflana”.

Elincremento de la inversion en estas in-
fraestructuras garantizaria el acceso a las re-
novables a toda la demanda que, de manera
creciente, quiere descarbonizarse. Solo si la
industria, el transporte y la calefaccién se
electrifican se conseguira una economia des-
carbonizada y competitiva.

Atascos en la sostenibilidad

Espafia ya genera mas de la mitad de su elec-
tricidad con fuentes renovables gracias a las
excelentes condiciones para energias como
la solar o la edlica. Pero las redes eléctricas
fueron disefiadas para manejar fuentes de
energia convencionales. La transicion hacia
fuentes renovables requiere una moderni-
zacién para integrar las fuentes intermiten-

tes con mas eficiencia y almacenarlas cuan-
do sea posible para adaptarse a la demanda.

Las infraestructuras eléctricas, a las que
parece no haberse prestado demasiada aten-
cién en este compromiso sostenible, sufren
pérdidas significativas durante la transmi-
sidén y distribucion de energia y no dan abas-
to para atender la explosion de iniciativas
de produccién renovable o la electrificacion
en usos ya populares como los coches eléc-
tricos o las bombas de calor. Diversos estu-
dios demuestran que, por cada euro inver-
tido en renovables, seria necesario invertir
entre 70 céntimos y 1 euro en la red del sis-
tema de aqui a 2030.

De hecho, la misma Espafia que aspira a
convertirse en una gran potencia de gene-
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Por cada euro
invertido en
renovables, seria
necesario invertir
entre 0,70 y 1 euros en
la red del sistema

racién de energia limpia, sufre el mayor atas-
co del mundo en proyectos solares y e6li-
cos en proporcion a su capacidad instalada,
segun la AIE.

Unos 130 gigavatios (GW) en fase avan-
zada estan haciendo cola para conectarse a
lared. La construccion de todos estos pro-
yectos supondria triplicar practicamente la
capacidad instalada actual.

Pese a reconocer los avances de nuestro
pais en la electrificacion de la demanda ener-
gética, la Comisién Europea considera “pal-
pable” la presion sobre las redes y ya adver-
tia en mayo: “Espafia se enfrenta a una gran
acumulacién de solicitudes pendientes de
nuevas centrales de energia renovable (...)
las restricciones de capacidad de la red li-
mitan la mayor integracion de las energias
renovables en la red eléctrica”.

Un corazon que bomhbea

Debido a la intermitencia de gran parte de
las energias renovables y a los vertidos de
parte de la produccion, el almacenamiento
es otro de los grandes desafios para la des-
carbonizacion. Mientras se investiga en di-
versas formulas de almacenamiento toda-
via caras o lejos de un desarrollo eficaz, las
centrales de bombeo se han convertido en
la opcién mas eficiente para este tipo de al-
macenamiento a largo plazo que aporta com-
plementariedad a fuentes como la solar o la
edlica.

Las centrales de bombeo funcionan como
una especie de bateria natural a gran escala
y aprovechan los excedentes de energia eléc-
trica en momentos de baja demanda. Du-
rante estos periodos, utilizan esa energia pa-
ra bombear agua desde un depdsito inferior
a uno superior. Este almacenamiento se con-
vierte en una forma de energia potencial, lis-
ta para ser liberada cuando la demanda au-
menta.

Aunque la inversion para adaptar los em-
balses existentes en Europa aumentaria sig-
nificativamente la capacidad de almacena-
miento en Europa, esta tecnologia limpiay
probada tropieza con tramites burocraticos
que ponen en riesgo la inversion y rentabi-
lidad de los proyectos.

Espaiia es uno de los paises de Europa
con mayor capacidad de almacenamiento
y esta alternativa podria optimizarse signi-
ficativamente con la actualizacion de cen-
trales de bombeo existente. El pais cuenta
actualmente con unos 20 GW de potencia
instalada en centrales hidroeléctricas con-
vencionales que acumulan agua en el em-
balse y tras producir energia siguen su cau-
ce al rio o al mar. Solo 3,3 GW de este son
de bombeo. Calculen el potencial ustedes
mismos.
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[ a aviacion sostenible empieza
cN terra 'y emplea el vIento a lavor

Contenido ofrecido por Vueling

Comparfiias como Vueling trabajan en diferentes medidas como la optimizacion de sus
rutas o el uso de SAF para mitigar sus emisiones de carbono.
EcoBrands

nivel global, caminar hacia un
mundo cada vez mas sosteni-
ble y menos contaminante se
ha convertido en una priori-
dad. Uno de los sectores que
mas miradas acapara a este res-
pecto es el de la aviacion, si
bien representa menos del 5%
de las emisiones mundiales.
No obstante, esta industria, que
genera el 3,6% del PIB mundial, es conscien-
te del papel tan importante que juega en la
descarbonizacion del planeta y, de hecho, en
las tltimas décadas ha habido un crecimien-
to importante tanto de las regulaciones co-
mo de las actividades que tienen como obje-
tivo promover la sostenibilidad.

En este contexto, importantes corporacio-
nes de la industria han desarrollado estrate-
gias encaminadas a la reduccion de sus emi-
siones. Es el caso de IAG, que en 2019 fue el
primer grupo de aerolineas de todo el mun-
do en comprometerse con las cero emisio-
nes netas para 2050 a través de la implemen-
tacion de la estrategia FlightPath Net Zero.
Ademas, busca operar el 10% de sus vuelos
con combustible de aviacion sostenible en el
afio 2030, casi el doble de lo requerido por la
Comisién Europea.

Como parte del grupo, Vueling, una de las
principales aerolineas de bajo coste en Eu-
ropay clave de la conectividad en Espafia,
trabaja sobre tres grandes ejes en materia de
sostenibilidad. En primer lugar, destaca la
optimizacion de rutas. La compaiiia trabaja
con gestores del espacio aéreo, como ENAI-
RE y Eurocontrol, para conseguir mejorar la
eficiencia en el uso del cielo europeo.

Para ello, se han marcado como meta que
las trayectorias de vuelo sean lo més eficien-
tes posibles, lo que contribuira a reducir el
consumo de combustible aproximadamen-
te en un 10% y, en consecuencia, también las
emisiones. Para ello, se seleccionan las rutas
que minimicen el tiempo de vuelo y aprove-
chen las condiciones meteoroldgicas como
el viento en cola, a su favor, lo que reduce el
consumo de combustible y las emisiones de
carbono asociadas. Una estrategia que for-
ma parte del programa Single European Sky
(Cielo Unico Europeo).

Junto a esto, Vueling se estd centrando en
optimizar las maniobras en tierra y volar a la
altitud y velocidad 6ptimas para cada vuelo.
Con estas acciones, no so6lo se ahorra tiem-
po, sino que también se contribuye a reducir
el impacto ambiental.

De este modo, en la fase previa al vuelo se
maximiza el uso de las tomas eléctricas y de
aire acondicionado de las terminales en lu-
gar de la Unidad de Potencia Auxiliar (APU)
del avién. La APU es una pequefla turbina

>

Se eligen las rutas que
minimicen el tiempo
de vuelo y se
beneficien de la
meteorologia para
reducir las emisiones

que proporciona energia en tierra. Utilizar
las conexiones a las terminales, que en mu-
chos casos utilizan energia renovable, per-
mite reducir las emisiones.

En cuanto a la fase de arranque y manio-
bras en tierra, se retrasa el encendido de los
motores lo méximo posible y se optimizan
las maniobras utilizando sélo uno de los dos
motores cuando se desplazan hasta la pista,
lo que garantiza un menor impacto ambien-
tal. Ya durante la navegacion, se mantiene

una velocidad éptima durante el vuelo. Esto
implica ajustar la velocidad de acuerdo con
las condiciones del viento y la altitud, de mo-
do que se pueda obtener la maxima eficien-
cia en el consumo de combustible.

En el caso del descenso, los pilotos de Vue-
ling procuran, siempre que las condiciones
y el espacio aéreo lo permiten, utilizar un
descenso continuado, lo que reduce la nece-
sidad de ajustes constantes del motor, aho-
rrando asi combustible y reduciendo las emi-
siones. Por tltimo, en la aproximacion y ate-
rrizaje se utilizan los dispositivos hipersus-
tentadores llamados flaps en su configuracién
Optima para reducir el consumo, también se
minimiza el uso de la reversa para frenar du-
rante el aterrizaje y se retrasa el encendido
del APU.

Combustibles mas sostenibles
En el avance hacia la descarbonizacién del
sector, es clave el uso de los combustibles
sostenibles de aviacién (SAF). No en vano,
el pasado mes de septiembre el Parlamento
Europeo aprobo que los aviones que utili-
cen los aeropuertos de la Union Europea de-
ben usar al menos un 2% de combustible
sostenible, como biocombustibles avanza-
dos o hidrégeno renovable, en 2025. El ob-
jetivo final es llegar al 70% en 2050.

A este respecto, el uso de combustibles

wiehng

de aviacion sostenibles reduce las emisio-
nes de CO2 en un 80% en comparacion con
los combustibles tradicionales y juega un
papel crucial en la descarbonizacién de la
aviacion. En este ambito, Vueling suminis-
tra a diario combustible sostenible. Asi, des-
de 2022, ofrece a los clientes la opcién de
elegir que se suministre un 2% de SAF pa-
ra sureserva el dia del vuelo a través de una
contribucién voluntaria que Vueling igua-
la para duplicar la cantidad de SAF sumi-
nistrado.

Junto a estas medidas, la aerolinea apues-
ta por la eficiencia de su flota, con aerona-
ves con motores de nueva generacion. Hay
que tener en cuenta que un avién pesa unos
100.000 kilos. A mayor peso, mas combus-
tible necesita y, por ende, mas CO2 emite.
Por eso, Vueling ha apostado por reducir el
peso a bordo con acciones como la digitali-
zacién de la documentacién o la reduccion
del peso de los trolleys. De este modo, es po-
sible reducir el consumo de combustible has-
taun 20% y, en consecuencia, las emisiones
de CO2.

Todas estas soluciones reflejan como la
innovacion juega un papel clave en el desa-
rrollo de la compafiia para encontrar y crear
soluciones que no sélo den respuesta a las
necesidades de los clientes, sino, en este ca-
so, también a las demandas del planeta.

Producido por EcoBrands
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| cambio climatico cleva [0S
siniestros v amenaza al

Las aseguradoras han tenido que hacer frente en los ultimos seis afios a S, ”
pagos de 4.341 millones de euros provocados por los siniestros 77
meteorolagicos. La borrasca Gloria, en enero de 2020, supuso 305,8 millones, '

os fendmenos meteoroldgicos ad-
versos son cada vez mas frecuen-
tes. En Espaiia, sin ir mas lejos,
en los dltimos afios se han visto
infinidad de Danas, una borras-
ca de nieve que paralizé el pais y
hasta la erupcién de un volcan.
Tanto, que Filomena fue la segun-
da borrasca mas larva del siglo
XXIy las olas de calor baten ca-
daverano el récord de las mas calurosas se-
gln alerta la Agencia Estatal de Meteoro-
logia (AEMET).

Estos episodios provocan dafios materia-
les y personales a los que tienen que hacer
frente las aseguradoras. Solo en los tltimos
seis afios el seguro ha tenido que afrontar
pagos por valor de mas de 4.300 millones
de euros por siniestros meteoroldgicos en
el seguro multirriesgo, segun datos que re-
coge Unespa, la patronal del sector, en la
Memoria Social del Seguro. La mayor par-
te de ellos, el 62% se produjeron en los ho-
gares, seguidos de la industria, donde re-
presentaron el 28,15%.

Estos riesgos han ido a mas en los tiltimos
afios como consecuencia del cambio clima-
tico, frente a una ocurrencia inusual hace no
muchos afios. En 2020 las aseguradoras tu-
vieron que hacer frente a pagos por valor de
9704 millones de euros en gran parte como
consecuencia de la borrasca Gloria, que tu-
vo lugar entre los dias 20 y 22 de enero. So-
lo este fendmeno supuso un coste econdmi-
co de 305,7 millones, es decir, cerca del 30%
del total de ese afio. Filomena, por ejemplo,
supuso 160,2 millones.

Este tipo de fenémenos meteorologicos
también estan teniendo una repercusion en
los seguros agrarios que en los tltimos afios
han tenido que hacer frente a un importan-
te aumento de los pagos. Segin datos de Unes-
pa, en 2016 no se alcanzaron los 500 millo-
nes de euros mientras que en 2022 se supe-
raron los 800 millones.

Unas cifras que van a seguir aumentado.
De hecho, la Agrupacion Espafiola de Enti-
dades Aseguradoras de los Seguros Agrarios
Combinados (Agroseguro) estima que la si-
niestralidad “histérica” de 2023 se situara
“cerca” de los 1.200 millones de euros al cie-
rre del afio “sin considerar gastos”, como con-
secuencia de la “grave sequia”, “los constan-
tes frentes tormentosos” y “los dafios por he-
lada” que ha sufrido el campo, asi como los
siniestros que sufre el ganado “de manera
continuada”.

El presidente de la organizacién, Ignacio
Machetti, augura que las cifras de indemni-
zacién previstas se elevaran “muy por enci-
ma de lo habitual, lo que da buena muestra
de la utilidad de contar con una péliza de se-

v Filomena, en enero de 2021, 160,2 millones.
Judith Arrillaga

Filomena supuso 160,25 millones de euros
Reparto estimado de las prestaciones climaticas del seguro, en %
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Panorama de los pagos de las aseguradoras por siniestros meteorolégicos en el

seguro multirriesgo, en millones de euros

Hogares y
Ao comunidades Comercio Industrias Otros Total
2017 400,6 48,1 1834 29,6 661,8
2018 422,5 57,8 186,2 18,6 685,2
2019 4779 53,5 201,8 324 765,8
2020 570,7 63,1 314,6 21,9 970,4
2021 440,1 50,9 212,7 8,5 7123
2022 383,1 36,4 123,1 28 N 545,4
TOTAL 2.695,1 3099 1.222,0 1139 4.341,1

Fuente: Unespa. Memoria Social del Seguro 2022.
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Los pagos del seqguro
agrario se han
disparado, pasando de
menos de 500 millones
en 2016 a superar los
800 millones en 2022

guro agrario en afios y contextos como el ac-
tual”.

Y no solo se estan incrementado los pagos,
también lo esta haciendo la contrataciéon de
seguros, que en el sector agrario ha crecido
un 9% en lo que va de afio, con unas primas

totales que se situaran al cierre del ejercicio
en torno a los 930 millones de euros, “una ci-
fra muy alejada de las indemnizaciones y del
equilibrio técnico del seguro”, porque, “co-
mo en cualquier otra rama del sector asegu-
rador, la siniestralidad se paga con primas”.

Pese a que las aseguradoras ofrecen poli-
zas que cubren estos siniestros, cuando se
producen este tipo de situaciones siempre
activan dispositivos especiales de asistencia
para sus asegurados. Se vio, por ejemplo, con
la Dana que tuvo lugar a principios de sep-
tiembre. Entonces, Mutua Madrilefiay GCO
(Grupo Catalana Occidente) pusieron a dis-
posicion de sus clientes un nimero de telé-
fono especifico de asistencia urgente. A tra-
vés de este canal se agilizaban los tramites de
los clientes que habian sufrido algtin sinies-
tro provocado por la meteolologia adversa
en sus domicilios y automéviles, entre otros.

Una estrategia muy similar a la que ha pues-
to en marcha Generali este mes de noviem-
bre como consecuencia de los desperfectos
causados por laborrasca Ciaran. A través de

T
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un niimero especifico

para esta situacion ha fa-

cilitado a sus clientes toda la

informacion sobre las gestiones y

la documentacioén necesaria para la tra-
mitacién de los siniestros derivados de esta
emergencia con la maxima rapidez posible.
Ademas de esto, articul6 una serie de medi-
das adicionales, como el envio de comunica-
ciones preventivas a los asegurados y media-
dores a través de notificaciones push de la
APP MiGenerali en caso de que su zona se
hubiera visto afectada por el temporal.

Mas papel del Consorcio

Pero no solo las aseguradoras se hacen car-
go de estos siniestros. El Consorcio de Com-
pensacién de Seguros (CCS) asume parte de
la ocurrencia porque es el organismo que se
ocupa de los denominados riesgos “catastro-
ficos” provocados por fendmenos de la na-
turaleza. Entre otros, se hace cargo de inun-
daciones extraordinarias, terremotos, mare-
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Varias aseguradoras en
EEUU han avisado de
gue no venden nuevas
polizas de hogares en

California por el alto
riesgo de incendios

da de cuerpos siderales y
aerolitos. Sin embargo, deja fue-
ra de su paraguas situaciones co-
mo la histérica nevada que cubrié Espa-
fia, con costes millonarios para el seguro.

Segun recoge el informe de Unespa, en 2021
el Consorcio solo se hizo cargo del 30% de
los incidencias climaticas frente al 70% que
asumio el sector. Una cifra que se ha mante-
nido bastante estable en los tiltimos afios. A
excepcion de 2019, los cargos que han recai-
do sobre el organismo puiblico no han sobre-
pasado el 30% (ver grafico). Sin embargo, el
afio previo a la pandemia el reparto précti-
camente se hizo al 50%.

El sector lleva tiempo reclamando que el
Consorcio se haga cargo de mas dafios pro-
vocados por catastrofes naturales porque, por
ejemplo, no cubre los desperfectos provoca-

Agroseguro estima que
Ay la siniestralidad

WM “histdrica” de 2023 se

w\\'situara “cerca’ de los
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dos de forma di-
recta por lanieve o el
hielo. Esto significa que no
se hizo cargo de las damnifica-
ciones provocadas por la borrasca
Filomena, que costd 160,25 millones al
sector.

Las aseguradoras reclaman que se amplie
la definicién de las coberturas del Consorcio.
“El Consorcio de Compensacion de Seguros
protege frente a eventos de caracter extraor-
dinario a los tomadores de seguro con poli-
za en vigor y con el recibo al corriente de pa-
go, frente a las siguientes circunstancias: inun-
daciones extraordinarias, desbordamiento
de cauces de rios, terremotos, maremotos,
erupciones volcanicas, tempestades cicléni-
cas atipicas (también conocidas como Dana)
y caida de cuerpos siderales y aerolitos”, ex-
plica Israel Camacho, manager en el area de
Corporate de Marsh Espaiia.

Pese a que el sector reclama que el Con-
sorcio asuma un papel méas protagonista en
los dafios climaticos, Unespa explica que su
funcién es asumir aquellos catalogados co-
mo catastréficos y ponen como ejemplo 2019.
“El seguro privado asume en su propia sinies-

tralidad entre el 70% y el 75% de las presta-

ciones totales climéticas pagadas a asegura-
dos. Estos datos son compatibles con el he-
cho de que la funcién del Consorcio no es
asumir la siniestralidad climatica, sino aque-
lla de caracter catastréfico”.

Por la experiencia de 2019 puede verse que
“la produccién de ejercicios con una sinies-
tralidad especialmente elevada o catastrofi-
ca hace aumentar la presencia del Consorcio
en las indemnizacion climatica”, matiza la
patronal.

De extraordinario a periddico
El problema recae en que como consecuen-
cia del cambio climatico estos fenémenos es-
tan perdiendo la cualidad de extraordinarios
y las aseguradoras no quieren que recaigan
sobre ellas debido a su periodicidad. Ademas,
hay que tener en cuenta que no puede saber-
se qué parte de una catastrofe ocurrida hoy
es atribuible al cambio climatico.
Esto ya ha provocado que dos asegurado-
ras norteamericanas hayan tomado la de-
cisién de dejar de asegurar nuevos ho-
gares en California ante el riesgo
creciente de incendios. State
Farm informé que des-
de finales de mayo

yano vende proteccién
por accidentes a personas y
pequeilos negocios en el merca-
do mas grande del pais. La empresa
justificé esta decision por “los historicos
incrementos en los costes de producciéon”,
una mayor y mas rapida exposicién a las ca-
tastrofes y al dificil entorno de la industria.

Antes ya lo habia hecho la aseguradora Alls-
tate, que desde el pasado mes de noviembre,
hace un afio, ha dejado de vender nuevos se-
guros para casas en California porque “el cos-
te de asegurar a nuevos clientes es mucho
mas alto que el precio que pagarian por una
poliza contra incendios, altos costes para re-
paracion de hogares y de las primas para rea-
segurarse”.
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Ntensifica su
N 1as renovanles

La entidad gallega ha puesto en marcha diferentes iniciativas para llegar a
objetivos de cero emisiones, dejando de financiar el carbon en 2030 y
apostando por la fotovoltaica para el autoconsumo en sus oficinas. También
promueve iniciativas de reciclaje y de limpieza de fondos marinos.

EcoBrands

I sector financiero tiene un pa-
pel clave en la transicion de los
territorios hacia una economia
sostenible. Los bancos son una
pieza fundamental ya que, sin su
respaldo a los nuevos proyectos
de sostenibilidad, el cambio ha-
ciaun modelo productivo verde
y respetuoso con el medio am-
biente seria imposible.

En Espafia, los activos gestionados con al-
gun criterio ASG aumentaron en 2022 del
51% al 55% respecto al afio anterior. Sin em-
bargo, a pesar de que estos fondos verdes tie-
nen mas representacion en la bolsa espafio-
la, su valor total es un 1% menor que en 2021
por la crisis energética causada por la guerra
de Ucrania y los altos tipos de interés. En tér-
minos monetarios, estas inversiones suman
un total de 374.758 millones de euros, segin
recoge Spainsif en su estudio La Inversion
Sostenible y Responsable en Espafia 2023.

No por ello, la entidad ABANCA ha deja-
do de lado su responsabilidad con el medio
ambiente, sino que se ha comprometido atin
mas por luchar contra el cambio climaticoy
proteger la biodiversidad del planeta. De es-
ta manera, el banco gallego ha anunciado el
cumplimiento de uno de los objetivos prio-
ritarios de su Plan de Accién, al convertirse
en entidad neutra en carbono en su operati-
va interna. Ademas, ABANCA trabaja para

Instalacién fotovoltaica de

alcanzar la segunda meta de este ambito: con-
seguir las cero emisiones netas atribuibles a
su cartera en 2050.

En linea con esto, el banco tiene la finali-
dad de dejar de financiar energias contami-
nantes como el carbén en 2030, y de cara tam-
bién a ese afio ha acordado que reducira la
intensidad de emision de carbono de su car-
tera crediticia en un 37% en aviacion; un 25%
en la produccion de acero; y un 20% en la
produccion de cemento.

Como método sustitutivo de generacion de
energia, ABANCA apuesta por las energias
renovables como la alternativa a desarrollar.
Por ello, en este 2023 el banco puso en mar-
cha un proyecto de implantacion de energia
renovable en A Corufia, con el fin de incre-
mentar el autoconsumo. La actuacion ha in-
cluido la instalacion de placas solares en las
cubiertas de cinco naves de ABANCA en el
Poligono de Pocomaco, en A Corufia. La ener-
gia producida se reparte entre ocho centros
del banco ubicados en Pocomaco y permite
compensar 414.671,11 kWh anuales de consu-
mo, que equivalen a la demanda de electrici-
dad de 35 oficinas durante todo el afio. Ade-
mas, el banco ya contaba previamente con dos
instalaciones de produccién de energia solar
en A Corufay Navarra que permiten una ge-
neracion de energia anual de 201.181 kWh.

Pero ABANCA no solo impulsa su propio
desarrollo en renovables, sino que también
lo promueve entre sus clientes gracias a la
unidad ABANCA Energy, que concede finan-
ciacidn para nuevos proyectos de generacion,
distribucién, comercializaciéon y consumo de
energia, tanto de familias como de empresas.
De esta manera, la entidad gallega, con mas
de 20 afios de experiencia en este ambito y
siendo una referencia en la inversién anual
del sector (entre 300 y 350 millones de eu-
ros), pone a disposicion de los clientes sus
conocimientos en el campo de la energia.

ABANCA también se compromete con su tie-
rra en materia medioambiental. Y es que des-
de 2020 compensa las emisiones que produ-
ce a través del apoyo a proyectos de refores-
tacion de zonas degradadas por catastrofes
naturales en las cuatro provincias gallegas.
Gracias a estas medidas se ha podido actuar
en 349,28 hectéreas de superficie, ocupadas
por masas de coniferas y otras especies au-
toctonas. Esta replantacion ha permitido ins-
talar casi medio millon de arboles y ha gene-
rado 14.000 jornadas laborales, cooperando
con la creacion de empleo en la comunidad.

El paisaje gallego es uno de los mas reco-
nocibles de Espafia por sus frondosos bos-
ques, pero también por sus playas bafiadas
por el océano Atlantico. Unas playas que




Programa de voluntariado corpo- '
rativo medioambiental en Guada-
‘rrama organizado por ABANCA.
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ABANCA apuesta por mantener lo mas lim-
pias posible con el Plan de Conservacion Te-
rritorial PLANCTON, impulsado por la Obra
Social ABANCA y Afundacién, que se centra
en lalimpieza de los fondos marinos y los are-
nales de los espacios costeros de especial in-
terés medioambiental.

La iniciativa, que comenz6 en marzo de
2021, ha conseguido retirar méas de 45 tone-
ladas de desechos de los diferentes enclaves
marinos de la costa gallega. Asimismo, el pro-
yecto se amplio fuera de Galicia en 2022 en
la playa de Zarautz (Pais Vasco), donde par-
ticiparon mas de 50 voluntarios en la limpie-
za de microplasticos.

Un voluntariado medioambiental que en
ABANCA tienen muy en cuenta, con progra-
mas como Trabajando por la mejora del pa-
trimonio natural. Este tiene como objetivo
proteger la biodiversidad de espacios natu-

Ecopuntos de ABANCA en una de
sus sedes para el reciclaje de apa-
ratos eléctricos y electrdnicos.
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rales que cuentan con un valor ecoldgico. Una
de las tlltimas acciones realizadas tuvo lugar
en el Parque Nacional de la Sierra de Guada-
rrama, donde los voluntarios eliminaron una
tonelada de pies de arizoénica, una conifera
americana invasora. En lo que va de afio, en-
tre ambos programas se han organizado mas
de 20 acciones de conservacion y proteccion
del medioambiente.

Reutilizacidn, uno de los pilares
Aparte de limpiar los ecosistemas, ABANCA
basa su actuacion en la lucha contra el cam-
bio climatico en la economia circular, median-
te lareutilizacion de los residuos para su apro-
vechamiento. Asi naci6 en septiembre de 2020
el proyecto Residuo Cero, con intencioén de
dar una segunda vida a toda materia posible.
Desde que se inici6 hace ya mas de tres
afios, el banco ha obtenido y renovado anual-

Contenido ofrecido por ABANCA

mente el certificado Residuo Cero de AE-
NOR para cuatro de sus sedes corporativas:
Rutia Nueva 30 y ABANCA Seguros en A Co-
rufia, y Recoletos 4 y Espacio Serrano 45 en
Madrid. Ademas, gracias a este plan se han
reciclado hasta 54 toneladas de residuos y se
han generado 1,8 toneladas de compost or-
ganico, que se distribuyé entre las personas
de la plantilla que estaban interesadas.

En 2023, esta iniciativa volvi6 a dar un sal-
to importante, con la instalacién de siete com-
postadores en A Corufia, Vigo y Madrid para
convertir en abono los desechos organicos que
se recogen, convirtiéndose asi en parte funda-
mental de la cultura corporativa de la entidad.

También en este afio, en linea con la conme-
moracion del Mes del Medio Ambiente, ABAN-
CA colocé ecopuntos para el reciclaje de pe-
quefios aparatos eléctricos y electronicos en
cinco de sus sedes. Gracias a laimplicacion de

los trabajadores, la medida fue un éxito, con-
siguiendo reciclar 124 kilos de residuos. Es por
ello que proximamente volveran a colocarse
para continuar impulsando el reciclaje.

Y, ademas del reciclaje, la entidad también
ha tenido en consideracion el uso de plésticos
en sus productos. El claro ejemplo son las tar-
jetas de crédito y débito, de las cuales hay ac-
tualmente en circulacién mas 22.800 millones.

Al ser un elemento principal dentro de los
bancos, la institucion gallega ha decidido sus-
tituir las tradicionales por otras hechas con
PVC reciclado y neutro en carbono. Todo ello
tras realizar un estudio para medir el impac-
to de los diferentes materiales ecoldogicos dis-
ponibles en el mercado, en el que se dictami-
noé que este material era mucho menos con-
taminante, ya que en su totalidad se obtiene
de plastico ya utilizado. Estas nuevas tarje-
tas llevan impreso en el reverso un logo o le-
yenda identificativos de su fabricacién con
plasticos 100% reciclados o su neutralidad
en CO2, en funcién del material utilizado.

Acuerdos vy colaboracion
ABANCA forma parte de numerosas inicia-
tivas promovidas a nivel nacional e interna-
cional. El banco est4 adherido a los Princi-
pios de Banca Responsable y los Principios
de Inversion Responsable, asi como forma
parte de la Red de Pacto Mundial, entre otros.
Esto, junto a acuerdos como con la Confe-
deracion de Empresarios de Galicia para apo-
yar a las pymes gallegas en la transicion ener-
gética permiten a ABANCA intercambiar ideas
para trabajar en cooperacion con los demas
con el objetivo de buscar respuestas a los de-
safios del cambio climatico y supone un paso
mas en su compromiso con la sostenibilidad
y la proteccion del medio ambiente.

Producido por EcoBrands
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El deficit en Inversiones

sosteniples aumenta a
4 hillones de dolares

. 4
El 82 Foro Mundial
de Inversiones,
revelo que la falta
de financiacion en
0DS ha aumentado
en 1,5 billones
desde 2015. Desde
la ONU se insta al
sector publico y
privado para llegar
a los 500.000
millones anuales
necesarios.

n 2007, el Banco Europeo de In-
versiones (BEI) creé el que se co-
noce como el primer bono verde,
llamado Bono de Conciencia Cli-
matica (CAB en sus siglas en in-
glés). Tras 16 afios desde esa fe-
cha, podemos decir que la insti-
tucion europea fue la precursora
de unas inversiones que ahora
. mismo son vitales para la trans-
formacion energética y la reduccion de emi-
siones, instando al sector publico y privado a
actuar ante un cambio climatico que acecha.

Ya lo dijo el secretario general de las Na-
ciones Unidas (ONU), Anténio Guterres: “la
era del calentamiento global ha terminado;
ahora es el momento de la era de la ebulli-
cién global”. Todo ello en un momento en el
que ha sido uno de los afios, hasta el momen-
to, mas secos que se recuerdan en Espafiay
con fendmenos meteoroldgicos tan adver-
sos, como las inundaciones en Libia y Gre-
cia o el calor de verano en Sudamérica, cuan-
do alli atin era invierno.

Estas situaciones se estdn dando cada vez
mas, porque en parte, no estamos haciendo

Aitor Caballero Cortés

>

Estados Unidos
“debe” 32.000
millones por haber
sido el pais mas
contaminante entre
1850 y 2021

los deberes. Y es que, desde la Conferencia
del Clima de Copenhague de 2009, cuyo ob-
jetivo era destinar inversiones sostenibles
por valor de 100.000 millones anuales, he-
mos pasado a tener que quintuplicar esa ci-
fra. Guterres, en un comunicado en el 8° Fo-
ro Mundial de Inversores, celebrado el pa-
sado mes de octubre, inst6 a los participan-
tes “a poner en marcha el paquete de estimulo
de los ODS y trabajar para conseguir una in-
version anual de 500.000 millones de déla-
res para los paises en desarrollo”. Esto es de-
bido a que la ONU harevelado que

la falta de inversion en es-

. te sector ha aumen-
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tado en 1,5 billones de ddlares, llegando aun
total de déficit de 4 billones.

Estados Unidos, el que mas dehe

Es una constante que los paises mas desarro-
llados son los mas contaminantes, junto a
aquellos que estan en vias de desarrollo. Es-
tados Unidos, China, Rusia, Brasil e Indone-
sia son los cinco territorios que mas emisio-
nes de CO2 han emitido a la atmésfera des-
de 1850 a 2021y, a pesar de ello, son los que
menos contribuyen en la lucha contra el cam-
bio climético, segtin el analisis de Carbon Brief:

El problema de este informe es que abor-

dalas cifras en relacion con la poblacién. De
esta manera, paises como Estados Unidos o
algunos europeos, como Alemania, represen-
tan un porcentaje menor de poblacién mun-
dial, pero una gran cantidad de emisiones
acumuladas desde hace 170 afios. Si se tiene
en cuenta este factor, el pais norteamerica-
no es el que mas “debe”: ha sido el pais con
mas emisiones a lo largo de la historia (aho-
ralo es China con un 28% del total) y tiene
una deuda equivalente a 32.000 millones en
relacion a sus emisiones.

Mientras, la situacion de Espafia en este sal-
do emisiones-inversion sostenible es equili-
brado, y forma parte de esos paises que apor-
tan mas de lo que contaminan. En concreto,
nuestro pais despliega un 8% mas de fondos
de lo que le corresponderia, mejor que Esta-
dos Unidos (tan solo un 19%), aunque lejos de
naciones como Suiza, que es la mas generosa
(436% de su cuota). Sin embargo, Espafia tie-
ne una peculiaridad en este tipo de inversio-
nes. En nuestro pais existen 355 fondos ver-
des, pero tan solo ocho de ellos esta bajo la ges-
tién de entidades nacionales, es decir, el 14%.

A pesar de ello, los datos en el continente
europeo en cuanto a la importancia de estas
inversiones son buenos, porque el 53,5% de
los activos en fondos de inversion a la venta
son sostenibles, segtin los tltimos datos reco-
gidos en 2022. Ademas, desde 2013 Europa ha
aumentado en mas del doble los fondos recau-
dados para ayudar a los paises en desarrollo a
mitigar los efectos del cambio climatico, has-
talos 23.000 millones de euros. Una cifra que
no para de crecer. Segtin las estimaciones mas
conservadoras que ofrece Invesco, la financia-
cién contra el cambio climatico debera alcan-
zar los 4,3 billones hasta 2030.

El problema del ‘greenwashing’
Con el fendmeno verde de moda, son mu-
chas las organizaciones que se suman a
este movimiento intentando hacer pa-
sar por verde practicas y productos
que no lo son. No solo son atracti-
vos por una mejora en la imagen,
sino también por rentabilidad:
porque a pesar de que estos bo-
nos han sufrido pérdidas de
entre un 5% y un 15% en Es-
pafia, a largo plazo todos se
muestran rentables.
De ahi que, con la nueva
regulacion implantada en
enero, que obliga a rendir
cuentas ante el Documen-
to de Datos Fundamenta-
les Para el Inversor (DFI),
haya habido hasta 41 fon-
dos en toda Europa que
han rebajado su clasifica-
cién de Articulo 9 (aque-
llos que solamente pueden
tener inversiones sosteni-
bles) a Articulo 8 (que pro-
mueve caracteristicas ambien-
tales y sociales).
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El mercado modera su interes
nor 1os fondos sostenibles

Las tensiones macroeconomicas, los altos tipos de interés y la ralentizacion
de algunas de las grandes economias ha llevado a los inversores a retirar
dinero de los fondos de inversion ‘verdes’ y moverlo hacia los no sostenibles.
Aun asi, mas de la mitad de los activos en fondos en la UE ya son ESG.

M. Dominguez

1 afio 2023 no esta siendo facil
en el parqué para las empresas
vinculadas a las energias reno-
vables, que han sufrido en bol-
sa por diversos factores. En pri-
mer lugar, por el efecto de los
tipos de interés altos, que su-
ben los costes de financiacion.
A esto se ha sumado la caida de
__los precios de la electricidad.
En paralelo, el presente ejercicio tampoco
esta resultando un ejercicio sencillo para
los fondos de inversion que aplican crite-
rios ESG (ambientales, sociales y de gobier-
no corporativo), que estan viendo como el
apetito de los inversores se frena.

Lo que esta sucediendo contrasta con lo
ocurrido en 2021, cuando entr6 dinero en
masa en este tipo de productos. Ese aluvion
de entradas se debi6 a que en marzo de 2021
la Comisién Europea lanzé su clasificacion
de fondos verdes y las gestoras se lanzaron,
casi contrarreloj, a etiquetar sus productos
como sostenibles para encajar en la nueva
normativa y ser elegibles para los inverso-
res con mandatos de sostenibilidad. Tam-

bién en 2022 siguié entrando dinero en los s
vehiculos mas exigentes en ESG, pero aho-
ra, en 2023, los inversores dudan. -

De acuerdo con los datos de Morningstar
correspondientes a productos a la venta en
la UE a cierre del tercer trimestre de 2023,
los fondos de inversion sostenibles han en-
cadenado dos trimestres de salidas de di-
nero. “En un contexto de presiones macroe-
condmicas persistentes, incluyendo altos ti-
pos de interés y una ralentizacion en algu-
nas de las principales economias, los
inversores continuaron retirando dinero de
los articulos 8”, sefialan los analistas de Mor-
ningstar.

Dos tipos de fondos ‘verdes’
Recordemos que, segun la clasificacion de
la UE, existen dos tipos de fondos sosteni-
bles: los articulo 8, que “promueven carac-
teristicas ambientales y/o sociales”, segiin
el Reglamento de Divulgacion de la Comi-

>

No es que los fondos
sostenibles estén
sufriendo grandes
reembolsos, pero

encadenan dos
trimestres de salidas

sion Europea. Mas exigentes son los arti-
culo 9, que tienen un objetivo de sostenibi-
lidad concreto y medible.

Lo que se esta produciendo no son reem-
bolsos abismales, pero si que son muestra
de una tendencia clara. Las dos tipologias
de fondos sostenibles -los articulo 8 y los
articulo 9, 1os méas puros- estan perdiendo
atractivo para los inversores. Los articulo 8
sufrieron salidas de dinero en el trimestre
anterior, y también en el tiltimo. Entre ju-
nio y septiembre, afrontaron reembolsos

B -

por 20.500 millones de euros, que se suman
a otros 21.500 entre marzo y junio.

Por su parte, los fondos articulo 9, los méas
exigentes, captaron en el iltimo trimestre
una anémica cifra de 1400 millones de eu-
ros (frente a los 3.700 millones en entradas
en el anterior). Se trata de su nivel mas ba-
jo de suscripciones desde que entr6 en vi-

gor el citado Reglamento europeo en 2021.

“Esta regulacion supuso una auténtica revo-
= lucion en el sector, marcando un antes y un

después en las finanzas sostenibles.

En paralelo a esta debilidad de los flujos
hacia los fondos més responsables, los pro-
ductos no ESG (los clasificados como arti-
culo 6, segtin el mismo Reglamento euro-
peo) han seguido recibiendo entradas de di-
nero, al igual que viene sucediendo duran-
te todo el afio 2023.

En concreto, entre julio y septiembre cap-
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La inversion sostenible se frena

Flujos a fondos ESG en Europa, por tipo de fondo, en miles de mill. €

>

La entrada en vigor del
Reglamento de
Divulgacion de

Finanzas sostenibles
provoco la creacion de
muchos fondos ‘verdes’
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taron 17.800 millones de euros, que se su-
man a los 19.800 del periodo anterior.

La mitad de la tarta es sostenihle
Adn asi, tampoco puede olvidarse que mas
de la mitad de los activos de inversién en la
Unién Europea ya son sostenibles, cuando
hace apenas dos afios este tipo de produc-
tos ni siquiera contaban con una etiqueta o
un reconocimiento que los identificase co-
mo tales.

En concreto, con datos de Morningstar,
el 56,4% (unos 5 billones de euros) corres-
ponde a activos sostenibles: un 53% son ar-
ticulo 8 y un timido 3,4% son articulo 9. E1
43,6% esta en fondos articulo 6, los que no
incorporan criterios ambientales, sociales
ni de gobierno corporativo. Estos porcen-
tajes apenas han variado en los tltimos me-
ses.

Cémo puntuan las empresas del Ibex en ESG

Articulo 6* © | Articulo 8* [l Articulo 9* 10a1999 20a2999 40 en
adelante
250 . Riesgo ESG  Riesgo ESG . Riesgo ESG
bajo medio severo
Compaiiia Puntuacion de riesgos de Sustainalytics
200 Merlin Properties e 721
Aena IR 8,80
Inm. Colonial [ ] 9,71
150 Redeia 10,42
Acciona Energia 10,68
Cellnex 11,21
100 Inditex 12,50
. . . Amadeus 13,44
Indra 14,25
Logista 14,35
50 Enagas 14,80
| Sabadell 15,00
Telefénica 15,82
0 I | - - Rovi 16,40
Endesa 16,44
CaixaBank 16,50
50 Solaria 17,12
Acciona 17,78
Grifols 18,11
Sacyr 19,69
-100 Naturgy 19,74
Itrim. 1 trim. [ trim. IV trim. Itrim. 1 trim. 1 trim. IV trim. | trim. 1l trim. Santander 19,77
2021 2022 2023 Mapfre 20,34
Bankinter 21,56
Patrimonio en fondos a la venta en la UE, por tipologia de fondo Iberdrola 22,21
[] % de los activos bajo gestion Activos bajo gestion (billones de euros) ~ Unicaja 22,63
Fluidra 23,16
Articulo 6* Articulo 8* Articulo 9* BBVA 2322
390 4,65 0,30 IAG 25,68
_l _1 Melia 25,68
Repsol 25,90
Acerinox 29,53
ACS D 3078

ArcelorMittal

S 3508

* El Reglamento SFDR contempla dos tipos de fondos de inversion responsable: los articulo 8 (que promueven caracteristicas ESG) y los articulo 9 (fondos sostenibles, los mas puros).

Los articulo 6 no son sostenibles.

Fuente: Morningstar.
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Espaiia escala puestos en ESG
Gracias a la buena evolucion de las notas en
ESG de sus compaiiias, Espafla ha conse-
guido colocarse ya en 2023 como el sépti-
mo pais del mundo mejor posicionado en
sostenibilidad (en 2022 fue el octavo). Asi
lo revela el Atlas de la sostenibilidad de Mor-
ningstar, un informe que examina el nivel
en cuestiones ESG (ambientales, sociales y
de gobierno corporativo) de las cotizadas
de los indices de referencia de 48 mercados
bursatiles.

El top 10 de los paises mas potentes en

sostenibilidad lo conforman, en este orden,
Paises Bajos, Finlandia, Hong Kong, Fran-
cia, Taiwan, Portugal, Espafia, Suecia, Ita-
lia y Bélgica. Las dos primeras también ocu-
paron los puestos 1y 2 en 2022, mientras
que Taiwan y Portugal han mejorado sus
posiciones considerablemente.

Ya fuera de esos 10 lideres encontramos
a Alemania (en undécima posicion), mien-
tras que Dinamarca es la decimocuarta y Es-
tados Unidos la decimosexta. No juega a fa-
vor de Estados Unidos el hecho de que “gran-
des compafiias como Amazon, Meta
Platforms y Exxon Mobil presenten un al-
to nivel de riesgos ESG”, advertia Valerio

Baselli, senior international editor de Mor-
ningstar y autor del informe. La metodolo-
gia de Morningstar consiste en medir el ni-
vel de peligros ambientales, sociales y de go-
bierno corporativo que, pese a que pueden
afectar al negocio de una compaiiia, no es-
tan siendo gestionados. Cuanto mas baja es
la puntuacion, mejor. Un nivel de riesgos
ESG entre 0 y 10 implica que la empresa
analizada afronta un nivel nulo de riesgos
ESG. Entre 10 y 20, el riesgo se considera
bajo; de 20 a 30, medio; de 30 a a 40, alto; y
de 40 en adelante, severo. Es poco habitual
que las compaiiias presenten notas mas alla
de 40 puntos.
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El 52% de los 1nversores

-S mejora
N0 de 1as carteras

La transicion
energética es la
opcion de inversion
preferida, en
comparacion con la
inversion en
Inteligencia
Artificial,
‘manufacturing’ y
economia circular.

elEconomista.es
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4s de la mitad de los in-
versores espafioles (52%)
considera que los facto-
res ESG mejorarian el re-
torno de sus inversiones,
segun se desprende del
ESG Survey 2023, la en-
cuesta anual sobre facto-
res medioambientales, so-
ciales y de gobernanza
elaborada por el Chief Investment Office (CIO)
de Deutsche Bank AG.

En esta linea, el 71% de los inversores pri-
vados e institucionales espafioles que han
participado en el estudio, han mostrado que
las cuestiones ESG son un factor primario
para elegir un proveedor de servicios finan-
cieros. Y admiten no estar lo suficientemen-
te informados al respecto. De este modo, un
74% y un 43% estan “completamente de acuer-
do” y “de acuerdo”, respectivamente, en la
necesidad de informacién sobre como las
compaiiias se estdn adaptando a un modelo
de negocio sostenible.

La vision europea

Los inversores, especialmente en Europa, si-
guen comprometidos con la consecucién de
objetivos ESG y estan preocupados por la
transicion econdmica, segun las principales
conclusiones de este estudio. De hecho, cre-
en que el cambio climatico sigue siendo el
principal problema medioambiental a la ho-
ra de tomar decisiones de inversion, aunque
el porcentaje (44%) ha descendido desde el

>

Solo el 15% de los
inversores asegura
tener un buen
conocimiento ESG,
mientras que el 3% se
identifica como experto

afio pasado (78%). Segin Markus Miiller, di-
rector de inversiones ESG y director del CIO
de Deutsche Bank, “los inversores estan cen-
trados en la transiciéon econdémica hacia una
economia con bajas emisiones de carbono.
Y, a pesar de la reaccién en contra de la ESG
en algunos debates publicos, esta encuesta
muestra un fuerte compromiso con el te-
ma, especialmente entre los inversores eu-
ropeos. Las empresas que puedan cumplir
su plan de transicién y mostrar sus creden-
ciales se beneficiaran del apoyo de los in-
versores”.

Los resultados han revelado, igualmente,
que los inversores estan a favor de la regu-
lacién para proteger el medio ambiente. Pe-
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ro cuando se trata de planes de transicion
de las empresas, prefieren ver soluciones
impulsadas por el mercado, como mejores
procesos de produccion, mejoras tecnolo-
gicas y educacién de los consumidores, fren-
te a iniciativas politicas.

Necesidad de informacion

Asi, aunque los inversores comprenden el
riesgo climatico y estan preocupados por la
necesidad de una transicién econdmica, s6-
lo una pequefia proporcioén se considera
bien informada. Incluso con el aumento sig-
nificativo de la inversiéon ESG en los tlti-
mos tres afios -especialmente durante la
Covid 19-, todavia sélo el 15% de los inver-
sores asegura tener un buen conocimiento
ESG, mientras que sélo el 3% se identifica-
ron como expertos en ESG.

“Existe una brecha entre lo que los inver-
sores saben que hay que hacer para esta
transicion econdémica y como la inversion
ESG puede ayudar en esta transiciéon. Es
evidente que los inversores necesitan mu-
cha mas educacién”.

Por tematicas, la transicion energética es
la opcidn de inversion preferida (18%), en
comparacion con la inversion en Inteligen-
cia Artificial, manufacturing'y economia cir-
cular. Ademas, si bien los inversores espe-
ran que el cambio medioambiental afecte a
las distintas clases de activos y consideran
que la naturaleza es un factor clave en las
decisiones de inversion individuales, pare-
ce estar disminuyendo la esperanza en la
capacidad de la ESG para gestionar el ries-
go de las carteras. Por debajo de la encues-
ta del afio pasado, el 37% de los encuesta-
dos esta “muy” o “ligeramente” de acuerdo
con que los factores ESG pueden ayudar a
gestionar el riesgo de las carteras.

Mavyor sensibilidad entre ellas
La encuesta también ha detectado una di-
ferencia de sensibilidad entre hombres y
mujeres. Mdas mujeres (27%) evitarian una
inversion si los factores relacionados con la
sostenibilidad no cumplen sus expectati-
vas, en comparacion con los hombres (19%).
Asimismo, mas mujeres (54%) demandan
mas informacion sobre los planes de tran-
sici6én de las empresas, en comparacién con
los hombres (40%). Por su parte, el 70% de
las mujeres cree que es necesaria una ma-
yor regulacién internacional para proteger
los océanos y la biodiversidad, frente al 58%
de los hombres.
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El ‘atlas’ de las finanzas
verdes crece hasta
las 35 taxonomias

Esa cifra se ha
disparado desde las
25 que existian hace
so0lo 18 meses.
Europa va un paso
por delante en lo que
se refierea la
regulacion de
finanzas sostenibles,
pero su taxonomia
no es, en ahsoluto,

la tinica.

Maria Dominguez

\ 4

ucho se ha hablado en
2023 de la taxonomia ver-
de europea, la clasifica-
cion de actividades eco-
némicas que, a ojos de la
Uni6n Europea, son am-
bientalmente sostenibles.
Las compafiias europeas
ya han empezado a re-
portar sus actividades en
base ellay, cuanto mas alineados estén sus
negocios con la taxonomia, mas posibilida-
des tendran de abaratar su coste de finan-
ciaciény de ser incluidas en las carteras de
inversion sostenible. En este sentido, a los
inversores, la taxonomia les permite saber
que los activos verdes de sus fondos lo son
realmente.

En este contexto, Europa va un paso por
delante en lo que se refiere a la regulacion
de finanzas sostenibles, pero su taxonomia
no es, en absoluto, la tinica. De hecho, en el
mundo existen, actualmente, unos 35 pro-
yectos de taxonomia, cifra que se ha dispa-
rado en el tiltimo afio y medio. Siete de esas
regulaciones ya estan en vigor, como es el

>

Actualmente, siete de
esas 35 regulaciones
ya estan en vigor,
como es el caso de
la de la UE, que
sigue ampliandose

caso de la de la Uni6én Europea, que sigue
ampliandose (actualmente incorpora unas
200 actividades, y pronto se sumaran otras
35). Pero también estan vigentes las de Chi-
na, México, Colombia, Rusia, Corea del Sur,
Indonesia y Malasia.

A ellas se suma la nada desdefiable cifra

Se dispara el numero de taxonomias mundiales

Taxonomias verdes o sostenibles en todo el mundo

Hay cerca de 35 proyectos en todo el mundo, de ahi la

importancia de la interoperabilidad
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de otras 22 normativas en desarrollo, ade-
mas de las tres que esta impulsando el sec-
tor privado en Brasil, Nueva Zelanda y Mon-
golia; de ahi la importancia de la interope-
rabilidad entre unas y otras.

Segun se sefiala en el Informe Anual de
Spainsif de 2023, recientemente publicado,
“el hecho de que un niimero relevante de es-
tas clasificaciones estén tomando la Taxo-
nomia de la UE como referencia facilita la
integracion de datos de sostenibilidad en los
mercados financieros”.

En poco mas de un afio, el nimero de pro-
yectos taxondmicos en marcha ha subido
desde 25 hasta cerca de 35 debido, en gran
medida, a los desarrollos surgidos en Amé-
rica Latinay el Caribe. “Prueba de ello es la
proliferacion de taxonomias verdes en la re-
gion, con el objetivo de ofrecer definiciones
claras basadas en la ciencia, ayudando a evi-
tar el greenwashing 'y facilitando la identifi-
cacion de activos, actividades o proyectos
compatibles con un desarrollo econémico
bajo en carbono”, se sefiala en el estudio de
Spainsif.

Los expertos de esta plataforma explican
que las taxonomias de Colombia y México,
asi como las que estan por venir dentro de
la region, comparten unos objetivos simila-
res a los de la europea: la mitigacion del
cambio climatico y la adaptacion al mismo,
asi como otros relativos a la gestion del agua,
la proteccion de la biodiversidad o la eco-
nomia circular, lo que facilita su interope-
rabilidad.

La Taxonomia Sostenible de México, que
se publicé por primera vez en marzo de 2023,
es novedosa al incluir objetivos de igualdad
de género y de acceso a servicios basicos,
cuestiones que la europea todavia no ha abor-
dado (es puramente ambiental, no toca te-
mas sociales).

Por su parte, Brasil cuenta con una de las
pocas taxonomias mundiales desarrolladas
desde el sector privado. La Federacion Bra-
silefia de Bancos la cre6 en 2021, siguiendo
la de la UE y con el propésito de brindar a
las instituciones financieras una herramien-
ta para evaluar los riesgos relacionados con
el clima.

Otro pais que ha progresado rapidamen-
te en regulacion de las finanzas verdes, si-
tuandose entre los lideres, es China. Su ta-
xonomia verde, ya en vigor, no sigue el mis-
mo esquema que la europea, pero ambas su-
perpotencias sentaron en 2021 las bases para
alinear sus definiciones todo lo posible. Tras
analizar los puntos de coincidencia entre
ambas regulaciones, generaron una common
ground taxonomy (o taxonomia de terreno
comun).

Por queé hay tantas taxonomias

El motivo de que existan tantas regulacio-
nes distintas para una misma cuestion radi-
ca en la composicion de las actividades de
cada regién, que es muy distinta.

Segun explica Andrea Gonzalez, directo-
ra general de Spainsif, “la taxonomia euro-
pea de actividades esta basada en NACE, una
clasificacion estadistica de actividades eco-
némicas de la UE. En el caso de Canad4, por
ejemplo, responde a los recursos naturales,
que son el eje vertebrador de su economia,
a diferencia de lo que ocurre con la econo-
mia europea, mas basada en servicios”.

Al mismo tiempo, también influye qué
agentes lideran el desarrollo del marco. En
Asean se trata generalmente de asociacio-
nes sectoriales, mientras que en otros casos
el impulso viene de entidades del sector pri-
vado, y en Europa, de los reguladores.
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[.a distribucion recoge el guante

—

stenibilidad

de 1a transicion a 1a sc

Las marcas y cadenas de la gran distribucidon comercial avanzan con
medidas concretas hacia un nuevo modelo de negocio basado en fomentar
un consumo mas responsable y sostenible, la eficiencia energeética y el
impacto positivo sobre la sociedad vy el medio ambiente.
Javier Mesa

as empresas de distribucién mi-
norista agrupadas bajo el para-
guas de la asociaciéon Anged re-
presentan a mas de 7.200 tiendas
que cada afio atienden a millones
de consumidores de productos
que van desde electrodomésticos
y sofas, a prensa de vestir y ali-
mentos y bebidas. Su actividad
genera un enorme impacto sobre
la economia nacional, con 33.910 millones
de euros en compras a empresas espafiolas,
229.000 empleados, unas ventas por valor
de 45.700 millones y una aportacion a las
arcas del Estado en impuestos de 4.930 mi-
llones y otros 7.150 en salarios y cuotas a la
Seguridad Social.

Pero su actividad, a su vez, tiene una ca-
ra b negativa en cuanto al impacto medioam-
biental de una actividad comercial que ge-
nera un alto consumo de energia en las tien-
das, emisiones de gases en el transporte o
un alto uso de embalajes.

La asociacion, que aglutina a gigantes del
comercio como Carrefour, El Corte Inglés,
Tkea, Leroy Merlin, MediaMarkt o Tendam,
sin embargo, es consciente de su responsa-
bilidad social y desde 2008 es socio de la
Red Espafiola del Pacto Mundial de Nacio-
nes Unidas, compromiso que renovo en 2022.
En este sentido, el 100% de las compaiiias
asociadas a Anged cuenta en sus estrategias
de negocio con objetivos vinculados al cum-
plimiento de los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS).

Entre estos objetivos se encuentran el de
alcanzar la neutralidad climatica a partir
de 2040, o en cualquier caso antes de 2050,
tal y como recogia el ultimo Informe de
Sostenibilidad de Anged, en el que la enti-
dad ademas recordaba que todas sus em-
presas asociadas compran ya el 100% de
energia eléctrica de origen renovable; han
logrado reducir un 33% desde 2020 su con-
sumo energético gracias a importantes me-
didas de ahorro y eficiencia; o hacen un
apuesta decidida por la logistica sostenible
que, en algunos casos, se traducen en ob-
jetivos de alcanzar un 100% de flota hibri-
da o de ultima milla 100% cero emisiones
para 2025.

Modelo circular

El mercado de la distribucién también se
enfrenta al reto de transformar su modelo
de negocio hacia una economia circular. Pa-
ra conseguirlo, se asumieron compromisos
como el de la implantacién en 2050 de un
100% de los envases y embalajes de tipo reu-
tilizable, reciclable o compostable; se esta-
blecieron metas de reduccién del 50% del
plastico puesto en el mercado también pa-
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Las empresas
asociadas a Anged,
como Ikea o El Corte

Inglés, ya compran el
100% de la electricidad
de origen renovable

ra esa fecha; asi como la incorporacién de
sistemas de gestion de residuos basados en
la reutilizacién y el reciclaje de hasta el 100%
de los generados.

Este enfoque circular ya se traduce en me-
didas activas como los sistemas de recogi-
da de ropa para su reutilizacion como pro-
ductos de segunda mano, hacer donaciones
o someterse a procesos de reciclaje para ob-
tener nuevos productos; los servicios de al-
quiler de herramientas; la reconversion de
fibras textiles para su posterior empleo co-
mo materia prima en la produccion de hilo
para nuevos tejidos; la fabricacion de texti-
les con botellas de plastico recicladas; la pro-
duccién de menaje para el hogar de hasta
un 100% de plastico reciclado; la creaciéon
de circuitos de recuperacion de perchas; el
empleo de materiales sostenibles como la
cafla de aztcar o las fibras de bambi, arroz
o trigo; la recompra a clientes de articulos
de segunda mano para darles una segunda
vida; o la implantacion del ticket digital pa-
ra reducir el uso de toneladas de papel.

Consumo responsahle
Los esfuerzos de la distribucién tienen tam-
bién un caracter bidireccional, ya que se
centran en fomentar entre el publico unos
habitos de consumo responsable y saluda-
ble que se han traducido en una transfor-
macién de la oferta de los minoristas. Asi,
los asociados de Anged han evitado el des-
perdicio de 10 millones de kilos de alimen-
tos mediante su donacién a organizaciones
sin animo de lucro, segiin consta en su In-
forme de Sostenibilidad, donde también se
hace hincapié en que el 71% de sus asocia-
dos comercializa productos certificados ba-
jo gestidn sostenible.

La variedad de oferta de referencias de-
nominadas responsables se alarga con pro-
ductos de café, té o cacao con sello UTZ; los

provenientes del mar bajo certifica-
dos MSC, ASC o IFS; mas de
64.900 referencias a articulos
con sello propio de produc-
to responsable; o mas de
126.800 productos eco- gy,
légicos para una alimen- £
tacion mas equilibra- i
day saludable. '
Destaca la colabo- LGS
racion de la industria
con la Agencia
Espariola de Se-
guridad Alimen-
taria y Nutricién
(AESAN) vy el
Observatorio de
Nutricién y Obe-
sidad de la Es-
trategia NAOS
en la reformula-
cién y mejora
nutricional de
293 productos
disminuyendo el
porcentaje de
sal, azucary gra-
sas saturadas al-
canzando re-
ducciones de
hasta el 89%.
En el terreno
del consumo de
agua dentro de
su actividad, las
empresas tam-
bién estan adop-
tando medidas
como la detec-
cién y conten-
cién de fugas, la
recuperacion de
agua y recogida pro-
cedente de la lluvia o
la instalacién de meca-
nismos de eficiencia y aho-

rro.

Predicar con el ejemplo ; ;

Aunque la lista de iniciativas pues- v O \\\} % «:,“: -...:E
tas en marcha por los actores del retail : o : \\\\\., “-\,.."::. x“:‘: :‘"_:
para reducir su impacto es interminable, la & S ‘\\:_ *\Q:, 3,,::. "‘___:..
actualidad permite seleccionar las mas re- ' By XN x:“: —
cientes. Por ejemplo, este mismo mes, el gru- e : “‘:‘ Q:‘-:' “:-:"'

po de distribucién alimentaria Dia ha dado 3 oty \::, 5::,,"'

a conocer su acuerdo con Daimler Truck i % —
Espafia y la empresa de transporte Lotemfri . b e ~
Grupo Logistico, especialista en el reparto ' e e —

capilar, para incorporar en sus rutas de re- ' S
parto el Mercedes-Benz eActros 300, pri-
mer camién 100% eléctrico producido en
serie y avanzar asi en la transicion hacia un
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transporte neutro en emisiones de CO2. Gra-
cias a este vehiculo, la cadena de supermer-
cados calcula que reducira en cerca de 100
toneladas las emisiones de CO2 anuales de
su transporte.
También en el sector de la distribucion
alimentaria, Alcampo, puso en marcha la
pasada semana, junto a Helexia, los dos
primeros proyectos conjuntos de auto-
consumo fotovoltaico en los centros
de la cadena de Aranda de Duero
(Burgos) y Teruel. Estas instala-
ciones forman parte de los nue-
ve proyectos que ambas em-
presas tienen previsto de-
sarrollar en Espafia, con
el objetivo de abastecer

WAL

mas de 12 GWh de ener-

! gia solar. Esta iniciati-
RLAL va se inscribe en la es-
\.Lﬁ'-. A trategia de descarbo-

nizacién de Alcam-
VUL L po para alcanzar la
\\1 II'; | ‘neutralidad de car-
] bono en el afio
ok 2043, en el marco
| I'| \ \\'.I || de emisiones di-
\ill-, | 4111 drectas.
A comienzos
R . de octubre, uno
‘ I \ l \ | |1 1 de los grandes
RRARN asociados de An-
ged, el grupo El
[ J | i Corte Inglés
J T anunciaba que en
"' 2022 habia supe-
rado su objetivo
de aumentar un
5% su oferta de
productos soste-

/ [ ] ] nibles hasta alcan-

/ J(' Jl,-' 1 zar un porcentaje
' del 8,5% de su sur-

o tido con un total de

,.f’l 1) 132.694 productos.

/ / Fivi El pasado ejercicio,

ademas, la compaiiia
desarroll6 un procedi-
miento interno de com-
pra sostenible para estan-
darizar el proceso de ad-
quisicion de referencias sos-
tenibles de marca propia,
ademas de implantar un proto-
colo interno de “Produccién en
Espafia” que regula las exigencias

/ que deben cumplir los proveedores.
i Este esfuerzo, ademas, es compartido
s por todos los eslabones de la cadena, inclui-
da la industria alimentaria que también en
semanas recientes ha dado ejemplos como
el de Unilever, que anunciaba que concede-
. - ra una licencia al resto de la industria hela-
i : dera de hasta 12 patentes de reformulacion,
tras el éxito alcanzado con sus dos proyec-
2 tos piloto para aumentar la temperatura de
p =S L - sus neveras de helados con el fin de reducir

—— == — : las emisiones de carbono.

e - - Desde que anunciara este proyecto el afio
== e pasado, las investigaciones llevadas a cabo

m

gt

i

|

i
'1

'i{fi;j!/l////////,/

en Colworth, el Centro Global de I+D de
Helados de Unilever, y dos proyectos pilo-
to en Alemania, han confirmado una reduc-
cién de energia de alrededor del 25% por
nevera cuando se aumenta la temperatura
a -12°C; lo que supone una mejora para el
medio ambiente y un ahorro econémico.

Entre las medidas de mayor impacto pt-
blico, por la compafiia que la ha impulsado,
se encuentra la plataforma de compra ven-
ta de ropa usada Zara Pre Owned, lanzada
el afio pasado por Inditex en el Reino Uni-
do y que podria llegar a nuestro pais antes
de que acabe el afio.

Se trata de una respuesta a gran escala a
la creciente demanda por parte del publico
de este tipo de alternativas y que el afio pa-
sado solo en nuestro pais experiment6 un
fuerte crecimiento del 33%, segtin datos del
portal Milanuncios.com. Esta necesidad tam-

>

El lanzamiento de
grandes iniciativas del
sector textil en torno a
la segunda mano son
muestra de un radical
cambio de mentalidad

bién ha tenido su reflejo en la gran distri-
bucién alimentaria con la creciente instala-
cién de corners de ropa usada en cadenas
como Alcampo o Carrefour.

Tan fuerte es este cambio de hébitos de
consumo, acrecentado por un contexto in-
flacionista, que el gigante del fast fashion
chino Shein anunci6 a finales de octubre
que est4 ultimando el lanzamiento en Eu-
ropa de su propia plataforma de compra-
venta de ropa de segunda mano, conocida
como Shein Exchange.

Y en este mundo de la distribucién no hay
que olvidar el creciente papel del comercio
electrénico en la generacion de emisiones
y residuos. En este terreno, hace apenas unos
dias, el gigante del e-commerce mundial,
Amazon, daba a conocer que en Europa ya
halogrado que todos sus embalajes sean ya
100% reciclables, lo que incluye cajas, bol-
sas de papel y sobres de cart6n, tanto en los
articulos que vende directamente como los
de los colaboradores comerciales.

En el dltimo afio, ademas, la multinacio-
nal de Jeff Bezos ha aumentado en mas de
un 50% el nimero de productos que envia
sin embalaje adicional en Europa, con lo
que, entre ambas iniciativas, la compaifiia
calcula que ha evitado la utilizacién de mas
de 1.000 millones de bolsas de plastico de
un solo uso en su red europea desde 2019.
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comprometicda con la
pnroteccion de la biodiversidad

La compaiiia ha desarrollado en los ultimos afios un plan para la proteccion
de fauna y flora con numerosas iniciativas y colaboraciones con diferentes
entidades. Ademas, apuesta por el uso de materiales reutilizables y por
la energia verde, con la cual autogenera el 50% de la que consume.

EcoBrands

spafia es el pais con mayor biodi-
versidad de toda Europa, y a su
vez, es también el territorio mas
amenazado y mas vulnerable ala
pérdida de faunay flora. En total,
segun afirma la organizacion no
gubernamental para la Naturale-
za WW, hay unas 350 especies
vegetales y animales que se en-
cuentran en el Catalogo Nacio-
nal de Especies Amenazadas. La destruccion
del habitat, la sobreexplotacion, la contami-
nacion y el cambio climatico son los princi-
pales factores de pérdida de biodiversidad de
acuerdo con WWFE, y Damm, consciente de
ello, ha decidido actuar en este Ambito.

La compaiiia, lider en el sector de la alimen-
tacion y bebidas con presencia en el sector de
la restauracion, la logistica y la distribucion,
en busqueda de ampliar sus areas de actua-
cion en sostenibilidad, ha desarrollado un plan
de proteccién de la biodiversidad para garan-
tizar el bienestar de las especies que habitan
nuestro planeta. Para ello, Damm ha colabo-
rado con distintas entidades para impulsar
iniciativas que se alineen con los objetivos en
materia de sostenibilidad de la compaiiia.

Muchas empresas se han implicado en la sos-
tenibilidad y han hecho de ella una pata de
negocio mas, pero Damm ha ido un paso mas

Recuperacién del bosque

marino del alga Gongolaria

Barbata, especie extinta hace ¥ v

mas de cuatro décadas.
\."‘I&

allay ha incluido la biodiversidad en la ecua-
ci6on de una produccion respetuosa con el me-
dio ambiente. De esta manera, Damm ha ba-
sado su plan de biodiversidad en tres ejes prin-
cipales: la conservacion de especies; la natu-
ralizacion de los espacios de trabajo; y la
sensibilizacion ciudadana.

El primero de estos tres ejes tiene como ob-
jetivo principal proteger y recuperar algunas
especies propias del Mediterraneo que se en-
cuentren en peligro de extincion y, para ello,
Damm se ha unido a diferentes entidades es-
pecializadas en la proteccion de la diversidad
bioldgica. Con Fundacion Zoo de Barcelona
realizan acciones de conservacion del ferre-
ret, un anfibio de la Sierra de Tramuntana en
Mallorca, pero también reintroducen a espe-
cies a su ecosistema, como es el caso del far-
tet, un pez tradicional del Mediterraneo, del
cual se han liberado 339 ejemplares desde el
2022 en el rio Llobregat (Barcelona).

Asimismo, una de las acciones mas relevan-
tes es el apadrinamiento de tortugas bobas,
una especie en peligro de extincién y que a
menudo sufre lesiones o dolencias causadas
por la interacciéon humana. Es entonces cuan-
do Damm, en colaboracion con el Centro de
Recuperacion de Animales Marinos (CRAM),
rehabilita a estos ejemplares para devolverles
al mar una vez estén recuperados.

Otra accién que Damm hallevado a cabo eb
esta materia esla reintroduccion del cangrejo

ibérico en el rio Tejadillos (Cuenca). Este es el
Unico cangrejo autdctono en la Peninsula, pe-
ro debido a la aparicion de especies invasivas
como el cangrejo rojo y el cangrejo sefial, hi-
zo que la poblacién autdctona quedara prac-
ticamente reducida a cero. Para ello, Damm,
en colaboracion con la Consejeria de Desarro-
1lo Sostenible del Gobierno de Castilla-La Man-
chay el agua de Fuente Liviana liberaron a
3.000 ejemplares de una especie casi desapa-
recida hace medio siglo.

Por tltimo, Damm no solamente centra sus

labores en favor de la biodiversidad en ani-
males, sino que también tiene en cuenta la ve-
getacion. Y es que se adhirieron al Centro de
Estudios Avanzados de Blanes (CEAB-CSIC)
para recuperar un bosque marino de algas
(Gongolaria Barbata) extinto desde hace mas
de cuatro décadas en el Parque Natural de Cap
de Creus. Desde entonces, se han instalado
un total de 76 rocas con reclutas de esta espe-
cie, ocupando hasta 25 metros cuadrados.

El segundo eje quiere fomentar espacios de
trabajo mas verdes y poder disfrutar de espa-
cios mas saludables. Para lograrlo, Damm pre-
tende naturalizar sus espacios de lamano de
la Asociacion Galanthus, a partir de la insta-
lacién de comederos, nidos y puntos de agua
para aves urbanas, asi como la plantacién de
especies autdctonas de arbustos y plantas aro-
maticas. Ademas, se realizd una liberacion de
20 vencejos que habian estado recuperando-
se en el Centro de Recuperacion de Torrefe-
rrusa de la mano de Galanthus.

Pero sin duda, el punto clave reside en la
sensibilizacion ciudadana. Sin ella es impo-
sible el cambio hacia un futuro mas soste-
nible y respetuoso con el planeta, y esa es la
razon por la que Damm lleva afios impul-
sandola antes de que la situacién sea irre-
versible. Ha llevado a cabo jornadas de re-
forestacion en zonas de Murcia y Catalufia
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El ferreret ha sido una de las especies benefi-
ciadas por el programa de Damm de su pro- ’
teccion a la biodiversidad.

Damm también fomentalanatu- =~ = Ak R G : junto a la Asociaciéon Columbares y la Fun-
ralizacién de espacios para favore y / ¢ ;i ' f et <5 " P dacién Rubricatus, respectivamente, para
cer a las especies que lo habitan, - = . u - frir 8 : concienciar a la sociedad sobre la importan-
comoel caso de las oficinasdela " L SESEE—= | . L ; AT L e = W te funcidén bioldgica que cumplen los bos-
compaiiia. SN : - ! ; " 7 i ' ; quesyy las areas forestales, mientras contri-
! ; i / ' : 5 buyen a frenar la pérdida de ecosistemas.
También ha implicado a voluntarios de la
compaiiia en limpiezas de playas del Medi-
terraneo, como la Fiesta de la Playa que se
realiza anualmente en el Prat de Llobregat.

Reciclaje v renovables

Damm lleva mas de 140 afios apostando por
el crecimiento sostenible reduciendo al ma-
ximo el impacto negativo que genera en su
entorno. Desde entonces, la compafiia ha
conseguido hitos como que el 65% de sus
envases de Estrella Damm sean reutiliza-
bles y el 100% reciclables, asi como la pro-
duccién del 100% de sus latas con anillas de
cart6n biodegradable, eliminando el uso del
plastico.

No solo eso, sino que en el pasado afio, la
compatiia se consolid6 como la cervecera con
mayor extension de placas fotovoltaicas en
la Peninsula. Actualmente ya cuenta con 32.182
metros cuadrados de placas con capacidad
de producir hasta 71 GWh cada afio, lo que
supone que Damm produce el 50% de la ener-
gia eléctrica que consume en su actividad.

Estas acciones, junto a su adhesién a
RE100, una iniciativa global que muestra el
compromiso de las empresas al uso de ener-
gias 100% renovables, siendo la primera cer-
vecera espafiola en conseguir el certificado,
demuestra que la transicion energética ha-
cia un modelo sostenible es una “prioridad”
para Damm, como afirma el director de op-
timizacion de energia y medio ambiente,
Juan Antonio Lépez.

Producido por EcoBrands
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cclon de cerveza

un 18% de cara a 2050

El aumento de la
temperatura y la
falta de lluvias
afecta gravemente a
la produccion del
Iapulo, uno de los
ingredientes
necesarios para la
elaboracion de la
cerveza, cuya
produccion puede
reducirse entre un
4% y un 18%.

Luis Bustamante

\ 4

1 futuro de esta bebida milena-

ria, la tercera mas consumida
del mundo, después del agua'y
el té, corre peligro como conse-
cuencia del aumento de las tem-
peraturasy las sequias cada vez
mas frecuentes. Estos fenome-
nos afectan directamente a uno
de los ingredientes basicos de
. lacerveza: el lupulo. Este es cla-
ve para lograr la amargura caracteristica de
esta bebida y darle ese aroma especial, y que,
junto al agua, la malta y la levadura forman
su conjunto.

Segun un estudio de Nature Communica-
tions, en Europa, las regiones productoras
de cerveza, como Alemania, Republica Che-
ca, Polonia y Eslovenia, podrian experimen-
tar una reduccion de entre el 4% y el 18% de
la produccién del lipulo aromatico tradicio-
nal de aqui a 2050. En el caso de Espaila, el
problema es especialmente resefiable, por-
que nuestro pais podria experimentar hasta
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un descenso del 35% en la produccion de es-
te ingrediente en tan solo unas décadas.

Este problema, no obstante, viene de tiem-
po atras, ya que se calcula que ya ha habido
una caida de casi el 20% en el cultivo de lu-
pulo desde 1971 hasta 2018 por el aumento
progresivo de emisiones de gases de efecto
invernadero. De esta forma, la cerveza se ha
convertido en una victima colateral mas del
cambio climatico.

Mas calor, menos cerveza

Esta pérdida en la produccion se debe prin-
cipalmente al aumento de las temperatu-
ras, que a su vez ha dado como resultado
areas mas calidas y con sequias mas fre-
cuentes y duras.

Las emisiones de gases de efecto inver-
nadero no han parado de aumentar en las
ultimas décadas. Si esto continua asi, se-
gun un informe elaborado por expertos
sobre el cambio climatico tras la Cumbre
del Clima de Paris, para 2050 la tempera-
tura de la Tierra podria aumentar 2 gra-

dos centigrados de media. Una situacién
que complica mucho las producciones
agricolas.

Las consecuencias a nivel econémico ya
son visibles a dia de hoy. La reciente inva-
sién de Ucrania por parte de Rusia ya pro-
vocd una subida en el precio de la cerveza,
debido en parte a la crisis energética deri-
vada de la guerra. Ahora, el cambio clima-
tico puede ser el gran alborotador de los
precios para los proximos afios. La falta de
produccién provoca escasez y, por tanto,
un aumento en el precio del producto.

Pero no solo se trata de subidas de pre-
cio, sino que ademas el sabor sera diferen-
te al de ahora. Sabra peor. Esto es porque
la situacidon actual dificulta el cultivo de
determinadas variantes de lupulo y, por
tanto, la produccion de determinadas mar-
casy sabores se vera afectada.

Ademas, el propio cereal pierde calidad
por este nuevo clima. En este sentido, Na-
ture Communications recoge en su infor-
me que para el afio 2050 las cervezas ten-
dran una amargura entre un 20% y 30%
inferior a la que tiene ahora, a causa de la
menor concentracion de acido alfa en las
plantas de lupulo

Por tanto, el aumento de las temperatu-
ras, la intensidad de las sequias y la escasez
de agua son los causantes de una peor co-
secha, menor produccién y precios mas al-
tos. La cerveza puede ser un producto de
lujo dentro de no tanto tiempo.

Como responder al problema

Para poner solucion a este problema es ne-
cesario que los agricultores se adapten a
los nuevos climas que apareceran y han
aparecido por el cambio climatico. Por eso,
ya se ha comenzado a trazar una hoja de
ruta que proteja estos cultivos y, por tanto,

>

La amargura de la
cerveza disminuira
entre un 20% vy un 30%
a causa de una peor
calidad en la
produccion del lupulo

esta bebida que nos lleva acompafiando des-
de hace mas de 4.000 afios.

Los productores de lapulo, por el momen-
to, han optado por trasladar sus cosechas a
mayor altura, donde los valles tienen mas
agua, al mismo tiempo que han cambiado
el espaciado de las hileras de cultivos y han
apostado por mejores sistemas de riego.
También han planteado aumentar la super-
ficie dedicada al cultivo de lipulo arométi-
co en un 20% respecto a la superficie ac-
tual. Asi, pueden compensar en potenciay
rendimiento la disminucion de este elemen-
to. Por otra parte, algunas compafiias cerve-
ceras estan optando por desarrollar varieda-
des més resistentes a los efectos del cambio
climatico, pero manteniendo el mismo sabor.

La unica forma de preservar la cerveza
sera apostando por invertir en innovacion
y luchar activamente contra el cambio cli-
matico.



Una medida prioritaria es la renova-
cion de los vehiculos de reparto por
i modelos de bajas y cero emisiones.
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Entregas sosteniples:

Al

Contenido ofrecido por GLS Spain

refo de toda
la cadena de valor de GLS Spain

El grupo tiene como meta principal alcanzar en 2045 las cero emisiones de CO2
derivadas de sus operaciones. Para ello, plantea una reduccion progresiva basada
en acciones que implican a toda su cadena de valor.

EcoBrands

omo empresa de referencia
en transporte y logistica, GLS
Spain trabaja dia a diay con
el maximo rigor en minimi-
zar el impacto de su activi-
dad en el medioambiente. Su
estrategia en este ambito se
gestiona mediante el progra-
ma Climate Protect del Gru-
po GLS, que fija como meta
principal alcanzar en 2045 las cero emisio-
nes de CO2 derivadas de sus operaciones.
Para ello, plantea una reduccién progresi-
va basada en acciones que implican a toda
su cadena de valor.

Una medida prioritaria es la renovacion
de los vehiculos de reparto por modelos de
bajas y cero emisiones, que en marzo de
2023 suponian el 12% de la flota de GLS
Spain, avanzando satisfactoriamente en el
objetivo del 50% en 2030. Su parque soste-
nible integra vehiculos ligeros y eléctricos

(furgonetas, bicicletas de carga y scooters)
y la figura de los andarines (reparto a pie),
que dan respuesta a las distintas necesida-
des de entrega de tltima milla. La apuesta
por la movilidad eléctrica incluye también
la instalacion de puntos de carga en las na-
ves y la promocion de su uso entre provee-
dores y agencias colaboradoras.

Climate Protect se integra transversal-
mente en la estrategia corporativa median-
te acciones que mejoran la calidad del ser-
vicio y la experiencia del cliente, al mismo
tiempo que contribuyen a alcanzar los ob-
jetivos medioambientales.

Un buen ejemplo es la amplia red de Par-
cel Shops de GLS, formada por mas de 5.300
puntos, que ofrece una solucién comoday
flexible de entrega y recogida a los desti-
natarios, minimizando el trafico de vehi-
culos en las ciudades. Con el mismo obje-
tivo, la aplicacién My GLS permite al des-
tinatario hacer un seguimiento real del en-

>

Las acciones de GLS
Spain han permitido
que las emisiones
medias por paquete
hayan disminuido
cerca de un 9% en 2022

vio y derivar el paquete al Parcel Shop mas
cercano, entre otras ventajas.

El desarrollo tecnoldgico también bene-
ficia al personal de reparto, que dispone
de una aplicacion (Delivery App) para or-
denar, geolocalizar y corregir las rutas, ga-
nando eficiencia en su trabajo y reducien-
do la distancia recorrida con sus vehicu-
los.

El conjunto de acciones aplicadas por GLS
Spain han permitido que las emisiones me-
dias por paquete hayan disminuido cerca
de un 9% en el tltimo ejercicio, avanzando
de este modo en la meta fijada para 2045.
En paralelo al desarrollo de esta hoja de ru-
ta, el Grupo GLS compensa las emisiones
derivadas de su actividad, a través de pro-
yectos de proteccion forestal o promocion
de energias limpias en colaboracién con Cli-
mate Partner.

Producido por EcoBrands
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Nuestra agenda con

el futuro del planeta

Crecer de forma responsable y generar valor compartido a la sociedad y al
entorno son propositos que ElPozo Alimentacion integra en su estrategia.
EcoBrands

os esfuerzos por contribuir a que
el mundo que nos rodea sea cada
vez mejor son un reto basico pa-
ra muchas empresas y, si nos re-
ferimos al sistema alimentario, es-
te es uno de los principales secto-
res comprometidos en la lucha
contra el cambio climatico. Ga-
rantizar la disponibilidad de ali-
mentos saludables y asequibles,
también para las generaciones futuras, re-
quiere afrontar cambios y crear un entorno
mas sostenible en linea con los ODS.

Una de estas empresas comprometidas con
la calidad de su entorno es ElPozo Alimen-
tacién, una marca de confianza cuyos pro-
ductos siguen siendo, por octavo afio conse-
cutivo, los mas elegidos por las familias es-
pafiolas. Adaptarse a las tendencias, antici-
parse a las necesidades de los consumidores,
cada vez mas centradas en su bienestar y en
el del planeta, son claves para mantener esa
confianza.

ElPozo Alimentacién tiene el compromi-
so de liderar el camino hacia un futuro mas
sostenible, trabajando cada dia para dejar un
legado positivo a las generaciones venideras.

Lleva a cabo iniciativas que
apuntan hacia la neutralidad
en carbono y el fomento de
una estrategia circular.

Desde hace 69 afios viene sumando acciones
y proyectos que contribuyen al bienestar de
la sociedad y a la proteccion del planeta. Asi,
tiene muy presente como reducir, desde su
actividad, su impacto ambiental. La compa-
fiia esta continuamente enfocando sus es-
fuerzos de sostenibilidad para cuidar la na-
turaleza y protegerla, y cumplir los objetivos
marcados que le permitan afrontar con ga-
rantias los retos que tiene por delante.

En su estrategia, lleva a cabo iniciativas que
apuntan hacia la neutralidad en carbonoy el
fomento de una estrategia circular enfocada
a la valorizacion de los residuos, la recupe-
racién de material para la fabricacién de nue-
vos envases y la depuracion de las aguas. Pa-
ra garantizar la mejora continua, EIPozo Ali-
mentacion dispone de un sistema de Gestion
Ambiental certificado por AENOR segtin nor-
ma UNE-EN ISO 14001 desde el afio 2004.

Reduccion de emisiones

Para minimizar su huella de carbono, ElPo-
zo Alimentacion se ha inscrito de forma vo-
luntaria al registro de la Oficina Espariola de
Cambio Climatico, obteniendo el sello “Cal-
culo y Reduzco”. La compailia, se ha situa-

>

Es la primera empresa
carnica en obtener su
primera Estrella
Lean&Green al reducir
mas de un 20% sus
emisiones de CO2

do, ademas, como la primera empresa carni-
caen obtener su primera Estrella Lean&Green
al reducir mas de un 20% sus emisiones de
CO2 en su actividad logistica terrestre. Por
otro lado, impulsa proyectos destinados a la
utilizacidn de energias renovables, como son
la obtencion de biogas a partir de sus resi-
duos para la produccion de energia calorifi-
caolainstalacién de un parque fotovoltaico
para el autoconsumo eléctrico.

Economia circular

Otro de los ejes de su modelo es seguir avan-
zando en la sostenibilidad de los envases pa-
ra que contengan un alto porcentaje de ma-
terial reciclado. La compaiiia ha integrado el
ecodisefio en su actividad como base estra-
tégica para garantizar que sus envases sean
mas sostenibles, de forma que contribuyan a
reducir su impacto y garanticen, a su vez, la
seguridad, calidad y conservacion del pro-
ducto a fin de reducir el desperdicio alimen-
tario.

En esta linea, EIPozo Alimentacién se ha
posicionado, ademas, como la primera em-
presa del sector carnico en obtener la certi-
ficacién Retray, de Ecosense, una iniciativa




Es la primera empresa del
sector carnico en obtener la
certificacion Retray.

que garantiza la recuperacion, reciclado e in-
corporacion en el proceso del material plas-
tico utilizado en el envasado de productos en
lamina y bandeja de PET.

En sumodelo de economia circular, dispo-
ne, también, de la certificacién de Residuo
Cero de AENOR, con una tasa de valoriza-

]

La compaiiia depura la totali-
dad de sus aguas residuales
para destinarlas al riego de
cultivos agricolas.
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cién de sus residuos del 99%, y evita asi su
deposito en vertedero.

La escasez de agua, su tratamiento y apro-
vechamiento son puntos importantes en la
politica de sostenibilidad de EIPozo Alimen-
tacion. La compaiiia depura la totalidad de
sus aguas residuales para destinarlas al rie-

familias espaiiolas.

Contenido ofrecido por
EIPozo Alimentacién

go de cultivos agricolas.

Por otro lado, la empresa lider en alimen-
tacion asegura el aprovechamiento méaximo
de las materias primas y trabaja en introdu-
cir la innovacién en envases e incorporar nue-
vas tecnologias de conservacion para alargar
la vida util de los productos y optimizar la

Por octavo ano consecutivo,
sus productos de la compa-
fia son los favortios de las

gestion del desperdicio alimentario. Respe-
to, compromiso, accién y mejora son algunos
de los valores que han permitido alcanzar las
metas a esta organizacion que no concibe el
desarrollo de la actividad sin la inclusion de
los criterios ambientales dentro de su estra-
tegia.

Del cerdo todo... hasta la heparina
ElPozo Alimentacion estd inmerso en varios
proyectos para mejorar la sostenibilidad de
su cadena de valor y favorecer un mayor bie-
nestar. La compaifiia ha sido la primera em-
presa de alimentacion espafiola que valori-
za el intestino de los cerdos para producir
heparina, necesaria cada afio para 150 mi-
llones de personas. En las instalaciones de
ElPozo Alimentacién, ubicadas en Alhama
de Murcia, se puso en marcha hace dos afios
una planta para la produccion de heparina.
Este proceso se realiza desde Hepabiotic,
unajoint-venture entre Grupo Fuertes y Ho-
rizon Products, que se encarga de valorizar
los 6rganos y tejidos de origen animal. De
esta forma, el intestino del cerdo se integra
en la cadena de valor y se le concede un nue-
vo uso, transformandolo en un recurso far-
macéutico que favorece la salud de las per-
sonas.

La valorizacién y optimizacion se integra
en el sistema de economia circular y en la cul-
tura de valor afladido de ElPozo Alimenta-
cibn, que incide en la innovacion para seguir
ofreciendo productos y servicios de calidad
alasociedad de una forma sostenible.

Producido por EcoBrands



Parasoles ecolégicos de
Mahou San Miguel.
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Mahou San Miguel: sosteninilidad
COMO g8 de Negocio

4

Esta cervecera espafiola se ha convertido en un agente de transformacion
impulsando la sostenihilidad a 1o largo de toda su cadena de valor. Con su
ambicioso plan “Vamos 20307, 1a empresa se compromete a reducir su
huella ambiental y a liderar el progreso socioecondmico del sector.
EcoBrands

ocas compaiiias pueden pre-
sumir de contar con una tra-
yectoria tan larga y seguir
siendo referentes en el sec-
tor cervecero espafiol como
el primer dia. En el caso de
Mahou San Miguel, sus s6li-
dos principios, valores y vi-
sion de largo plazo le han lle-
vado a convertirse en la em-
presa espafiola de bebidas lider de nuestro
pais, lo que le permite jugar un rol muy im-
portante en el desarrollo de su tejido eco-
noémico y social. Hoy, continua evolucio-
nando y diversificandose con la sostenibi-
lidad, la innovacién y la internacionaliza-
cién, como ejes clave.

En este proceso de crecimiento y de trans-
formacion, el compromiso de la compafiia
con la sostenibilidad ha jugado y juega un
papel importante. Para Mahou San Miguel,
el cuidado del entorno no es un punto mas

de su estrategia empresarial, sino una prio-
ridad estratégica y una palanca para impul-
sar la innovacion a lo largo de toda su cade-
na de valor.

Asi, la compafiia ha trazado una ambicio-
sa hoja de ruta bajo el nombre de “Vamos
2030”7, que es capaz de conectar entre si el
bienestar personal, social y el de su nego-
cio, con especial foco en crear progreso so-
cioecondmico y en proteger nuestro habi-
tat natural. El objetivo es claro: alcanzar la
neutralidad de carbono para el afio 2030,
una vision respaldada con una inversion pre-
vista de mas de 220 millones de euros en
diez afios. Asi, Mahou San Miguel va mas
alla de las intenciones, basandose en metas
y objetivos concretos tomando como refe-
rencia los Objetivos de Desarrollo Sosteni-
ble del Pacto Mundial de las Naciones Uni-
das. Ademas, esta cifra evidencia su com-
promiso financiero con la sostenibilidad, al
mismo tiempo que remarca la determina-

>

El grupo preve invertir
mas de 220 millones
de euros hasta el afio
2030 para alcanzar la
neutralidad de
carbono

cién con la que la compafiia da respuesta a
los desafios ambientales y sociales.

La compafiia lleva tiempo en este cami-
no, trabajando para ser cada dia mas soste-
nible en su manera de concebir y de hacer
las cosas, fiel a su compromiso de generar
un impacto positivo alli donde desarrolla
su actividad.

Con ocho plantas de produccion de cer-
veza, cuatro manantiales de agua y una am-
pliared de distribucion, hoy es la compaiiia
espafiola de bebidas con la mayor huella in-
dustrial del pais. Esto le permite estar muy
cerca de su cadena de valor, incrementando
su vinculacién social y reduciendo su impac-
to ambiental.

Un compromiso que extiende mas alla de
su negocio y en el que involucra de mane-
ra activa a sus clientes de hosteleria y ali-
mentacion, distribuidores, proveedores y
resto de socios clave, consoliddndose como
un socio de referencia para ellos a la hora



Proteger el entorno natural r-

ha sido siempre una sefia de
identidad de la empresa.
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Mahou San Miguel

de impulsar la sostenibilidad en el sector
del gran consumo.

La sostenibilidad en la hosteleria
Un claro ejemplo de esta manera de ser y de
hacer, es el vinculo histérico que Mahou San
Miguel mantiene con la Hosteleria, un sec-
tor que tiene un papel destacado en la eco-
nomia y la sociedad espafiola y al que han
apoyado siempre.

En los tltimos afios esta compaiiia de be-
bidas est4 evolucionando mas alla del pro-
ducto que ofrece, ofreciendo servicios de va-
lor para los hosteleros que se traducen en
una mayor rentabilidad econdémica para sus
negocios, al tiempo que mejoran su impac-
to social y ambiental.

Para ello han dedicado tiempo a escuchar
y entender sus necesidades actuales, ejer-
ciendo un papel activo en la evolucién del
sector para asegurar su competitividad fu-
tura, con la innovacién, la digitalizacién y la
sostenibilidad como ejes clave.

Con esta ambicion nace el Plan Global de
Transformacion para la Hosteleria, una ini-
ciativa a la que Mahou San Miguel ha desti-
nado cerca de 90 millones de euros en los
altimos dos afios. Una inversion que se su-
ma a los mas de 600 millones de euros que
la compaiiia ha invertido desde el inicio de
la pandemia para apoyar al sector.

De esta manera, respaldan econémica-
mente a la hosteleria, al mismo tiempo que
impulsan su transformacién hacia la soste-
nibilidad como palanca estratégica de futu-
ro, pero también como una ventaja compe-
titiva para sus negocios.

Para ello, trabajan con los hosteleros en
sensibilizacion, formacién y acompafiamien-
to, ofreciéndoles el asesoramiento de exper-
tos, asi como herramientas y soluciones prac-
ticas para sus establecimientos.

Un ejemplo son las terrazas que proporcio-
nan alos diferentes locales y que son 100% re-
ciclables y hechas en su totalidad con mate-
riales reciclados. Ademas, sus parasoles me-
joran la calidad del aire y reducen la contami-
nacion. Segun sus datos, cada parasol equivale
a dos arboles, por lo que han colocado hasta
ahora un equivalente a un bosque de mas de
120.000 arboles. A esto, se suma su colabora-
ci6n con ONGs a través de la donacion de te-
rrazas antiguas para darles una segunda vida.

También a través de Voldis, su negocio de
Distribucion Propia, pilotan varias iniciati-
vas de movilidad sostenible, con el objetivo
de dar respuesta al reto del reparto en el cen-
tro de las ciudades, aunando las necesida-
des de servicio a los hosteleros y la convi-
vencia con los vecinos.

Por ejemplo, con Voldis Express, el servi-
cio de entrega en menos de tres horas para

bares y restaurantes que ha implantado en
Madrid, la compaiiia ahorra mas de de 3,100
kg de CO2 al afio, gracias al uso de una flota
compuesta por micro camiones y motos eléc-
tricas. Un beneficio del que también sacan
partido los establecimientos al reducir cos-
tes y espacio de almacenaje, lo que les per-
mite mejorar su flujo de cajas y personali-
zar sus pedidos.

Ademas, en el ambito de la formaciény el
empleo, ha implantado “Creamos Oportu-
nidades de Hosteleria y Turismo”, un pro-
grama que impulsa a través de su Fundacion.
Su objetivo es capacitar a los profesionales
del mafiana, contribuyendo a revitalizar el
sector y promoviendo la especializaciény el
empleo de calidad para jovenes en riesgo de
exclusion social.

A final de este afio, la compaiiia calcula ha-
bra acompafiado a cerca de 20.000 clientes
en su transformacién futura hacia la soste-
nibilidad. Una manera muy tangible de ha-
cer realidad su propdsito de “crear momen-
tos de unién y conexioén que mejoren la vida
de las personas”. Porque los bares y restau-
rantes son lugares de encuentro y preservar-
los es salvaguardar también nuestro estilo de
vida y manera de disfrutar la vida.

Mahou San Miguel
apuesta por parasoles
realizados 100% con
materiales reciclados y
gque ayudan a mejorar
la calidad del aire

>

La comparniia
contribuye al desarrollo
humano a traves de su

programa “Creamaos
Oportunidades de
Hosteleria y Turismo”

Producido por EcoBrands
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or UnN futuro

Desde la década de los 50 hemos generado 8.300 millones de toneladas

meétricas de plasticos. Una cantidad suficiente para cubrir Argentina. '////

Regiones como Europa han decidido ponerle freno prohibiendo elementus '

como la purpurina o el césped artificial.
Isabel Gaspar

e cara a 2030 la Comision
Europea se ha marcado co-
mo objetivo reducir en un
30% el uso de microplasti-
cos, ya que no se biodegra-
dan y no pueden eliminar-
se. Por eso, se terminan acu-
mulando en los animales,
incluidos los peces y los ma-
riscos, llegando asi al ser hu-
mano a través de la alimentacion.

Segun los célculos de la CE, cada afio se
liberan en la Unién Europea 42.000 tone-
ladas de microplasticos afiadidos intencio-
nadamente a los productos. Por este moti-
vo, afio tras afio productos que habian sido
de uso comun se estan viendo restringidos.
Se espera que con las nuevas normas, el me-
dio ambiente deje de recibir aproximada-
mente medio millon de toneladas de micro-
plasticos.

No en vano, segun un estudio de la Uni-
versidad de California en Santa Barbara, la
Universidad de Georgiay la Sea Education
Association, desde que comenz6 la produc-
cion a gran escala de materiales sintéticos,
a principios de la década de los 50, hemos
generado 8.300 millones de toneladas mé-
tricas de plasticos. Una cantidad suficiente
para cubrir Argentina.

A este respecto, segin la OCDE, la capa-
cidad de produccioén global de plasticos al
afio es de unos 400 millones de toneladas,
de las que 22 millones de toneladas acaban
en el medio ambiente. La razén obvia de la
propagacion de la contaminacidn plastica
es la falta de circularidad en el uso actual
de los plasticos.

Y las previsiones, por ahora, no son espe-
ranzadoras: en 2060 la produccién anual
podria alcanzar los 1.600 millones de tone-
ladas. China sigue siendo el mayor produc-
tor con mas de un 30%, mientras que Euro-
pa tiene una cuota del 15%, a tenor de los
datos de Plastics Europe, patronal europea
del sector.

Ya en 2021 Europa prohibié la venta de
plasticos de un s6lo uso dentro de la Unién
Europea para los productos que cuenten
con alternativas viables como, por ejemplo,
bastoncillos de algoddn, cubiertos, platos,
vasos, pajitas, etc.

A este respecto, los elementos naturales
como el sol, el aire o el agua, van degradan-
do estos plasticos hasta convertirlos en di-
minutas particulas de menos de 0,5 centi-
metros de largo, los conocidos como micro-
plasticos. Una gran parte de estos plasticos
termina en los oceanos y los mares.

Asi, seguin investigadores de la Universi-
dad John Hopkins (EEUU), cualquier eu-
ropeo que consuma marisco de forma ha-

bitual ingiere, aproximada-
mente, 11.000 microplasticos al
aflo.

Hace unos meses un estudio
realizado por méas de una decena
de centros de investigacion espa-
fioles de la Red EnviroPlaNet, y li-
derados por la Universidad Auténo-
ma de Madrid (UAM) y la Universi-
dad de Alcala (UAH), encontraron mi-

croplésticos en el agua potable en varias .

regiones de Espafia.

De momento, parece que no supone
un peligro para la salud, ya que los inves-
tigadores destacan que “consumiendo 1,5
litros de agua todos los dias se necesitarian
40 afios para llegar a ingerir 1 miligramo, lo
que muy probablemente indica que el ries-
go para la salud humana es insignificante.
Esta es una buena noticia”.

Ya en 2019 la Organizacion Mundial de la
Salud (OMS) public6 un estudio en el que
concluia que la presencia de microplasticos
en el agua que bebemos no supone un ries-
go para la salud en los niveles actuales en
ese momento.

Ahora bien, esto no significa que no haya
que actuar. Los estudios sobre la presencia
de plasticos en el agua comenzaron hace
apenas unos afios, por lo que la evidencia
disponible es, de momento, limitada. De he-
cho, como se reconocid desde la OMS, afir-
mar que una muestra de agua contiene 1.000
microparticulas por litro y otra s6lo una,
puede depender, simplemente, del tamafio
del filtro utilizado.

Sin sostenibilidad no hay brillo
El objetivo de ir reduciendo el numero de
plésticos que usamos en nuestras vidas dio
otro giro de tuerca el pasado mes de sep-
tiembre, cuando se conocié el reglamento
de la Comisién Europea para restringir el
uso de microplasticos afiadidos intenciona-
damente en algunos productos.

Uno de los que maés llamé la atencion del
publico fue la famosa purpurina. De hecho,
desde mediados de octubre este producto
en, su version no adherente, esta prohibido.
Esto no significa que el brillo se apague, ya
que existen actualmente en el mercado al-
ternativas biodegradables o realizadas en
materiales inorganicos (por ejemplo, vidrio
o metal).

Como ya ocurrio con los plasticos de un
s6lo uso, los consumidores podran seguir en-
contrando estos productos a pesar de la res-
triccion, ya que aquellas existencias que se
hayan comprado, vendido o importado an-
tes del 17 de octubre de 2023 se podran se-
guir comercializando hasta que se agote el
stock.

>

Se espera que de cara
a 2060 la produccion
anual de plastivos
pueda alcanzar los
1.600 millones de
toneladas

“Se han encontrado microplasticos en eco-
sistemas marinos, de agua dulce y terrestres,
asi como en alimentos y agua potable. Su li-
beracion continua contribuye a la contami-
nacién permanente de nuestros ecosistemas
y cadenas alimentarias”, sostiene la Agencia
Europea de Sustancias y Mezclas Quimicas
(ECHA, por sus siglas en inglés). Este orga-
nismo ha sido el encargado de aportar las
pruebas cientificas sobre el riesgo que supo-
nen estas particulas. Sobre estas evidencias
ha elaborado la Comisién su propuesta de
restriccidn, en el marco del Reglamento
REACH (Registro, Evaluacion, Autorizacion
y Restriccion de sustancias y mezclas quimi-
cas).

En el caso de los cosméticos, se prohiben
las microesferas usadas para exfoliar u obte-

ner una textura, fragancia o color especifi-*
cos. La prohibicién se aplicara de forma in-

mediata a los cosméticos que contienen mi-

croesferas, que son pequeiias esferas de plas-

tico utilizadas para la exfoliacién. Para otros

cosméticos, se aplicara tras un periodo de 4

a12 afios, dependiendo de la complejidad del

producto, de la necesidad de reformulacion

y de la disponibilidad de alternativas adecua-

das.

Adids al verde artificial

Sibien la purpurina ha sido el producto que
mas ha acaparado la atencion del ptblico y
de los medios de comunicacién, hay otro
elemento importante que también se en-
frenta a su desaparicién tal y como lo cono-
cemos en territorio europeo: el césped ar-
tificial. Segun la CE, el material de relleno
granular utilizado en superficies deporti-
vas artificiales es la mayor fuente de libera-
cién de microplasticos afiadidos intencio-
nadamente en el medio ambiente.

A este respecto, la prohibicion se aplicara
tras un periodo de ocho afios “a fin de dar a
los propietarios y gestores de terrenos de jue-
go el tiempo necesario para cambiar a otras
alternativas y permitir que la mayoria de los
terrenos deportivos existentes lleguen al fi-
nal de su vida atil”, sefiala el organismo. S6-
lo en Europa, la UEFA calcula que hay mas

I0s que renunciamgs?,
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Cualquier europeo que
consuma marisco de
forma habitual ingiere,
aproximadamente,
11.000 microplasticos
al afio
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de 42.000 terrenos de juego con este tipo de
superficies. En Espafia, se estima que exis-
ten mas de 10.000 campos de juego de esta
tipologia.

El gran problema del césped artificial es el
relleno de granulado procedente de neuma-
ticos reciclados y que es clave para la amor-
tiguacion y la durabilidad. Tal y como indica
la ECHA, estos microplasticos se propagan
al medioambiente desde los campos de de-
porte a través del agua de lluvia o del calza-
doylaropade deporte. De hecho, la agencia
prevé que cada afio, s6lo en Europa, unas

16.000 toneladas de microplasticos proce-

dentes de estas superficies terminan en el en-
torno.
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-~ Cabe recordar que la normativa europea

- solo se refiere a microplésticos, es decir, par-
ticulas por debajo de los 5 milimetros, asi co-
mo a los materiales que puedan degradarse
hasta convertirse en microplasticos.

En este contexto, un estudio del Grupo de
Investigacion Consolidado en Geociencias
Marinas de la Facultad de Ciencias de la Tie-
rra de la Universidad de Barcelona, ha cuan-
tificado, por primera vez, la presencia de res-
tos de césped artificial en aguas superficia-
les de la costa catalana y de la desembocadu-
ra del rio Guadalquivir.

Asi, la investigacion refleja que los plasti-
cos con origen en el césped artificial llegan a
suponer el 15% de los plasticos de mas de 5
milimetros de longitud que flotan en el me-
dio acuatico.

El 62% de las muestras recogidas en el mar
contenian este tipo de particulas, mientras
que en el agua de rio estaban presentes en el
37%. Segun los investigadores, esta diferen-

cia podria deberse a una menor retencion de
plésticos en los rios (especialmente durante
las lluvias estacionales) y a la acumulacion,
alargo plazo, de las fibras de césped artificial
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/ / / :rlll / / I}érl-i la superficie marina de la zona costera,

/donde los plasticos liberados afios o décadas
atras quedan retenidos antes de llegar al océa-
_no abierto.
/| ,Sibien estos resultados se cifien a una zo-
/' / maconcreta, el estudio advierte de que “es es-
perable que otras ciudades también aporten

{

;. fibras de césped artificial, pero la cantidad

4

que se libera en el medio ambiente depende

'/ 'de muchos factores, como ahora la tipologia,

el uso y la antigiiedad de los campos o super-

ficies de césped artificial, la superficie total

instalada y las medidas de prevencién im-

plantadas”.

En este sentido, los investigadores se mues-
tran “sorprendidos de la ubicuidad de este
tipo de contaminacion y que al mismo tiem-
po haya pasado desapercibida en estudios
que cuantifican y caracterizan los plasticos
en el medio acuatico”. No obstante, sefialan
que, en estudios realizados previamente, las
fibras de césped artificial “podrian haberse
confundido con restos vegetales o con fila-
mentos de pesca”.

Para Anna Sanchez-Vidal, miembro del
grupo investigador, el estudio ha servido pa-
ra determinar que, “aparte de reducir la bio-
diversidad urbana, reducir la escorrentia, so-
brecalentarse (hasta 50 grados centigrados
mas que superficies naturales) y contener
una gran cantidad de compuestos quimicos
perjudiciales que le dan durabilidad, las su-
perficies de césped artificial liberan fragmen-

tos de plastico en el medio acuatico”.

Estos plasticos los ingieren los animales
acuaticos y provocan “el bloqueo de vias in-
testinales y la disminucion de tasas de cre-
cimiento y reproduccion, entre otros pro-
blemas importantes”, sostiene la investiga-

dora.

En este contexto, las evidencias son claras:

hay que implementar una lucha firme con-
trala contaminacion por plasticos. El proble-
ma, no obstante, es que aunque una region
tome medidas, si otras no lo hacen estas par-
ticulas se seguiran propagando. A fin de cuen-
tas, el cuidado y la proteccion del medio am-
biente debe y tiene que recaer en todas las
partes para que podamos seguir teniendo un
mundo habitable para todos.
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— - o camiones. La globalizacion y el crecimien-
to del comercio no hacen mas que aumen-
) tar esta cifra, con su respectivo impacto en
7 -~

el medio ambiente. La Agencia Europea del

Medio Ambiente (AEMA) apunta que en

- B 2020 las emisiones de gases de efecto in-
p a | | e a -L/ I C 8 a | | O vernadero procedentes del transporte de
| mercancias disminuyd como consecuencia

R

de la pandemia. Sin embargo, en 2021, es-

tas emisiones repuntaron un 8,6% y en 2022

/
un 2,7%. Hoy en dia, las emisiones del trans-
porte representan alrededor del 25% de las
emisiones totales de la UE .

El problema puede ser aiin mayor si no

¢ se aplican estrictas medidas de control, ya

que de no ser asi se espera que el sector del

El transporte de transporte de mercancias sea el mas con-
paqueteria por taminante de todos para el afio 2050.

carretera es uno dE estas alturas, no resulta ex- Por su parte, el transporte por carretera

P trafio afirmar que los vehi- representa en Espafia el 25% de las emisio-

los SECtI_JI'ES mas culos propulsados por com- \e nes de gases de efecto invernadero, segiin

contaminantes, por bustibles fésiles son uno de el BOE publicado en mayo del 2021. Sin em-

eso la compaﬁia los principales responsables i bargo, el principal problema para reducir

apuesta por de 1{1 emision de gases con- Un envio IESpDnsable estedporcentajele’s la.falta de inf}"aestrucﬁu-

. x taminantes, como por ejem- g ras de recarga eléctrica necesarias para lle-

concienciar lanzando p'lo el CO2,y,en consecuen- puede ?mltll' hasta un var a cabo el proceso de descarbonizaciép.

una pregunta alos cia, del calentamiento glo- 40% menos de Por eso, ahora mds que nunca es necesario

usuarins, (;,realmente bal. Sin embargo, cuando se emisiones que un que sean las propias empresas las que siem-

i piensa en el transporte casi siempre se acha- . bren la semilla del cambio e inviertan en

Es urgente ese ca unicamente al desplazamiento de per- ENv1o urgente vehiculos propulsados por combustibles
paquEtE o DUEdE sonas, pese a que el movimiento de mer- mas amables con el medio ambiente.

esperar? cancias es mucho mayor y, por tanto, mas Ademas, se acercan dos épocas destacadas

contaminante. en cuanto a altos volimenes de compra se re-

Cada afio se mueven miles de millones de fieren: Black Friday y Navidad. El informe “La

EcoBrands toneladas de carga alrededor del mundo, sostenibilidad en el e-commerce actual, el im-

empleando para ello barcos, aviones, trenes pacto de nuestra decision de compra”, elabo-



Correos apuesta por el uso
de vehiculos sostenibles.

5

rado para el EAE Business School, advierte
que el 50% de los articulos que se compran
en el Black Friday se devuelven. Por tanto, en
muchas ocasiones se produce un doble im-
pacto ambiental. Por un lado, el primer envio
hacia el destinatario y, por otro, el regreso del
paquete cuando el usuario no esta conforme.

Asi, con este teldn de fondo, se calcula
que las emisiones generadas por las entre-
gas de ultima milla podrian crecer mas de
un 30% para el proximo 2030 en las ciuda-
des més grandes del mundo.

é¢Realmente es urgente mi paquete?
Seguin estimaciones del sector para este afio,
durante los dos meses de campafia, se reali-
zaran 108 millones de envios (una media dia-
ria de 3,7 millones), de los cuales no todos son
urgentes. Por eso, Correos invita a sus usua-
rios a preguntarse sobre la repercusién que
supone movilizar un vehiculo para solo un
paquete urgente.

En este sentido, la empresa logistica vuelve
adestacar un afio mas por su compromiso con
el entorno. Por cuarto afio consecutivo propo-
ne ala sociedad un uso responsable de los en-
vios urgentes para el Black Friday y Navidad,
periodos en los que el consumo se disparay se
concentra la mayor cantidad de envios que se
entregan en 24 horas o menos. Ante ello, Co-
rreos invita a reflexionar sobre el uso excesi-
vo de este tipo de envios a través de una cam-
pafia de concienciacién que busca resaltar la
importancia que supone apostar por una lo-
gistica mas sostenible con el medio ambiente.

Para responder a este problema, la compa-
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fifa publica espafiola ofrece a sus clientes el
servicio de Envios Responsables, con el que
la entrega se realiza en un plazo maximo de
72 horas desde que se hace el pedido, pero
que permite optimizar las rutas, aprovechar
al maximo el espacio en los vehiculos y aho-
rrar combustible, reduciendo de esta forma
las emisiones contaminantes. Un envio res-
ponsable permite reducir la huella de carbo-
no de un paquete entre un 30 y un 40% apro-
ximadamente. Una forma de hacer pensar al
cliente si el envio es o no realmente urgente.

Correos promueve asi un uso mas respon-
sable del servicio de paqueteria, especial-
mente en los medios de transportes de la
altima milla, donde la compafiia apuesta
por la movilidad sostenible e inteligente con
una de las mayores flotas eléctricas y de ce-
ro emisiones del sector de la distribucién
en Espaia.

Antes de que finalice este afio, Correos con-
tara con mas de 2.800 vehiculos ecoldgicos,
entre ellos mas de 2.500 vehiculos eléctricos
y 310 furgonetas hibridas o ECO, y para 2030
el objetivo es contar con un 50% de flota sos-
tenible basada en tecnologias alternativas pa-
ra minimizar el impacto en el medio ambien-
te. En relacion a esto, recientemente, han apro-
bado el Plan Director de Sostenibilidad 2023-
2025 para avanzar con metas intermedias en
la construccion de los objetivos fijados a 2030,
como lograr que el 20% de su flota use tecno-
logias alternativas en tres afios o reducir en
este trienio un 10% las emisiones de CO2.

Correos se ha puesto
como fecha limite 2030
para que, al menaos,
el 50% de su flota
sea sostenible

A esto hay que afiadir la utilizacion de la ul-
tima tecnologia. La empresa emplea algorit-
mos para la planificacién y optimizacién de
rutas que permite una mayor eficiencia, con-
solidacion de cargas, ahorros de tiempo y de
costes, mejoras en la gestion del trafico ur-
bano para evitar retrasos innecesarios y re-
duccién de los kilémetros recorridos, al mis-
mo tiempo que apoya a los carteros con he-
rramientas de geolocalizacion.

Las ruta sostenible del grupo Correos

La compaiiia sigue apostando por la sosteni-
bilidad y continua avanzando para minimi-
zar el impacto medioambiental de su activi-
dad, alineada con las politicas verdes euro-

Contenido ofrecido por Correos

El grupo fomenta los
envios responsables

peas, y también promoviendo la reflexién y
la concienciacion de sus clientes.

La lucha contra el cambio climatico es
uno de los compromisos mas destacados de
Correos, que tiene entre sus objetivos prin-
cipales de cara a 2030, junto con la desvin-
culacién del incremento de emisiones, la
neutralidad en carbono y la “circularidad”.
La compafiia se dirige firmemente hacia un
modelo de negocio sostenible basado en la
reduccién al maximo de los residuos, la reu-
tilizacién y el reciclaje, que permita ser “Re-
siduo Cero”. Esta medida la materializan
mediante la implantacién de un modelo de
concentracion que mejora la segregaciéon y
aumenta las tasas de reciclaje.

Otra iniciativa relevante para la reduccion
de residuos de la compafiia es la alianza con la
plataforma Globechain, para la donacion del
contenido de los envios abandonados declara-
dos a diversas ONG, consiguiendo asi evitar
residuos a vertedero, dando una segunda opor-
tunidad a estos bienes a la vez que se lograun
beneficio social para personas vulnerables.

Por otro lado, pone a disposicion de los clien-
tes los embalajes Linea Bosques, elaborados
con nuevos materiales respetuosos con el me-
dio ambiente utilizando la tecnologia para con-
seguirlo. Ademas, el 100% de la energia eléc-
trica adquirida por la compaiiia es de origen
renovable, aunque su objetivo ahora es redu-
cir el consumo energético de sus inmuebles.

Porque no todo es urgente. Pero cuidar el
planeta, si.

Producido por EcoBrands
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[.a Inteligencia artificial se viste
e verde, pese a sus Costes ocultos

No hay atajo sin trabajo. El refran castellano puede aplicarse a la .
inteligencia artificial generativa, con evidentes ventajas en cuanto a Pon et T
eficiencia y agilidad de las empresas, pero tamhién acarrea unos costes '
ambientales crecientes por su dependencia con los centros de datos.
C.Bueno / A. Lorenzo

a inteligencia artificial (IA) y la
sostenibilidad son conceptos obli-
gados a entenderse. Uno y otro
mantienen relaciones de amory
odio. Por un lado, afloran la re-
duccién de emisiones gracias a
los usos y eficiencias de la tecno-
logia cognitiva y, por otro, el pro-
pio funcionamiento de la IA re-
quiere de enormes recursos ener-
géticos, en forma de centros de datos y ca-
pacidad de computacion.

Ante semejante tension de fuerzas, las
empresas tecnoldgicas que vinculan sus fu-
turos a los algoritmos asumen las cuestio-
nes medioambientales como una de las gran-
des asignaturas pendiente del negocio. ;Qué
impacto ecoldgico genera el mantenimien-
to predictivo en las fabricas? ;Qué huella de
carbono imprime la IA para democratizar
la magia a la que empieza a acostumbrar-
nos? El fendémeno muestra dos caras, a mo-
do de Doctor Jekylll y Mister Hyde, o de an-
gel y diablo en la misma persona.

Antes de consultar con los expertos, la
primera pregunta debe dirigirse a la propia
IA, personificada en ChatGPT. Ante la cues-
tion de si la inteligencia artificial es real-
mente ecoldgica, la maquina se mueve en
terrenos tibios: “El uso de la inteligencia ar-
tificial puede tener implicaciones ecoldgi-
cas dependiendo de cémo se implemente y
utilice”. Segtin argumenta el chatbot, la in-
teligencia artificial en si misma no tiene una
naturaleza inherente de ser ecoldgica o con-
taminante.

Por un lado, la implementacién eficiente
de la IA puede llevar a mejoras significati-
vas en la eficiencia de procesos industria-
les, optimizacion de recursos y gestion de
la energia. Esto puede resultar en reduccio-
nes de emisiones y un uso mas sostenible
de los recursos. Sin embargo, la construc-
cién y operacion de infraestructuras de com-
putacion para entrenar y ejecutar modelos
de inteligencia artificial a gran escala pue-
de requerir una cantidad significativa de
energia, lo que podria tener un impacto am-
biental negativo si no se utiliza energia re-
novable o no se gestiona adecuadamente.

Alo anterior se afiade el coste ambiental
de la obsolescencia de hardware asociada
con la tecnologia de la inteligencia artifi-
cial, asi como la gestién adecuada de los de-
sechos electronicos. Por todo lo anterior, la
inteligencia artificial es un dechado de efi-
ciencia operativa y, por tanto, ambiental,
aunque todo depende de como se imple-
mente.

Basta recordar que el almacenamiento de
datos ya es el responsable de entre el 5% y
el 9% del consumo mundial de electricidad.

>

El almacenamiento de
datos yaesel
responsable de entre el
5% v el 9% del consumo
de electricidad a nivel
mundial

Y todas las previsiones apuntan a que ese
gasto ird en aumento, en concreto hasta el
21% en el afio 2030. Ese aumento ira pare-
jo al papel predominante que esta tecnolo-
giava a ir asumiendo con el paso de los afios.
Resulta llamativo que también para ese mis-
mo afio la ONU esta pidiendo a través de los
Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS),
en su punto 7, que aumentemos de forma
considerable la proporcién de energia re-
novable sobre otras fuentes mas clasicas.
También para 2030, tendriamos que dupli-
car la tasa mundial de mejora de la eficien-
cia energética.

Es cierto que las energias renovables ga-
nan peso y que las grandes compaiiias res-
ponsables de la nube (Amazon, Microsoft,
Alphabet, Meta...) han tomado nota. Todas
ellas estan dando pasos importantes para
que sus centros de datos se nutran espe-
cialmente de estas otras fuentes mas ver-
des. Pero también ahi el consumo de otros
recursos como el agua pasa factura. Un

El poder emergente

La séptima edicion del Future
Investment Initiative (FII7) con-
cluyé el pasado 17 de noviembre
en Riad con la certeza del cre-
ciente poder de la |A. En dicho
foro, se expusieron datos recien-
tes de Goldman Sachs Econo-
mics, firma que estima que la
inversion global relacionada con
la IA en 2025 podria alcanzar
los 200.000 millones de ddlares,
lo que refleja el potencial de la
IA para revolucionar la producti-
vidad y remodelar los procesos
comerciales a medida que se
extiende su uso econémico.
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ejemplo: Google ha publicado que s6-
lo en el afio 2021 necesito la friole- 1757
ra de 15.800 millones de litros de s /
agua para la refrigeracién de sus o gt 4t /,7
centros de datos. Py //‘?;/

Las Big Techs también estan LSS
poniendo en marcha solucio- /
nes algo ingeniosas: en vistas ey ¥ys
de que el entrenamiento de 1
estas maquinas puede hacer- '/ /
se de forma intermitente en
cualquier momento del dia,
estas compafiias empie-
zan a elegir aquellos mo-
mentos de la jornada en I EaEy
los que la energia es més 1T
econdmica o cuando se '
produce excedente de
ella.

Encontramos ejem-
plos también de solucio-
nes de TA que pueden
ayudar a las empresas y
particulares a ser mas .
eficientes desde el pun-
to de vista energético.
Como las aplicaciones
que permiten optimizar
el uso de la energia de
los edificios. Estos siste-
mas adaptan la ilumina- |
cién y otros elementos co- ERL
mo la climatizacién de for- A
ma inteligente segtin la lu- A
minosidad que entra del
exterior, a la ocupacién de g
cada sala o al momento exac-
to del dia. Es cierto que para
alcanzar esos ahorros antes ha-
bra que instalar sensores, con su
consiguiente coste...

La IA también ayuda a ahorrar
en las fabricas a través de los siste-
mas que se anticipan a las posibles
averias, evitando reparaciones mas cos-
tosas y parones en la produccién con el
consiguiente aumento en el consumo de
energia. Asimismo, gracias al andlisis con-
tinuo y en tiempo real que facilitala IA, las
empresas pueden tener una prediccion de
la demanda del suministro, ajustandolo a
las necesidades reales. Desde Johnson Con-
trols hablan por ejemplo de su solucién Open-
Blue Enterprise Manager, “que se apoya en
la inteligencia artificial para realizar el diag-
noéstico remoto, el mantenimiento predic-
tivo, el control del cumplimiento y las eva-
luaciones avanzadas de riesgos”.

Las compaifiias se esmeran en encontrar
nuevas soluciones mas verdes al tiempo que
aumentan la capacidad de calculo y la inte-
ligencia de esas mismas herramientas. Tal
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es el caso de Lenovo con su sistema Thin-
kEdge SE455 V3. Este modelo aprovecha
nuevos procesadores para ofrecer un ren-
dimiento mayor en el llamado borde de la
red (Edge) “desbloqueando la inteligencia
de datos y permitiendo aplicaciones de TA
_ \\ ; de proxima generacion, al tiempo que re-
e duce el consumo de energia y el coste total
> de propiedad”, explican desde la compaiiia.
: Muy vinculado con el ahorro energético
SO ey encontramos otro tema sensible que requie-
s 8 BLE re atencion. Segun un informe de Japan
N W Weather Association (JWA), la incorpora-
Y AKS cién del big data y la inteligencia artificial
AR en el mundo de la restauracion puede re-
\\'a ducir hasta un 30% el desperdicio de ali-
A LR RS mentos. En otro ambito, en el disefio de
ARV plasticos mas eficientes, la IA ya abre un
"\I‘.\\;\‘a »t n! horizonte de posibilidades sin precedentes
\\ * ALV para obtener beneficios significativos en
b | BhL% 1'5\ Wik WL términos de seguridad, calidad, producti-
VN '».‘.\‘-., AL vidad, rentabilidad y crecimiento. Los pro-
\\ v LA motores de estos avances también aducen
\} iy "., \\ VLA mejoras en sostenibilidad y circularidad a
X \\'s_“l,'llgr\lu'gu- ' largoplazo. .
\.,H.\l 11iL ;Y sila IA nos ayudara a reciclar? Pues a
8 BURERUARY ese objetivo va dirigida la medida que ha de-
\ l"l' UH \\ '||\lll PALLLLLLLS sarrollado Ecoembes con Reciclos, el Siste-
\i 11841 ' ma de Devolucién y Recompensa que tie-
A nen activo en algunos de sus contenedores
H l'i l \ l Il \ | || \ I || | '| 1|1 amarillos. Se apoya en un programa de TA
1Ll HERN U

para identificar mas de 10.000 tipos de en-

vases. Este algoritmo de reconocimiento,

': I~ 44 HH#*H‘H“&J ; 1' l“ ” ! ] ! J | | |11 que se rgentrenaf{adalseis meses, ap(riend_e
+ by - 111 por si mismo con deep learning para identi-
22Ty / A !] } J LR NE N ficar las imagenes de los recipientes.

En el hogar, los electrodomésticos inteli-
) gentes van ganando terreno. Segtin datos

[ | Al aportados por BSH Espafia —que integra a
Bosch, Siemens o Balay- en los dos ultimos
afios siete de cada diez hogares de nuestro
pais han incorporado algin dispositivo de
este tipo dotados de inteligencia artificial.
Esta firma presentaba en la pasada feria IFA
de Berlin, a inicios de septiembre, nuevos
hornos que incluyen, por ejemplo, un sen-
sor que detecta los alimentos y a partir de
ahi elige el programa que mejor se adapta a
cada caso, ganando en eficiencia y reducien-
do también la factura de la luz.

Tampoco se nos escapan los desarrollos
en el mundo de las ciberamenazas. En este
campo, los avances de la inteligencia artifi-
cial ya permiten ahorrar costes asociados al
consumo de energia. Para Antonio Garcia
Romero, CEO de la compaiiia Teldat, la “TA
puede alertar a los equipos de seguridad an-
tes de que una amenaza se materialice por
completo o incluso actuar de manera auto-
matica como prevencion”.

La inteligencia artificial ha decidido que-
darse entre nosotros y ganar protagonismo
en cada una de las parcelas de nuestra vida.
Los ejemplos mencionados ayudan a enten-
der que esta tecnologia tiene una doble ca-
ra en cuanto a sostenibilidad y respeto al me-
dio ambiente. Para ganarse nuestro carifio,
ultimamente también ha decidido que quie-
re ser verde. Del uso responsable que haga-
mos de ella cada uno de nosotros depende-
ra también que alcance ese propdsito.
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500gle Maps va prioriza
el tren sobre el avian
reCOmendaciones

Esta herramienta

del mapa virtual
mas famoso y
utilizado en todo el
mundo no solo ofrece
la alternativa de
transporte, sino que
calcula y compara

el tiempo de viaje, el
coste vy las emisiones
de las opciones

de viaje.

Miguel Teran

L 4

l esfuerzo por reducir nuestras
emisiones y contribuir a un
mundo mas ecoldgico debe ser
el trabajo de todos y una gran
forma de hacerlo es aprovechan-
do las herramientas que nos
ofrece la tecnologia. Esto es por-
que estos avances nos aportan
ventajas de todo tipo y en todos
_ los aspectos, ya que gracias a
sus capacidades nos ofrecen informacién
que una persona por si sola quizas no pue-
da alcanzar.

Son muchos los ejemplos de ello, pero uno
de los aspectos mas sefialados por los ex-
pertos de preservacion del medioambiente
es la forma en la que las personas nos mo-
vemos de un lado a otro. A pesar de que hay
opciones que son mas sostenibles que otras,
como los vehiculos eléctricos o el transpor-
te publico, la forma en la que nos traslada-
mos, en general, deja bastante que desear
desde el aspecto medioambiental.

Recientemente el Gobierno de Esparia ha
anunciado la supresién de rutas aéreas do-
mésticas (dentro de nuestro territorio) que
tengan una alternativa ferroviaria de me-
nos de dos horas y media. Una medida que
todavia se tiene que ver como se va a apli-
car. No obstante, no son los tinicos que bus-
can ese cambio en la sociedad, ya que Goo-
gle estd haciendo lo mismo.

En este sentido, Google Maps
es posiblemente el mapa
virtual més famoso y
utilizado en todo el
mundo. Y es que
esta repleto de i,
funciones

T

>

La comparia asegura
gue ha contribuido a
evitar masde 24
millones de toneladas
metricas de emisiones
de CO2

que lo convierten en mucho mas que un sim-
ple plano.

Mucho mas que un mapa

Una de sus herramientas mas usadas es la
de ofrecer a los usuarios todas las rutas po-
sibles entre las que puede elegir para llegar
a su destino, incluyendo variedad de trans-
portes.

Esta herramienta tiene en cuenta aspec-
tos como la hora del viaje, los pros y con-
tras que tiene cada camino y, desde hace re-
lativamente poco, cudl es la ruta que menos
emisiones de CO2 emite, para tratar de con-
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cienciar al usuario sobre el impacto que tie-
ne viajar y darle opciones para que su ruta
sea lo mas ecolodgica posible.

Para esta ultima opcion, Google utiliza
una IA que tiene en cuenta aspectos como
la cantidad de cuestas, el trafico o la veloci-
dad de la carretera para su sugerencia. Des-
de el lanzamiento de esta opcion, alla por
octubre de 2021, Google asegura que ha con-
tribuido a evitar mas de 2,4 millones de to-
neladas métricas de emisiones de CO2 que
equivale a retirar de las carreteras durante
un afio unos 500.000 coches con motor de
combustion (el mas contaminante).

Pero la compafiia no se queda aqui, y des-
de hace unos meses quiere que los usuarios
se sumen a todavia mas iniciativas y apli-
quen cambios en sus vidas para contribuir
al medio ambiente y su preservacion.

Para ello, Google Maps ha empezado a
ofrecer y sugerir, siempre que sea viable y
posible, rutas en tren cuando el usuario bus-
que rutas en avion. Los vuelos son uno de
los medios de transporte mas contaminan-
tes y por ello siempre que haya una alter-
nativa terrestre y rapida como es el tren,
Maps da esta posibilidad. La herramienta
no so6lo ofrece la alternativa, sino que cal-
cula y compara el tiempo de viaje, el coste
y las emisiones de las opciones de viaje.

Pero Google no solo trabaja para que los
usuarios cambien sus habitos mas contami-
nantes, sino que trabaja también para que
las compaiiias lo hagan. En este caso, se tra-
ta de las aerolineas, donde Google ha entre-
nado a su IA para reducir el impacto me-
dioambiental de estas estelas en los vuelos
comerciales en aproximadamente un 35%.

Esto es porque las estelas blancas que se
ven cuando pasa un avion retienen el calor
acelerando asi el calentamiento global. Gra-
cias a la TA de Google, esta es capaz de de-
tectar las zonas mas hiimedas del cielo (don-
de mas se forman estas estelas) y guiar al
piloto por otras zonas y asi no generar tan-
tas estelas.

Estos pequefios ajustes de cémo funcio-
na Google Maps demuestran que, si las per-
sonas tienen intencién de contribuir a la
preservacion del medioambiente, no hace

falta siempre que cambien radicalmen-

te sus habitos o tengan que gastar-

se mas dinero, existen pequefios

gestos, como coger un tren

en vez de un avion, que

\ ayudan a tener un pla-
~ " neta mas limpio.
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Contenido ofrecido por Indra

NQr el ecodisero
00la mas 'verde

La compatiia ya ha conseguido reducir la huella de carbono de su radar primario
de vigilancia para la gestion del trafico aéreo en 15 toneladas de CO2 anuales.
EcoBrands

omo lider global en sosteni-
bilidad de su sector, segtin el
Dow Jones Sustainability In-
dex, Indra trabaja de manera
continua en la mejora de su
desempefio en los aspectos
medioambientales, sociales
y de Gobierno (ESG). Ade-
mas de avanzar a buen ritmo
para neutralizar las emisio-
nes de sus operaciones en 2040y ser Net Ze-
ro en 2050, esta actuando para reducir el im-
pacto medioambiental de sus productos y
hacer que sean mas sostenibles.

“Consideramos que el ecodisefio es una
oportunidad para poner en valor iniciativas
de innovacidn en nuestros productos que,
manteniendo su funcionalidad y calidad, dis-
minuyan su impacto medioambiental y re-
dunden en un beneficio para los clientes”,
explica Alicia Fernandez del Viso, respon-
sable de Sostenibilidad de Indra. Y es que el
80% del impacto ambiental que tendra un
producto se determina en la fase de disefio,
segun datos de la Uni6n Europea.

Indra ya ha empezado a trabajar en esta
linea en el negocio de Gestion de Trafico Aé-
reo (ATM), en el que es la compaiiia tecno-
logica lider mundial que est4 definiendo la
forma de volar y de gestionar los cielos en el
futuro para lograr una aviacién aiin mas se-
gura, eficiente y sostenible.

Gracias al trabajo de un equipo propio mul-
tidisciplinar de expertos en disefio, desarro-
llo, produccién y calidad, ha logrado evolu-
cionar su radar primario de vigilancia en ru-
tay aeropuertos, dando lugar al radar mas
sostenible PSR2D Neo, que mejora las carac-
teristicas de su predecesor y reduce el im-
pacto medioambiental entre un 13% y un 23%.
Esto supone, reducir la huella de carbono en
15 toneladas de CO2 anualmente y en mas de
260 toneladas a lo largo de su vida util.

Tras realizar un Analisis de Ciclo de Vida
(ACV) para medir el impacto ambiental del
radar desde todos los angulos posibles, los
expertos de Indra plantearon diferentes es-
trategias de ecodisefio que han logrado au-
mentar notablemente su eficiencia, redu-
ciendo un 12% su consumo energético anual,
con las mismas prestaciones.

Pero, ademads, se ha conseguido que la fa-
bricacion del nuevo ecoradar sea menos con-
taminante, que pueda coexistir con la gene-
racion de energia solar y edlica y que tenga
mayor alcance. También se ha reducido el
peso del radar, lo que facilita un transporte
menos contaminante.

“El desarrollo de nuevos amplificadores
de potencia con una mayor eficiencia ener-
gética nos ha permitido alcanzar unas ma-
yores prestaciones para cumplir con las exi-

gencias de los organismos reguladores de la
gestion del trafico aéreo. Al mismo tiempo,
el uso de nuevos materiales nos ha permiti-
do minimizar la huella de carbono y la toxi-
cidad terrestre y humana”, destaca Juan An-
tonio Camacho, director del Centro de Com-
petencia de Radares de Indra.

Se ha pasado de transistores basados en
silicio a mddulos de nitruro de galio, menos
contaminantes y mas eficientes; se han sus-
tituido cableados con alternativas mas lim-
pias y se han eliminado téxicos como el be-
rilio o el plomo.

El prototipo del nuevo radar, con las adap-
taciones de ecodisefio, ya estd en proceso de
fabricacion y estd previsto que se empiece a
probar con clientes en 2024. “Este proyec-
to de ecodisefio ha sido todo un éxito, por lo
que nos hemos planteado extender esta me-
todologia a todos nuestros grandes produc-
tos. Supone un hito para nuestra empresay
es muestra de nuestro compromiso con el

>

El prototipo del nuevo
radar va esta en
proceso de fabricacion
y esta previsto que
se empiece a probar
con clientes en 2024

medioambiente y con las generaciones fu-
turas”, asegura la responsable de Sostenibi-
lidad de Indra.

Tecnologia espariola lider mundial
El radar primario de Indra es s6lo uno de los
sistemas radar de ATM con los que cuenta
Indra, que ya ha implementado su tecnolo-
gia de vigilancia del espacio aéreo en més de
180 paises y esta desarrollando el proyecto
de radares mas ambicioso del mundo en Ale-
mania.

Pero Indra impulsa la green aviation con
otras avanzadas tecnologias que permiten
trayectorias més cortas y directas para re-
ducir los tiempos de vuelo y las emisiones;
que amplian el tiempo de vuelo a gran altu-
ra, que consume menos combustible; que
evitan el consumo innecesario de combus-
tible en las zonas de rodadura y esperas in-
necesarias en pista o en el aire con motores
encendidos.

Indra esta definiendo la forma de volar y de
gestionar los cielos en el futuro para lograr
una aviacion atin mas segura y sostenible.

Producido por EcoBrands
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[ A huella climatica. un

octo mas a tener en
euro digital

No hay apenas datos
sobre como la
digitalizacion del
dinero afecta a la
naturaleza, pero un
estudio de la ONU
evidencia que la
energia necesaria
para minar las
criptomonedas
depende en gran
medida de los
combustibles fasiles.

Radquel Enriquez
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os tiempos cambian y la forma de
utilizar el dinero también. Es por
ello que la Unién Europea (UE)
esta estudiando cémo crear una
divisa digital. Aunque hay siete
paises del bloque comunitario que
no usan el euro a dia de hoy, su
version moderna se plantea como
un proyecto que va mas alla del
Eurosistema. Es una declaracion
de intenciones, de hacer mas fuertes e inde-
pendientes las distintas economias del Vie-
jo Continente. No es seguro que el hermano
pequerfio de la moneda tinica acabe siendo
una realidad, aunque tampoco es descarta-
ble que termine estando en nuestras cuen-
tas bancarias dentro de varios afios.
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El euro sustituy a la peseta en Espafia el
1 de enero de 2002. De la misma manera, la
kuna cedid el puesto a la divisa comtn a prin-
cipios de este afio, cuando se materializo la
uni6n de Croacia a la eurozona. Este ha sido
el altimo pais en sumarse al club, ahora for-
mado por veinte miembros, pero detras de
la también conocida como moneda iinica es-
ta la aspiracion de integrar todas las econo-
mias de Europa.

Se trata de un propdsito de la UE logrado
en parte. Pero tempus fugit y la rapida digi-
talizacion de la vida en general ha hecho que
el Banco Central Europeo (BCE) se replan-
tee si es necesario modernizar el euro para
adaptarse. No obstante, crear un euro digi-
tal no es un mero desafio, sino que es una ma-
trioshka de ellos.

T

ij
\ iy, ””””””Hm'
/ I
. fﬁ‘ﬁ’f}f;@-;
ffff-"{!’{f 1
Ny,
s ’/ %3,
- (110
\ N L2277 Y, Y,
MNNSSN L <232%2%22 9.,
P ST SISSSSSZZ2222 %2 %
N NNISISSSE=S==ZZ222 2~
N NSSSESEE=E=E=Z=ZZZz 72 7
" S SSSE=EE=Z=ZZZ2 Z
N SS=SE=E=E==2==Z

WA EL L

“Al proyecto sélo le veo retos, retos y retos
por donde sea que lo mire”. Asi se expreso
Patricia Sudrez, presidenta de la asociacion
de usuarios financieros (Asufin), durante el
evento Open Day del euro digital que el Ban-
co de Espafia (BAE) organizé a principios de
mes en su sede en Madrid.

Esta experta enumero los flecos sueltos
que todavia tiene el plan del euro 2.0, los cua-
les habian salido a flote poco antes durante
las intervenciones previas de Ignacio Terol,
quien forma parte del equipo que esté desa-
rrollando la nueva divisa (es Digital Euro Pro-
duct Manager del BCE); José Manuel Mar-
qués, director del Departamento de Innova-
cion Financiera e Infraestructuras de Mer-
cado del BAE; y Alvaro Lopez, director general
del Tesoro y Politica Financiera de Espafia.

El Consejo de la UE, la institucion que agru-
pa a los Gobiernos de los 27 paises de la or-
ganizacion, esta presidido hasta final de afio
por Espafia. Ello, sumado a que el BCE ha co-
menzado una nueva fase en el proceso para
crear el euro digital, llevé al banco central es-
pafiol a organizar una jornada para hablar de

todo lo relacionado con la innovadora divisa
que se esta gestando. Pero la mayoria de las
dudas que habia se quedaron sin resolver,
pues muchas de ellas estan relacionadas con
aspectos que la UE todavia tiene que acordar.
Uno de los interrogantes es qué impacto
medioambiental tendria el euro digital. La lu-
cha contra el cambio climatico y el cuidado
del medioambiente es uno de los asuntos que
mas peso ha ido ganando en la UE a lo largo
de los tiltimos afios. Es mas, cuando Christi-
ne Lagarde comenz6 su mandato en el BCE
abanderd laidea de que se investigue como el
calentamiento global puede influir en la eco-
nomia y, por tanto, en su politica monetaria.
No hay apenas datos sobre como la digita-
lizacion del dinero afecta a la naturaleza, pe-
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El cuidado del
medioambiente y la
lucha contra el cambio
climatico es uno de los
asuntos que ha ganado
mas peso en la UE

ro la ONU publicé el mes pasado un estudio
en el que evidencia que la energia necesaria
para minar las criptomonedas depende en
gran medida de los combustibles fosiles.
Sin embargo, en un comunicado Kaveh
Madani, quien dirigié la investigacién, sefia-

/ 16: “Nuestras conclusiones no deberian de-

salentar el uso de las monedas digitales. Por
el contrario, deberian animarnos a invertir
en intervenciones reguladoras y avances tec-
noldgicos que mejoren la eficiencia del sis-
tema financiero mundial sin dafiar el medio
ambiente”.

Asi, Marqués explicé en respuestas a elE-

conomista.es que, ala hora de valorar la tec-
nologia que se usaria con el euro digital, el
medioambiente “es un aspecto [mas] a te-
ner en cuenta”. Y sefial6 que cuantos mas
nodos tenga dicha tecnologia, seria peor, por
el mayor consumo energético que ello im-
plicaria.
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[.a sostenibilidad en Telefonica,
Un COMpIormiso de todos

Contenido ofrecido por Telefénica

La compaiiia de telecomunicaciones ha reducido un 32% sus emisiones de CO2 de
su cadena de suministro gracias a iniciativas de descarbonizacion junto a sus
colaboradores, y tiene como objetivo disminuirlas un 56% en 2030. En 2022
participaron 218 proveedores, que representan el 97% de las emisiones.
EcoBrands

as emisiones de CO2 provenien-
tes de los combustibles fésiles y la
industria no han hecho mas que
aumentar desde que este es el mé-
todo principal para la generacién
de energia. Desde 1995 hasta el pa-
sado 2022, han crecido més de
10.000 millones de toneladas, so-
lo teniendo como afios “de des-
canso” el 2009, por la crisis eco-
némica mundial, y el 2020, fruto de la pan-
demia y la inactividad empresarial durante
mas de tres meses.

Esto esta provocando que la Tierra diga
basta. Cada vez las temperaturas son mas
altas y los fendmenos climaticos extremos,
como largas sequias e inundaciones, se es-
tan volviendo habituales. Pero planeta ha-
bitable, de momento, s6lo hay uno, y Tele-
fonica estd tratando de que su impacto en el
ecosistema “sea minimo”, como declara su
directora de Medio Ambiente y Derechos
Humanos, Maya Ormazabal.

De esta manera, la empresa espafiola de
telecomunicaciones no sélo estd compro-
metida con el medioambiente, sino que tam-
bién hace que sus proveedores lo estén. La
compaiiia ha puesto al servicio de sus cola-
boradores programas para analizar “su ma-
durez climética”, donde Telefénica los acom-
pafia en su proceso a través de sesiones de
formacién y ayudando a cerrar compromi-
sos especificos de descarbonizacion en el
corto plazo, alineado con la iniciativa Scien-
ce Based Targets (SBT).

En este proyecto participaron en 2022 has-
ta 218 proveedores, que representan el 97%
de las emisiones de la cadena de suministro.
Gracias a esta y otra serie de acciones, la ru-
ta de Telefénica hacia el cero neto en 2040,
adelantandose diez afios a los acuerdos in-
ternacionales, implica minimizar sus pro-
pias emisiones operacionales, habiendo lle-
gado a una reduccion de las emisiones de
CO2 en un 80% respecto al afio 2015, pero
también incorporando a su cadena de valor,
asi como neutralizando las restantes.

Como reconocimiento a su COmpromiso,
sus avances propios y con sus proveedores,
en 2022, la organizacion de referencia mun-
dial en cuanto a calificacién ambiental de
las empresas, CDP, situd a Telefénica en la
Lista A del CDP Supply Chain. Esto signifi-
ca que la compaiiia de telecomunicaciones
estd entre el 8% mejor evaluada en el Ambi-
to de la sostenibilidad.

Economia circular

Ademas de las cadenas de suministro, Tele-
fénica también tiene en cuenta en sus emi-
siones de “terceros” el uso de dispositivos
electrénicos, routers o maéviles. Para ello, Te-

lefénica, en base a su objetivo de ser una
compaiiia cero residuos en 2030, promue-
ve el ecodisefio, optimiza el consumo de re-
cursos, repara, reutiliza y cuando no queda
mas remedio, recicla, permitiendo asi la re-
incorporacion de materiales al ciclo produc-
tivo.

Pero la reutilizacion es, sin duda, uno de
los pilares mas importantes en la estrategia
de sostenibilidad de Telefénica. Asi lo en-
tiende la organizacion, porque prolongar la
vida ttil de los equipos y darles un segundo
uso a mas de 4 millones de ellos ha evitado
la emision de mas de 350.000 toneladas de
CO2 y la generacién de mas de 5.500 tone-
ladas de residuos. Estas acciones han sido
gracias al impulso que le ha dado el proyec-
to MATA, cuyo objetivo es que en 2025 el
100% de los equipos sean reutilizados, rea-
condicionados o reciclados, evitando que
terminen en un vertedero. Pero mientras la
reutilizacién no sea posible, la mejor opcion

Telefénica ofrece un servicio de recompra,
ventay puntos de reciclaje en sus tiendas
de dispositivos mdviles.

>

La reutilizacion de
dispositivos electrénicos
de Telefonica
ha evitado la emision
de mas de 350.000
toneladas de CO2

sigue siendo el reciclaje. En 2022, la compa-
fiia recicl6 el 98% de todos sus residuos.

La recompra
Telefénica trabaja para que el 100% de equi-
pos de sus clientes se compren incorporan-
do criterios como la reparabilidad, recicla-
bilidad, durabilidad o la eliminacion de plas-
ticos de un solo uso a partir de 2025. Para
ello, trabaja codo con codo junto a sus pro-
veedores para fomentar esta economia cir-
cular, y que asi llegue al consumidor final.
En este contexto, la empresa se ha adheri-
do al nuevo compromiso sectorial impulsado
por GSMA, que busca aumentar las tasas de
retorno de los dispositivos electronicos. Asi,
ofrece a los clientes servicios de recompra 'y
venta de teléfonos de segunda mano, ademas
de puntos de reciclaje en sus tiendas, con el
objetivo de rebajar los “cinco mil millones de
teléfonos maviles guardados en los cajones y
darles una segunda vida”, sefiala Ormazabal.
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400.000

SICION Verde

eMplens

cn la Espana vaciada

Una transicion
agroecolagica,
permitira alcanzar
en total 1,21 millones
de empleos en el
sector, cifras
similares a la
situacion de Espana
antes de la entrada
en la Union Europea.

Javier Romera
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alén de oxigeno para la Es-
pafia vaciada. La transicién
verde hacia una produccién
mas ecologica permitira crear
en los proximos afios un to-
tal de 400.000 puestos de tra-
bajo en el campo, seglin un
estudio presentado por la
ONG Amigos de la Tierra. E1
informe El impacto en el em-
pleo de la transicion agroecolégica en Espa-
fia, en el que se analizan nueve escenarios
relacionados con la produccién y el consu-
mo de alimentos en cuanto a la creacién de
empleo, concluye que una transicién agroe-
coldgica, permitira alcanzar en total 1,21 mi-
llones de empleos en el sector, cifras simila-
res a la situacion de Espafia antes de la en-
trada en la Unién Europea. De esta forma se
llegaria a los 864.000 puestos de trabajo en
la agriculturay 354.000 en ganaderia, fren-
te a las actuales 599.000 y 199.000, respec-
tivamente.

Para la organizacion, “resulta revelador c6-
mo la transicidn agroecoldgica con una re-
duccién en el consumo de carne, que impli-

>

Se llegaria a los
864.000 puestos de en
la agriculturay
354.000 en ganaderia,
frente a las actuales
599.000 y 199.000

ca una menor cabafia ganadera en nuestro
pais, puede generar 154.000 nuevos empleos
en el sector debido, fundamentalmente, al
cambio del modelo”. El incremento en la ca-
bafia ganadera del pequefio rumiante supo-

ne un aumento en la necesidad de mano de
obra, hasta las 125.000 personas empleadas
en Espafia, mas del triple que en la actuali-
dad.

En lamisma linea, en la produccién de mo-
nogastricos (avicola y porcino), que desem-
pefia en la actualidad un papel relevante en
el sector ganadero, el numero de animales
“tendria que reducirse de manera significa-
tiva, ya que el sector se encuentra sobredi-
mensionado en relacién a la capacidad bio-
fisica de los ecosistemas espafioles”, segun
el informe. Sin embargo, dado que la necesi-
dad de mano de obra es mayor en la produc-
cién agroecoldgica -tres veces mas en el ca-
so del pollo y cinco veces mas en el caso del
porcino-, la necesidad de mano de obra se
veria menos afectada de lo esperado, o inclu-
so se incrementaria, como ocurre en el caso
de la produccion aviar.

Produccion vegetal

En el caso de la produccion vegetal, la ma-
yor parte de los incrementos en los puestos
de trabajo se dan en la produccion de legu-
minosas y de hortalizas. En ambos casos, es-
to es debido al incremento en el nimero de
hectareas destinadas a su cultivo. En el esce-
nario agroecoldgico, la mayor parte de las 3,5
millones de hectareas de barbecho puestas
en produccion se acaban repartiendo entre
estos dos sectores, donde trabajarian 90.000
personas en la produccion de leguminosas y
237000 en la de hortalizas.

Andrés Mufioz Rico, responsable de Sobe-
rania Alimentaria de Amigos de la Tierra,
afirma que “las administraciones publicas
deben promover una agricultura y ganade-
ria a pequefia escala, basadas principalmen-
te en una economia familiar, que proteja los
ecosistemas y los recursos naturales, y que
garantice unas rentas minimas para el desa-
rrollo adecuado de la actividad y la consecu-
ci6n de una vida digna para las personas que
trabajan en ella”. Segin Mufioz, “especial im-
portancia tienen los subsidios agrarios como
la Politica Agraria Comun, PAC, que deben
llegar a aquellos productores que respeten
el medio ambiente y los derechos de las per-
sonas trabajadoras”.

...........
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LPOZ¢
El N°1 mas joven

~de la historia

ElPozo marca N°1

en penetracion

en hogares a nivel
nacional en el
‘Sector Alimentacion

FANTAR
BFUAMIY FOESIPINT 2003

MARCAS MAS
ELEGIDAS

@rozo

FOOD

Ty

Hay que ser muy bueno para generar tanto interes.
Hay que ser muy grande para conquistar a tanta gente.

Y es que, cuando las cosas se hacen tan bien, CARLOS ALCARAZ

generan aficion. Una grande y sana aficion.

. | Uno muas
ElPozo, la marca de alimentacién de li famﬂz}z

con mas aficionados.
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[.0s compradaores estan
dispuestos a pagar mas
DOr Una casa sostenible

El ahorro en
la factura de los
suministros es el
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1 futuro del sector inmobiliario

brecoste dentro del primer grupo: el 53,5%

incinal i i es sostenible. No hay duda. E1  asumiria una mayor inversion, mientras que
prlI]-CIpa_- INcentivo camino lo marca la Unién Euro- el porcentaje se reduce al 42,7% en el caso
para quienes pea, cuya hojade rutaparaavan-  de los inquilinos.
apuestan por las zar hacia la neutralidad climati- $Y qué elementos influyen en su decision?
o P camiraa 2050, con objetivosin-  La justificaciéon que da la mayoria de usua-
VIVIEn_d'aS_ eficientes. termedios en 2030 y 2040. La  rios (63,4%) es que se trata de una buena in-
También lnﬂu_YE . emergencia climatica ha desper-  version a futuro, gracias a la cual lograran re-
la mayor conciencia tado y acelerado la conciencia  ducir sus facturas —el 65,6% en el caso de los
medioambiental _ ambiental ciudadana. Prueba de que compran y ?l 58,8% en el de los que al-
ue tienen los ello, es que buena parte de los compradores  quilan-. También destacan aquellas perso-
q_ de vivienda estarian dispuestos a pagar mas  nas (42,7%) que quieren comportarse de ma-
ciudadanos. por tener una casa sostenible. nera sostenible y responsable —un 41,6% de
En concreto, del total de compradores que  los que se mudan en propiedad y el 45% de
Lorena Torio buscan un inmueble nuevo, el 49,5% abona-  aquellos que se cambian en alquiler—; mien-
rian mds por una casa respetuosa con el me-  tras que al 32,5% les motiva el hecho de que
dio ambiente, segin el informe La sosteni-  las viviendas cuenten con materiales de ma-
bilidad en la demanda de vivienda en Espa-  yor calidad que las casas que nos son soste-
fia, elaborado conjuntamente por Fotocasa nibles -33,8% compray 29,5% alquiler-.
y Solvia.
Si se distingue entre los usuarios quevan  El sphrecoste
a comprary los que quieren alquilar, existe  Los usuarios que estan dispuestos a pagar
una mayor predisposicion a abonar el so- mas por vivir en una casa sostenible tienen
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muy en cuenta el importe que de mas han de
abonar por ello. De hecho, el 38,9% admite
que esa variable es determinante para tomar
una desision. En este punto también hay una
clara diferencia entre los que compran y los
que alquilan. En concreto, la balanza se in-
clina hacia el alquiler: un 43,4% de inquili-
nos y un 36,3% de compradores afirman que
la decision la marcaria el precio final.

El analisis de Fotocasa y Solvia va mas alla
y detalla que el 28,7% de los usuarios se lo
plantearia si, como mucho, la casa valiera un

5% més. En cambio, el 372% lo pagaria si cos-
tase un 10% adicional como limite maximo,
y el 21,3% lo asumiria si no se encareciese
mas del 15%. S6lo el 13% restante cederia en
aquellos casos en los que tuviesen que abo-
nar un 20% mas por esta condicion.

“El compromiso con el desarrollo sosteni-
ble se hace més relevante entre los ciudada-
nos. La concienciacién sobre la sostenibili-
dad es cada vez mayor impulsada, en primer
lugar, por el ahorro en las facturas de los su-
ministros, y en segundo, por el impacto me-
dioambiental mas positivo que supone. Aun-
que también por una mejora en los materia-
les que se traduce en una mayor calidad de
vida. Un reflejo de esta situacion es el aumen-
to en 9 puntos porcentuales, con respecto al
afio anterior, del volumen de quienes estan
dispuestos a pagar un 15% mads con tal de que
su vivienda sea sostenible”, comenta Maria
Matos, directora de Estudios y portavoz de
Fotocasa.

Dentro de la Agenda 2030, el sector inmo-
biliario tiene un “objetivo claro en materia
de sostenibilidad, que es reducir las emisio-
nes de carbono un 55% antes de esa fecha, y
seguir avanzando hasta conseguir un parque
inmobiliario neutro en emisiones para 20507,
apunta Victor Gonzalez, director de Marca
y Comunicacién de Solvia. “En Espafia, con

>

Mas de un 20% de
los demandantes de
vivienda abonarian

hasta un 15% mas
por una viviena con
criterios sostenibles

uno de los parques inmobiliarios mas enve-
jecidos de Europa, este reto también supo-
ne una gran oportunidad para el desarrollo
de nuestra industria, afianzando nuestro com-
promiso presente para la mejorar de la so-
ciedad del futuro”, afiade.

La certificacién energética de la vivienda
se posiciona como uno de los aspectos que
despiertan mayor interés entre los deman-
dantes de vivienda. Asi, aproximadamente,
seis de cada diez personas que se encuentran
en busqueda de casa disponen de certifica-
do energético en su domicilio actual.

No obstante, tan solo el 20,5% del total de
personas saben qué tipo de certificado ener-
gético tienen. Entre las personas que cono-
cen la letra de su certificado, el 79% cuen-
ta con viviendas eficientemente energéti-
cas, pues disponen de un certificado A, B o
C. Por el contrario, s6lo el 3% cuenta con la
letraF o G.
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[.as especies Invasaoras,
Una amenaza pa

A el

Urrarlo

El comercio de
animales exoticos
es un negocio muy
lucrativo pese a ser
un delito perseguido
por la ley. El afio
pasado el coste de
esta practica fue

de mas de 420.000
millones de ddlares,
cuatro veces mas
que en la década

de los setenta.

Luis Bustamante

\ 4

as especies invasoras son un gra-
ve problema para el mantenimien-
to de labiodiversidad y el entorno
local. Introducidas accidental o in-
tencionadamente, lo cierto es que
su presencia puede llegar a desen-
cadenar la pérdida de especies na-
tivas. Pero, sa qué nos referimos
cuando hablamos de especies in-
vasoras? Segun la WWF (World
Wildlife Fund), estas son aquellas que se in-
troducen en un habitat que no es el suyo de
forma no natural y producen graves dafios
en el ecosistema. Ademas de la contamina-
cién, el cambio climatico y el uso del suelo
para los grandes cultivos, este problema es
otra de las principales causas de la pérdida
de biodiversidad, segtin el Informe Planeta
Vivo 2020.

Para que las especies invasoras sean con-
sideradas asi deben cumplir una serie de ca-
racteristicas que les permitan adaptarse a su
nuevo entorno y dominarlo ficilmente. Es-
to ocurre cuando no hay otro depredador o
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competidor que controle el crecimiento de
su poblacion o que le dispute el alimento,
aguay espacio. Ademas de todo lo anterior,
pueden llegar a ser portadoras de nuevas en-
fermedades que enferman a las especies au-
toctonas. En cualquier caso, se trata de la ter-
cera amenaza mas grave a la que se enfren-
tan las especies en todas las regiones.

Elimpacto de estos invasores, mas alla del
entorno, puede afectar al ser humano, ya que
su llegada puede traer consigo nuevas aler-
gias o ser toxicas. Incluso a nivel econémi-
co, las consecuencias pueden ser nefastas.
Sectores como la pesca, la ganaderia o la agri-
cultura pueden ver dafiada su actividad. En
consecuencia, el precio de sus productos au-
menta, incidiendo directamente en el bolsi-
llo del consumidor.

Asi se introducen estas especies

Las especies invasoras normalmente reco-
rren un largo camino antes de alojarse en un
hébitat natural diferente al suyo. Existen mu-
chos motivos por los que este fendmeno pa-
sa, algunos por causas naturales y otros, en
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su mayoria, por la intervenciéon humana.

El comercio de animales raros o exdticos
es la causa principal. Su trafico ilegal es un
crimen que destruye la riqueza natural. Se-
gun datos de la WWF, cada afio este negocio
mueve entre 10.000 y 20.000 millones de eu-
ros, es decir, cifras iguales o superiores a las
que mueve el trafico de drogas y el trafico de
armas. Este trasiego de especies llega a me-
nudo a personas que, pasado un tiempo, de-
ciden deshacerse del animal en entornos no
propicios para ello o se escapan de manera
accidental. Algunos de los ejemplares exoti-
cos mas comunmente utilizados como ani-
males de compaiiia son el mapache, la coto-
rra argentina o la tortuga de Florida.

En este problema tiene mucho que decir
la industria de lamoda. El uso indiscrimina-
do de prendas de piel hasta hace no tanto
tiempo abrid las puertas de entrada a mami-
feros y otros animales provenientes de otros
continentes.

Siguiendo esta linea, el transporte y el co-
mercio internacional se convierten, a veces
de manera no intencionada, en otro foco de
este movimiento de especies. Las bodegas de
los aviones, los contenedores de mercancias
y los cascos de los barcos sirven como rinco-
nes donde los animales se esconden, llegan-
do a moverse miles de kilometros.

Como luchar contra el problema
Por tanto, queda claro que la introduccion de
estas especies tiene consecuencias negativas
en el medio ambiente, en la economiay enla
salud. El coste econémico mundial de las es-
pecies exoéticas invasoras supero el pasado
afio los 423.000 millones de ddlares anuales
y los gastos se han cuadruplicado desde 1970.
Por eso es importante tener en cuenta al-
gunos consejos para tratar de reducir la lle-
gada y el impacto de las especies invasoras

>

El trafico de animales
mueve mas de 10.000
millones de euros al
afio, siendo esta una de
las causas del deterioro
en el entorno natural

en el entorno. En primer lugar, hay que in-
formarse bien antes de adquirir un animal.
En esta investigacion previa que debe hacer
el interesado lo recomendable es averiguar
al menos la procedencia, los cuidados que
necesita y cuanto crecera el ejemplar. Para
evitar problemas, los expertos aconsejan no
adquirir semillas, plantas, animales o insec-
tos cuando se realice un viaje.

Esto desemboca en el segundo punto a te-
ner en cuenta: el abandono animal. Se trata
de un delito penado por ley, pero ademas el
abandono puede causar problemas en espa-
cios naturales al arrebatar, por parte de las es-
pecies invasoras del alimento y el espacio a
los animales originarios de la regién. Lo me-
jor en este tipo de casos es acudir a alglin cen-
tro de rescate de animales exdticos o al CRAS
(Centro de la Consejeria de Medio Ambien-
te) en caso de encontrarse con uno que esté
herido o desorientado.
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El aumento de la
temperatura media
global esta
conllevando

la migracion de
animales hacia otros
lugares y un mayor
contacto con los
humanaos, ademas
del deshielo del
permafrost del
hemisferio norte
del planeta.

Aitor Caballero Cortés
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I ser humano lleva contaminan-
do el planeta desde hace miles
de afios. En concreto, hay estu-
dios que datan ala Edad de Bron-
ce como el primer momento de
emisiones de gases de efecto in-
vernadero por la fundicién de
metales. Esto se dio en los Bal-
canes, hace 5.600 afios, segtn el
. estudio de larevista Proceedings
of the National Academy of Sciences. Desde
entonces, las emisiones globales de CO2 no
han parado de crecer salvo en afios puntua-
les, como en 2020, donde hubo 2.000 millo-
nes de toneladas menos de didxido de car-
bono en la atmésfera por la pandemia.

Unas pandemias que, si las emisiones pro-
siguen con el ritmo actual, es probable que
sean mas frecuentes. Asi lo determina el in-
forme de Lancet Countdown de 2022, que su-
giere que la probabilidad de que se repita la
propagacion de una enfermedad por el mun-
do sea un 2% mayor cada afio.

UHIII_.'I'I_,'_J' [

— —— — —
- - e e ] — s
e e = e —
s . i —— e = — 4
e — - — — - - “-\-.,_\_\_
s o e = gs— a— —
AN ——F
W r | —
. = e =% =
f:’ ":-"‘f"# - - -5
‘/”.’.- #,.a- ,.:__,_ "::.--.-
=z =
—
= v
—

shbd

Hl““h

e TR

>

Los cientificos han
llegado a encontrar
patogenos de hace
42.000 arfios
congelados en
el permafrost
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Es entonces cuando se plantea el proble-
ma: shay que elegir entre sanidad o econo-
mia? Y es que el sistema actual tiene un pro-
blema: necesita la quema de combustibles
para producir energia y funcionar, pero este
uso es precisamente lo que aumenta las emi-
siones y, por ende, el calentamiento global.

Las migraciones climaticas

El aumento de la temperatura global provo-
cado por el cambio climético tiene, obvia-
mente, otras implicaciones. Algo que preo-
cupa a los cientificos es el aumento de fené-
menos meteoroldgicos extremos, como olas
de calor, huracanes y ciclones tropicales, se-
quias, lluvias torrenciales, etc. El Grupo In-
tergubernamental de Expertos sobre el Cam-
bio Climéatico (IPCC) lo tiene claro: el calen-
tamiento global esta contribuyendo a la apa-
ricién de este tipo de inclemencias.

La cuestion es que cada vez son mas los
que huyen de estas condiciones adversas ha-
cia lugares mas amables climaticamente ha-
blando. Y no solo hablamos de personas, si-
no también de los propios animales. Aqui in-
fluyen dos factores principales: unas ciuda-
des cada vez mas grandes, que empiezan a
ocupar terreno hasta ahora desurbanizado
donde viven animales salvajes; y el traslado
de poblaciones de animales enteras debido
a que las condiciones de su hébitat tradicio-
nal estan cambiando y ya no se adapta a su
forma de vida.

Ambas razones, sin embargo, desembocan
en el mismo desenlace. La presencia de ani-
males salvajes en ciudades y poblados es ca-
davez mas frecuente, con todos los peligros
que conlleva. Yalo comprobamos con la Co-
vid-19 y las teorias que apuntaban al pango-
lin como posible intermediario de un virus
que coincide al 96,2% con el que portan los
murciélagos en herradura. Seguimos sin des-
cubrir el origen de la tiltima pandemia que
asol6 al mundo, pero animales como el mur-
ciélago es el claro ejemplo de los peligros de
la fauna salvaje.

Hantavirus, rabia, encefalitis..., son los ejem-
plos maés claros de enfermedades que cono-
cemos que los animales pueden transmitir-
nos. Pero el problema no est4 en las que ya
conocemos, sino en las que no y como po-
drian afectarnos.

Los virus congelados

Ademas del desplazamiento de la fauna sal-
vaje, el otro fendmeno que amenaza a la hu-
manidad reside en la capa de hielo del he-
misferio norte. En el permafrost del Artico,
Siberiay zonas de Canada hay auténticas re-
liquias que atin se desconoce el peligro que
podria conllevar que se reactiven en ca-
so de que estas zonas comiencen a des-
congelarse. En esta capa de hielo sabe-
mos que hay encerrado todo tipo de
material organico: desde restos de ma-
mut, pasando por cepas de gripe es-
pafiola, viruela y peste bubdnica de
cadaveres enterrados. Pero los cien-
tificos incluso hallaron algunos pa-

tégenos de hace 42.000 afios.

El cémo reaccionara nuestro or-
ganismo es una incognita, ya que
nuestro sistema inmunolégico lle-
va miles de generaciones sin en-

frentarse a estos virus zombies. Sin

embargo, los expertos no creen

que esto deba ser una preocupa-

ci6n principal, sino que los esfuer-

zos deben centrarse en las enfer-

medades que actualmente “progre-

san por el cambio climéatico”, como el
dengue, la malariay el colera.
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La naturaleza nos brinda belleza e inspiracion.
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