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LOS ALTOS PRECIOS
MARCAN EL COMIENZO
DE LA CAMPANA DE CEREAL

El inicio de la cosecha registra cotizaciones
gue no se conocian desde hace 15 anos

“INDIGNA OiR A PEDRO
SANCHEZ ABOGAR
POR UN MENOR
CONSUMO DE CARNE"
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Los buenos precios auguran una buena campana de cereal

Las altas cotizaciones en el mercado de trigo y cebada anticipan una buena
rentabilidad para el sector cerealista, pese a un menor volumen en la produccion.

Ricard Godia, presidente de
Asoprovac

Denuncia los intentos de “grandes
fortunas” por hacerse con el control
de la alimentacion humana con sus
campafas contra el consumo de
carne.

Los olivicultores de Toledo reclaman mas ayudas por ‘Filomena’

Los agricultores de la provincia exigen ampliar el fondo de 18 millones de la Junta de
Castilla-La Mancha para recuperar el potencial productivo destruido por la tormenta.

Satélites e inteligencia artificial para gestionar los bosques

Fora Forest Technologies, spin off de la Universidad de Valladolid, lleva ya a
siete paises su tecnologia para una gestion inteligente de los recursos forestales.

Cerealto Siro: pasta
sostenible por dentro y
por fuera

La compafiia que preside
Juan Manuel Gonzalez Ser-
na se adelanta con la prime-
ra pasta del mercado espa-
fiol con trigo sostenible y en
envase 100% compostable.

Agroinfluencers:
el campo encandila
en las redes sociales

Youtubers, bloggeros e ins-
tagrammer son la nueva ca-
ra de los jovenes agriculto-

res que llevan la realidad del
campo a miles de personas.
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se produce en un
momento critico para

los ganaderos de vacuno
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Pedro Sanchez ataca a la ganaderia en
linea con el ‘lobby’ de la carne artificial

as recientes palabras de Pedro Sanchez en las que culpaba a la ganade-

ria de “contribuir a una catastrofe medioambiental sin precedentes” han

causado indignacion en el sector ganadero de nuestro pais. No es para
menos. Oir desaconsejar el consumo de carne al presidente de un pais en el
que la ganaderia tiene un peso tan importante tanto en materia econémica co-
mo medioambiental o de cohesién territorial no es solo un absoluto desatino
sino la constatacion del distanciamiento de la realidad del inquilino del Palacio
de la Moncloa.

El inaudito posicionamiento del presidente del Gobierno se produce en uno de
los momentos mas criticos en el sector del vacuno de carne, lo que multiplica
la irresponsabilidad de sus palabras. El cierre del canal de la hosteleria ha afec-
tado directamente a unos ganaderos que han visto como se hundian los pre-
cios. A ello se suma el drastico encarecimiento del coste de los cereales, base
de la alimentacion animal, lo que agrava los habitua-
les problemas de rentabilidad de una actividad que da
empleo directo a 150.000 personas y de forma indirec-

El posicionamiento del taa un millon.

presidente del Gobierno El alineamiento de Pedro Sanchez con los catastrofis-

tas mensajes de colectivos medioambientalistas es un
importante salto cualitativo en la campafia contra la ga-
naderfa espafiola y hace el caldo gordo al reconocido ‘in-
terés” de algunas compafiias tecnoldgicas por contro-
lar el mercado de la alimentacion a través de la carne de
laboratorio. No seran estas grandes multinacionales las
que permitan sujetar poblacion en el mundo rural o lim-
pien los montes para evitar los incendios forestales, co-
mo desde tiempos inmemoriales hacen nuestros gana-
deros, empefiados desde hace afios en introducir mejoras que reduzcan la hue-
lla en el medio ambiente.

El intempestivo discurso del presidente del Gobierno no parece, sin embargo, fru-
to de un simple desliz, sino un signo mas de la que parece una auténtica ofensi-
va gubernamental contra la ganaderia. A la decisién de la ministra de Cambio Cli-
matico y Reto Demografico, Teresa Ribera, de blindar al lobo, se une la reforma
que el titular de Agricultura, Pesca y Alimentacion, Luis Planas, ha introducido en
las ayudas de la Politica Agraria Comun (PAC). La Asociacion de Productores de
Vacuno de Carne (Asoprovac) ya ha denunciado ante los tribunales de justicia'y
la propia Comision Europea un cambio de las reglas de juego que puede expul-
sar a una importantisima parte de los ganaderos espafioles de un sistema de
ayudas vitales para su supervivencia y para el mantenimiento de un modelo de
produccion que es reconocido en todo el mundo.

LAS CARAS
DE LA NOTICIA

Pedro
Sanchez
Presidente del
Gobierno

Sus palabras

aconsejando el
abandono del consumo
de carne amenazan al
sector ganadero.

Antonio

Luque

Presidente de la
cooperativa Dcoop

T La apuesta por la
innovacion de la
compaiiia es reconocida

por Cooperativas Agroa-
limentarias de Espana.

Luis

Planas

Ministro de Agricultura
Pesca y Alimentacion

| Desoye las peti-
ciones de los oli-
vareros de Toledo para

paliar los dafios del
temporal ffilomena.

Javier
Meléndez
CEO de Patatas
Meléndez

T Apuesta por la
sostenibilidad
medioambiental con

el consumo de energia
100% renovable.
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Los altos precios
animan el iicio de la
campana del cereal

Aunque con menor produccion, los cerealistas afrontan

un buen ano por unas cotizaciones de trigo, cebada y maiz
mucho mayores que las que se registraban hace un ano
Eva Sereno. Fotos: eE
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En Andalucia los rendimientos se han reducido a los previs

tos por las altas temperaturas de mayo.

ste afio ganaremos mas dinero, pese a que

la cosecha no sera tan abundante como el

pasado’, asegura un joven agricultor de Cas-
tilla'y Ledn. Y es que el arranque de campafa na-
da tiene que ver con lo que se vivia el afio pasado
por estas mismas fechas. Los precios de la ceba-
da se sitlan en los 200 euros por toneladas, fren-
te a los 144 que se ofrecian hace un afio a pie de
campo. Precios “que no se conocian desde hace
15 afios y que se extienden al trigo. Algo similar
ocurre en guisante, que pasa de 180 o 230, colza
0 maiz, completamente disparado. Incluso en el gi-
rasol, las expectativas son altas pese a que esta-
mos muy lejos de la siega.

El elevado consumo y la mayor demanda de paises
como China, ademas de las menores existencias
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disponibles son los principales factores que han dis-
parado los precios de los cereales que, en algunos
casos, como el maiz ha llegado en la actual campa-
fia a niveles histéricos con incrementos del 55%.

Sin embargo, todavia no se puede afirmar que es-
ta campafia vaya a ser histérica. “Aln nos encon-
tramos inmersos en el weather market, es decir, la
climatologia todavia no ha dicho su ultima palabra
en muchos lugares y, por tanto, las producciones
y disponibilidad estan todavia por determinary, por
ende, las cotizaciones. No obstante, se tiene la sen-
sacion de que, a pesar de que la mayoria de las
previsiones globales de produccién auguran cifras
récord, también se espera un aumento del consu-
mo. Esto puede tener como consecuencia la dis-
minucion de los stocks finales de campafia y una
presion afladida a un mercado ya tenso”, explica
José Manuel Alvarez, secretario general de ACCOE
(Asociacion de Comercio de Cereales y Oleagino-
sas de Espafa).

Pero, ;qué ha sucedido para que en esta campafa
que termina se haya producido este incremento en
los precios, que ha sido todavia mas significativo
en la recta final? "El mercado cerealista mundial es
un mercado de necesidades crecientes. Es decir, la
demanda estd aumentando a un ritmo que a la ofer-
ta le es dificil sequir. Es obvio que, cuando esto su-
cede, la tendencia de las cotizaciones es al alza", in-
dica José Manuel Alvarez, quien apunta a la con-
fluencia de varios factores como el aumento espec-
tacular del consumo en China para recuperar su
cabafa porcina; la reduccién de produccién de ma-
iz y soja en algunos de los principales productores
mundialesy la entrada a escena de fondos de inver-

Este aiio habra menos cosecha, pero valdra mas.

sion especulativos atraidos por la volatilidad y pers-
pectivas de ganancias.

Un ultimo factor éste que resaltan desde COAG, cu-
yo responsable de cereal, José Roales, manifiesta
que “es especulacion puray dura. Son fondos bui-
tre que desde que reventd la burbuja de la construc-
cion han aterrizado en la agricultura por los precios.
Esto es pura especulacion porgue no tiene ningun
sentido que en estos momentos y, a la altura de la
cosecha en Espafia, haya estos niveles de precios.
Son vaivenes que, ademas, no obedecen a nada con-
creto o a cosechas buenas o malas o a la produc-
cion de un sitio u otro. Hay gente que compra dos
barcos de cereal y los tiene por ahi, paseandolos, y
no le importa perder un poco de dinero mientras no
los saca a tierra y, cuando sube el precio por la es-
casez, los acercan a puerto” para su venta.
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El rally alcista
del invierno
no parece que
se vaya a dar
la vuelta.
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“El problema es que estamos en el momento mas
delicado de la cosecha mundial en el hemisferio nor-
te porque hay mucha demanda de maiz y esto su-
be el precio ya que, ademas, se estan consumien-
do las existencias. El mercado estd pendiente de
Estados Unidos, que acaba de sembrar. Se piensa
que, por el clima, no va a fallar la produccion, pero
como hay mucha demanda en el mundo y las exis-
tencias estan muy bajas, al mercado le preocupa el
mas ligero fallo que pueda haber en la produccion
norteamericana porque esto va a hacer que la de-
manda se asuste’, explica Antonio Catoén, director
de Cereales, Arroz, Forrajes, Semillas y Fertilizantes
de Cooperativas Agro-alimentarias de Espafia.

El Ultimo informe de USDA, de junio de 2021, refle-
ja que el maiz y las existencias de Estados Unidos
en la campafia 2020-2021 han pasado de 31,93 mi-
llones de toneladas en mayo a 28,12 millones de to-
neladas en junio, lo que supone un recorte de 3,8
millones de toneladas. Una cifra que se sitta por en-
cima de lo que en el sector se esperaba.

La situacion actual es delicada porque acaba la
campafia 2020-2021 y se esta pendiente de Esta-
dos Unidos. Ademas, en el caso del maiz, el dltimo
informe de USDA, contempla un recorte en el pa-
is estadounidense para la campafia 2021-2022 al
pasar de 38,3 millones de toneladas en la primera
estimacion de mayo a 34,5 millones de toneladas
en junio. Esto supone una disminucion de 3,8 mi-
llones. En el balance mundial, el informe no reco-
ge cambios significativos, poniendo solo el foco

Las cosechadoras avanzan en Andalucia y ya han empezado su actividad timidamente en Castilla y Leén.

en los datos de existencias, que se van a ver arras-
tradas a la baja por las de Estados Unidos, asi co-
mo en el descenso de la produccién en Brasil en
3,5 millones de toneladas.

En el actual contexto y con estas previsiones, se
baraja que los precios “sigan altos”, sefiala Anto-
nio Catdén, aunque el mantenimiento de los niveles
que se han alcanzado en la actual campana o la
posibilidad de nuevas subidas es relativo porque
“en el momento en el que un producto como, por

El trigo se esta vendiendo
en torno a los 200 euros
por tonelada

ejemplo, el maiz sube mucho, las compras se diri-
gen hacia otros cereales, que empiezan a subir. Si
se retiran las compras de maiz, el precio tendra
que bajar y los otros cereales también bajaran de
precio. En principio, puede haber un efecto subida
por la demanda fuerte, pero luego tendran que ba-
jar". No obstante, “lo mas importante son las vola-
tilidades porque cualquier noticia positiva o nega-
tiva para la cosecha mundial (teniendo en cuenta
Europa, mar Negro y Estados Unidos porque en
Brasil ya se conoce que la cosecha no es buena)
pueden subir o bajar los precios” al igual que por
las circunstancias climatolégicas.

En portada
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Los precios mas elevados de los cereales se estan
reflejando en los contratos, aunque desde COAG se-
fAalan que "no llega tanto a los productores porque
la mordida grande se la llevan los especuladores,
los que venden el producto final y no yo que soy un
primer eslabon de la cadena’. De acuerdo con los
datos de esta organizacion, por ejemplo, en los con-
tratos se estan ofreciendo unos 250 euros por to-
nelada en maiz, aunque se puede llegar a los 300.

Desde Cooperativas Agro-alimentarias de Espafia
se explica que si se estan trasladando los precios
mas elevados a la contratacion aunque, evidente-
mente, depende de la fecha. “Hace un afio el trigo
era un 25% mas barato. Quien vendid entonces no
se ha aprovechado de la subida”, aunque matiza
que estos precios mas altos no deben servir para
especular o tomar la decisiéon de almacenar en lu-
gar de vender sin unos argumentos claros porque
hay riesgos. “Las fabricas -afiade Antonio Caton-,
compran todos los dias y cada dia a un precio dis-
tinto. Si no les venden, se va a puerto donde si les
venderan, aunque sea mas caro. Si se compra en

“Este afo recogeremos menos
cosecha pero ganaremos mas
dinero”, dice un agricultor

puerto llenan los almacenes y, cuando se quiera
vender, nadie lo compra. Ese es el riesgo de las es-
peculaciones cuando se guarda el cereal sin nin-
gun argumento”.

A pesar de ello, algunos agricultores estan optando
por almacenar, mientras en las cooperativas se es-
ta vendiendo el cereal. “La manera de hacerlo bien,
es vender todos los dias en el mercado. La media
de consumo en Espafia es de 100.000 toneladas al
dia. Si las fabricas necesitan esas toneladas y no se
les vende, alguien va a tener que vender. Hay un ries-
go de que los productores se queden sin clientes o
lo que es mas grave: las empresas que les compran
se hundan o desaparezcan porque no encuentran
el producto, teniendo que cerrar”, afirma Caton, quien
defiende el papel de las cooperativas como la me-
jor herramienta de comercializacién, aspecto en el
gue COAG también coincide. Ademas, hay que te-
ner en cuenta que Espafa es un pais deficitario que
necesita importar cereal.

Ademas, desde ACCOE asegura que “en la campa-
fa 2020-21, dadas las altas cotizaciones, se ha ven-
dido mas que nunca y las existencias nacionales de
final de campafa asf lo demuestran, alcanzando mf-
nimos histoéricos”. José Manuel Alvarez asegura que
“siempre aconsejamos ventas en tres veces a lo lar-
go de la campafia con el fin de obtener un precio
medio aceptable. En cualquier caso -aclara- anima-

Precios para frotarse las manos

CEREAL PRECIO (€/TM) * VARIACION RESPECTO A LA SEMANA DEL 7 DE JUNIO DE 2021
TRIGO BLANDO

Enero 2019 202,03 15,59
Julio 2019 196,03 1913
Enero 2020 201,09 16,13
Julio 2020 18347 27,29
Enero 2021 212,56 9,87
MAiz

Enero 2019 181,74 49,39
Julio 2019 188,46 44,06
Enero 2020 180,23 50,64
Julio 2020 177,45 53,00
Enero 2021 209,94 29,32
CEBADA

Enero 2019 191,76 11,92
Julio 2019 180,30 19,03
Enero 2020 181,74 18,09
Julio 2020 153,79 39,55
Enero 2021 185,06 1597
TRIGO DURO

Enero 2019 204,50 28,36
Julio 2019 210,83 24,51
Enero 2020 252,17 410
Julio 2020 257,50 1,94
Enero 2021 277,33 5,35

Fuente: ACCOE. (*) Precio Salida Aimacén.

mos a los agricultores a que estén atentos a los mer-
cados y presten oidos sordos a los voceros de saldn
gue suelen aparecer en esta época con el tnico ob-
jeto de aparecer en los medios para crear crispa-
cion e intentar mantener su presencia en un sector
gue hace mucho tiempo les dej6 de lado. Y, por otro,
gue opten por tener la Ultima palabra y no sean me-
ros sujetos pasivos de las decisiones que otros van
a tomar por ellos”.

elEconomista
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El olivar, cultivo mayoritario fue el mas danado por el frio

El frio de ‘Filomena’ aun congela
el futuro de los olivareros toledanos

Centenares de productores se movilizan para que se incremente la partida de 18 millones de euros
destinada a compensar los danos provocados por la tormenta, que arrasé mas de 50.000 hectareas
de olivar, vinedo y almendro que no tendran produccién durante los préximos cinco anos

Rafael Daniel. Fotos: eE

uestros campos se mueren, nuestros agri-

cultores se quedan sin trabajo. Somos mu-

chas familias las que necesitamos ayuda
porque nos estamos quedando sin recursos y nos
vamos a tener que ir". Es el grito desesperado de
una de las agricultoras toledanas qué ve cémo la
falta de ayudas tras el paso de la tormenta Filo-
mena amenaza el futuro que hasta ahora ha esta-
do labrando para su familia. Son centenares de
ellos los que varios meses después del temporal
siguen con el alma en vilo ante la cicateria de las
administraciones para garantizarles un salvavidas
que les permita enfrentarse a cuatro o cinco afios
de tierra yerma.

Aungque los titulares y los informativos los acapara-
ron las estampas de un Madrid nevado y colapsa-

do por la famosa tormenta, a no muchos kiléme- Imagen
tros de alli la angustia habia llegado para quedarse. deun

No fue la nieve, sino las bajisimas temperaturas de almendro
los dias posteriores -de hasta 18 grados bajo cero- durante el

las que habfan literalmente abrasado fundamental- temporal
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Las abejas tampoco escaparon al intenso frio.

mente olivos, pero también almendros, vifledos y
pistacheras. La cosecha estaba perdida, pero eso
era casi insignificante para el jaque mate que Filo-
mena habifa dado a las producciones de los siguien-
tes cuatro o cinco afios.

Comenzaron entonces un periplo interminable por
los despachos para reclamar ayudas. Y a golpe de
movilizaciones consiguieron obtener respuesta de
la Consejerfa de Agricultura, pero la victoria se con-
virtioé en pirrica ante la magnitud de los dafios. La
Junta de Comunidades ha planteado ayudas por va-
lor de 18 millones de euros, una cantidad que ape-
nas supone una tirita para la gravedad de la herida.
“Con eso no hay ni para empezar. Hay pueblos que
tienen el 50% del término arrasado y agricultores
con el 100% de sus cultivos perdidos”, explica An-
drés Garcfa, presidente de Unién de Uniones en Cas-
tilla-La Mancha, organizacion que capitanea las rei-
vindicaciones de los agricultores.

El dirigente agrario explica que la Junta de Comu-
nidades cuantifica en 50.000 las hectareas afecta-
das, de ellas entre 17.000 y 20.000 totalmente afec-
tadas. “Nuestros célculos nos dan unas pérdidas de
entre 250 y 300 millones de euros. El dafio ha sido
bestial. Esta todo quemado. Hay zonas en las que
directamente hay que arrancar el olivar, en otras se
puede salvar, pero con unos gastos enormes de po-
das y cuatro o cinco afios sin recoger cosecha. Y
muchos agricultores no tienen otros cultivos que
les permitan tener una fuente alternativa de ingre-
sos. Las ayudas tienen que ser no solo para arre-
glar las plantaciones y recuperar el potencial pro-
ductivo, sino para compensar la pérdida de renta de
los préximos afios”, sefiala Andrés Garcia.

Una plantacion de vinedos .

Los afectados piden soluciones conjuntas entre la
Junta y el Ministerio de Agricultura, “que hasta el
momento no ha puesto nada”. Recuerdan un caso
similar ocurrido en Jaén en 2005, en el que las ad-
ministraciones regional y central arrimaron el hom-
bro para fijar ayudas de 9.500 euros por hectérea
con un tope de 60.000 euros por explotacién. Fue
segun las crénicas, un desembolso de 40 millones.
En el caso de Castilla-La Mancha, con 18 millones,
el méximo son 12.000 euros “que nada solucionan
al que ha perdido 200.000",

Mecanismos hay, afirma Andrés Garcia. “La PAC re-
tiene un 4% a los agricultores en las ayudas para

Entre 17.000 y 20.000 hectareas
estan totalmente afectadas por
las heladas, seguin la Consejeria

catastrofes; en el Plan de Desarrollo Rural hay una
linea especifica para este tipo de situaciones y tam-
bién en los Presupuestos Generales del Estado”, ex-
plica. “Pero el Gobierno es el que los tiene que po-
ner en marcha”, afade el responsable agrario mien-
tras reconoce que estan a la espera de una reunion
con el Ministerio de Agricultura que tarda en llegar.
Este mismo sabado volveran a recordarselo con una
tractorada en Toledo en la que mostraran dos oli-
vOs centenarios totalmente secos.

A la insuficiencia de la partida asignada, se afiade
un reparto que rechazan. “Se da prioridad a las mu-

Actualidad
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jeres y a los jévenes. Eso se entiende en el caso de
las ayudas, pero cuando estamos hablando de da-
fios por heladas no tiene sentido”, explica el repre-
sentante de Unién de Uniones . “Se puede dar la pa-
radoja de que a una titular de explotacién se le com-
pensey otro que esta solo unos metros mas alla no
reciba nada porque se ha agotado el dinero”.

Un reparto que ademas reaviva la tradicional asime-
tria que las organizaciones agrarias denuncian en
el reparto de las ayudas de la PAC. "Para que un agri-
cultor pueda vivir tiene que llevar muchas fincas en
varios pueblos, sean suyas 0 no. Conocemos algu-
nos con dafos del 100% en algunos términos, pero
que en otros se han salvado. Si te cogen el 30% de
tu explotacion a lo mejor no te dan nada mientras
que otros que trabajan en otros oficios y tienen sus
tres o cinco hectareas, cobrarfan sin vivir del cam-
po”, afirma Andrés Garcia.

La herida dejada por Filomena puede tener también
efectos colaterales en todos los agricultores. “Va a
generar muchos problemas a las cooperativas, que
van a tener méas de un 50% de bajada de cosecha
con los mismos costes fijos y lo van a tener que re-
percutir en los socios”.

Andrés Garcia afirma que el seguro sigue sin ser
una solucion para estas situaciones. “Te garantizan
producciones, pero no plantaciones. Ademas el mo-
delo sélo puede permitirselo el superintensivo. La
prima del seguro para una explotacién que obtiene
21.000 euros con una produccion de 42.000 kilos
de aceituna de media, supone, descontando la sub-
vencién, 4.000 euros. Si tienes un cultivo tradicio-
nal con la recogida a mano con mantas, las cuen-
tas no salen”.

El consejero de Agricultura
de Castilla-La Mancha, Fran-
cisco Martinez Arroyo, de-
fendia el pasado martes el
“importante” esfuerzo que
ha hecho la administracion
regional para amortiguar los
dafos provocados por ‘Filo-
mena’ “fundamentalmente
entre muchos olivicultores
de bajo rendimiento y con
dificultades para mantener
la rentabilidad”.

Durante su participacién
en los ‘Corrillos de Apae’,
organizados por la Asocia-

cion de Periodistas Agroa-
limentarios, Martinez Arro-
yo explicaba que su depar-
tamento dard “una ayuda
maxima de 12.000 euros
para que llegue al mayor
nimero de afectados posi-
ble”, aunque reconocia que
“no vamos a poder resol-
ver todos los problemas
porque los recursos siem-
pre son escasos. Hemos
estado alerta ante las ne-
cesidades del sector den-
tro de lo que los margenes
normativos nos permiten,
porque el sistema de sequ-
ros agrarios ampara mu-

Olivos
podados para
recuperar la
produccion.

chas de las cuestiones que
nos piden”.

Sobre la necesidad de que
el MAPA también destine
fondos, el consejero sefialé
que la linea que hemos ar-
bitrado esta dentro del Pro-
grama de Desarrollo Rural,
que esta cofinanciado por
la Administracion central
enun7,5% frente al 17,5%
de la Junta. “Entiendo que
el Ministerio es de alguna
manera solidario con su
aportacion dentro del
PDR".



Ninguna cocina
sin los Aceites

de Oliva

de Espana
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RICARD GODIA

Presidente de la Asociacion Espafiola de Productores de Vacuno de Carne (ASOPROVAC)

“Detrds de las camparias anticarne estd la
‘estrategia Windows’ aplicada a la alimentacion”

Ricard Godia asume las riendas de ASOPROVAC en uno de los momentos mas criti-
cos para el vacuno de carne. A la caida del consumo por el Covid se suma la ‘expul-
sion’ de los ganaderos de las ayudas de la PAC, los altos precios de las materias pri-
mas y las campaiias contra la carne a las que se ha sumado Pedro Sanchez

Por Rafael Daniel. Fotos: eE

Perteneciente a una saga de varias genera-
ciones de ganaderos, Ricard Godia recono-
ce que le gusta el asociacionismo “porque
siempre me he implicado en el sector”. Ex-
periencia tiene tras liderar durante varios
afos diversas organizaciones en Catalufia.
Tampoco le falta la ilusién ni la valentia pa-
ra defender con “orgullo” al vacuno de carne
de la ofensiva de grandes fortunas por ha-
cerse con el control de la alimentacion.

¢Qué le han parecido las declaraciones de
Pedro Sanchez sobre el excesivo consumo
de carne en Espaia?

Mucha, mucha, mucha indignacion. Creo
gue Pedro Sanchez podia sentirse muy or-
gulloso de la dieta mediterranea, tan envi-
diada en otros paises, y el hecho de que se
decante por el abandono del consumo de
la carne es como minimo indignante. Esta-
mos en uno de los paises mas longevos, en
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parte debido a la dieta mediterranea, y aho-
ra nos ponemos a desestabilizarla. Una co-
sa que tenemos bien y la cambiamos. Lue-
go, evidentemente, detras ves las corrien-
tes interesadas que puede haber y mas de-
jandose hacer la foto al lado de Bill Gates.
Sobran las palabras.

¢Detras de la ofensiva anticarne hay inte-
reses comerciales mas que medioambien-
tales o de salud publica?

Estd muy claro. Un gran amigo y conferen-
ciante ya me lo advirtié hace diez afios: llega-
rd un momento en el que alguien querra po-
ner un copyright en la alimentacion humana.
Estamos viendo eso, tal cual. Hay grandes for-
tunas que estan disefiando la manera de que-
darse con una porcion de la alimentacion y
ésa es la estrategia. Hay poca gente que lo
dude ya. Evidentemente tenemos que hacer
mucho en el tema medioambiental, como to-
do el mundo, pero en el caso de la comida es
una estrategia empresarial sin ninguna duda.

“Genera mucha, mucha, mucha

indignacion que Pedro Sdnchez abogue
por el abandono del consumo de carne”

“En materia medioambiental hay grandes
lobbys que pretenden desviar la atencion
sobre ellos y la proyectan en la ganaderia”

Casi te dirfa, es la estrategia Windows aplica-
da a la alimentacion.

¢Qué papel juega el vacuno de carne des-
de el punto de vista econémico y socioeco-
némico en Espana?

Todo el mundo esté hablando de la Espafia
vaciada. Sabemos que la alternativa en el in-
terior es el turismo o mayoritariamente la ga-
naderfa. Si nos la cargamos no sé qué hare-
mos ¢estaremos todos en las costas o en
las ciudades? Es una lastima que en la es-
trategia de implantacion de poblacion no se
tenga en cuenta la falta de oportunidades
que tenemos en la Espafa Interior y se criti-
gue el consumo de carne o se ponga al ga-
nadero en entredicho. No tenemos alterna-
tiva, el ganadero ha estado aqui desde siem-
pre, lo Unico que ha cambiado son los usos
humanos. El ganado no tiene la culpa de mu-
chos cambios, y se atiende a criterios de des-

piste, de confusién, donde grandes lobbys
intentan quitar la atencién sobre ellos y pro-
yectarlos sobre otros. Y el mas facil es el her-
mano pequefo, que somos nosotros. Alre-
dedor de 150.000 familias dependen de es-
te sector de forma directa y mas un millén
indirectamente, lo que da imagen de su im-
portancia. Pero también hace labor de lim-
pieza de los bosques, mantiene el campo lim-
pio, los pastos, que son un gran absorbente
de CO2. Que se desista de todo esto va a te-
ner repercusion. En los incendios de Valen-
cia de 2012 las emisiones de CO2 fueron 24
veces superiores a lo que emite una granja
de vacuno de carne. Las emisiones en Espa-
fia son muy inferiores a los de otras formas
de produccién del mundo porgue somos mu-
chos mas eficientes. Segun la FAO la gana-
deria emite un 7% del total y la suma de trans-
porte, laindustria y la generacion de energia
estd en el 64%. Ademas, es un 7% que se se-
cuestra de la atmdsfera, que va a los pastos,
que luego cuando lo consumen los anima-

les se vuelve a emitir. Es un ciclo cerrado, no
como otros, en los que se sacan del subsue-
lo se lanzan a la atmosfera y ahf se quedan.

¢Qué efectos ha tenido en el vacuno de car-
ne el cierre de la hosteleria por el Covid?
¢Se ha compensado con mas ventas en el
canal de Alimentacion?

Ha sido un efecto muy duro y muy cruel en
los precios. Las piezas mas nobles han que-
dado stockadas al cerrarse el canal de Hos-
teleria. Eso supone que el precio medio de
toda la canal haya bajado mucho y estemos
en unos niveles medios que hace mucho que
no se vefan. Ultimamente se han incremen-
tado un poquito y tenemos la esperanza de
que después de la crisis todo se solucione.
Pero nos hemos visto en la crisis mediatica,
la del Covid y ahora nos esta asomando otra,
la de las materias primas. A corto plazo es-
peramos que la apertura de restaurantes pro-
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voque una subida rapida del consumo, aun-
que la restauracion esta trabajando con mu-
cho miedo y la gente tampoco lo ha perdido
del todo. Tiene unas costumbres muy arrai-
gadas de este afio y no se ha soltado. El ve-
rano sera mejor que el afio pasado.

Hablaba antes de la crisis de la subida del
precio de las materias primas. ;Como esta
impactando?

Personalmente, es la que mas temo. En las
crisis de ventas, bajas precios y puedes qui-
tarte stock. El problema que tenemos ahora
es que nuestro ciclo de produccion es largo
y tienes animales en las granjas que tienes
que alimentar si o si. Tienes de 8 a 12 me-
ses por delante que vas a tener que sufrir.
Esto te va minando porque te reduce el cash
y, como paso en la crisis del cereal de 2012-
2013, la gente se queda bastante entrampa-
da y suele haber una gran bajada de produc-
cién. Entonces fuedeun 10 aun 15%y si es-
to se alarga, esta vez puede ser mucho ma-

“Las crisis de las materias primas puede
ser mayor que la de 2012; que costo casi
10 aios en recuperar la produccion”

“Lo que plantea el Ministerio expulsard
de las ayudas de la PAC a un porcentaje
muy importante de ganaderos”

yor. El precio de la carne esta un 6,15% por
debajo del afo 2012 y el de los piensos un
3,6% por encima. Y aquella crisis de las ma-
terias primas tuvo mas impacto que la de las
encefalopatias y se han necesitado casi 10
afnos en recuperar los niveles de produccion.
Estamos muy preocupados.

¢Provocara el cierre de explotaciones?
Para personas de cierta edad o ganaderos
que no le ven ya rentabilidad, si. Segun la red
del Ministerio que analiza los costes, bene-
ficios y rentabilidad, en afios normales y sin
la ayuda de la PAC no son rentables. Si su-
mas esta crisis sera fatidico.

Han denunciado el Real Decreto de transi-
toriedad de la PAC ante el Tribunal Supre-
mo y han elevado una queja a la Comision
Europea ¢Confian en que pueden ganar?

Tenemos muchos argumentos y muchas po-

sibilidades. Es verdad que la convergencia nos
ha dado de lleno porque teniamos el valor de
los derechos altos ya que en sumomento se
decidié de esa manera, pero el motivo de re-
currirlo ha sido porque el Ministerio no ha va-
lorado la diferencia entre la produccion del nor-
tey la del sur de Europa. Aqui teniamos una
manera de distribuir las ayudas muy correcta,
aceptada por Europa y que nos comprometia
a un mantenimiento del campo, a no acoplar
las ayuda a la produccion. Este decreto da a
€s0 un gran vuelco sin necesidad, porque la
UE no lo imponia, sino que pedia que siguié-
semos como hasta ahora. No entendemos por
qué se ha hecho, si son decisiones a merced
de los lobbys anticarne. Estamos en situacion
de indefension y en un acople de las ayudas
que la OMC prohibe expresamente.

¢La convergencia del valor de los derechos
no es el principal problema entonces’

La convergencia supone reducciones de has-
ta el 25% en algunos casos, pero eso casi da

igual porque lo que plantea el Ministerio es
gue un porcentaje importante de ganaderos
directamente se quede fuera. El principal pro-
blema es el cambio de criterio en la justifica-
cion de las ayudas por superficie, que expul-
sa del sistema a un numero importante de
ganaderos porque no podran acceder al pa-
go desacoplado, que supone de media un
75% de la ayuda que recibe el sector de ce-
bo. Confiamos en que nos den la razén por-
que tenemos el precedente de Portugal, que
planteé una modificacion similar y la Comi-
sién la denegd. Lo que plantea el Ministerio
es un acoplamiento encubierto de la ayuda.
Si te obligan a llevar tu propio ganado para
mantener esa superficie estds incentivando
la produccién, que es contrario a los acuer-
dos que tiene suscritos la UE ante la OMC y
ha dado lugar en el pasado a represalias im-
portantes. Y hay un ejemplo clarisimo por el
que consideramos que esto es injusto. A un
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agricultor nadie le obliga a tener su propio
tractor ni a cultivar con su propio tractor, pe-
ro al ganadero si. Hay un agravio importan-
te. Quien esté afectado por este caso tendrd
una convergencia del 100%.

¢Como esta el relevo generacional?

Hace un par de afios te hubiese dicho que el
sector estaba haciendo una reconversiony la
gente se estaba animando y dando el salto.
Desde Asoprovac habifamos impulsado la tec-
nificacion, que hubiera alicientes, se habia pues-
to en marcha la Interprofesional pero ahora la
gente se esta asustando y marchando. Esta
medida del decreto de transitoriedad est4 afec-
tando fundamentalmente a los jévenes porque
muchos se habian acoplado con este tipo de
pastosy los ha dejado fuera. La gente esta asus-
tadisima y algunos estan abandonando el sec-
tor y otros se lo estan planteando.

En estos dias se cierra el modelo del Plan
Estratégico Nacional sobre la PAC. ;Qué pi-

“Con todos los ministros

hemos tenido interlocucion, pero éste

no se ha dignado a recibirnos”

“Tenemos una produccion de carne muy
valorada en el resto del mundo que

tenemos que saber vender”

de el sector del vacuno de carne?

Llevamos ya mucho tiempo adaptandonos
y preparandonos para la nueva PAC. No es-
perdbamos esta zancadilla. Estdbamos tra-
bajando en ecoesquemas para reducir con-
taminaciones, somos los europeos mas efi-
cientes en producir un kilo de carne en ma-
teria medioambiental..La verdad es que
tenemos pocas expectativas, pero tenemos
que seguir intentandolo. Pero hoy por hoy
no pinta bien. Me sabe mal contestar a tan-
tas preguntas con negatividad, pero es lo
que estamos viendo. El Gobierno no esta
cogiendo el sector para ayudarle y nuestras
propuestas se quedan en standb by. Nues-
tra propuesta en sostenibilidad es de las
mas serias, basadas en un proyecto Life y
veremos a ver si tiene cabida en la futura
PAC. Por cierto, no es distinto a lo que es-
tan planteando nuestros colegas italianos,
franceses, etc. Alli desde sus gobiernos hay

mas predisposicion a incorporar estas cues-
tiones que estan basadas en criterios cien-
tificos y que realmente pueden generar un
cambio en las emisiones y en la promocién
de mejores politicas medioambientales. Es
un planteamiento muy en linea con lo que
quiere la Comision Europea en el Pacto Ver-
de. Cuando Europa saco el ecoesquema era
muy parecido a lo que estébamos plantean-
do, pero cuando ves las propuestas del Mi-
nisterio te sorprende que no estan recogi-
das tal y como pide la UE.

¢Qué pasa entonces con el ministro?

Todavia no se ha entrevistado con nosotros.
Eso quiere decir algo. Con todos los minis-
tros hemos tenido interlocucion, pero este
no se ha dignado ni a recibirnos. Con la si-
tuacion tan dramatica que hemos vivido en
2020 o con las propuestas a nivel de PAC, el
sector y la asociacion mas representativa se
hubiese merecido una reunion. El trabajo que
estamos realizando a nivel de sostenibilidad

y las propuestas de PAC se lo hemos pre-
sentado al Ministerio de Transicion Ecoldgi-
cay les ha gustado mucho. Seria curioso que
Agricultura nos cerrase la puerta y nos la
abriera el de Transicion Ecoldgica.

A nivel asociativo ¢Qué objetivos se marca?
Tenemos que cambiar la imagen del sector
y utilizar toda nuestra fuerza de lobby para
comunicar lo que estamos haciendo. Evi-
dentemente estar en la PAC, es vital. Sin ella
las explotaciones tienen un peligro muy gra-
ve de subsistir. En materia de comerciali-
zacion siempre he tenido una gran confian-
za en la Interprofesional Provacuno, que el
sector tiene que apoyar para intentar repar-
tir el valor en los distintos eslabones. Tene-
mos una produccién muy buena, muy valo-
rada en el mundo que tenemos que saber
vender. Pero para eso sobre todo nos lo te-
nemos que creer nosotros.



Biodiversidad

el
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Agricultores en red
cultivando
sostenibilidad

Las practicas de bajo impacto medioambiental,
amigables con la biodiversidad, y la agricultura digital
conviven en la red de fincas Bayer ForwardFarming
César Marcos Cabanas . Fotos: elEconomista
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provechamos la actividad de los pajaros e in-

sectos para su propio beneficio y también

para una agricultura sostenible”. Diego Val-
denebro ha decidido sistematizar la proteccion y el
impulso de la fauna y flora salvaje de la finca agri-
cola Las Cardenas en Carmona (Sevilla). Pero su pro-
yecto agricola tiene un foco mas amplio. “En juego
estd la sostenibilidad econémica. Si no es rentable,
deja de tener sentido hablar de su dimension social
y medioambiental”, afirma este agricultor que recuer-
da que el perfil de cultivos de la hacienda pasé del
monocultivo del olivar en los afos cincuenta del si-
glo pasado a varios “naipes” de la baraja que des-
pliega la rotacion de cultivos.

En la visita a la finca, Diego sefiala el trigo recién co-
sechado, el girasol emergiendo, la insospechada qui-
noa, los citricos o la colza. “Agronémicamente, su
manejo junto al del barbecho y las cubiertas vege-
tales aporta mejoras en la recuperacion de la mate-
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ria organica del suelo y el control de las malas hier-
bas’, afiade. Son partes del enfoque holistico de la
agricultura sostenible de la que ha cogido el testi-
go Patricio, su sobrino. Segunda y tercera genera-
cion de agricultores cuentan con el apoyo de la ini-
ciativa Bayer ForwardFarming.

‘La familia Valdenebro cultivamos diversidad de
producciones agricolas bajo la batuta de la agri-
cultura de bajo impacto medioambiental, la pro-
teccion de los recursos naturales y la biodiversi-
dad, y la digitalizacion de los cultivos”, indica Pa-
tricio. Las practicas que rodean estos ejes de sos-
tenibilidad han designado a la finca Las Cardenas
como la primera explotacion agraria espafiola ads-
crita a la red Bayer ForwardFarming, de la que for-
man parte 24 fincas en una docena de paises con
el fin de compartir practicas sostenibles y herra-
mientas tecnolégicas.

“La finca es un proyecto de futuro y eso lo vemos
los jovenes con la tecnologia aplicada al campo. Asi
conseguimos una gran sostenibilidad, un gran res-
peto al medio ambiente y lo hacemos viable econo-
micamente. Gracias a la agricultura sostenible la ju-
ventud tiene la gran alegria de poder quedarse en
nuestra tierra”, subraya Patricio.

Diego y €l se encuentran en la cuenca del rio Gua-
dalquivir, pero los recursos hidricos son cada vez

Drones y digitalizacién han pasado a formar parte del nuevo enfoque de la agricultura.

mas limitantes. “Tenemos un clima muy dificil. El
déficit del agua se aprovecha al maximo rotando
cultivos dependiendo de que demanden mas o me-
nos volumen hidrico”, comenta Diego. Esta medida
se complementa con soluciones digitales como Cli-
mate FieldView que al igual que con otros recursos
e insumos agricolas, incrementan su eficiencia a la
vez que optimizan la productividad de las cosechas.

La proteccion del agua se refuerza con el tratamien-
to hiolégico de los residuos de productos fitosani-

Las Cardenas es la primera finca
espanola en unirse a una red
global de 24 explotaciones

tarios derivados de la limpieza de pulverizadores
(Phytobac).

Estos agricultores practican la proteccion de culti-
vos inteligente mediante el monitoreo y modeliza-
cion de plagas y enfermedades. En la finca han in-
corporado setos arbustivos autéctonos, cajas nido
para aves y murciélagos e islas de vegetales en bal-
sas de riego para que se refugien y aniden aves. ‘La
proteccion de la biodiversidad y la agricultura son
compatibles y se benefician mutuamente”, comen-
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Patricio y Diego Valdenebro, tercera y segunda generacién de agricultores.

ta Diego. Los conocimientos que se comparten pa-
ra llevarlos a la practica “van desde soluciones agro-
némicas personalizadas, como son semillas, pro-
ductos biolégicos y quimicos para la proteccion de
cultivos y soluciones digitales, pasando por la ca-
pacitacion de agricultores para mejorar los estan-
dares de su uso y asi minimizar cualquier riesgo po-
sible para la salud humanay el medio ambiente, has-
ta ofrecer colaboracion con el resto de eslabones
de la cadena alimentaria, centros de investigacion,
universidades y sociedad’, explica el director de Ba-
yer CropScience Iberia, Protasio Rodriguez.

El programa Bayer ForwardFarming sirve de ejem-
plo sobre los tres compromisos adquiridos por la
compafiia para su segmento Agro en los proximos
afios: un 30% menos de impacto de los productos
fitosanitarios, otro 30% menos de emisiones de ga-
ses invernadero y accesibilidad a la innovacion a
mas de 100 millones de agricultores.

Caja nido para aves instalada en la finca.

Este gremio va a asistir a una transicion inédita en
la forma de producir alimentos que orquesta el Pac-
to Verde, hoja de ruta para dotar a casi la totalidad
del Viejo Continente de una economia sostenible y
neutra climaticamente para 2050. Para lograr esta
meta, la Estrategia De la Granja a la Mesa establece
unos objetivos como reducir el 50% en el uso y el
riesgo de productos fitosanitarios, disminuir como
minimo un 20% el uso de fertilizantes, restringir un
50% las ventas de los antimicrobianos empleados
en la ganaderia y la acuicultura, ademas de alcan-
zar un 25% de tierras agricolas dedicadas a la agri-
cultura ecoldgica.

Por otro lado, la Estrategia sobre Biodiversidad 2030
de la Unién Europea busca transformar un mini-
mo del 30% de las tierras y mares de Europa en zo-
nas protegidas y devolver a un minimo del 10% de
la superficie agricola unos elementos paisajisticos
muy variados.



CULTIVAMOS UN MUNDO
MEJOR PARA TODOS

Porque somos lideres en gestion integral y responsable de
superficies forestales, ayudamos a mitigar el cambio clima-
tico, a prevenir incendios, crear empleo rural y cuidar
nuestros bosques.

Porgue somos el primer productor de Europa de celulosa
de eucalipto de la mayor calidad, necesaria para fabricar
productos que hacen mas facil nuestra vida diaria.

Porgue somos el primer productor de energia con biomasa
de Espafia, la mejor energia renovable.

Trabajamos con la naturaleza, por eso la sostenibilidad es
una prioridad para Ence.

N\ence

EMERGIA & CELULOSA
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Dcoop recibe el Premio a la Innovacion
por su apuesta continua por la I+D

Dcoop ha sido galardonada con el premio a la Innovacion 2021
otorgado por Cooperativas Agroalimentarias de Espana en
reconocimiento a sus numerosos proyectos de I+D

elEconomista. Fotos: eE

| premio fue recogido por el presidente de la

compafiia Antonio Luque, de manos del mi-

nistro de Agricultura, Luis Planas, durante la
celebracion de la asamblea general de la organiza-
cion cooperativa en Madrid, en la que se entregaron
también reconocimiento a Cooperativa La Palma,
en la categoria de Cooperativa del Afio; COINGA, en
la categoria de Desarrollo Rural y Cooperativa Ca-
télica de Cocentaina en la de Igualdad de Oportuni-
dades,

DCOOP es una cooperativa que agrupa a mas de
70.000 familias de agricultores y ganaderos en mas
de 180 cooperativas de Andalucia, Castilla-La Man-
cha, Castilla y Ledn, Extremadura y Pafs Vasco. En
2020, facturé 907 millones de euros y es lider mun-
dial en produccion de aceite de oliva y aceitunas de
mesa, asf como en vino; ademds opera en frutos se-
cos, suministros, cereales y ganaderia.

El jurado ha premiado a esta cooperativa por su tra-
yectoria en innovacion y por su participacion en nu-
merosos proyectos europeos, nacionales y autono-
micos, orientados a la mejora en la produccién agra-
ria, al desarrollo de nuevos productos, asi como a
la utilizacion de subproductos para lograr una eco-
nomia circular. Ademas, DCOOP cuenta con dos pa-
tentes fruto del trabajo realizado.

Entre los méritos que ha reconocido el jurado des-
tacan proyectos impulsados por el Departamento
de I+D+i de DCOOP con el que colaboran mas de
70 personas como: 10F2020 (Internet de las Co-
sas en alimentacion y campo), MedGold (aplica-
cion de informacién climatica para afiadir valor a
cultivos mediterraneos tradicionales como olivar,
vifiedo y trigo), Actilife (alimentos para una pobla-
cion saludable y deportista), Dosaolivar (dosifica-
cién de productos fitosanitarios en el olivar), Tec-
food (nuevos alimentos de tecnologia saludable
para las nuevas necesidades sociales), Dealmal-
tea (valoracion de la capota de almendra para ali-
mentacion animal), Innter-Ecosanvid (intervencién
ecoldgica para mejorar el estado sanitario de las
vifias y su efecto en la calidad de las uvas y el vi-
no) o Innotuber (nuevas medidas y técnicas de con-
trol de la tuberculosis bovina).

']

-

Luis Planas, Antonio Luque y el presidente de Cooperativas, Angel Villafranca.

El presidente de DCOOP, Antonio Luque, sefiald
que ‘las cooperativas no debemos olvidar nuestra
misién que es la rentabilidad de las explotaciones
de nuestros socios y que estos vivan dignamente
en sus pueblos, produciendo alimentos sanos, de
calidad y mas sostenibles para lo que es impres-

“Las cooperativas no debemos
olvidar que nuestra mision es
la rentabilidad del agricultor”

cindible la innovacion” para buscar valor afiadido
a las producciones agrarias, fomentar la informa-
cion entre sus asociados y formar en las nuevas
tendencias apostando también por la diversifica-
cion. Ya en 2016, Dcoop fue reconocida como la
Cooperativa del Afio.
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Paridad en un Consejo Rector pionero en incorporar a la mujer

La Cooperativa Agricola Catdlica de Cocentaina se Siguiendo sus pasos, otras mujeres fueron incorpo-
constituy6 en Alicante en 1944 con la obtencion y randose, hasta alcanzar la media docena. La igual-
comercializacion de aceite de oliva virgen extra co- dad de oportunidades no sélo se manifiesta en el
mo principal actividad. El jurado destacé la paridad Consejo Rector, también a nivel laboral: las mujeres
alcanzada en el Consejo Rector -formado por seis suponen el 37,5% del total de la plantilla, formada
mujeres y seis hombres- de la compafiia, cuya ba- por 10 personas con caracter fijo y otras 2 con ca-
se social es de 700 personas, representando las mu- racter fijo discontinuo.

jeres el 33%.
El presidente, Rafael Montava se mostré orgulloso

Recogieron el premio Milagros Llorens Sequi, pri- tras recoger el premio de ser “un ejemplo para cons-
mera mujer en formar parte del Consejo Rector de tatar que hay espacios de gobernanza que hombres
la cooperativa y su presidente, Rafael Montava Mo- y mujeres deben compartir” y apeld a las coopera-
lina. Llorens fue la primera mujer que rompio el te- tivas espafiolas a “impulsar una sociedad mas jus-
cho de cristal y ahora es la rectora de mayor edad. ta e integradora”.

El queso de Mahon como base de una actividad que genera valor

La mision de COINGA permanece intacta desde su Biosfera mejorando y adaptando las granjas para
fundacion en los afios 60: conseguir la autososte- desarrollar practicas mas sostenibles y dar el me-
nibilidad y la viabilidad de las fincas de sus socios, jor cuidado a los animales. También sus instalacio-
para obtener un valor justo a la produccion lechera nes han sido adaptadas a procesos de calidad y me-
de Menorca a través del queso de DO Mahén-Me- joras medioambientales. Ese esfuerzo la ha conver-
norca y otros productos como la leche. COINGA re- tido en la primera y Unica marca del sector lacteo
coge el 50% de la leche que se produce en la isla, de Baleares certificada en Bienestar Animal.
procedente de 107 granjas. Da trabajo a mas de 100
personas y comercializa sus productos en mas de El secretario del Consejo Rector de Coinga, Santia-
35 paises. go Lafuente, agradecio un premio que "nos da la
oportunidad de situar a Menorca en el mapa como
La cooperativa ha sido fiel siempre a los valores de region rural. Somos una actividad econémica real,
la marca vinculados a Menorca como Reserva de gue genera valor y medios de vida".

La responsabilidad social del ‘rey’ del tomate cherry

Cooperativa Granada La Palma (Carchuna) es una fruticola a nivel nacional, con un crecimiento del 10%
empresa hortofruticola de referencia en tomate y en los Ultimos cinco afios. Ademas, el jurado tuvo
minivegetales, que apuesta por la 6ptima calidad de muy en cuenta el plan de actuacion llevado a cabo
sus productos, profesionalidad, innovacién y mejo- por la cooperativa frente al Covid-19 para garanti-
ra constante. Esta filosofia unida a la responsabili- zar la seguridad de sus agricultores y trabajadores
dad social con las personas y el entorno, ademas y el abastecimiento de alimentos frescos.
de una estrategia sostenible presente en toda su
trayectoria, le ha hecho merecedora del galardon. El presidente de La Palma, Pedro Ruiz, compartio el
galarddn con todas las cooperativas espafiolas por
El jurado valoré su importancia en el territorio, con “su fortaleza, contribucion y compromiso con la so-
mas de 4.000 familias vinculadas a la cooperativa. ciedad en la pandemia” y se lo dedicé a los trabaja-
Se trata de la cuarta mayor empresa productora de dores y agricultores de La Palma por “su profesio-

tomate de Espafia 'y la 272 mayor empresa horto- nalidad”.
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Ricardo Delgado acompaiando a autoridades y comitiva en el ambito de

v

__-_I
la Feria Agroganadera del Valle de Los Pedroches. Covap

El hombre que cambio el destino
del Valle de los Pedroches

En el centenario
del nacimiento de
Ricardo Delgado
Vizcaino,
presidente y
fundador de
COVAP, sus
principios siguen
siendo una guia.

elEconomista.
Fotos: ek

ay hombres que dejan huella en un territo-

rio gracias a su capacidad de liderazgo y a

una vision adelantada a su tiempo. Tam-
bién por su capacidad de trabajo y su compromiso
social. Y pocos responden a este perfil tan bien co-
mo Ricardo Delgado Vizcaino, fundador y alma de
la cooperativa del Valle de los Pedroches (COVAP),
hoy un modelo cooperativo de éxito del que depen-
den 1.000 familias.

El pasado 21 de febrero se cumplieron 100 afos del
nacimiento de Ricardo Delgado Vizcaino (1921-
1994), presidente fundador de COVAP (1959-1994).
A su muerte, la cooperativa era una gran empresa
agropecuaria, consolidada en lo industrial y enfoca-
da en lo comercial, bases sélidas que los sucesivos
equipos de gestion han sabido impulsar para con-
vertirla hoy en referente nacional del sector. De la
revision de la historia de COVAP queda mas que pa-

tente la crucial contribucion personal de Ricardo
Delgado a su creacion y desarrollo. Sin su lideraz-
go ejercido con entusiasmo y total entrega, muy pro-
bablemente no se hablaria hoy de COVAP como de
un modelo de éxito.

COVAP es un ejemplo de crecimiento sostenible,
comprometida desde sus inicios con la moderni-
zacion de la actividad ganadera, la integracion de
la cadena de valor y la mejora del bienestar de mu-
chas familias del norte de la provincia de Cérdo-
bay comarcas vecinas. Hablar de Ricardo Delga-
do es hablar de COVAP. Sin su caracter empren-
dedor, tesén, compromiso e implicacion, surge la
pregunta de qué hubiera sido de Los Pedroches
sin COVAP.

En 1994, Ricardo Delgado fallecid, pero su andadu-
ra dejo una “gran marca”. Adn llaman la atencion
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Ricardo Delgado Vizcaino con las autorldades gue asistieron a la inauguracion de la fabrica de piensos en 1965. Covap

sus criterios en la toma de decisiones, por su vigen-
cia'y modernidad, siempre préximos a las preocu-
paciones y necesidades reales de las personas y del
medio en el que viven.

Las cooperativas se basan en valores como la de-
mocracia interna, la adhesion voluntaria, la trans-
parencia, la transparencia, la formacion, el interés
por el desarrollo de la comunidad en que se asien-
tan.. Valores que en COVAP se han cuidado con
mimo, y a los que Ricardo Delgado Vizcaino afa-
di6 otro mas, que siempre caracterizé su estilo: la

Sin su liderazgo, entusiamo y
entrega hoy no se hablaria de
COVAP como un modelo de éxito

austeridad. La huella del presidente fundador de
COVAP, el liderazgo ético y social ejercido, estan
absolutamente enlazados con todos estos valo-
res.

Tras su muerte en 1994, fue nombrado Hijo Predi-
lecto de Pozoblanco y el pasado 21 de febrero el
Ayuntamiento de esta localidad descubrié una pla-
ca homenaje en su recuerdo con motivo del cente-
nario de su nacimiento. Su hijo Ricardo, actual pre-
sidente de la cooperativa, agradecio este gesto, que
supone un reconocimiento a todos esos valores que
enriquecian su personalidad.

‘Ojala que quienes lean la placa descubierta hoy
-dijo durante el acto- sean conscientes de los va- :'rq
lores y principios que hay detrds de ese nombre

y se animen a cultivarlos: honestidad, trabajo, com-
promiso y solidaridad”.

Serfa injusto no mencionar a su viuda, Isabel
Vizcaino, que lo apoyd siempre con una pru-
dencia y discrecion exquisitas. Habia una
realidad que no pasaba desapercibida a
nadie: el amor a su familia, su lugar de
descanso y reposo donde recuperar fuer-
zas y sequir adelante. i

Entre los numerosos reconocimientos a “
la figura de Ricardo Delgado con oca-
sion de la efemérides de su nacimien-
to, destaca la del ministro de Agricul-
tura, Luis Planas, quien afirma que “su
personalidad carismatica le condujo
a transformarse en genuino lider, que
supo guiar con firmeza los des-
tinos de la COVAP. Esta fir-
meza no hizo de Ricardo
un hombre autoritario, sino,
al contrario, una persona que en-
contraba en el didlogo y el encuentro
de voluntades la mejor plataforma pa-
ra convencer de sus creencias. Reducir su in-
fluencia al &mbito de COVAP implicarfa un
desconocimiento de la magnitud de su tarea”.

Ricardo Delgado
Vizcaino. Covap
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El trigo sostenible salta del campo
al Iineal de la mano de Cerealto Siro

Cerealto Siro da un nuevo impulso en su estrategia de economia circular con el lanzamiento
de la primera pasta del mercado espanol elaborada con trigo sostenible y en un envase 100%
compostable. La iniciativa se suma a otras como el Vertido Cero en sus plantas de Espana y Portugal

elEconomista. Fotos: eE
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El nuevo envase puede ser reciclado en contenedores de residuos organicos.

a nueva variedad de pasta de Cerealto Siro

Foods esta realizada con variedades de trigo

seleccionadas de produccion agraria sosteni-
ble, cultivadas en Castillay Ledn, 100% trazables, lo
que la convierte en un producto Unico en el merca-
do. El resultado es una pasta con unas caracteristi-
cas especiales que le otorgan un color amarillo bri-
llante y una textura al dente Unica, gracias a 13 gra-
mos de proteinas por cada 100 gramos.

Esta nueva variedad de pasta es resultado de afios
de investigacion. Desde el afio 2015 el gigante agroa-
limentario trabaja con mas de 250 agricultores de
Castillay Ledn a través del Proyecto Alma Prima pa-
ra recuperar el cultivo de trigo tradicional de forma
sostenible. Eso ha supuesto seleccionar de entre
180 variedades de trigo las de mas alta calidad y
una cosecha y conservacion natural del grano que
permite mantener todas sus propiedades.

La compania selecciona
entre 180 variedades las mas
adecuadas para sus productos

Esta nueva gama de pasta esta disponible a través
de la marca Carrefour Circulo de Calidad en tres for-
matos: spaguettis, macarrones y fideos.

La compafiia agroalimentaria palentina ha ido un
paso mas alla al comercializar esta pasta en un
packaging 100% compostable realizado en papel y
PLA -acido polilactico derivado del reciclaje del des-
perdicio del maiz-. Este nuevo tipo de envase tiene
la ventaja de poder ser reciclado en “contenedores
de residuos organicos” contribuyendo asi a fomen-
tar la economia circular y la sostenibilidad.

Con esta innovacion, Cerealto Siro Foods logra un
nuevo 'hito’ para reducir los plasticos de los enva-
ses de alimentacion, una de las principales deman-
das de los consumidores europeos, y reto de la in-
dustria a nivel internacional, como parte de su com-
promiso con los diez Principios del Pacto Mundial
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Laboratorlos agronomlcos de Ia compania agroallmentarla donde se seleccionan las mejores varledades

de las Naciones Unidas en linea con su estrategia
de sostenibilidad para contribuir al cumplimiento de
los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) esta-
blecidos en la Agenda 2030.

Cerealto Siro Foods refuerza asi una estrategia me-
dioambiental que el pasado mes de noviembre, den-
tro del modelo Alma Prima, supuso la elaboracion
del primer decélogo de la sostenibilidad de la cate-
goria de Pasta, mostrando cada vez mas su volun-
tad de ser lider en politicas medioambientales en el
mercado agroalimentario espafiol. Se trata de un
documento que resume los diez compromisos que
Cerealto Siro ya cumple en la produccion de Pasta,
desde el origen en sus propios laboratorios agroné-
micos y los campos de los agricultores.

“Son compromisos con la sociedad y el medio am-
biente, para una produccion sostenible y que cui-
da de todos los eslabones de la cadena de valor
con una retribucion justa, respetando el ecosiste-
ma. La pasta es trigo, agua, conocimiento y pa-
sién” afirma Marco Ferraroni, Strategic Marketing
Director en Cerealto Siro Foods. “Cuidar y defen-
der estos recursos es vital para la Pasta, pero es
vital para entre todos seguir construyendo un mun-
do mejor y méas sostenible”.

Este lanzamiento supone la materializacion del proyec-
to de la compaiiia, Alma Prima, con el que apuesta por
la sostenibilidad de sus productos desde el origen has-
ta los lineales de sus clientes y el liderazgo de la Eco-
nomia Circular en el sector agroalimentario. Para ello,
Cerealto Siro dispone de sus propios laboratorios agro-
némicos y colabora con mas de 250 agricultores que

La compaiia colabora con 250
agricultores para implantar las
mejores practicas en el campo

desde el afio 2015 se han sumado al proyecto de recu-
perar el cultivo de Trigo Duro en Castillay Ledn. La com-
pafiia también ha realizado una “industrializacién del
campo” a través de una iniciativa Unica llevada a cabo
conjuntamente con SAP y John Deere con la cual pro-
cesan toda la informacién de sus agricultores colabo-
radores consiguiendo una trazabilidad completa, des-
de la siembra hasta el paquete final de la pasta. Ade-
mas, el gigante agroalimentario espafiol, en su
compromiso por liderar la transicién a la Econo-
mia Circular, utiliza los residuos de la produccion
de sus fabricas para generar la energia que ali-
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El trigo es

la principal
materia prima
de Cerealto
Siro.

menta sus lineas productivas. Desde el centro de
recuperacion de desperdicios de Tuero, su part-
ner en gestion medioambiental, situado en Ven-
ta de Bafos (Palencia), a través de un proceso pro-
ductivo que revaloriza los residuos, genera el bio-
gés con el que se abastece a la fabrica de pasta
de la compafiia situada en la misma localidad, y
que ha reducido su consumo de gas en un 20%;
asi como fertilizante orgdnico de alto valor afadi-
do para los campos en los que se cultiva la mate-
ria prima para la produccioén de alimentos, y tam-
bién ienso animal.

Cerealto, que logré en 2019 la declaracion de Verti-
do Cero en todas sus plantas en Espafia y Portugal,
cumplié hace dos afios su compromiso para 2030
de reducir sus emisiones de carbono entre un 15%
y un 20%, y ha seguido reduciendo su huella de CO2
pasando de 0,14 toneladas en 2018 a 0,11 por to-
nelada producida en 2019. Ademas, el 100% del con-
sumo de electricidad de sus plantas en Espafia pro-
viene de fuentes renovables.

Juan Manuel Gonzalez Serna,

presidente de Cerealto Siro Foods

Alma Prima es un proyec-
to que ha liderado perso-
nalmente el presidente de
la compaiiia, Juan Manuel
Gonzalez Serna, que afir-
ma: “Alimentamos a las
personas con cereales
mas o0 menos transforma-
dos y eso que parece sen-
cillo lo hacemos perso-
nas. Vivimos de ello pero
ponemos nuestro alma
porque es echando la vida
como conseguimos los
mejores productos”. Gon-
zélez Serna fundé junto a
su esposa Lucia Urban
una compaiiia familiar
que hoy es una de las
“grandes embajadoras” de
la agroalimentacion espa-
fiola por todo el mundo,
con 8 centros productivos
en Espana, Portugal, Ita-
lia, Reino Unido y México.
Con una facturacién con-
solidada de mas de 577
millones de euros, cuenta
actualmente con un equi-
po de mas de 3.000 perso-
nas y una produccion de
374.000 toneladas anua-
les.“Tenemos un compro-
miso desde el agricultor al

consumidor y hacer que
los agricultores que estan
a nuestro alrededor plan-
ten y cosechen las mejo-
res materias primas y eso
lo conseguimos con cono-
cimiento”, afirma Gonza-
lez Serna. Un conocimien-
to que empapa toda el
proceso productivo y que
comienza con la evalua-
cion de la calidad e ido-
neidad de las diferentes
variedades de trigo duro,
el estudio de las condicio-
nes de manejo mas ade-
cuadas para su produc-
cion en campos experi-
mentales propios y su
analisis en laboratorios,
donde se miden niveles de
gluten, proteinas, cenizas,
humedad y aspectos sen-
soriales para garantizar la
calidad y trazabilidad en
toda la cadena. “Los labo-
ratorios garantizan que el
proceso siempre sea el
mismo, porque no se trata
de conseguir un trigo fan-
tastico un dia y al siguien-
te regular, sino siempre
fantastico”, afirma Juan
Manuel Gonzélez Serna.
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PATATAS

El lider de la patata fresca se

‘enchufa’ a la energia verde

El 100% del consumo energético de la compania
agroalimentaria procede de renovables, lo que evita emisiones
de CO2 equivalentes a 33.000 viajes entre Madrid y Barcelona

elEconomista. Fotos: eE

atatas Meléndez, la empresa vallisoletana

lider en el sector de la patata fresca y Ax-

po, la sociedad numero uno a nivel interna-
cional en comercializacion de energfa solary edli-
ca han suscrito un convenio de colaboracién para
el suministro de energia certificada de fuentes
100% renovables. Gracias a este acuerdo las ins-
talaciones de la compafiia agroalimentaria evita-
ran cada aflo la emision de unas 1.680 toneladas
de CO2 a la atmdsfera, el equivalente al CO2 emi-
tido por 33.600 viajes ida/vuelta entre la capital de
Espafa y Barcelona.

Este acuerdo, junto a la instalacion de placas fotovol-
taicas en la fabrica de Meléndez para autoconsumo
hacen que el 100% de toda la electricidad consumi-
da por las instalaciones de la empresa castellano leo-
nesa, ubicada en Medina del Campo, proceda de ener-
gfas renovables. El 20% es autosuministrado con la
instalacion de las placas y el 80% restante lo sumi-
nistra AXPO con energia verde.

El CEO de Meléndez ha destacado la importancia
que este tipo de alianzas tienen para crear un Pla-
neta mas sostenible de cara a las generaciones fu-
turas. "En Patatas Meléndez tomamos nuestras de-
cisiones pensando siempre en el impacto que las
mismas tienen sobre el medio ambiente, sobre las
personas y sobre los trabajadores”, ha sefialado.

El 20% del consumo procede
de placas solares y el resto lo
suministra la energética AXPO

Por su parte, el director general de Axpo Iberia Igna-
cio Soneira, se ha mostrado orgulloso de que Me-
léndez, como estan haciendo las compafifas mun-
diales mas responsables, apueste por el uso eficien-
te de la energia, el ahorro energético y el consumo
de energia verde. “Compartimos con nuestros clien-
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tes la inquietud por la sostenibilidad y proteccion de
nuestro entorno 'y, por ello, les ayudamos a cumplir
con sus compromisos medioambientales suminis-
trando energfa 100% procedente de fuentes reno-
vables’, ha destacado.

Esta no es la Unica accion de Patatas Meléndez en
cuanto a sostenibilidad. De hecho, la compafifa vie-
ne implantando desde hace décadas diversas prac-
ticas de conservacion para cuidar el campo y obte-
ner la mejor calidad posible de patata en el origen,
desde el respeto y la proteccion de la naturaleza.
Fruto de este compromiso con el medio ambiente,
la empresa agroalimentaria viene apostando por
ofrecer al consumidor desde mayo y durante todo
el afio una patata fresca, nacional y de calidad lo

Meléndez se ha adherido
recientemente a la Red Espanola
del Pacto Mundial

que, al reducirse los desplazamientos del producto,
provoca que disminuyan las emisiones de CO2 y
con ello la huella de carbono.

Ademas, Patatas Meléndez esté trabajando en nue-
VOS envases Cuyo peso sea el optimo en relacion al
producto y una garantia maxima de reciclaje. La em-
presa tiene también el firme compromiso de redu-
cir un 20% la utilizacion de plasticos en los proxi-
mos tres anos.

Este tipo de acciones, como ha explicado su CEQ,
Javier Meléndez, son un paso mas en su firme apues-
ta por la sostenibilidad y la lucha contra el cambio
climatico, en linea con su politica de Responsabili-
dad Social Corporativa.

[ R ' —

La planta de Medina del Campo se abastece con placas fotovoltaicas.

Fruto de este compromiso, la empresa se ha hecho,
recientemente, firmante, de la Red Espafiola del Pac-
to Mundial, la mayor iniciativa voluntaria mundial
de responsabilidad social y por la que Meléndez se
compromete a cumplir los diez principios del ‘Glo-
bal Compact' y ademas contribuir en la consecu-
cion de los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS)
de Naciones Unidas.

Axpo, con una plantilla de 5.000 empleados y ope-
raciones en mas de 30 paises de Europa y Estados
Unidos, es el mayor productor de energias renova-
bles en Suiza vy lider internacional en trading y co-
mercializacion de energifa solar y edlica.

Axpo Iberia gestiona desde hace mas de 15 afos la
mayor cartera independiente de plantas renovables
en la peninsula y ofrece productos y servicios en Es-
pafia y Portugal que abarcan desde el suministro
de electricidad y gas, a la eficiencia energética y el
trading de electricidad, gas, biomasa, garantias de
origeny CO2.
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Carlos Sanchez Plaza
Director de Operaciones en Deoleo

Cerrar el circulo
en el reciclaje industrial

n un mundo cada vez mas concienciado sobre el impacto medioambiental de la

poblacién, el reciclaje se posiciona como una actividad esencial. Asi lo demuestra

su inclusion en la Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible de la ONU. Concreta-
mente, en el ODS N° 12 - “Produccién y Consumos Responsables’- el reciclaje se consi-
dera basico para contribuir a generar un mundo mas sostenible. Espafia, sin embargo,
continla a la cola en esta materia frente a otros pafses europeos.

Mas alla de los habitos individuales en los hogares, estamos concienciadas las empre-
sas de su impacto local a través del reciclaje industrial? La industria es el sector que mas
residuos genera, practicamente duplica la cantidad de residuos de los hogares. Por ello,
la tendencia hacia acciones mas sostenibles es fundamental. Debemos poner nuestro
rumbo en ese sentido.

En el sector del aceite de oliva se generan residuos en todos los eslabones de la cadena.
Estos deben ser procesados o eliminados de manera segura antes de comenzar la siguien-
te campanfa de produccién, por ello, las empresas hemos de maximizar la eficiencia del
uso de los recursos y minimizar la generacion de desechos, creando asi una economia cir-
cular y contribuyendo a hacer las explotaciones agricolas mas rentables y sostenibles.

En una almazara, por ejemplo, deberiamos ser capaces de dar uso a todos esos subpro-
ductos generados en el proceso del lavado, molienda, batido, centrifugacion e incluso
almacenaje. Asi, iniciativas que ya existen en el sector, como la reutilizacion de los hue-
sos de aceituna con distintos usos como combustibles para calderas, la obtencion de
aceite del hueso de la aceituna, etc. son un primer paso hacia este ODS. Cambiemos
nuestra forma de trabajar, seamos mas imaginativos, incluyamos en nuestro dia a dia
la economia circular y tengamos en mente la reutilizacion de nuestros materiales.

Aunque ya hay iniciativas en el sector del aceite de oliva, queda mucho por hacer. Ade-
mas, normalmente son proyectos individuales, particulares y no generalizados. Com-
partamos, reutilicemos, reparemos y renovemos juntos las materias existentes para lo-
grar sellar el circulo del reciclaje industrial en Espafia.

En el aceite de oliva ya estamos empezando. Y vosotros, ¢reciclais?
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Los vinos de la DO Leon
alcanzan su tercer
‘excelente’ consecutivo

a Denominacion de Origen Ledn ha alcanza-

do para la afiada 2020 de sus vinos la califi-

cacion de ‘excelente’ que ya habia consegui-
doenlas de 2018y 2019y anteriormente, también
de manera consecutiva, en las de 2014y 2015. Lo
ha hecho, ademas, con la mas alta puntuacion po-
sible: cero puntos en un baremo inverso en el que
esa referencia numérica marca la excelencia al no
sumar defectos penalizadores.

El comité de calificacion ha tomado como referen-
cia para la evaluacion de la cosecha tres vinos blan-
cos de uva Albarin y tres rosados y también tres tin-
tos de Prieto Picudo, las dos variedades autdcto-
nas con las que practicamente todas las bodegas
adscritas al Consejo Regulador elaboran sus mo-
novarietales de alta calidad. Precisamente la gran
viveza, la limpieza y pureza y el marcado caracter
varietal han sido los aspectos mas valorados por

(e -

el jurado en una calificacion este afio tardia para el
perfil de vinos que se elaboran en esta zona de pro-
duccion del sur de la provincia. El comité califica-
dor estuvo integrado por directores técnicos de
otras denominaciones, endlogos de distintas zo-
nas de produccion, periodistas especializados y
presidentes de asociaciones relacionadas con la
actividad vinicola.

Las salidas de aceite de oliva marcan en mayo
el segundo registro mas alto de la serie historica

ooperativas Agro-alimentarias de Andalucia

ha destacado que los ultimos datos provi-

sionales de la Agencia de Informacién y Con-
trol Alimentarios (AICA), dependiente del Ministerio
de Agricultura, confirman la “buena comercializa-
cion” de la campafia 2020-2021, de forma que, en
mayo, las salidas se situaron en 135.630 toneladas,
el segundo registro mas alto de la serie historica,
por detrds del ejercicio récord 2013-2014.

De mantenerse el ritmo de mercado de estos ocho me-
ses, la 2020-2021 se convertirfa en “una campafia sin
precedentes en cuanto a comercializacion”. Desde el
inicio del ejercicio se han vendido 1.157.860 toneladas,
lo que se traduce en unas salidas medias mensuales
de 144.730 toneladas. Al cierre de mayo, en las alma-
zaras habia unas existencias de 526.740 toneladas.

Para Cooperativas Agro-alimentarias de Andalucia,
estos resultados son “fruto del buen trabajo hecho

por el sector y de las condiciones comerciales”. El
presidente del Consejo Sectorial de Aceite de Oliva
de la federacion, Cristébal Gallego, cree que “la sus-
pensién temporal de aranceles por parte de Esta-
dos Unidos en marzo ha ayudado a mantener un
volumen de salidas constantes”. Por ello, el repre-
sentante del sector ha insistido en que “el didlogo
entre Bruselas y la Administracién Biden debe con-
tinuar para que la suspension sea definitiva a partir
de julio, cuando se espera su revision”.

Por otro lado, los olivareros estan “en alerta por
la compleja situacion meteoroldgica de Andalu-
cia”. A la primavera seca y calida hay que sumar
las escasas precipitaciones registradas acumu-
ladas desde el 1 de enero, en torno a un 20% me-
nores respecto al valor medio de los ultimos 25
afios, lo que puede tener un impacto directo en
la produccion de aceite de oliva para la campafia
2021-2022".

El consejero de Agricultura en funciones durante la presentacion de la cata. eE



El sector lacteo, vital tanto para
la salud como para la economia

El lacteo es un ‘superalimento’ situado en la base de la piramide nutricional. Su cadena de produccion,
transformacion y comercializacion factura 13.000 millones y genera 60.000 empleos directos. 1.Us MARCHAL

os nutricionistas recomiendan incluir en la

dieta productos lacteos para llevar un estilo

de vida saludable. Son especialmente ricos en

proteinas de alto valor biolégico, tienen mul-
tiples vitaminas liposolubles y minerales, como cal-
cio y fésforo, ademas de hidratos de carbono (lacto-
sa) y grasas de buena calidad. Ejercen un papel muy
importante en todas las fases de la vida.

El poder de este superalimento asequible es incues-
tionable. Un vaso diario de 200 mililitros de leche de
vaca proporciona a un menor de cinco afios el 21% de
sus necesidades de proteinas y el 8% de calorias y nu-
trientes. Desde InLac, la organizacion interprofesio-
nal lactea que engloba a todo el sector lacteo espafiol,
destacan que la leche y los productos lacteos consti-
tuyen el grupo de alimentos mas

Del yogur, se puede decir que es probidtico y que fa-
vorece la salud digestiva. En el caso de la leche, se ha
consolidado como uno de los productos basicos para
la alimentacion humana, vital para mejorar su nutri-
cion. Los lacteos son la principal fuente de ingesta de
calcio en la alimentacion europea. Mas del 60% del

completo y que proporcionan un Un vaso diario de 200
elevado contenido de nutrientes ililitros de leche de vaca
en relacién con el contenido ca- ~ proporciona a un menor
16rico. Asimismo, sefialanquesu  de cinco anos el 21% de
composicion es muy equilibrada sus necesidades de

y que ayudan a prevenir enferme- protefnasy el 8% de
dades. calorfas y nutrientes

Mas del
60% del
calcio de
la dieta de
los
espaioles
procede de
los
lacteos.

calcio de la dieta de los espaiioles procede de los lac-
teos.

Es mas, un reciente estudio internacional ha iden-
tificado, a través de vasijas, que el consumo de lacteos
se remonta a hace entre 7.500y 5.550 aflos y que for-
ma parte de la dieta de las primeras poblaciones neo-
liticas europeas. No obstante, no dejo de ser un ali-
mento casi exclusivo del ambito rural hasta el siglo
XIX. Los importantes progresos cientificos y tecnold-
gicos de la época, como la pasteurizacién, permitie-
ron el consumo de lacteos en la ciudad y su populari-
zacion.

Existe un amplio consenso en-
tre la comunidad médica y cientifica, que coincide en
lanecesidad de consumir una media de tres lacteos al
dia en todas las edades, desde la nifiez hasta la terce-
ra edad, contabilizando leche, yogur o quesos. Por es-
tratos de edad, las Guias Alimentarias recomiendan
ingerir entre dos y tres raciones si hablamos de nifios
y adultos y entre tres y cuatro en el caso de embara-
zadas, mujeres lactantes, adolescentes, deportistas o
ancianos. Las mas recientes publicaciones cientificas
resaltan el rol de la leche y sus derivados en la preven-




cion del sindrome metabdlico, cancer de
colon o vejiga o la diabetes tipo 2.

Todo esto es algo que no habria que re-
cordar sino aparecieran continuamente
fake news que cuestionan los beneficios de
los productos lacteos. Su consumo se esta
viendo afectado por modas, por el auge de
movimientos contrarios a la ganaderia y
alimentos de origen animal y por el lobby
de las bebidas vegetales que, aunque no
pueden denominarse “leche”, de acuerdo
con la legislacion nacional y de la Unién
Europea, ni comparten sus beneficios nu-
tricionales, seducen a los consumidores
con fuertes campaiias promocionales.

De hecho, segtn el sector lacteo, los pro-
ductos de origen vegetal pueden ser com-
plementarios a los productos lacteos, pero
no deben ser confundidos como sustituti-
vos, ya que disponen de distintas propie-
dades y nutrientes. En InLac recuerdan que,
cuando seleccionamos un alimento parala
cesta de la compra, estamos comprando de
forma casi inconsciente propiedades nu-
tricionales para una dieta equilibrada. Por
tanto, cuando compramos guiados por una
etiqueta de leche, yogur o queso, hay toda
una eleccion dietética detras insustituible,
en forma de un aporte de proteinas de alto valor bio-
16gico, acidos grasos esenciales, vitaminas —como la
imprescindible vitamina D, sobre todo en situaciones
de confinamientos parciales— o minerales como el cal-
cio.

Apesar de que algunos productos vegetales altamen-
te procesados pueden constituir una cierta fuente de
proteinas, su valor nutricional es claramente diferen-
te al de los productos lacteos. Esta diferencia se torna
especialmente importante si pensamos en colectivos
como, los nifios, los adolescentes o los adultos mayo-
res para los cuales resulta fundamental una dieta ba-
sada en proteinas de alta calidad, asi como de otros nu-
trientes esenciales como vitaminas y minerales.

Cohesionado

“Detras de un vaso de leche encontramos desarrollo
econdmico, zonas rurales pobladas, paisajes rurales
cuidados y un alimento nutritivo y saludable”, mani-
fiestan desde la Interprofesional. Espafia es hoy el oc-
tavo mayor productor de leche de vaca de Europa por
detras de Alemania, Francia, Reino Unido, Holanda,
Italia e Irlanda. Es el segundo mayor productor de le-
che de oveja, por detras de Grecia, y también el segun-

do en leche de cabra después de Francia. En nuestro
pais, contamos con un sector lacteo cohesionado.

Desde el punto de vista socioecondmico, el sector
lacteo es un pilar imprescindible para luchar contra
la despoblacion y el avance de la Espafia Vaciada, pues-
to que los ganaderos, cooperativas y fabricantes son,
con frecuencia, la Unica indus-
tria 0 empresa en muchos terri-
torios rurales.

La cadena de produccion,
transformacion y comercializa-
cion del lacteo, con 21.700 gana-
deros con entregas, factura en
torno a 13.000 millones de euros
al afio y genera més de 60.000 empleos directos. Es-
te se ha convertido en un sector vital para la econo-
mia, el empleo y la vertebracion del medio rural de
nuestro pais.

El lacteo es un sector comprometido con el medio
ambiente, el bienestar animal, la lucha contra el des-
poblamiento rural, las energias renovables, la inno-
vacion y la economia circular. Desde InLac, conclu-
yen que éste es un “superalimento que debemos res-
petar, conservar y promover”.

“Detrés de un vaso de
leche encontramos
desarrollo econdémico,
zonas rurales pobladas,
paisajes rurales cuidados
y un alimento nutritivo y

saludable”
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‘Agroinfluencers':
el campo se exhibe
en las redes

Jovenes agricultores,
ganaderosy
profesionales forestales
se convierten en
auténticos ‘influencers’
con publicaciones en las
que muestran su diaa
dia, visibilizan su trabajo
y, sobre todo, dejan
claro que se quedan en
el pueblo porque les
hace felices

N. Calle. Fotos: eE

Laura Vallejo cuenta
con mas de 35.000
seguidores en Tik Tok.

echazan de plano la idea de que quien se

gueda en el pueblo y se dedica al huerto, al

ganado y al monte es porque no tiene otra
opcién. No consideran propio del siglo XXI que ha-
ya personas que alin mantengan tan trasnochado
concepto y por eso lo rebaten con firmeza en el fo-
ro de reunion mas grande jamas imaginado, el de
las redes sociales. Conscientes de que éstas cons-
tituyen un escaparate formidable y de que en ellas
no existen los limites fisicos, decenas de jévenes
agricultores, ganaderos y operarios forestales de
nuestro pais se han sumado a su uso frecuente
para, a través de fotos, videos y comentarios, mos-
trar su dia a dia.

Ni sus abuelos y abuelas, ni siquiera algunos de sus
padres y madres comprenden los términos que de-
finen a esta nueva generacion. Son twitteros, youtu-
bers, bloggeros, instagrammers, etc., y en sus perfiles
acumulan insospechadas cifras de followers; sequi-
dores que crecen a diario y a los que, lo mas
importante para los bautizados como nue-
vos influencers del campo, dejan perfec-
tamente claro que, si han echado rai-
ces en el pueblo, ha sido por de-

cision personal y porque dedi-
carse al sector primario es,

simpley llanamente, lo que
les hace felices.
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A través de cientos de post diarios, los defensores
de la vida en el campo de la era digital comparten
la belleza de los parajes naturales que enmarcan su
tarea diaria, el colorido de las frutas, verduras y hor-
talizas que cultivan y el bienestar de los animales a
los que miman; sin duda, lo mucho de idilico que
hay en la vida rural, pero sin dejar nunca de lado la
dureza que ésta supone en ocasiones. Y es que lo
suyo no va de postureo.

Irene Nonay (@irenenonay) es una asidua twittera
gue suma mas de 5.760 followers en la red social
del pajarito y que también publica asiduamente en
Instagram para mas de 2.460 seqguidores. Estudid
farmacia, fue alumna Erasmus, ha viajado y ha tra-
bajado en el &rea para el que se forma, pero un dia,
angustiada por el abandono y el incierto futuro que
se cernia sobre los campos de sus abuelos, esta jo-
ven navarra de solo 28 afos decidid convertirse en
agricultora. Ahora se dedica en cuerpo y alma al ce-
real, al brocoliy a unas 20 hectareas de almendros
que cultiva en la comarca de las Bardenas Reales
de Navarra, y, aunque también hace algunas guar-
dias y horas como farmacéutica, denota felicidad
con su nueva faceta como mujer de campo en las
redes sociales.

Irene Nonay decidié apostar por el cultivo del
almendro tras estudiar Farmacia.

Fue en diciembre cuando se lanzé a compartir su
dia a dia porque “cuando hablaba con amigos y
conocidos y les decia que era agricultora, no te-
nfan muy claro qué es lo que hacfa”. “"Vi mucho
desconocimiento en la sociedad, que en dema-
siadas ocasiones no se sabe el camino que sigue
un alimento hasta llegar a la estanteria de un su-
permercado”, afirma Irene sobre la motivacion
que la llevé a mostrar en redes “el trabajo” que
hacey las cosas que la sorprenden o simplemen-
te le gustan del campo “y que mucha gente no
tiene la oportunidad de ver a diario por su distan-
cia con la naturaleza”.

Ademas, con sus posts, también quiere poner de
manifiesto “que las mujeres vamos hoy al campo
con nuestro propio nombre”, y, por supuesto, “visi-
bilizar que hay jovenes que hemos decidido quedar-
nos en el pueblo porque queremos seguir con algo

gue hemos visto desde pequefios en casa”. “jQue lo
hemos elegido!”, afirma con contundencia.

Como ella, también aprendié practicamente a an-
dar entre cultivos con su abuelo German Domin-
guez, mas conocido en Instagram y Facebook co-
mo El Nano Farinetes. Tras estudiar mecénica, a los

“Cuando decia que era
agricultora a amigos y conocidos
no tenian muy claro qué hacia”

19 afos y pese a las reticencias de quien le habia
inculcado el amor por la agricultura, precisamente
“por la dureza de este trabajo’, se convirtio en agri-
cultor. Hoy, con 26 recién cumplidos, el nifio de los
Farinetes -apodo heredado de un bisabuelo que “ha-
cia estos tradicionales purés de cereales para dar-
selos a los pobres’-, habla con verdadera pasion de
sus brécolis, coliflores, lechugas y alcachofas, rei-
nas, estas Ultimas, de la huerta que cultiva en San
Baudilio de Llobregat y a la que esta intentando in-
corporar calcot y variedades autéctonas de toma-
te que se afana por recuperar.

Disfruta de lo que hace, afirma con pleno conven-
cimiento, y le gusta compartirlo. Por eso, como una
vez por semana -"para no cansar demasiado”, di-
ce-, postea videos y fotos sobre la faena que le ocu-
pa puntualmente en cada momento, con unas mo-
tivaciones muy bien definidas: “que la gente vea
que del campo se puede vivir"; “que los nifios, las
nuevas generaciones, sepan de donde sale un to-
mate o cualquier producto que llega a sumesa’, y,
en definitiva, “dar a conocer una actividad que es-
té a apenas diez kilémetros del centro de una gran
ciudad como es Barcelona, pero que no se valora
cOomo se merece”.

Las redes sociales se
han convertido en un
excelente soporte publi-
citario y el campo tam-
bién se suma a ellas pa-
ra extender su mensaje:
el de que tiene y ofrece
futuro. Contribuir a ello,
a mostrar el sector pri-
mario como una opcion
atractiva profesional y
de vida, es lo que ha
propuesto UPA Joven
con la creacion de la pri-
mera plataforma cola-
borativa del sector agra-
rio.

La han bautizado con el
nombre Raices y no sdlo
pretende ser una red so-
cial, sino también un fo-
roy una web al uso para
facilitar el intercambio
de informacién entre ex-
pertos y jovenes, para
romper las barreras bu-
rocraticas que a menu-
do se presentan como
insalvables para quie-
nes quieren emprender
en el campo y, en Ultima
instancia, para promo-
ver el relevo generacio-
nal de agricultores y ga-
naderos y luchar contra
la despoblacion.

Entidades del mundo ru-
ral, académico, tecnolé-
gico y bancario se han
aliado con la organiza-
cion profesional agraria
para poner en marcha
este espacio web,
‘https://www.raices.in-
fo/" en el que, por su-
puesto, también tienen
su espacio los ‘agroin-
fluencers' de Instagram
y grupos vinculados a la
agricultura, la ganaderia
y el sector forestal con
fuerte presencia en Fa-
cebook y Linkedln.
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“Dar a conocer algo que la gente tiene al lado pero
que desconoce” fue también el motivo por el que
hace unos tres afios comenzd a subir contenidos
fotograficos y videograficos sobre las maquinas con
las que trabaja en los montes gallegos Laura Valle-
jo, una operaria forestal de sélo 27 afios. Queria vi-
sibilizar esa gran labor que se realiza en este sec-
tor -también por parte de mujeres como ella-, en el
gue se embarco de la mano de su chico y la empre-
sa familiar de éste; y sin duda que sabe hacerlo por-
que la ya conocida como la influencer de la moto-
sierra suma mas de 17.400 y 35.000 seguidores en
Instagram y Tik Tok, respectivamente. Y aunque no
siempre sus publicaciones son entendidas como
ella desearfa -pues, como les ocurre a otras compa-
feras, son "miradas con lupa” y en ocasiones des-
piertan comentarios fuera de lugar porque, “aunque
la concienciacion sobre la igualdad va avanzando,
aun hay mucho camino por recorrer’-, afirma esta
joven de Meira (Lugo) que “es una satisfaccion que
tanta gente se interese por lo que haces”.

Laura, @lauritavallejo, achaca su éxito al hartazgo
que empieza a haber en la sociedad de “la perfec-
cion”. “La gente estd saturada de ver modelos que
suben a sus redes fotos perfectas’, dice para expli-
car por qué la realidad de alguien normal es capaz
de captar tantos likes; todo un ejército de seguido-
res que incluso le ha valido ya a la joven gallega va-
rios contratos hasta con cinco marcas de maquina-
ria, de tal forma que, para ella, en estos momentos,
las redes sociales son un complemento a su faena
diaria en el monte. “Cuando llego a casa y ceno, me
tengo que poner con las redes sociales, como otro
trabajo mas’, afirma quien, moviéndose con destre-
za entre motosierras y descomunales autocarga-
dores y procesadoras en sus videos y fotos, y cui-

dando con mimo sus mensajes, se ha convertido
en todo un fendémeno.

El de estos tres agroinfluencers es sélo un ejemplo,
pero navegando apenas un poco entre perfiles, blogs
y paginas podriamos hablar de muchos mas; de de-
cenas de jovenes como Rodrigo, Irene, German o
Laura; mujeres y hombres de su tiempo, que, como
ellos, estan sabiendo aprovechar las redes sociales
para romper estereotipos y compartir con todo el
mundo que, mas alla de la tan traida y llevada des-
poblacién, en las zonas rurales hay otra realidad, a
menudo con cosas buenas y otras, no tanto.

De hecho, en sus publicaciones -casi siempre ade-
rezadas con esa mezcla de cuidado humory fina
ironfa que resulta infalible para ganarse el like-, no

German
Dominguez
habla con
verdadera
pasion de sus
brocolis, y
coliflores en
Facebook e
Instagram.

Son los sequidores que tiene
la conocida como ‘influencer
de la motosierra’ en Tik Tok

soélo hay un guifio a los pequefios grandes lujos que
regala el pueblo; también hay espacio, y mucho, pa-
ra la demanda y para la denuncia de situaciones que
viven en su quehacer profesional cotidiano y que,
consideran, desvaloriza el trabajo que miles de pro-
fesionales de sus gremios realizan a diario para que
el comun de los mortales tengamos a nuestro al-
cance cosas tan esenciales como una naranja pa-
ra el postre, un filete para comer u oxigeno para res-
pirar. Visibilizar ese trabajo y devolverle el valor que
por justicia le corresponde es el objetivo comun que,
pese a la distancia fisica, conecta a todos estos in-
fluencers en internet.
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Juan Maria Marugan, responsable de Maquinaria de Recoleccion junto a la nueva BraudX 11.90 Multi. eE

New Holland pone el foco en la
expansion del almendro en seto

La multinacional ha lanzado al mercado su nuevo modelo BraudX 11.90 Multi, capaz de compatibilizar la
recoleccion de la aceituna y la almendra en seto, un sistema de cultivo en expansion que se prueba

también en frutales. Junto a su versatilidad, esta cosechadora aumenta la productividad.
R. Daniel.

a a compafia presentd la nueva maquina en

una rueda de prensa en streaming en la que

participaron Francesco Zazzeta, director ge-
neral de la marca en Espafia; Alfonso Lorenzi, direc-
tor de Marketing y Comunicacion; Javier Calvo, res-
ponsable del departamento comercial y Juan Maria
Marugan, especialista de producto de recoleccion.

Hasta ahora, la marca disponia de la Braud 9090X
Olive para aceituna, y la Braud 9090X Dual, compa-

tible también para vifiedo. Ahora, suma a esta ga-
ma también una maquina dirigida al almendro pa-
ra posicionarse en un mercado que la compafiia au-
gura que crecera.

Espafia y Portugal acaparan la mayor superficie
mundial de almendro, 700.000 hectdreas. Y aunque
ahora el cultivo en seto esta despegando -apenas
hay 9.000 hectareas-, la compafifa prevé que tenga
un desarrollo similar al registrado en el caso de la
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aceituna, que en la Peninsula Ibérica ha duplicado
en los Ultimos afios su presencia al pasar de 100.000
a200.000 hectareas. Las previsiones son un creci-
miento futuro de aproximadamente unas 12.000
hectareas al afio.

La compafiia confia ademas la expansion del seto
a frutales, con ensayos ya en manzanas, naranjas
y ciruelas y el desarrollo de nuevas genéticas y va-
riedades adaptadas a este modelo de cultivo, que
permite sembrar entre 1.200 y 2.500 plantas por
hectarea.

Una de las principales ventajas de la complemen-
tariedad que ofrece la nueva Braud 11.900 Multi es
gue permite su amortizacion con mas rapidez ya
que las campafas de recoleccion de aceituna 'y al-
mendra no se solapan en el tiempo.

Desde el punto de vista técnico, permite recoger el
97% de la almendra gracias a un tunel de entrada
mas ancho que se ha conseguido con la ampliacion
del chasis y que permite una mayor suavidad en el
inicio del proceso de recoleccion

La maquina dispone de nuevas dimensiones de las
guias de entrada y salida del cabezal recolector. La
primera es de 24 centimetros, lo que permite un ma-
yor centrado para que la sacudida sea lo mas efi-
ciente posible. La segunda es de 30 centimetros, de
manera que se mejore la descompresion. Otra de
las ventajas de la mayor amplitud es que la maqui-
na se adapta mejor a las plantaciones mas antiguas,
y con los troncos mas anchos.

La Braud 11.900 Multi mantiene 21 sacudidores a
cada lado, aunque con la novedad de que se pue-
den abrir mas, algo especialmente ventajoso para
las maderas mas rigidas que caracterizan al almen-
dro. La regulacion se puede hacer desde la cabina.

La cosechadora dispone de una gran zona de des-
compresion (1,10 metros) lo que da mas tiempo pa-
ra que caigan los frutos desprendidos atrapados en-
tre el ramaje, muy habitual en el olivar. Esto supo-
ne incrementar en 1 kildmetro la velocidad de avan-
ce, lo que aumenta el rendimiento un 30% al pasar
de cuatro a 5,5 hectareas por hora. Algo muy impor-
tante para la recogida de la aceituna ya que las fe-
chas de cosecha son muy cerradas o, también, en
algunas zonas se limita la mecanizacion por la no-
che para evitar dafios a los pajaros.

El sistema de recogida por cestas incorpora la nove-
dad de una mayor capacidad, un aspecto a tener en
cuenta en setos de gran produccion o cultivos con
una densidad menor como el almendro.

La recepcion y zona de limpieza cuenta con dos cin-
tas transportadoras, en vez de una central, con 40

Cosechadoras de New Holland para cultivos lenosos

Ficha técnica

9090X DUAL 9090X OLIVE 11.90X MULTI
Cultivo Vina / Olivar Olivar Olivar/Almendro
Distancia entre hileras Extra grande (> 2,20m)

Motor 182CV (134kW)

Altura maxima tunel 3,0 3,0 33
Elevacion 800 600 820
Altura de descarga 3,10 3,10 3,60
Distancia entre ejes 3,30 3,30 3,60
Capacidad de tolvas (L) 4.000 4.000 5.000
Distancia entre ejes 3,30 3,30 3,60
Long. estanca tunel recoleccién (m) 2,50 2,50 3,10
N° sacudidores maximo 24 42 42

Fuente: New Holland.

centimetros cada una. De esta manera el material se
reparte en lineas mas anchas y se evitan atascos en
cultivos con mucho volumen como el almendro.

Las tolvas de almacenamiento tienen capacidad
para 5.000 litros permitiendo asi una mayor au-
tonomfa y consecuentemente mas productividad
al reducir paradas para descargas. El punto de gi-
roy el de descarga estan por encima de los tres
metros lo que le hace accesible a cualquier tipo
de remolque.

El chasis gana en altura y permite mejorar la reco-
leccion en condiciones de humedad. Con un des-
peje de mas de 80 centimetros, su sistema de tras-
mision hidrostatica con traccién le permite aco-
meter pendientes de hasta un 25% y alcanzar los
90 grados de giro.

elEconomista

La nueva recolectora dispone de
un tunel de entrada mas ancho,
lo que reduce las pérdidas al 3%

En el aspecto tecnoldgico, la nueva Braud 11.900
Multi dispone de seguimiento de hileras para reco-
leccion en baja visibilidad y gestionar a distancia la
situacion de las maquinas, ademas de servicios de
diagnéstico remoto.

El objetivo de la compafiia es vender este afio nueve
maquinas de su nuevo modelo -en nuestro pais ya
estan disponibles desde junio-y en el futuro préximo
que la nueva Braud 11.900 Multi ocupe un 20% del
total de recolectoras para olivar. En esta campafa se
van a producir 98 maquinas para todo el mundo, un
80% de las cuales se destina al mercado ibérico.
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Dongyu QU, director general de la FAO. Vi. Sinkevicius, comisario Medio Ambiente.  J. Wojciechowski, comisario de Agricultura.

La agricultura
de conservacion,
ante la nueva PAC

La ciudad suiza de Berna acogera de forma virtual del 21
al 25 de junio el 8° Congreso Mundial de Agricultura de
Conservacion. Este sistema de cultivo es uno de los que
va a potenciar la nueva Politica Agraria Comtin (PAC)

elEconomista. Fotos: eE

a Agricultura de Conservacion (AC) es un pa-

radigma alternativo innovador de agricultura

regenerativa, protectora del medio y sosteni-
ble que esta reemplazando en todo el mundo a la
agricultura convencional basada en el laboreo. Es-
te sistema de cultivo se ha extendido globalmente
amas de 205 millones de hectareas de tierras.

La Comision Europea incluyd la Agricultura de Con-
servacion un listado de précticas agrarias candida-
tas a serincluidas en los futuros ecoesquemas que
contemplara la nueva PAC, en linea con sus Estra-
tegias Biodiversidad 2030 y Del campo a la Mesa
para reforzar la sostenibilidad medioambiental en
la produccion de alimentos.

Desde 2008, el drea global de la Agricultura de Con-
servacion se incrementa anualmente mas de 10 mi-
llones de hectdreas, area igual al tamafio de Portu-
gal. Pequefos y grandes agricultores en todo el mun-
do llevan a cabo con éxito practicas de conserva-
cién medioambientalmente efectivas para alcanzar

esta notable transformacion. Los sistemas estan
presentes en todos los continentes a través de un
amplio rango de agrosistemas en zonas templadas,
subtropicales y tropicales. La adopcion de AC esta
alcanzando todos los sistemas terrestres tanto se-
cano como regadio abarcando sistemas de cultivos
anuales y permanentes, incluyendo plantaciones ar-
béreas, sistemas agroforestales, agroganaderos,
arrozales y agricultura ecoldgica.

La agricultura de conservacion ofrece un amplio ran-
go de productividad, beneficio econémico, ambien-
tal y social para el agricultor y la sociedad. Estos be-
neficios incluyen mejora de los rendimientos y ren-
tabilidad, optimizacion y reduccion del uso y coste
de insumos, gasoil, tiempo y capital, control de la
erosion y la degradacion del suelo, mejora de la bio-
diversidad, adaptabilidad y mitigacion del cambio
climético, asi como mejora de los bienes publicos
y servicios ambientales como la mejora del agua,
de la cuenca hidroldgica, reduccion de la erosion y
la contaminacion, proteccion ante inundaciones, se-
cuestro de carbono, reciclado de nutrientes, reduc-
cion en el uso de la energia y emisiones de gases
efecto invernadero y servicios de polinizacion.

El discurso de bienvenida y discurso inaugural co-
rrerd a cargo de Dongyu QU, director general de la
FAOQ. También participaran Janusz Wojciechowski,
comisario de Agricultura, UE; Virginijus Sinkevicius,
comisario de Medio Ambiente Océanos y Pesca;
Norbert Lins, presidente de la Comision de Agricul-
tura y Desarrollo Rural del Parlamento Europeo;
Christoph Ammann, miembro del Canton de Berna
y ministro de Economia, Energia y Medio Ambiente
de Suizay Christian Hofer, director de la Oficina Fe-
deral Suiza de la Agricultura.

En el link https.//8wcca.org/programme/ se puede
acceder al programa del Congreso.
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La pasion por el campo

se convierte en moda

Una joven
agricultora
cordobesa e
‘instagramer’ de
éxito crea su
propia marca de
ropa, Lorew, con el
vehiculo que mas
se identifica con
el sector primario,
el tractor, como
emblema

N.Calle. Fotos: eE

a podiamos vestir prendas con un cocodri-

lo bordado, con el logo de un jugador de po-

lo a caballo, con la serigrafia de un pumay
hasta con una calavera como insignia de marca.
Pero desde hace apenas medio afio, también po-
demos lucir ropa con un tractor como emblema
diferenciador.

Lo ha hecho posible Lorena Guerra Sanchez, una
joven agricultora cordobesa que, en el transcurso
del verano pasado, pensé en la posibilidad de te-
jer lazos entre sus dos pasiones, el campo y la mo-
da. El resultado es Lorew -con pronunciacion an-
glosajona-, una marca de ropa que apenas medio
afio después de su lanzamiento definitivo ya co-
secha muy buenas ventas y, lo mas satisfactorio
para su creadora, el aplauso y la aceptacion de la
gente del campo.

Ingeniera técnica Agricola en la especialidad de Agro-
pecuaria por la Universidad de Sevilla, reconoce Lo-
rena gue nunca habfa tenido contacto alguno con
el mundo de la moda, si bien le atrae “de siempre”
y, a sus 33 afos recién cumplidos, es de las que gus-

A Lorena,
ingeniera
agricola,
siempre le ha
gustado la
moda

ta ir al campo, “no digamos como para ir a una bo-
da, pero si cémoda y arreglada”. “Me gusta sentir-
me a gusto, no ir de cualquier manera porque tam-
bién tenemos que tratar a menudo con proveedo-
res, con el personal de un taller, con representantes
de productos, etc.,” afirma para explicar que, aun-
gue no es en absoluto una fashion victim, sf es una
maxima para ella la de sentirse bien consigo mis-
ma y cuidar su aspecto ante los demas.

Y de esa busqueda de ropa cémoda y que haga a
los profesionales del campo sentirse identificados
e identificables con su trabajo de una forma origi-
nal surgio la idea de incorporar un tractor a sus
prendas. “Soy una apasionada de los tractores y
pensé que es un simbolo muy asimilable con el
campo y que a la gente le iba a gustar; a menudo
trabajas con casas que te regalan gorras y obje-
tos con su logo, y pensé que me encantaria llevar
prendas con un tractor”, recuerda la creadora de
Lorew sobre el arranque impulsivo, “practicamen-
te de un dia para otro”, de su curiosa e innovado-
ra aventura empresarial.

Perfilada la idea en su mente, la creadora eché ma-
no de un estudio de Sevilla para crear su logotipo,
lo registrd junto a la marca, buscé proveedores pa-
ra sus prendas y recurrié a una modista de su en-
torno para completar el circulo y, a la vez, cumplir
una de las premisas irrenunciables para ella: que la
actividad redunde en beneficio del medio rural y de
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su pueblo, Aldea de Cuenca, una pequefia localidad
del municipio cordobés de Fuente Obejuna, de ape-
nas 200 habitantes.

Desde finales del pasado afio, Lorew vende polos,
camisetas, sudaderas con cremallera, chalecos
acolchados y polares, chaquetas polares, gorras
con el lema sobreimpresionado Pasién por el cam-
po, cuellos y mascarillas, todo ello para hombre,
mujer y nifo. Lo hace a través de su tienda online
en www.lorew.es, donde la propia Lorena hace las
veces de embajadora de la firma luciendo sus pren-
das en el catélogo virtual, y, ademds, con un im-
portante flujo comercial, reconoce la impulsora de
la nueva marca del tractor cuyo producto estrella
han sido “los polares durante el invierno”. Ahora, y
de cara al verano, son las prendas destinadas a los
mas pequefios de la casa las que parece que ga-
nan protagonismo en los encargos.

Mucho, sin duda, esté pesando en el méas que satis-
factorio estreno de Lorew el éxito que igualmente
Lorena Guerra Sanchez cosecha en Instagram, don-
de su perfil suma mas de 24.600 seguidores. Lo
abrié hace unos dos afios con la idea de dar visibi-
lidad al mundo rural y al trabajo de la mujer en él,
“demostrar que no es poder, es querer” ratifica Lo-
rena antes de reconocer que “todavia hay muchos
prejuicios”. Ademas de servirla de plataforma para
lanzar ese mensaje y de reportarla “algunas colabo-
raciones con casas de semillas o fitosanitarios”, su
cuenta (@agricola_lorew) se ha erigido también des-
de hace unos meses en el perfecto escaparate pa-
ra su nueva marca de ropa.

Incluso, a Lorena Guerra le ha llegado ya una pro-
puesta desde el sector de la moda para la inno-
vadora marca del tractor. No obstante, y sin que-
rer desvelar detalles al respecto, asegura la crea-
dora que cred su marca para aunar dos de sus
pasiones y que el camino de Lorew lo marca-
ra “lo que vaya surgiendo”.

Lo que si tiene perfectamente claro esta jo-
ven cordobesa sobre lo que esta por venir es
que ella va "a seguir en la agricultura” y traba-
jando sus tierras, porque es lo que quiere. Y
no es de extrafiar su apego y amor al campo
porgue Lorena Guerra lo ha mamado desde
la cuna. “Mi abuelo y mi padre han sido agri-
cultores”, dice antes de sefialar que ahora es
ella quien comparte con su hermano, Luis
Ceferino, la explotacién familiar, dedicada
sobre todo al cereal, al olivo y en algunos
momentos al girasol, aunque el padre “sigue
llevando las riendas del carro”, matiza sobre
el importante asesoramiento que les brinda.

De su trabajo diario, Lorena considera lo mas
duro lidiar con la meteorologia, pues no siempre

viene como los hombres y mujeres del campo es-
peran, y, sobre todo, ‘los precios que hay". “Los ver-
daderos agricultores -afirma- no queremos subven-
ciones, sino unos precios justos por la calidad de

nuestros productos”, afirma antes de subrayar que

Junto a su hermano, lleva la
explotacion familiar en una
pequena localidad cordobesa

se ven obligados a asumir muchos costes que pa-
ra nada se ven reflejados en el precio al que luego
tienen que vender.

No obstante, pese a los problemas que, por natura-
leza o burocracia, siempre se adhieren al campo, pa-
ra esta agricultora pesan mas los pros: “el contacto
continuo con la naturaleza, las vistas, el respirar aire
puro cada dia, el mandar en lo que haces...", enume-
ra antes de destacar, como lo mas gratificante, “la re-
compensa que llega con la cosecha”, con la recogi-
da de algo en lo que te has “implicado’, que has tra-
bajado dia a diay que “es tuyo”, dice esta joven rural,
ingeniera técnico, amante de los tractores y empren-
dedora que, tras una primera etapa profesional en
empresas privadas, esta “super convencida de haber
hecho lo correcto” cuando hace unos seis afos de-
cidié volverse a su pueblo y arraigar en la tierra de
sus origenes para, como sefiala en su cuenta de Ins-
tagram, sentirse “una privilegiada cada mafiana”.

™ Por ef et

Lorena Guerra
conuna

de sus
creaciones.
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La revolucion digital llega a la
gestion de los recursos forestales

Fora Forest Techologies combina tecnologia LIDAR con
imagen satelital, inteligencia artificial y algoritmos propios para
ofrecer soluciones a medida que utilizan ya siete paises
elEconomista. Fotos: eE

u nombre completo es Fora Forest Techno-

logies, si bien es mas conocida en el circulo

forestal simplemente como Fora, término
sueco que significa “traer”. Y traer es, precisamen-
te, lo que querfan Ifigo Lizarralde y Francisco Rodri-
guez cuando en 2013 pusieron en marcha la com-
pafia: “traer algo nuevo a un sector que historica-
mente no ha estado muy abierto a la innovacion” y
que, precisamente por su caracter tradicional, se es-
taba quedando rezagado en la gran revolucion digi-
tal. Con la innovacién, pues, por bandera y con una
firme apuesta por la “coopeticion -o cooperacion con
quienes podrian incluso ser tu competencia’- el te-
letrabajo para favorecer el empleo de calidad en el
medio rural y un crecimiento “deliberadamente mo-
derado”, Fora ha cumplido no sélo ese objetivo fun-

dacional, sino, mas aun, ha roto una lanza en favor
del desarrollo tecnoldgico en el sector y se ha con-
vertido en una de las grandes abanderadas de la
hoy ya real nueva gestién forestal inteligente y de
precision.

Con sede central en el Campus Duques de Soria -
adscrito a la Universidad de Valladolid (Uva)-, Féra
nacio con el foco claramente dirigido “hacia la eva-
luacién de los recursos forestales”, un &mbito en
el que la transformacion digital apenas habia pe-
netrado. Asi, explica uno de los dos doctores en
Ciencias Forestales fundadores, Ifiigo Lizarralde,
decidieron especializarse en adaptar las Ultimas y
mas innovadoras herramientas de observacion de
la Tierra a la gestion forestal sostenible y, de un

Sector forestal
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Fora Forest Technologies convierte los datos logrados con teledeteccion en informacion forestal practica.

modo mas especifico, en el desarrollo de tecnolo-
gfas orientadas a convertir datos obtenidos me-
diante teledeteccion en informacion forestal prac-
tica para la toma de decisiones. En estos ocho afios
esas tecnologias se han colado ya hasta en siete
paises (Portugal, Republica Checa, Lituania, Croa-
cia, Suecia y México, ademas de Espafia) y han co-
locado a esta sociedad limitada laboral a la van-
guardia tecnoldgica forestal.

El uso de escéneres laser LIDAR helitransportados
en aviones o drones es hoy por hoy la gran fortale-
za de Fora, hasta el punto de que la compafiia su-

Entre otros servicios, calcula
y ayuda a compensar la huella
de carbono corporativa

ma mas de 30 millones de hectareas procesadas
gracias a esta tecnologia y es lider espafiola en su
utilizacion en el sector. Sin embargo, en su afan de
no quedarse Unicamente en el qué recursos hay e
ir a una evaluacion mas profunda que permita sa-
ber cuanto hay de cada recurso para poder gestio-
narlo de una forma eficiente y sostenible, la empre-
sa ha querido combinar esta herramienta con el uso
intensivo de informacion satelital ofrecida por el
Sentinel-2 del programa europeo Copernicus -mas

de 50.000 imagenes procesadas en los ultimos seis
afios-, asf como con inteligencia artificial y con el
cruce de toda esa infinidad de datos mediante al-
goritmos propios, dando lugar con ello a su gran bu-
que insignia: Forecast.

Forecast es una aplicacion web destinada a gesto-
res, técnicos, propietarios, empresas y consultoras
que ofrece inventarios forestales ultraprecisos, asi
como servicios a medida para cada monte, y que
alerta al usuario directamente, gracias a la automa-
tizacion de procesos, de cualquier cambio impor-
tante en su bosque, ofreciéndole con ello un ahorro
importante de tiempo y dinero y permitiéndole aco-
meter de forma rapida las actuaciones necesarias.

Mas alla de este producto diferenciador, ha desarro-
llado otras herramientas y servicios siempre buscan-
do, como subraya Lizarralde, “la aplicacion innovado-
ra de las Ultimas tecnologias”. Asi, forma parte de su
catalogo de productos Cubicacion, un software que,
mediante un repositorio Unico de todas las herramien-
tas de cubicacion, permite calcular el volumen de un
arbol y también la cantidad precisa de madera que
de él puede utilizarse para cada aprovechamiento fo-
restal concreto. También Arbdria, herramienta con la
que Fora mira al arbolado urbano y que ofrece a ayun-
tamientos y otros propietarios, no sélo tener un in-
ventario preciso, sino también planificar el manteni-
miento correcto de sus zonas verdes, disefar rutas

Dispone de oficinas en
Barcelona y Vigo, pero
buena parte de los 13
trabajadores que con-
forman actualmente la
plantilla de Fora teletra-
bajan. De hecho, explica
Ifigo Lizarralde, esa es
una opcion que ya se fa-
vorecia antes de la pan-
demia y, mas atn, aho-
ra, porque para ély su
socio es fundamental
ofrecer a los trabajado-
res la posibilidad de
asentamiento en el me-
dio rural y con un em-
pleo de calidad. El com-
promiso con el mundo
rural y con las personas
esta, pues, bien definido
en esta empresa en cu-
ya plantilla hay un 30%
de doctores y mas de un
50% de mujeres, y que
desde 2014 ha “multipli-
cado por ocho su factu-
racion” hasta superar
los 500.000 euros ya en
2019. Eso si, aunque va
sobre ruedas, no ansia
un salto exponencial ni
abrupto para los proxi-
mos aos, sino “sequir
un crecimiento personal
y de facturacion delibe-
radamente moderado,
basado en un modelo de
estabilidad y en aportar
trabajo y desarrollo a
las zonas rurales”.
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Un 30% del equipo de Fora Forest Technologies son doctores.

sostenibles en torno a ellas e incluso calcular el por-
centaje de emisiones de CO2 que absorben sus ar-
boles, ejemplifica Ifigo Lizarralde.

A éstas se suma igualmente Foco, una herramien-
ta desarrollada para ayudar en la prevencion de in-
cendios que ya utilizan diversos concejos en Gali-
ciay por la que Fora Forest Tecnologies ha entra-
do en conversaciones con diferentes gestores de
infraestructuras lineales -autopistas y tendidos

La tecnologia disefiada por esta
compaiiia ha permitido procesar
30 millones de hectareas

eléctricos-, para los que sin duda Fdco representa
un importante aliado en su obligatoriedad de man-
tener en las adecuadas condiciones las fajas que
la reglamentacion establece para evitar posibles
fuegos.

Por otro lado, al igual que la inteligencia artificial que
utiliza aprende de los procesos, también es una ma-
xima para Fora aprender y adaptarse a las necesi-
dades de bosques y usuarios. Y, en este sentido, la
empresa se ha querido colocar al lado de esas em-
presas que, cada vez en mayor medida, apelan a la

responsabilidad social corporativa en la busqueda
del sello neutra en carbono. “Calculamos su huella
de carbono corporativa, de eventos y de productos,
y les ayudamos a reducirla, a compensarla”, bien
mediante la financiacion de bosques que ya estan
incluidos en el registro que el Ministerio gestiona a
tal efecto, o impulsando nuevas plantaciones que
la propia Fora se encarga de tramitar para esa com-
pafiia que quiere cumplir con los Objetivos de De-
sarrollo Sostenible de la Agenda 2030, explica Ifii-
go Lizarralde.

Estos y otros productos y servicios a medida que
Fora esta trayendo al sector forestal, le han valido
ya varios reconocimientos, como el Sello de Exce-
lencia de la Comision Europea, el Sello Pyme Inno-
vadora del Gobierno de Espafia o el reconocimien-
to como Empresa Soriana Innovadora 2016. El dl-
timo, el Premio de Investigacion 2021, en la cate-
goria de Empresas e Instituciones, del Consejo
Social de la Universidad de Valladolid, institucion
académica a la que la compafiia ha estado muy
vinculada desde sus inicios. De hecho, la UVa ha
formado parte de su accionariado hasta el pasa-
do afio y su Parque Cientifico ha establecido im-
portantes alianzas con Fora Forest Technologies
a través de contratos de investigacion que han per-
mitido la mejora constante de los procesos y pro-
ductos que hoy ofrece la empresay que, sin duda,
ésta valora como una de las claves de su creci-
miento y consolidacion.
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;Que tipos de escorrentia pueden provocar
una mayor erosion del suelo agricola?

En contra de lo que en muchas ocasiones se suele pensar, el
exceso de agua también provoca la erosion del suelo agricola,
debido a la aparicion de flujos de escorrentia

elEconomista. Foto: eE

uando se habla de los diferentes factores

que pueden incidir negativamente en un in-

cremento de la erosion del suelo agricola, es
totalmente normal, y hasta légico, que se asocie es-
ta pérdida de la calidad y riqueza del terreno a la pre-
sencia de condiciones extremas asociadas a las al-
tas temperaturas, y su incidencia en un mayor en-
durecimiento de su capa superficial.

No obstante, también se puede producir una mayor
erosion a causa de factores relacionados con un
efecto que podriamos considerar, paraddjicamen-
te, opuesto al anterior, como es la escorrentia deri-
vada por un flujo descontrolado de aguas superfi-
ciales, que provoquen una pérdida de la capacidad
de asentamiento natural del suelo 'y, por tanto, una
mayor exposicion a una movilidad perjudicial a ni-
vel agricola y medioambiental.

En base a esta reflexion, desde AEPLA queremos
detenernos en aquellas condiciones que pueden
conllevar un mayor peligro de escorrentia del suelo
de tu parcela agricola, y provocar una mayor acele-
racion de su proceso de pérdida de propiedades na-
turales y erosion.

En primer lugar, el incremento de las precipitacio-
nes en un corto espacio de tiempo, o el desarrollo
de un riego extremadamente excesivo o0 no contro-
lado, puede incidir en la aparicién de un proceso de
escorrentia derivada de una disminucion o restric-
cién de la capacidad de infiltracidn, ya que el suelo
no es capaz de absorber convenientemente este vo-
lumen de agua'y, por tanto, se incrementa el peligro
de que contribuya a un desplazamiento incontrola-
do de su capa superficial, sobre todo en aquellos te-
rrenos que cuentan con un mayor grado de desni-
vel o pendiente.

Este fendmeno presenta una mayor probabilidad de pro-
ducirse durante los meses primaverales y veraniegos,
en los que las tormentas son mas frecuentes y el calor
ha favorecido la creacion de una costra superficial, que
influye negativamente en su capacidad de infiltracion.

Por otro lado, también se puede experimentar una
mayor escorrentia debido a la saturacion del sue-

La escorrentia es mas habitual durante los meses de invierno.

lo, en aquellos casos en los que el terreno alcan-
za su capacidad maxima de absorciéon de agua 'y
resulta imposible continuar con su retencién de
una forma natural.

Asi, a diferencia del supuesto anterior, no es que
se produzca una disminucion del flujo de infiltra-
cion, sino que este flujo se detiene al haber alcan-
zado su maximo.

Un riego excesivo 0 no
controlado, puede incidir en
la aparicion de este fendmeno

En consecuencia, se trata de un fenémeno que pre-
senta un mayor riesgo de aparicion durante los me-
ses invernales, en los que el suelo agricola suele con-
tar, de forma natural, con una mayor acumulacién de
agua, proxima a su limite maximo de saturacion.
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Jefe del Departamento de Derecho Alimentario de AINIA

Productos fitosanitarios y la nueva regulacion
para su correcta utilizacion, seguridad y eficacia

| proximo otofio (noviembre 2021) entrara en vigor el Real Decreto
285/2021, de 20 de abril, por el que se establecen las condiciones de
almacenamiento, comercializacion, importacion o exportacion, control
oficial y autorizacién de ensayos con productos fitosanitarios, y se modifica
el Real Decreto 1311/2012, de 14 de septiembre, por el que se establece el
marco de actuacion para conseguir un uso sostenible de los productos fito-
sanitarios. Disponemos de unos meses para familiarizarnos con las noveda-
des que aporta en distintas areas ligadas a los productos fitosanitarios, en
especial en relacion con la transparencia y trazabilidad de estos productos.

Al referirnos a los productos fitosanitarios, lo hacemos en un sentido am-
plio, desde las sustancias quimicas para la proteccion de los vegetales, has-
ta las que estan en el polo opuesto y se emplean para la destruccién de
plantas, regular o inhibir la germinacion. Los fitosanitarios tienen “doble per-
sonalidad”, ya que nos ayudan a mejorar los rendimientos en la agricultura
y la calidad en los alimentos, pero en otro orden su uso puede implicar efec-
tos desfavorables en la produccion vegetal y entrafiar riesgos para la salud
humana, animales y el medio ambiente.

Ante esta dualidad, es imprescindible una estricta regulacion con el objeti-
vo de garantizar su correcta utilizacion, seguridad y eficacia, fijando las nor-
mas de almacenamiento, comercializacion y utilizacion de dichos produc-
tos. El Real Decreto 285/2021 asegura que dispongamos de un marco re-
gulatorio que garantiza un alto grado de proteccioén de la salud humana,
animal y del medio ambiente, a la vez que salvaguarda la competitividad de
la agricultura.

La nueva normativa ha considerado la regulacion existente en materia de sa-
nidad vegetal en Espafia y la Unién Europea, ademas de proceder con la ac-
tualizacion necesaria mediante la derogacion total o parcial de disposiciones
que regulaban los herbicidas hormonales, la fabricacion, comercializacion y
utilizacion de plaguicidas, ademas lo relativo la regulacion sobre autorizacion
de ensayos y experiencias con productos fitosanitarios.
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Uno de los elementos principales de la nueva legislacion es el dedicado a
los productores y distribuidores de productos fitosanitarios de uso profe-
sional, que deberan llevar un registro de todas las operaciones de entrega
a un tercero, a titulo oneroso o gratuito, que realicen. Tal y como se ha pre-
visto en el articulo 15 a través del Registro electronico de transacciones y
operaciones con productos fitosanitarios (RETO).

Los requisitos minimos que se establecen en el RETO distinguen entre los
usuarios del sector suministrador y usuarios del sector tratamientos. No
obstante, las exigencias no son muy distintas, ya que se centran en medi-
das que permitan controlar y trazar adecuadamente el uso de los fitosani-
tarios mediante la identificacion de las operaciones, fechas, datos de los
suministradores, usos de los productos, entre otras.

Otro de los elementos de importancia en el Real Decreto 285/2021 lo ha-

llamos en lo relativo a los ensayos que se desarrollan como parte de la

documentacion para el registro de un producto fitosanitario. Es necesa-

rio que las pruebas respondan a unos estandares de calidad minimos y

en condiciones que garanticen la seguridad y la mitigacion de los ries-
gos para la salud humana y el medio ambiente. En consecuencia,
se ha actualizado la regulacion para aquellos operadores acredi-
tados para la ejecucion de este tipo de ensayos.

S B Los articulos 17 y 18 se concentran en los requisitos para la rea-
lizacion de ensayos con productos fitosanitarios y el Registro ofi-
cial de empresas que realicen ensayos con productos fitosanita-

Los fitosanitarios son rios para reforzar la estandarizacién de los criterios minimos de

calidad en estas actividades. La documentacién que se genera

imprescindibles, aunque entorno a los ensayos es fundamental para el funcionamiento del
. sistema de generacion y posterior empleo de los productos fito-

hay que seguir dando sanitarios. Los estandares de calidad minimos permiten que se
pueda garantizar la seguridad y mitigacién de los riesgos para
salud humana y el medioambiente, como prevé el Real Decreto

285/2021.

pasos a una agricultura

mas sostenible

La creacion del Registro electronico de transacciones y operacio-

nes con productos fitosanitarios (RETO) y los requisitos para la rea-

lizacion de ensayos con productos fitosanitarios, son elementos
clave de la nueva regulacion, sin olvidar otros como el Programa plurianual
de controles oficiales que se establece en el articulo 16 y que en linea con
el Reglamento 625/2017 (Control Oficial) se centra en las medidas de con-
trol necesarias para controlar los riesgos identificados en relacion con la
utilizacion de productos, procesos, materiales o sustancias que puedan te-
ner repercusiones negativas para el medio ambiente, como es el caso de
los productos fitosanitarios.

Por ultimo, la valoracién global de la nueva medida es positiva, a falta de
comprobar empiricamente que funciona correctamente, algo que veremos
a partir del 2022. Hay que tener en cuenta que por el momento el empleo
de productos fitosanitarios es imprescindible para la produccién agricola,
aunque debemos seguir dando pasos hacia una agricultura mas sosteni-
ble, con un uso racional y seguro de los productos fitosanitarios, impres-
cindibles para la actividad agricola, tanto en la produccién convencional
como en la integrada.

La mayor sostenibilidad en el uso de los fitosanitarios esta claramente ali-
neada con lo planteado en la Estrategia de la Granja a la Mesa para lograr
un sistema alimentario mas sostenible avanzando gradualmente en el uso
de productos fitosanitarios mas seguros y la busqueda de métodos fito-
sanitarios alternativos.
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Castilla y Leon aumenta
un 70% las ayudas a la miel

La Consejeria de Agricultura, Ganaderia y Desarro-
llo Rural de Castilla y Ledn ha incrementado un 70%
el presupuesto destinado a las ayudas para la me-
jora de la produccion y comercializacion de la miel
que pasara de los 1,64 millones de euros de 2020 a
los 2,83 millones de este afio. El aumento se debe
al incremento de los fondos comunitarios, que han
pasado de 36 a 60 millones de euros anuales para
el conjunto de la Unién Europea.

Mas de 600 bodegas
inscritas para Fenavin 2022

El presidente de la Diputacion de Ciudad Real, José
Manuel Caballero, ha avanzado que la préxima edi-
cién de la Feria Nacional del Vino (Fenavin), previs-
ta para 2022, hasta el momento ha recibido 620 ins-
cripciones de bodegas que quieren estar presentes
en la misma, al tiempo que ha pronosticado que en
el futuro dejardn a muchas fuera porque “la gente
tiene ganas de vino y saben que venir a Fenavin es
garantia de éxito".

Platano de Canarias, primera
fruta oficial de ‘La Roja’

Platano de Canarias, Unico del mundo con el sello
de calidad europeo IGP, serd la fruta oficial de la se-
leccion espafiola de Futbol durante todo este afio,
segun han anunciado la Real Federacién Espafiola
de Futbol (RFEF) y la Asociacion de Organizaciones
de Productores de Platano de Canarias (Asprocan)
tras la firma de un convenio de patrocinio que pre-
tende fomentar los habitos de vida saludables.

Andalucia convoca las ayudas
para mejora energetica

Los titulares de explotaciones agropecuarias anda-
luzas y de instalaciones de regadio de Andalucia po-
dran solicitar desde el 28 de julio incentivos para la
mejora de la eficiencia energética con el fin de re-
ducir un 10% su consumo de energia final y las emi-
siones contaminantes. Las peticiones a esa linea,
dotada con ocho millones, estaran abiertas hasta
el 31 de diciembre.

" A

Celia Miravalles
Abogada especializada en temas agrarios y
asesora de Agronews Castilla y Ledn

¢Se puede continuar en el arrendamiento
rustico si fallece el arrendador?

odréa continuar o no dependiendo de si el

arrendador es propietario o usufructuario. Si

el arrendador es propietario y fallece. En prin-
cipio la persona que recibe la finca en herencia se-
ra el nuevo propietario y por tanto el nuevo arrenda-
dor recibira el bien con sus “cargas”, en este caso,
con el arrendamiento, por tanto seguira en vigor el
arrendamiento en los mismos términos y condicio-
nes que se firmé con el propietario fallecido.

Si son varios herederos y no han repartido la heren-
cia, todos ellos son parte de una comunidad heredi-
taria o herencia yacente, que debe seguir mantenien-
do y respetando el arrendamiento. En este caso en
cuanto a la renta si se abonaba por transferencia
bancaria se debera seguir ingresando en la misma
cuenta, y si el rentero lo abonaba personalmente lo
recomendable es realizar un giro postal a nombre de
los herederos o realizar una consignacion judicial de
la renta, para que no se pueda entender que existe
impago que posibilite un desahucio

Si el arrendador es usufructuario y fallece. Los art.10
y 24 AR, en relacion con el art. 480 del Cédigo Ci-
vil sefialan que los contratos que celebre un usu-
fructuario terminaran cuando termine el usufructo.

De este modo la extincién del usufructo incide di-
rectamente en el arrendamiento, puesto que se da-
ria por terminado el arrendamiento. Si bien hay que
tener en cuenta dos excepciones:

-Se permite al arrendatario finalizar la campafia
agricola.

-Si firman los propietarios -que tienen la nuda pro-
piedad- el contrato de arrendamiento, se debera
respetar.
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JAVIER PEIRO RUIZ

Ganadero de ovino y presidente de Agrobi

ctualmente dirige con

su hermano Carlos (40

afios) Peiro Ganadera,
una explotacién con 1.800
ejemplares de roya bilbilitana,
raza autoctona en peligro de
extincion. Lo hace con pasion,
porgue lo lleva “en vena", aun-
que reconoce que hay un cu-
mulo de factores que lo ponen
muy dificil. “Para que el ovino sea rentable hay que
tener un volumen importante y, siendo asf, necesitas
pastores que es muy complicado encontrar”; “no va-
le cualquiera’, afirma Javier, que tiene dos de abso-
luta confianza desde hace afios, antes de aludir tam-
bién a “que no hay relevo generacional” para una ac-
tividad que sigue siendo muy tradicional y que “no
permite la automatizacion o las comodidades que
puede ofrecer una granja avicola” como la que ély su
hermano han montado “para diversificar”.
Sin embargo, lo peor son “los precios”: “Nos han co-
gido la medida y no podemos competir salvo por
calidad de la carne y bienestar animal”, pero no es
facil si no se ponen en valor esos aspectos “‘como
se hace, por ejemplo, con los huevos de gallinas
camperas o los pollos de corral”, y “no se fomenta
el consumo de la carne de cordero mas que para fe-
chas especiales”. Lucha por revertirlo Agrobi, aso-
ciaciéon que se encarga de recuperar la raza bilbili-
tanay que preside Javier, y sellos como la IGP Ter-
nasco de Aragon, que certifica la calidad de la car-
ne de Peiro Ganadera. Ahora bien, afirma, apostar

Dedicarse ala cria
de ovejas hoy por
hoy “es vocacio-
nal”. Lo afirma
convencido Javier
Peiro Ruiz, gana-
dero de 48 afios de
Mara (Zaragoza)
que se mueve entre
ellas “desde crio”,
y que acaba de re-
cibir un premio
por la contribucién
al mantenimiento
de los parajes con
el pastoreo
Por elEconomista
Foto: eE

por ello “conlleva exigencias

“Nadie me Viene a atope”. “Tenemos inspeccio-
preguntar por la labor de
mis ovejas en el monte”

nes cada media hora, pero na-
die viene a preguntarme por
la labor que hacen mis ove-
jas en la naturaleza”, se que-
ja sobre el olvido de esta ga-
naderfa pese a su contribu-
cion forestal e importancia
para el medio rural.

“Quiero vivir de lo mio, que se valore lo que crio y
la faena que mis animales hacen en el campo”, rei-
vindica un ganadero que se levanta en torno a las
5:30 horas, también cultiva unas 200 hectareas de
esparceta, alfalfa, guisante forrajero y cebada pa-
ra alimentar a sus ovejas, hace de matrona y ve-
terinario, pone crotales, se pelea con los papeles
e incluso se ha especializado en "ecografias visua-
les". Las ovejas prefiadas salen al monte cada dia
hasta un mes antes del parto y disfrutan de ocho
parideras y refugios que los Peiro también se en-
cargan de restaurar porque son “un bien patrimo-
nial”. Fruto de esa salvaguarda y de la contribucion
al mantenimiento de los parajes que recorre su re-
bafo, Javier y Carlos se han hecho merecedores
del Premio Biodiversidad de la Feria de la Jaceta-
nia Expoforga, un reconocimiento que les llena de
“satisfaccion” y les otorga un fin de semana en un
hotel del Pirineo. Ahora toca lo mas complicado:
buscar hueco en la agenda. Y es que, dice Javier
sin perder la alegria en el tono, lleva sin descansar
un solo dia “desde noviembre de 2020".



