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El complicado equilibrio
entre la salud y la economia

gios menor que otras comunidades, sin embargo, las consecuencias eco-

nomicas han sido devastadoras. Tras un verano de cierta estabilizacion,
con la llegada del otofio y la segunda ola las cifras han vuelto a crecer, obligan-
do incluso a confinar a algunos municipios.

E n la primera ola de la pandemia Andalucia tuvo una incidencia de conta-

Medidas drasticas para contener el virus que amenazan con fuerza a la econo-
mia. Mientras la sombra del toque de queda planea por todo el pafs, los empre-
sarios ruegan ayudas reales que logren paliar esta complicada situacion que
comenzo6 hace mas de siete meses y que no parece tener una solucion cercana.

La alta tasa de paro, la fuerte dependencia del turismo o el recién publicado indi-
ce de pobreza son algunos de los parametros que sitian a Andalucia en des-
ventaja con respecto a otras comunidades en lo que se refiere a recuperacion
econdémica. La hostelerfa y el turismo atraviesan el momento mas
complicado de su historia reciente, especialmente en los lugares que
dependen de los viajeros internacionales. El resto de sectores, cada

Andalucia se enfrenta uno en su medida, también sufre las consecuencias de una crisis sani-

taria que derivd en econémica y para la que ningun gobierno parece

a la segunda ola de la tener solucion.

pandemia sin haber

podido recuperarse de los
estragos de la primera

En cifras objetivas, las previsiones de la Consejeria de Transformacion
Econdmica, Industria, Conocimiento y Universidades, apuntan a una
caida del PIB para este afio que rondara el -10,4% y los expertos esti-
man que la recuperacion parcial comenzaria en 2021. Datos comple-
jos y periodos que se alargan cada vez mas para un tejido empresarial
duramente azotado ya.

Ya lo advertian desde el ambito sanitario y ahora parece que también
desde el econémico: mientras no se controlen los contagio, las hospitalizacio-
nes y las muertes, no se podra hablar de recuperacion econémica. La ecuacion
es compleja, pues mientras no exista una vacuna la Unica forma de bajar el ndme-
ro de casos es reduciendo las salidas y evitando los contactos sociales, lo que
evidentemente repercute en sectores como la restauracion, el ocio, el comercio
o la cultura. La economia andaluza se mueve y avanza si estamos en la calle y
eso es precisamente lo que tenemos que evitar para frenar al virus.

Una dura situacion a la que de un dia para otro se han tenido que adaptar desde
los mas pequefios que a su material escolar han unido con responsabilidad la
mascarilla, hasta los mas mayores que al miedo al contagio suman la soledad
que conlleva evitarlo. Un esfuerzo de ciudadanos y empresas que exige un com-
promiso y responsabilidad politica a la altura, para lograr entre todos superar
esta crisis sanitaria, econémica y social.
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El sector agroalimentario salva las
exportaciones durante la pandemia

A pesar de la caida del 15.8% en
las ventas al exterior, Andalucia
ha registrado un superavit de
2.097 milliones de euros en la
balanza comercial durante los
primeros 8 meses de 2020.

Marta Ramos
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ndalucia sigue analizando y recuperandose

de las consecuencias que esta provocando

en la economia la pandemia de la Covid-19.
Con fronteras cerradas y paises parados al comple-
to durante los meses mas duros, el comercio exte-
rior andaluz, que el afio pasado generd ventas por
valor 31.738 millones de euros, también se ha visto
resentido. En concreto, las exportaciones alcanza-
ron en los primeros ocho meses del afio los 18.385
millones de euros, lo que supone un descenso del
15,8% respecto al mismo periodo de 2019, una caida
gue se ha visto amortiguada por las ventas al exte-
rior del sector agroalimentario, donde Andalucia ha
batido un nuevo récord con mas de 7.200 millones
de euros de facturacién hasta julio.

‘Andalucia ha contado con la fortaleza de ser una
de las comunidades con el complejo agroalimenta-
rio mas desarrollado de nuestro pais, que demues-
tra su liderazgo en los mercados europeos e inclu-
so esta presentando sus mayores crecimientos fuera
de Europa, lo que es muy positivo para su diversifi-
cacion. De esta forma, el sector no solo no ha para-
lizado su actividad, sino que incluso ha incremen-
tado su nivel de produccién y demostrado la capa-
cidad que tiene de abastecer al mercado nacional
y europeo en momentos de méxima dificultad como
los vividos durante el confinamiento”, ha comenta-
do a elEFconomista Andalucia Arturo Bernal, conseje-
ro delegado de Extenda.

A pesar de la caida, El sector exportador andaluz
generd entre enero y agosto de 2020 un superavit
comercial de 2.097 millones de euros, resultado de
la diferencia entre los 18.385 millones que exportd
a los distintos mercados internacionales y los 16.288
millones que importd. Este superavit de la balanza
comercial con el exterior de Andalucia contrasta con
el déficit que mantiene Espafia en su conjunto, que
entre enero y agosto asciende a 9.615 millones de
euros, y supone una tasa de cobertura andaluza del
112,9%,18,4 puntos por encima de la espafiola, que
se sitla en el 94,5%.

El numero de empresas exportadoras regulares, es
decir las que llevan mas de cuatro afios vendiendo
sus productos fuera de Espafia, alcanzé durante los
primeros meses del afio un total de 5.473,, solo un
0,4% menos que el afio pasado. Esta cifra es de espe-
cial transcendencia, ya que, estas compafiias supo-
nen el 95% de las exportaciones andaluzas y supo-
nen el 10,7% de todas las firma regulares de Espa-
fia (51.370).

El agroalimentario es el que esta demostrando mayor
dinamismo hacia el exterior en este complicado
2020, logrando incluso paliar las caidas de otros
sectores. Las legumbres y las hortalizas son los pro-
ductos mas exportados y los que mds crecen, con
un aumento de las ventas del 5,2% hasta alcanzar
los 2.253 millones de euros. Por detras se sitdan las

Andalucia
lidera las
exportaciones
de frutas.
Alex Zea

El sector
agroalimenta
rio bate
récords.

Alex Zea
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frutas, con un crecimiento del 2,5% y unas ventas
de 2.138 millones de euros.

El resto de sectores presentan bajadas en sus ven-
tas, de forma que el de combustibles y los aceites
minerales se encuentran en tercera posicion con
1.976 millones y un descenso del 39%; debido a la
fuerte caida del precio internacional del petrdleo. El
de grasas y aceites es el siguiente capitulo expor-
tado, que baja un 5,9% hasta los 1.676 millones, de
los que 1.473 millones corresponden a aceite de
oliva, cuyas ventas disminuyen un 9,1%, debido a la
crisis de precios del sector, ya que sus exportacio-
nes en toneladas si crecen un 2,8%, hasta las 620.000.

Junto a ellos, también incrementa sus ventas el capi-
tulo de cobre y sus manufacturas (séptimo expor-
tado), con un 1,8% mas hasta los 771 millones (4,2%),
que recupera su tono después de varios meses de
bajada inducida por la ralentizacion de la actividad
industrial mundial. Sin embargo, varios de los prin-
cipales capitulos que Andalucia vende al exterior
contintan acusando el impacto que la crisis provo-
cada por la pandemia esta generando en su deman-
day precio en los mercados internacionales. De esta
forma, el de combustibles y aceites minerales se
encuentra en tercera posicion con 1.976 millones
(10,8%) y un descenso del 39%; el de minerales, esco-
riasy cenizas, con 643 millones (3,5%), presenta un
52% menos; el de fundicion, hierro y acero, con 601
millones (3,3%), baja un 15,9%. También el de apa-
ratos y material eléctricos, con 874 millones (4,8%),
vende un 10,9% menos.

La afectacion de la pandemia esta teniendo espe-
cial significacion en la industria aeronautica, debi-
do al aplazamiento de pedidos de las aerolineas que
se estd produciendo consecuencia de la restriccion
de movimientos internacionales. De ahi la bajada
del 45% de las exportaciones de este capitulo de las
exportaciones andaluzas, que se sitdan en 1.051
millones hasta agosto.

“La crisis del Covid-19 viene a recordarnos, a Exten-
day al tejido empresarial andaluz, que la apuesta
por el comercio exterior debe ser un trabajo estruc-
tural, alejado de situaciones coyunturales o even-
tuales. De esta forma, se consigue diversificar las
exportaciones e incrementar la base exportadora,

con nuevas empresas y, sobre todo, con mas expor-
tadoras regulares. Ya se evidencio durante la ante-
rior crisis, en el afio 2008, cuando el comercio exte-
rior sirvié como motor de recuperacién y cuando las
empresas exportadoras consiguieron sortear las
dificultades con mayor rapidez. La internacionaliza-
cion es sindnimo de competitividad, innovacion y
generacion de empleo de calidad”, ha advertido el
consejero delegado de Extenda.

El efecto de la pandemia en el comercio internacio-
nal ha provocado descensos en las exportaciones
de cinco de las ocho provincias andaluzas. Aun asi,
seis de ellas arrojan superavit comercial, todas salvo
Cadiz y Huelva, cuyas balanzas comerciales estan
condicionadas por las importaciones energéticas

Seis
provincias
presentan

superavit
comercial.
Fernando
Ruso
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Las exportaciones andaluzas a Suiza crecen un 35%. Alex Zea

que entran por sus puertos para abastecer a Anda-
lucia y buena parte de Espafia.

Por otro lado, en los primeros ocho meses del afio
Sevilla se erige primera exportadora, con 3.987 millo-
nes, el 21,7% del total, a pesar de que desciende un
18,2% interanual, fundamentalmente por la bajada
en la cadencia de produccion de la industria aero-
nautica y el bajo precio del aceite de oliva.

En cuanto al comportamiento de los paises de des-
tino, el fuerte impacto de la pandemia en el comer-
cio mundial hasta agosto ha afectado a las ventas
de Andalucia en sus principales destinos internacio-
nales en este periodo, a excepcién de tres paises
europeos: Paises Bajos, Suecia y Suiza; y uno nor-
teamericano: Canada, hacia los que la comunidad
incrementd sus ventas de manera significativa. Pai-
ses Bajos crecié un 17,1% hasta los 927 millones,
el 5% del total; mientras que Suecia, aumentd un
20,7% hasta los 193 millones; sequido por Suiza, el
destino que mas se incrementd con un alza del 35%
hasta los 183 millones.

En contraposicion, las ventas cayeronun 11,2 % en
Alemania, el principal mercado exterior de Andalu-
cia, y a distintos niveles también han ido descen-
diendo en otros destinos como Francia, Italia, Por-
tugal, Reino Unido, EEUU, Marruecos y China.

Una bajada de la que Andalucia tardara mas de un
afio en recuperarse. “Tras los meses mas duros de

paralizacion de la economia y aunque las cifras aun
guedan lejanas a las que se registraban en los meses
anteriores a la aparicion del Covid-19, segun las pre-
visiones que maneja la Unidad de Inteligencia de
Mercados de Extenda, no sera antes de finales de
2021 cuando se recuperen los registros que la comu-
nidad mantenia en afios anteriores”, ha advertido

1.400

Una crisis sanitaria que se ha convertido ya en eco-
némica, donde jugaran un papel destacado las empre-
sas que ya contaban con procesos de internaciona-
lizacion. “Tenemos la certeza de que la demanda en
los mercados internacionales se recuperara antes
que la del mercado nacional, asi as empresas que
apuesten por la internacionalizacién tendran muchas
mas posibilidades de salir antes de la crisis que las
que lo fien todo al mercado interno, ha destacado.
Ese precisamente es el reto de la Red Andalucia de
Extenda, que pretende incorporar mas de 1.400
empresas en su primer afio de funcionamiento con
el objetivo de acercarlas al comercio exterior, para
tratar de paliar los efectos de la crisis.

Empresas pretende incorporar
Extenda a la Red Andalucia para
impulsar el comercio exterior
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ROGELIO VELASCO

Consejero de Transformacion Econdmica, Industria, Conocimiento y Universidades de la Junta de Andalucia
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“Para alcanzar la recuperacion econdmica debemos
centrar nuestros esfuerzos en reducir los contagios”

La Junta de Andalucia centra estos meses sus esfuerzos en la compleja tarea de com-
patibilizar la economia y la salud. El otofio ha traido un notable aumento de conta-
gios de Covid-19 ala region, que atin trataba de recomponerse de las consecuencias
de la primera ola de la pandemia.

Por Marta Ramos. Fotos: Fernando Ruso

Tras mas de siete meses de pandemia, ;cua-
les estan siendo las principales consecuen-
cias del Covid-19 en la economia andaluza,
ademas del desempleo que volvié a la cifra
del millén de parados?

La situacion de emergencia sanitaria que vivi-
mos desde el pasado mes de marzo ha gene-
rado un enorme impacto en la economfa inter-
nacional, nacional y andaluza. La crisis ha
llegado, ademas, en un momento en el que

trabajabamos intensamente en nuestra comu-
nidad por lograr mayor convergencia con la
media espafiola y europea.

La estructura de nuestro sistema producti-
VO NOS posiciona con desventaja, debido, prin-
cipalmente, a la elevada tasa de paro, a la
alta dependencia de sectores como el turis-
mo y los servicios o al menor nimero de
empresas en relacion con la poblacion. A ello
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se une la reducida capitalizacion de la eco-
nomia regional. La crisis ha hecho que, desde
el Gobierno andaluz, tengamos que intensi-
ficar al maximo los esfuerzos para articular
medidas de apoyo.

La Administracion de la Junta de Andalucia
ha ido adoptando diversas medidas sanita-
rias, econémicas y presupuestarias, fiscales
y financieras, procedimentales y de intenden-
cia general, con el fin de paliar los efectos
desfavorables de esta situacion de crisis.
Pero sigue siendo necesario implementar
con cardcter urgente medidas que permitan
paliar el impacto, que sera, como prevén todos
los organismos de analisis, historico.

Las estimaciones apuntan a una caida del
PIB de mas del 12% este ano. ¢Cuanto tar-
dara la regién en recuperarse?

Para que la recuperacion se produzca, debe-
mos concentrar nuestros esfuerzos en mini-
mizar el nimero de contagiados, porque es

“Hay una correlacion negativa

entre el niimero de fallecidos
y las cifras economicas”
u
“Andalucia sufre un problema de pobreza
que no se ha resuelto en 37 anos
de Gobierno Socialista”

esto lo que hace bajar el coste econémico
y, por consiguiente, la recesion. Existe una
clara correlacion negativa entre el volumen
de fallecidos y los datos econémicos: cuan-
to mayores sean los primeros, mas altos
serdan los costes sanitarios y mas restricti-
vas las medidas de confinamiento con efec-
tos demoledores sobre nuestras activida-
des productivas.

Gran parte de nuestra economia depende de
la actividad social, la antitesis de lo necesa-
rio para evitar esa propagacion. Todos los
organismos nacionales e internacionales pro-
nostican un fuerte impacto econémico en
2020 y una recuperacion parcial en 2021.
Las previsiones de la Consejerfa de Trans-
formacion Econdmica, Industria, Conocimien-
toy Universidades, apuntan a una caida del
PIB para este afio que rondara el -10,4%. Con-
fiamos en que se cumplan las previsiones

de los principales organismos internaciona-
les para el préximo ejercicio y que se pueda
crecer a un ritmo del 7% en Andalucia. No
obstante, se trata de previsiones sujetas a
fuertes dosis de incertidumbre.

La deuda de Andalucia se incrementé en
239 millones de euros en el segundo trimes-
tre de este afno y el consejero de Hacienda
hablaba de que se tardarian 10 anos en
pagarla. {Como afectara esto a la econo-
mia de la regién?

Si se considera el nivel de endeudamiento
publico en relacion con el PIB o a la pobla-
cién, Andalucia presenta ratios muy inferio-
res a la media. En porcentaje del PIB, la deuda
publica regional representa el 22,7%, frente
aun 26,1% en el conjunto de las comunida-
des. Es decir, un ratio de endeudamiento
publico 3,4 puntos inferior. De igual forma,
en términos per capita, el nivel de endeuda-
miento publico en Andalucia es de 4.186
euros, frente a 6.459 euros de media en el

conjunto de las CCAA (con un ratio de endeu-
damiento publico per cépita un 35% inferior).
Es facil concluir, por ello, que contamos con
un mayor margen de endeudamiento sin que
ello tenga un efecto significativamente adver-
so sobre la economia regional.

Este mes el Informe de la Red Andaluza con-
tra la Pobreza ha dejado cifras muy nega-
tivas para Andalucia, con una tasa de exclu-
sion de mas del 14%, la mas alta de las
comunidades. Eso era antes de la pande-
mia, ¢como va afectar la crisis sanitaria y
econdémica a esta situacion?

Andalucia sufre un problema de pobreza
estructural que no se ha resuelto después
de 37 afios de Gobierno socialista. Para este
Gobierno es una prioridad combatirlo. Con-
sidero estratégico actuar, en primer lugar,
desde el dmbito educativo. Debemos redu-
cir el fracaso escolar. Debemos, como esta-
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mos haciendo, fomentar la insercién labo-
ral de las personas vulnerables, en riesgo
de exclusion. La regulacion que la Junta de
Andalucia esta haciendo sobre la Renta Mini-
ma va en ese sentido. Como sabe, el Ingre-
so Minimo Vital del Gobierno central solo
contempla la prestacion, mientras que en
Andalucia consideramos esencial comple-
mentarlo con un plan de insercién sociola-
boral.

¢Qué nos puede adelantar de los esperados
primeros presupuestos tras la Covid?
El Gobierno de Andalucia va a presentar un
Presupuesto responsable y riguroso para no
comprometer la estabilidad financiera futu-
ra de la Comunidad Auténoma. La suspen-
sion de las reglas fiscales para poder abor-
dar la crisis de la Covid-19 no puede supo-
ner en ningun caso malgastar el dinero publi-
co, todo lo contrario, ahora méas que nunca
hay que buscar la eficacia y la eficiencia en
el gasto publico.

cate del Turismo a Bruselas ni ha accedido
a bajar el IVA turistico, como si ha ocurrido
en otros pafses.

Madrid en estado de alarma, Cataluiia cerran-
do bares y restaurantes. ;Qué le parece todo
esto? ;Resistiria la economia andaluza otro
confinamiento?

No podemos perder nunca de vista que esta
crisis tiene un origen sanitario. Si no se sol-
venta el problema sanitario nunca resolve-
remos el problema econdmico en que ha deri-
vado. Por ello, en estos momentos, en los
gue hay que buscar el control de pandemia,
las actuaciones sanitarias deben primar por
encima de todo.

Esto no quita que aquellos sectores que se
estan viendo mas afectados por las medi-
das de distanciamiento social que se estan
acometiendo, deben tener un marco de actua-
cién preferente por parte de todas las Admi-
nistraciones Publicas. En eso estamos tra-

“La Junta estd haciendo los deberes en

materia turistica, pero el Gobierno central
no ha pedido un rescate a Bruselal”
u
“Es importante que la fusion Unicaja-
Liberbank respete los derechos de
la plantilla andaluza”

Par el afio 2027 vamos a disponer de un défi-
cit del 2,2% del PIB. Esto va a tener un impac-
to muy importante en la economia andalu-
za, que lo estimamos en torno a 2,5 puntos
de PIB y la generacion de unos 80.000
empleos.

La Hosteleria y el Turismo estan siendo los
grandes damnificados por la pandemia en
Andalucia, los empresarios piden ayuda y
soluciones, que parece que no llegan de nin-
guna administracion. ;Qué se esta hacien-
do para paliar la situaciéon?

El Gobierno andaluz, a través de la Conseje-
ria de Turismo, ha elaborado un Plan de Cho-
que que tendré un impacto estimado en el
sector de 243 millones. Andalucia esta hacien-
do los deberes en materia turistica. De ello
depende buena parte de nuestra economia.
Pero no hemos de perder de vista que el
Gobierno central no ha pedido plan de res-

bajando desde el primer momento, con ayu-
das e incentivos a pymes comerciales, indus-
triales, etcétera.

Hablando ahora del sector financiero, ¢qué
le parece que la andaluza Unicaja y Liber-
bank hayan retomado las negociaciones
para su fusion?

Las fusiones bancarias que mejoren la
dimension, produzcan mayor eficiencia, y
al mismo tiempo no comprometan la com-
petencia y garanticen la estabilidad finan-
ciera, siempre son una buena noticia. Uni-
caja siempre ha sido una entidad emblema-
tica en Andalucia, y es la séptima entidad
financiera en Espafia por volumen de acti-
vos. Desde el Gobierno de Andalucia consi-
deramos como una posible oportunidad
estratégica los contactos encaminados a
iniciar un proceso de fusién con Liberbank.
Es importante que, si prospera, la entidad
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resultante garantice los derechos de las
plantillas en Andalucia.

Y si hablamos de empresas, uno de los prin-
cipales asuntos es el rescate de Abengoa.
La empresa vuelve a insistir a la Junta para
que participe en su rescate. ;Se siguen
negando a prestar apoyo a la compania?
¢Por qué?

No es una negativa sin argumentos. La Junta,
a dfa de hoy, no ha encontrado el sustento
legal para otorgar a esta empresa ningun ins-
trumento financiero que contribuya a supe-
rar su actual situacion.

¢Qué supondria la quiebra de Abengoa en
Andalucia?

Abengoa llegd a ser el buque insignia de la
ingenieria andaluza, una empresa innovado-
ra, internacionalizada, con una enorme capa-
cidad de contratacion de trabajadores alta-
mente cualificados. Abengoa llegd a ser la
gran empresa tractora de Andalucia. Lamen-

actividad, sino de una operacioén de centra-
lizacién de actividad. Considero que movi-
mientos empresariales como éste no restan
a Andalucia capacidad para atraer inversio-
nes, proyectos basados en industria y tec-
nologia, generadores de empleo estable y de
calidad.

En el ambito universitario, ;qué papel estan
jugando las universidades andaluzas en
esta crisis sanitaria?, ;qué estan aportan-
do alainvestigacién y la innovacién?

La actual crisis sanitaria provocada por el
Covid-19, y su efecto devastador sobre la
economia, ha puesto de manifiesto que la
inversion en [+D+i es esencial para garanti-
zar el bienestar, el progreso y el desarrollo
de la sociedad. Desde el primer momento en
que se decret6 la emergencia sanitaria por
el Covid-19, desde esta Consejeria se han
desarrollado actuaciones encaminadas a la
busqueda de soluciones ante las necesida-
des urgentes originadas por el coronavirus,

“No hemos encontrado sustento legal para

otorgar a Abengoa ningun instrumento
financiero que contribuya a su recuperacion”

u

“La operacion de concentracion de
Coca-Cola no resta a Andalucia capacidad
para captar inversiones”

tablemente, su gestion no ha estado a la altu-
ra de las circunstancias. Su nivel de endeu-
damiento ha llevado a la compafiia a una
situacion limite, que arrastra desde hace afios
ya. La quiebra de cualquier empresa supo-
ne, sobre todo, la pérdida de puestos de tra-
bajo. Esa es, ahora mismo, mi mayor preo-
cupacion con respecto a esta compafiia.

En el ambito empresarial, una de las malas
noticias este mes ha llegado desde Mala-
gacon el cierre de la planta embotelladora
de Coca-cola tras mas de 60 aios de acti-
vidad. {Qué le parece esto?

Desde la Consejeria, a través de la Delega-
cion Territorial de Malaga, hemos seguido
de cerca los acontecimientos, aln se esta
negociando con los trabajadores. La compa-
fifa tiene previsto centralizar su produccion
en la planta de La Rinconada (Sevilla). En
este caso no estamos hablando de cese de

principalmente, en el ambito sanitario de
nuestra Comunidad. Entre los meses de junio
a septiembre de este afio, la Consejeria ha
inyectado 136 millones de euros en ayudas
a universidades publicas y a entidades publi-
cas y privadas de investigacion. Con estos
136 millones se persigue una doble finalidad:
por una parte, fortalecer el talento humano
en ese ambito y, por otra, fomentar la pues-
ta en marcha de proyectos de investigacion,
desarrollo e innovacion.

¢Afectara toda esta situacion al desarrollo
académico del alumnado?

Confiamos en que no. Las universidades han
demostrado una enorme capacidad de adap-
tacion a la situacion. Hemos abonado a las
universidades publicas 180 millones de euros
de deuda pendiente de otras legislaturas. No
me cansaré de agradecer a las universida-
des el tremendo esfuerzo realizado.
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Luis Callejon
Presidente de Aehcos, Asociacion de Empresarios Hoteleros
de la Costa del Sol

La industria turistica necesita un rescate
como el que le facilitaron a los bancos

de la Costa del Sol. Nuestra situacion es lamentable porque depende-

mos en el 70% del mercado internacional y a dia de hoy esta cerrado
a cal y canto. Unos porque nos consideran peligrosos y otros porque les
imponen cuarentena, pero la conclusién es que no tenemos clientes inter-
nacionales, eso significa que estamos sufriendo mas que el resto de Anda-
lucia que depende en menor medida de este segmento y mas del turista
nacional.

E s el momento de rescatar a la industria turistica, principalmente a la

Esta situacion es a largo plazo, no vemos posibilidades de recuperar clientes con
facilidad, el afio que viene vamos a estar igual, ya no confiamos en una vacuna
para salvar la proxima temporada alta. Las administraciones y las empresas pri-
vadas tendrian que estar trabajando para recuperar la confianza del cliente con
corredores sanitarios, PCR por parte de los organismos publicos o los empresa-
rios para evitar cuarentenas, pasaportes y certificados sanitarios, esas son las
necesidades.

Si este afio no hemos sacado dinero ni para cubrir gastos, ,como vamos a afron-
taren 2021 una temporada alta con los aplazamientos del IBI, de la hipoteca, los
ICO? Todos estos pagos se nos presentan en abril del proximo afio y con la indus-
tria cerrada.

Cuando no se puedan pagar los impuestos llegara la insolvencia y si no ayuda-
mos a los empresarios que llevan décadas trayendo a clientes de alto poder adqui-
sitivo que dejan riqueza en la Costa del Sol, se hundirany llegaran otros que ten-
dran que comenzar desde cero para atraer al cliente que nos interesa, eso son
afos de trabajo.

Es el momento de rescatar a la industria turistica, a dia de hoy necesitamos un
rescate como lo necesitaron los bancos en su momento y le pusimos todo a su
disposicién, ahora desgraciadamente le toca al turismo. La Unica diferencia es
gue nosotros no hemos hecho nada para vernos en esta complicada situacion
y, sin embargo, somos los méas afectados.
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Unicaja y Liberbank: un mes
para culminar la fusion

La entidad andaluza ha retomado

las negociaciones con la asturiana
después de que hace un ano y medio
cancelaran el proceso de unién sin
alcanzar un acuerdo

Marta Ramos

n mes es el plazo que se han dado los Con-
U sejos de Administracion de Unicaja Banco

y Liberbank para decidir sobre su posible
fusion. La andaluza y la asturiana retoman asi las
negociaciones para una unién financiera que sigue
la tendencia que viene presentando el sector a nivel
nacional, pero que ya se intentaron sin éxito hace
ahora un afio y medio.

A principios de octubre ambos bancos confirmaron
contactos preliminares de cara a una posible fusion
y dias después los Consejos de Administracion ini-
ciaron la negociacion formal con la fase due diligen-
ce (auditorfa legal), en la que se intercambian infor-
macion.

Una vez que finalice esta etapa los consejos debe-
ran decidir si dan su visto bueno a una operacion
-que darfa lugar a la quinta mayor entidad por volu-
men de activos en Espafia -ya materializada la fusion
entre CaixaBank y Bankia-, al sumar 108.826 millo-
nes de euros (63.002 millones de Unicaja y 45.824
millones de Liberbank, seguin datos de junio de 2020).

La entidad resultante de esta segunda oportunidad
de fusién tendria una plantilla de 9.972 empleados
(6.274 de Unicaja'y 3.698 de Liberbank), una red de
1.608 oficinas (1.029 de Unicaja y 579 de Liberbank)
y mas de 100.000 millones de euros en activos com-
pletos.

Se estima que las entidades podrian tener sus infor-
mes listos en las proximas semanas con el fin de
convocar los consejos de administracion en noviem-
bre y aprobar definitivamente la fusion. PwC y Deloi-
tte son las empresas que se han vuelto a poner al
frente de las negociaciones en este segundo y deci-
sivo intento de concentracion.

La futura fusion Unicaja-Liberbank es vista con rece-
lo en muchas provincias espafiolas, ya que, la ope-
racion supondria el cierre de un nimero considera-
ble de oficinas. En concreto, ambas entidades suman
un total de 1.600 sucursales, de las que tendrian
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La operacion podria generar el cierre de unas 300 oficinas bancarias. Nacho Martin

que cerrar alrededor de 300. En Andalucia, Malaga
y Almeria son las provincias con mayor concentra-
cion de oficinas de Unicaja, por lo que previsible-
mente también serian las mas afectadas por los cie-
rres. La zonas rurales donde el banco aun cuenta
con alguna sede siguen con atencion los pasos que
se van conociendo de la negociacion temiendo que
pueda provocar la desaparicion de los servicios ban-
carios. Fuera de Andalucia las provincias mas afec-
tadas por los cierres, en este caso de las oficinas
de Liberbank podrian ser Céceres, Salamanca, Tole-
doy Leodn.

. La fusion supondria la creacion
del quinto banco mas
importante de Espaiia

Esta fusion, desde el primer intento fallido el afio
pasado, se marca como una de las operaciones mas
importantes del pais en lo que se refiere a concen-
tracion financiera, ya que, ambas entidades com-
plementan sus dreas geograficas para alcanzar prac-
ticamente la totalidad del pais, pues mientras Uni-
caja estéa instalada en Andalucia, Castillay Ledny
Madrid, Liberbank predomina en Asturias, Canta-
bria, Castilla-La Mancha y Extremadura.

La plantilla de empleados de ambas entidades tam-
bién se vera afectada por esta operacién de concen-

tracion, las primeras estimaciones apuntan a que
las entidades bancarias deberan recortar alrededor
de mil empleos con el fin de evitar duplicidades. Las
plantilla de Unicaja esta formada actualmente por
6.274 trabajadores y la de Liberbank por 3.668, un
total de 9.942 profesionales que tendrd que reducir-
se sobre un 10%.

Unicaja Banco tiene su origen en Malaga y aglutina
el negocio de la antigua Unicaja mas el del grupo
Ceiss, formado por la unién de Caja Espafia y Caja
Duero, mientras que Liberbank engloba la actividad
de Cajastur-Banco CCM, Caja Cantabria y Caja Extre-
madura.

Las entidades han intentado fusionarse en otras
ocasiones, y la Ultima fracasé en mayo de 2019 des-
pués de cinco meses de negociaciones, ante la falta
de acuerdo entre ambas sobre su valor y el consi-
guiente reparto accionarial. Este reparto, que en un
primer momento pudo llegar a ser del 60-40 a favor
de Unicaja Banco, podria reducirse ahora hasta el
57,5 %-42,5 %.

El tiempo establecido se agota y las entidades siguen
negociando a contrarreloj en un escenario mucho
mas complejo que el que dejaron en mayo, marca-
do por la incertidumbre econdmica que ha sembra-
do la pandemia en el pafs, asi como la presion de
los mercados. En las negociaciones esta en juego
la creacion de uno de los bancos mas importantes
de Espafa.

La Bolsa
reacciona a las
negociaciones
de la fusion

Las acciones de Unicaja
subieron casi un 5%y
las de Liberbank avan-
zaron mas de un 6%
justo después de que
los consejos de admi-
nistracion de ambas
entidades decidieran
iniciar formalmente las
conversaciones para
negociar una eventual
fusion. En concreto, las
acciones de Unicaja se
anotaban una subida del
4,49%, hasta intercam-
biarse a un precio de
0,71 euros, mientras
que las de Liberbank
subian un 6,4%, hasta
los 0,27 euros. Unicaja y
Liberbank han designa-
do a PwC y Deloitte, res-
pectivamente, para ela-
borar la auditoria, mien-
tras que los despachos
y bancos asesores
seran Uria Menéndez y
Mediobanca, del lado de
Unicaja, y Ramon y Cajal
y Deloitte, por parte de
Liberbank. Se da la cir-
cunstancia de que son
los mismos asesores a
los que se dio mandato
durante el tltimo inten-
to de fusionar ambas
entidades, al que renun-
ciaron en mayo de 2019
tras no llegar a un
acuerdo. Una vez que
finalice la ‘due diligen-
ce’, los consejos debe-
ran decidir si dan su
visto bueno a una ope-
racién que daria lugar a
la quinta mayor entidad
por volumen de activos
en Espafia. La entidad
combinada tendria una
plantilla de 9.972
empleados (6.274 de
Unicajay 3.698 de
Liberbank) y una red de
1.608 oficinas (1.029 de
Unicaja y 579 de Liber-
bank).
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La embotelladora de Malaga cuenta con una plantilla de 77 trabajadores fijos y 100 temporales.

Coca-Cola pone en marcha el ERE
para cerrar su planta de Malaga

La multinacional ha anunciado el cese de su planta embotelladora de la Costa del Sol tras 60 anos de
historia, para concentrar toda la actividad en Sevilla. CCOO denuncia que la operacién afecta a mas 70
trabajadores fijos y a unos 100 empleados temporales

Marta Ramos. Fotos: Alex Zea

importante varapalo, una de sus fabricas méas lizar sus productos en la provincia. La zona indus-
emblematicas, la planta embotelladora de Coca- trial malaguefa daba la bienvenida a la multinacio-
Cola, echa el cierre tras 60 afios de historia y deja en nal que llegaba para crear empleo y riqueza.
el aire el futuro de mas de 70 empleados fijos y cerca
de 100 temporales, para los que ya se negocia un ERE. Ahora 60 afios después, con una plantilla de tra-
bajadores que en muchos casos lleva media vida
En noviembre de 1960 el gigante de los refrescos en la empresa, decide apostar por la concentra-
desembarcaba en la capital de la Costa del Sol abrien- cion, cerrar la sede y aglutinar toda su actividad

I a industria malaguefia ha sufrido este mes un do una pequefia planta para embotellar y comercia-
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La fabrica produjo 20 millones de cajas de refresco durante 2019.

en Sevilla, donde se trasladara la produccion de
Malaga.

A principios de octubre, apenas un mes antes de la
culminacién del 60 aniversario, Coca-Cola European
Partners (CCEP), embotelladora de la marca esta-
dounidense, convocaba al comité de empresa de la
planta embotelladora de Malaga, perteneciente a la
sociedad Rendelsur, para anunciarle su decisién de
cerrar la factoria en la ciudad.

“En el entorno actual tenemos que asegurar que
contamos con fabricas innovadoras tecnoldgica-
mente, mas grandes, que sean capaces de produ-
cir todo el portafolio de productos, tengan mayor
flexibilidad y aprovechen las economias de esca-
la", sefalaban desde la compafia.

La empresa expresaba su compromiso de “buscar
todas las opciones posibles” para mantener el nivel
de empleo en Andalucia y asegurar el mantenimien-
to de su capacidad industrial en la comunidad, en
un centro “puntero” como el de La Rinconada (Sevi-
lla), que es la planta mas grande en toda Europa.

Esta planta cuenta con capacidad para producir
el 25% del total del volumen vendido en el mer-
cado espafiol a través de sus 11 lineas, que sir-
ven la totalidad del portafolio, ademads de un alma-
cén robotizado con capacidad para 100.000 palés.
En 2019, la produccion de la planta de Sevilla
alcanzo los 130 millones de cajas, mientras que

la de Malaga produjo en el mismo periodo 20 millo-
nes de cajas en dos Unicas lineas -vidrio retorna-
ble y BIB-

La compaiia ha nombrado una Comision Negocia-
dora para acordar con el Comité de Empresa las
condiciones del ERE que afecta al total de los 77
empleados fijos de la planta, pero deja fuera a los
100 trabajadores temporales con los que se refuer-
za la plantilla en la temporada alta de verano.

20

El anuncio del cierre cayé como un jarro de agua
fria en la ciudad y ha desatado una ola de reaccio-
nes en el mundo empresarial y en la politica. “Supo-
ne un golpe brutal a la industria malaguena, se cae
una bandera del empleo de calidad en la provincia
y creemos que no era el momento ni son las situa-
ciones adecuadas para que la multinacional adop-
te este tipo de operaciones. Sin industria no habra
futuro, si la poca industria que tiene Mélaga desa-
parece llevamos un camino muy malo, asf que pedi-
mos a las administraciones que se pongan del lado
de los trabajadores”, comentaba Andrés Gonzalez
Secretario de Industria de CCOO Malaga.

Millones de cajas de refresco
salieron de la planta de Malaga
durante 2019
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Abengoa crece en Brasil mientras trata de lograr su salvacion

Abengoa aguarda a una solucién para conseguir los
20 millones de euros que necesita para sacar ade-
lante su plan de reestructuracion. La ingenieria no
halogrado que la Junta de Andalucia aporte la finan-
ciacion y continuara buscando alternativas con sus
acreedores y las entidades que ya han firmado 230
millones de crédito (203 millones ya repartidos y 27
millones adn por asignar).

El cierre de la reestructuracion ya acumula varios
meses de retraso y dificulta el cumplimiento de su
plan de viabilidad al toparse con las maximas difi-
cultades para contratar nuevos proyectos. No obs-
tante, en ese impasse, el grupo ha obtenido una noti-

cia positiva al otro lado del Atlantico con la adjudi-
cacion provisional en Brasil de un contrato para
construir y explotar una desaladora con un valor de
cerca de 500 millones de euros.

En concreto, la compafiia que preside Gonzalo Urqui-
jo, a través de Abengoa Agua, forma parte del con-
sorcio que ha sido seleccionado como la mejor ofer-
ta para la ejecucion y operacion durante 30 afios de
la planta de desalinizacion de la Region Metropoli-
tana de Fortaleza, en el Estado de Ceara. La inge-
nieria andaluza forma parte de la alianza liderada
por la firma local Marquise y que también estd inte-
grada por PB Construcoes.

Agroindustria

Fertiberia obtiene 65 millones para el proyecto de los fosfoyesos

Fertiberia ha obtenido las garantias financieras nece-
sarias para cubrir el importe del proyecto de rege-
neracion de los apilamientos de fosfoyeso en Huel-
va. La compafiia ha firmado un aval de 29,8 millo-
nes de euros con una entidad internacional, que se
suman a los 36,1 millones obtenidos por un pool
bancario liderado por Santander. Las garantias obte-
nidas, que superan los 65 millones de euros, cubren
la totalidad del presupuesto original estimado para
el proyecto de restauracion de los fosfoyesos.

En total, Fertiberia ha conseguido avales a favor del
al Ministerio por valor de 62,3 millones (el 95% del

total). Y dado que la Audiencia Nacional ha requeri-
do la aportacion de garantias distintas de las cons-
tituidas ante la Junta de Andalucia, cuyo importe de
3,6 millones apenas supone un 5% del total de los
65,9 del proyecto, Fertiberia ofrecera garantias liqui-
das adicionales por dicha cantidad.

Tras obtener la Declaracion de Impacto Ambiental
Favorable (DIA), la compafiia contintia con el proce-
dimiento para obtener los permisos autonémicos y
municipales que le permitan iniciar el proyecto con
la mayor celeridad posible . La colaboracion de las
administraciones serd esencial para el proyecto.

Empleo

Alestis y los sindicatos llegan a un acuerdo para reducir despidos
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CCOO0 y UGT han logrado, tras una larga negocia-
cioén, alcanzar un acuerdo con la empresa aeronau-
tica Alestis por el que se reduce la cifra de despidos
de los 585 previamente planteados por la compa-
fifa hasta 440.

Segun ha informado CCOO en un comunicado, tras
largas jornadas de negociacion de huelga indefini-
da en las plantas que la empresa del grupo Aciturri
tiene en Andalucia y un encierro de trabajadores en
los centros de trabajo, se ha acordado ampliar la
cobertura de ERTE un mes para, a finales de octu-
bre, retomar la negociacion y ampliar el acuerdo.

El conflicto, que arranco a finales del pasado agos-
to cuando la empresa decidid plantear un expedien-
te de regulacion de empleo que afectaria a 585 pues-
tos de trabajo directos en Andalucia, llevo a los sin-
dicatos a convocar primero paros parciales y pos-
teriormente una huelga indefinida.

El acuerdo alcanzado entre las partes prevé preju-
bilaciones para la plantilla de mas de 57 afios con
el 60 % de la base reguladora de cotizacion hasta
que se cumplan 63 afios. Alestis cuenta con mas
de 1.300 empleados en sus centros de Sevilla, Geta-
fe, Puerto Real, Puerto de Santa Marfa y Vitoria.




Andalucia

el .conomista.e

Puertos

La Autoridad Portuaria de Malaga invertira 52 millones hasta 2024

El presidente de Puertos del Estado, Francisco Tole-
do, mantuvo una reunion de trabajo con Carlos Rubio
y José Moyano, presidente y director, respectivamen-
te, de la Autoridad Portuaria de Méalaga en la que han
consensuado el Plan de Empresa 2020-2024, perio-
do en que se invertirdn mas de 52 millones de euros.

En cuanto a las inversiones, a corto plazo, destaca
la inminente firma del Convenio de Colaboracién
con la Guardia Civil para la construccion de sus nue-
vas dependencias en las que la Autoridad Portuaria
invertira 1,2 millones. El proyecto constructivo esta-
ra listo en enero de 2021. Ademas, se invertiran otros
18 millones de euros en el cerramiento darsena pes-

queray el nuevo muelle n°8. Segun el presidente de
la Autoridad Portuaria, “esta actuacion asegurara el
crecimiento del puerto a medio plazo, ya que permi-
tird disponer de una superficie adicional de 7 hec-
tareas para traficos agroalimentarios, ro-ro de auto-
moviles y otro posible ro-ro asociado a traficos del
Estrecho”. También destaco la rebaja de tasas acor-
dada, que supondrd un 4,5% a la tasa del pasaje, un
4,2% a la tasa de la mercancia, y un 2,5% a la tasa
al buque, y que permitira al puerto de Malaga mejo-
rar su competitividad para atraer nuevos traficos.
Respecto a los traficos, Carlos Rubio puso de relie-
ve el repunte experimentado durante los meses de
septiembre y octubre.

Fondos UE

Andalucia reclama al Gobierno 23.000 millones de los fondos Covid

El Pleno del Parlamento autonémico reclamo la pasa-
da semana al Gobierno central que destine a Anda-
lucia 23.000 de los 72.000 millones de euros que
Espafia recibira a fondo perdido de la Unidn Euro-
pea para hacer frente a las consecuencias de la pan-
demia del coronavirus. El Parlamento reclama que
se apliguen criterios de distribucion justos, equita-
tivos y transparentes y, concretamente, emplee los
mismos criterios de la UE, es decir, nivel de pobla-
cion, desempleo y nivel de caida del PIB por la pan-
demia para el reparto entre comunidades de los fon-
dos Covid de la Unién Europea, lo permitiria a Anda-
lucia recibir un 32% de las transferencias directas

para la recuperacion, lo que el Gobierno andaluz cal-
cula en mas de 23.000 millones de euros.

La propuesta, que fue aprobada durante el debate
del estado de la Comunidad con el apoyo del PP,
Ciudadanos, Vox y Adelante Andalucia, y el rechazo
del PSOE, insta al Gobierno de Espafia a adoptar
esta decision en la préxima Conferencia de Presi-
dentes Autonémicos, prevista para hoy lunes, que
se llevard a cabo mediante videoconferencia y no
de manera presencial en el Senado como estaba ini-
cialmente previsto, y a la que asistira .la presidenta
de la Comisién Europea, Ursula von der Leyen.

Previsiones

Unicaja estima un crecimiento de la economia andaluza del 5,4%

Unicaja Banco ha publicado el nimero 102 de su
informe trimestral Previsiones Econémicas de Anda-
lucia, que, como en ediciones anteriores, ha sido ela-
borado por Analistas Econdmicos de Andalucia,
sociedad de estudios del Grupo Unicaja Banco.

En 2021, las estimaciones apuntan que el PIB anda-
luz podria crecer un 6,7 por ciento, situdndose en el
5,4 por ciento en un escenario mas desfavorable.
Por otro lado, se prevé un aumento del empleo supe-
rior al tres por ciento, en el promedio del afio, situan-
dose la tasa de paro entre el 25,2 por ciento y el 26,5
por ciento.

De igual modo, las estimaciones realizadas por Ana-
listas Econémicos de Andalucia apuntan a un des-
censo del Producto Interior Bruto (PIB), en 2020,
entre el 11,7 y el 13,9 por ciento, en tanto que el
empleo podria disminuir, en el promedio del afio,
entre un 5,5 por ciento y un 8,1 por ciento. Asi, la
tasa de paro se situaria en el 25,0 por ciento, aun-
que podria alcanzar el 25,9 por ciento en un esce-
nario menos favorable. Segun este informe, docu-
mento, la incertidumbre continda siendo elevada 'y
la evolucion de la actividad econémica se encuen-
tra muy condicionada por la de la pandemia y las
medidas de contencion.
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Anotec llega a Oriente Medio |
Y prepara el salto a America

La-empresa granadina, especializada en contaminacién-acustica aeroespacial,
ya cgehta con una sede en la India y trabaja en varios proyectos en Turquia y Peru

Marta Ramos. Fotos: elEconomista

La compaiiia trabaja en el control de la contaminacién acustica de aviones y helicépteros.

notec Engineering, empresa granadina espe-
A cializada en ofrecer soluciones a la contami-
nacién acustica en el sector aeroespacial,
ha dado el salto a Oriente Medio con un importan-

te proyecto en Turquia y ahora prepara su llegada
también a América latina.

La compafifa, fundada en 2001 por el holandés, Nico
van Oosten, se dedica principalmente a medir el
impacto acustico en los aeropuertos y a certificar
que las aeronaves que se fabrican cumplen con los
estandares de ruido establecido, para lo que cuen-
tan con la aprobacion de la Agencia Europea de la
Aviacion Civil.

Desde el inicio de su actividad, la empresa ha gene-
rado el 100% de su facturacion fuera de Espafia,

principalmente en proyectos europeos. Ahoray en
plena pandemia mundial, la empresa ha decido dar
un salto mas en su proceso de internacionalizacion
con el objetivo de consolidar su presencia en Orien-
te Medio.

La compafiia, que ya contaba con una sede en la
India ha logrado culminar con éxito un proyecto en
Turquia y apuesta por este nuevo mercado donde
la industria aérea esta en pleno crecimiento. “Ya con-
seguimos la certificacion de un helicéptero en Tur-
quia y hemos visto que cada vez hay mas interés
alrededor del ruido en los aeropuertos, asé que que-
remos llevar alli nuestros conocimientos, sistemas
de medicién y estudios de impacto acustico”, ha
explicado a elEconomista Andalucia el fundador y
director general de Anotec.
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Aunqgue la web de Anotec estd optimizada para el
mercado espafiol, anglosajén, francés y portugués,
la firma ha creado una pagina especifica para el mer-
cado turco con el objetivo de acercare mas a este
pais y reforzar sus lazos con el nuevo mercado.

A los proyectos en Oriente Medio, la empresa anda-
luza ha sumado también el objetivo de explorar nue-
vos mercados emergentes como América Latina.
En este sentido, de la mano de una empresa de inge-
nieria sevillana, la compafia ha logrado cerrar un
importante acuerdo en Lima (Pert) y pretende seguir
llevando sus servicios por mas paises.

“Nuestra especialidad es dar un paquete completo
y eso es o que necesitan los paises que estan des-
pegando en temas de aviacion y que van a experi-
mentar un gran crecimiento del trafico aéreo en los
proximos afios. Estos nuevos mercados van a nece-
sitar gestionar el ruido y ahi es donde ofreceremos
nuestros servicios’, ha comentado van Oosten.

Ademas de los proyectos de internacionalizacion,
Anotec se encuentra inmersa en una iniciativa en
colaboracion con la Agencia Europea de Aviacion
civil con el objetivo de elaborar una normativa comun
para regular también el tema del ruido en los dro-
nesy las aeronaves no tripuladas.

La empresa realiza trabajos de campo con ensayos
de vuelo, aunque la mayor parte de su actividad se
centra en la oficina, por lo que no se ha visto altera-
da ni mermada por la pandemia. La plantilla esta
compuesta por apenas cinco empleados, aunque
todos de alta capacitacion y especializacion. “Lo que

La plantilla se forma en la propia compaiiia durante anos.

nosotros necesitamos no se ensefa en las univer-
sidades, nuestros trabajadores estan formados direc-
tamente en Anotec. Se tarda afios en conseguir el
nivel que nosotros necesitamos para hacer nuestro
trabajo al nivel que queremos”, ha subrayado el direc-
tor de la compaiiia.

Aunque la situacién sanitaria ha alterado el ritmo
de algunos proyectos en marcha, no ha mermado
el nivel de trabajo, por lo que la compafiia lograra
cumplir los objetivos marcados a principios de afio
y cerrara 2020 con una facturacion por encima del
los 500.000 euros. La empresa continta asi con sus
planes de expansion que pretenden llevar las solu-
ciones acusticas disefiadas en Andalucia a los aero-
puertos de todo el mundo.
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La Costa del Sol lidera el mercado

de segunda residencia

La pandemia incrementa el interés por las viviendas en el litoral
y lejos de grandes ciudades. El 20% de las viviendas vendidas
en los ultimos meses son de nueva construccion.

Marta Ramos. Fotos: Alex Zea

diversas maneras a las tendencias sociales y,

por lo tanto, a la economia. En el mercado inmo-
biliario, las restricciones de movilidad impuestas en
grandes ciudades estan provocando un incremento
de la compraventa de segundas residencias en peque-
fas localidades cerca del mar, un sector que esta lide-
rando la Costa del Sol, sequida de Alicante.

I a pandemia del Covid-19 esté afectando de

Segun un informe de la promotora Taylor Wimpey
Espafia, las visitas y contactos en su pagina web
para comprar una vivienda en la costa han aumen-

tado un 64% entre mayo y septiembre con respec-
to al mismo periodo del 2019. Desde enero a sep-
tiembre la compafiia ha realizado un total 867 ope-
raciones de venta de viviendas en la Costa del Sol.

Los espafioles lideran el ranking de compra vivien-
das en la costa a nivel nacional, aunque en el litoral
malaguefo son los extranjeros los que realizan la
mayor parte de las operaciones, especialmente en
localidades como Marbella y Estepona. En la acti-
vidad acumulada en lo que va de afio esta promo-
tora ha registrado hasta 22 nacionalidades distin-
tas entre sus compradores, destacando los britani-
cos que acaparan el 12% de las operaciones. Una

Aumenta la
intencion de
compraen la
costa.
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tendencia que demuestra que el Brexit no ha provo-
cado mermas en el mercado de las segundas resi-
dencias en las costas andaluzas.

“Estamos viviendo un aumento notable en la deman-
da de segundas residencias en Espafa. La incerti-
dumbre y las restricciones de la pandemia no han
frenado el interés de los britéanicos en comprar una
residencia en la costa espafiola. De hecho, la pan-
demia ha hecho que muchas personas estudien
detenidamente sobre lo que es importante para ellos
y dénde quieren pasar su tiempo’, ha indicado Marc
Pritchard, director de ventas y marketing de Taylor
Wimpey Espafia.

En esta tendencia también destaca el avance de la
obra nueva frente a la vivienda de segunda mano.
Segun los datos del Instituto Nacional de Estadisti-
ca (INE), En el mes de julio, el 20,7% de las compra-
ventas que se hicieron correspondian a viviendas
de nueva construccion.

Expertos inmobiliarios apuntan a que la implanta-
cion del teletrabajo en empresas y organismos publi-
cos estd provocando notables cambios a la hora de

. El precio medio de la vivienda
ha caido un 5,4% entre el primer
y el tercer trimestre del afio

buscar tanto una vivienda como el lugar donde se
ubica. Hogares con espacios al aire libre, piscinas,
jardines, con terrazas y vistas despejadas son los
mas demandados estos ultimos meses.

En este mercado es donde lidera la Costa Sol, que
al importante stock disponible estéd sumando en los
dltimos meses cientos de nuevas promociones inmo-
biliarias de gama media-alta en las que predominan
las zonas verdes, los grandes ventanales con vis-
tas al mar o a la naturaleza y las piscinas infinitas.

Con precios que oscilan desde los 300.000 euros
para los apartamentos mas modestos, hasta los 32
millones de euros de la Villa Cullinan, la casa mas
cara de Espafia, una mansién ubicada en la exclu-
siva urbanizacion La Zagaleta, de méas 3.000 metros
cuadrados en una finca de 10.000 metros cuadra-
dos y que cuenta con diez habitaciones, catorce
bafios, piscina interior y exterior, gimnasio y sala de
cine, entre otras.

Estos precios de villas exclusivas contrastan con
los de las viviendas de segunda mano, mas asequi-
bles para la poblacién general, mercado en el que
la pandemia ya ha comenzado a hacer estragos,
provocando bajadas de precio consecutivas. En
cifras, segun la tasadora Tinsa, el precio medio de
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Los britanicos son los que mas viviendas compran en la Costa del Sol.

las viviendas nuevas y usadas ha descendido en
Andalucia un 5,4% durante la crisis sanitaria, entre
el primer y el tercer trimestre de 2020, situandose
de media en 1.160 metros cuadrados. Andalucia es
una de las tres regiones, por detrds de Extremadu-
ray La Rioja, en la que mas cayd el precio de la vivien-
da frente a una bajada media en Espafia del 1,6 %
hasta 1.361 euros el metro cuadrado.
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German Lopez Lara
Responsable técnico de Energia y Medio Ambiente
de Corporacion Tecnoldgica de Andalucia (CTA)

[Innovacion para la transicion energética

la crisis por la pandemia y sera necesaria una importante apuesta por la innovacion para

hacer frente a los retos tecnoldgicos que plantea. Ha habido varias transiciones energé-
ticas a lo largo de la Historia, pero en la actualidad nos enfrentamos a una decisiva porque de
ella depende el futuro del planeta. Consiste en el paso de un modelo basado en el uso mayori-
tario de combustibles fésiles (petréleo, carbdn y gas) a un sistema donde sea mayoritario el
empleo de fuentes renovables (solar, viento, biomasa, etc.).

I a transicion energética representa una gran oportunidad de reactivacion econémica tras

En la actualidad, en torno al 80% del consumo de energia final procede de fuentes convencio-
nales. Como consecuencia, alrededor del 65% de las emisiones globales de gases efecto inver-
nadero (GEI) proceden del sector energético, lo que convierte en una necesidad la descarboni-
zacién de la economia para contribuir a mitigar los efectos del cambio climatico y cumplir con
los objetivos del Acuerdo de Paris y el Green Deal de la UE.

En este escenario de descarbonizacion, las fuentes renovables estan llamadas a tomar un papel pre-
ponderante. A pesar de que varias tecnologias renovables, como la edlica y la fotovoltaica, tienen ya
menores costes que las energias convencionales, solo suponen poco mas del 15% de la energia final.
Al mismo tiempo, se plantean retos adicionales, como asegurar un suministro energético de calidad
y a precios competitivos. En este sentido, se tiende a la electrificacion del sector. Si bien en la actua-
lidad la electricidad representa solamente en torno al 20% del consumo de energia final, se espera
que en 2050 represente alrededor del 50%, debido a una fuerte penetracién tanto en el sector resi-
dencial como en el industrial y en el transporte, con la incorporacion del vehiculo eléctrico.

La integracién éptima de una mayor generacion de caracter renovable requiere de infraestructu-
ras energéticas eficientes y digitalizadas, soluciones de almacenamiento, etc. El abanico de tec-
nologias es notable y la necesidad de innovacion enorme para conseguir una reduccion drastica
de las emisiones de GEl, alcanzando una apropiada integracion de las fuentes renovables -carac-
terizadas por su intermitencia-, pero garantizando un suministro energético fiable y de calidad.

Se trata de un gran desafio, pero también una gran oportunidad. Las transiciones ecolégica y digi-
tal son dos de las grandes prioridades del Fondo de Recuperacién europeo por el que Espafia podria
recibir hasta 140.000 millones de euros para la reactivacion pos-Covid. Andalucia tiene capacida-
des, experiencia, tejido empresarial y recursos renovables como para posicionarse en lugar desta-
cado y aprovechar este momento para que las energias renovables contribuyan a la recuperacion
econdmica, gracias a su capacidad de generacion de empleo y de contribuir al crecimiento del PIB.
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La nueva gama de productos se basa en el estilo industrial.

Cosentino invierte 12 millones en
HybnQ+, la version eco de Silestone

La compania lanza al mercado una nueva gama de su producto estrella basada en
la tecnologia sostenible y el reciclaje. La empresa almeriense prevé cerrar 2020

con una facturacion de 1.100 millones, cifra similar al ano anterior

Marta Ramos. Fotos: elEconomista

ilestone, la marca andaluza lider mundial de
S superficies de cuarzo cumple 30 afios en el

mercado y Cosentino, la empresa que la desa-
rrollé, lo celebra lanzando HybriQ+, su version mas
sostenible. Esta pionera tecnologia, en la que la
empresa ha invertido mas de 12 millones de euros,
supone un importante salto cualitativo en la evolu-
cion de lamarcay se traduce en un nuevo proceso
productivo marcado por el compromiso medioam-

biental y su apuesta por la economia circular y la
gestion sostenible.

“Es un lanzamiento muy especial, una apuesta por
la sostenibilidad. A veces se habla de sostenibilidad
como un mantra, pero aqui se concreta la apuesta
de la marca por la economia circular’, ha comenta-
do a elEconomista Andalucia, Santiago Alfonso, vice-
presidente de Marketing de Cosentino.
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Con esta nueva tecnologia en la fabricacién de Siles-
tone, ademas de contar con hitos medioambienta-
les propios de Cosentino como el uso de un 98% de
agua reciclada o el 100% de energia renovable, se
utilizan materias primas recicladas como vidrios o
espejos reutilizados.

HybriQ+ destaca ademas por contar con una nueva
formulacién en la composicion, donde se reduce en
gran medida la presencia de silice cristalina. En su
lugar, se emplea una formulacion hibrida de mate-
rias primas minerales y recicladas. Esta tecnologia
también aporta mayor seguridad tanto en sus pro-
pias instalaciones productivas como, sobre todo,
para todos sus clientes marmolistas y los profesio-
nales transformadores. "En esta nueva serie de pro-
ductos los niveles de silice estan por debajo del 10%,
no es solo una gama de colores nuevo’, ha indica-
do Alfonso.

La compafiia almeriense ha tardado mas de tres
anos en disefar esta nueva gama de productos mas
respetuosos con el medio ambiente. A la inversion
inicial, se suman unos tres millones de euros de gas-
tos que cada afio se destinaran a esta tecnologia.
‘Esperamos que en 2021 esta versién de Silestone
haga un aporte de varias decenas de millones de
euros’, ha destacado el directivo.

Ademas, de una apuesta por la sostenibilidad estos
nuevos productos suponen un cambio de estilo, ya
que esta innovacioén se da a conocer por primera
vez, y por el momento de forma exclusiva, con la
nueva serie de colores de silestone a los que la empre-
sa ha llamado Loft. Un estilo completamente ditin-
to que se remonta a mediados del siglo XX cuando
diferentes barrios neoyorkinos vieron cémo sus ins-
talaciones fabriles, grandes talleres y almacenes
abandonados se convertian en viviendas diafanas
o en los denominados, a partir de entonces, /ofts.

Los nuevos productos red

ucen el nivel de silice.

La empresa apuesta por las energias renovables y el agua reciclada.

Camden, Poblenou, Seaport, Nolita y Corktown, son
estos nuevos colores de Silestone que rememoran
a cinco iconicos barrios del mundo con una mar-
cada historia y estética industrial. “Son productos
muy enfocados al mercado europeo y a la costa
oeste de Estados Unidos, creemos que algunos de
estos colores si situaran entre los diez mas vendi-
dos del mundo”.

Cosentino, como el resto de empresas, trabaja estos
meses para reducir al maximo las consecuencias
de la pandemia en sus cuentas anuales. “Como para
cualquier empresa esta siendo complicado, por la
bajada de ventas durante el confinamiento y la irre-
gular situacion del resto de paises, aun asi, hemos
sabido reducir costes y esperamos alcanzar y supe-
rar la facturacion del afio pasado, nos damos por
satisfechos’, ha sefialado.

En 2019 la multinacional superd los 1.100 millones
de euros'y el presupuesto de este 2020 apuntaba a
que alcanzaria un nuevo hito con mas de 1.300 millo-
nes de euros, unas previsiones que se han visto mer-
madas por la situacion sanitaria.
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La cosecha de mango cae un
25% hasta las 18.000 toneladas

Las condiciones climaticas han mermado

la produccion de fruta, pero el precio se ha
incrementado. Se estima que esta campana
generara unos 25,3 millones de euros.

Marta Ramos. Fotos: Alex Zea

ndalucia se encuentra inmersa en plena cam-
A pafa de recogida de mango. La fruta tropi-

cal llegé hace algunas décadas a la region y
ya cuenta con una superficie plantada de mas de
6.000 hectareas que se reparten entre la Axarquia
malaguefa y la costa de Granada. Un cultivo renta-
ble por el que cada vez apuestan mas agricultores,
pero especialmente delicado y sensible a las condi-
ciones climaticas. Precisamente el clima es lo que
ha mermado la produccion de este afio. Los agricul-
tores estimaban igualar la campafa del 2019, que
generd unas 24.000 toneladas, pero finalmente se
quedara en unas 18.000, lo que supone un descen-
so de casi el 25%.
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‘La campafia va muy mal en cuanto a kilos, preveia-
mos un buen afo de cosecha, pero la primavera llu-
viosa fue mala para la floracion y después los golpes
de calor de agosto destrozaron mucha fruta’, ha expli-
cado a elEconomista Andalucia Javier Braun, presiden-
te de la Asociacion Espafiola de Productores de Fru-
tas Tropicales.

Con una superficie de cultivo dividida en minifun-
dios de pocas hectareas, la situacion es muy distin-
ta para cada agricultor dependiendo del tamafio de
su plantaciony el estado de la fruta. “La mayoria de
fincas estdn muy mal por las condiciones climati-
cas, las que hayan perdido mas de la mitad de la
cosecha, ni si quiera podran cubrir los gastos de
produccion’, ha advertido el Braun. La cifra positiva
estd en el precio que ha registrado un notable incre-
mento con respecto a la campafa de 2019. La varie-
dad Osteen, la mas abundante en Andalucia, se esta
pagando al agricultor sobre 1,40 euros el kilo, fren-
te alos 1,10 euros del afio pasado. Teniendo en
cuenta estos datos y las estimaciones de la produc-
cion, se calcula que la cosecha de mango de este
afo podria generar unos ingresos de mas de 25,2
millones de euros.

La merma en la campafa también estd afectando
al empleo, reduciendo casi a la mitad el nimero de

jornales. “Donde trabajan unas diez personas ahora
trabajan cinco y durante menos dias, al haber menos
fruta, pues se trabaja antes’, ha indicado el porta-
voz de los agricultores. En cifras, una campafia nor-
mal generarfa unos 9.000 empleos para la recogi-
da de la cosecha y este afio apenas necesitaran
unos 4.500 trabajadores.

A pesar de que esta campafa no estd siendo buena,
Andalucia sigue siendo la principal productora de sub-
tropicales de Espafia y la fruta andaluza esta muy coti-
zada en Europa, aunque también va en aumento el
consumo nacional. Hace unos anos el 70% del mango
que se producia en la region se exportaba, ahora prac-
ticamente la mitad se queda en el mercado espafiol.

A este equilibrio ha contribuido en gran medida el
interés de las grandes cadenas comerciales por el
mango andaluz. Mercadona lleva varios afos apos-
tando por los productos de la tierra, que este afio
ha adquirido mas de 2.500 toneladas, lo que supo-
ne casi un 20% de la cosecha total. A eso se suma
la francesa Carrefour, que ha adquirido 1.860 tone-
ladas de mango andaluz para sus supermercados
y contribuird ain mas a la expansién comercial de
estos agricultores al exportar a otras de sus filiales
europeas como Francia, Bélgica y Andorra mas del
40% de la produccion de esta fruta.

La merma en
la produccién
hareducido a la
mitad el empleo
en la campana.
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Electrocosto suma 55.000 clientes
desde el inicio de la pandemia

La compania cordobesa, referente del ‘ecommerce’ a nivel nacional, confia en el ‘Black Friday’
para consolidar las cifras y fidelizar a los compradores que han llegado durante el confinamiento.
La empresa facturé 23 millones de euros en 2019 y prevé crecer un 20% este ano.

Marta Ramos. Fotos: Fernando Ruso

do de igual modo a todos los sectores de la
economia y algunos como el comercio online
estan viviendo estos meses un auténtico auge.

I a pandemia del coronavirus no esta afectan-

Electrocosto, empresa cordobesa de electrodomés-
ticos y tecnologfa, ya era un referente nacional del
ecommerce, pero durante el confinamiento, las visi-
tas a su pagina web se dispararon.

El teletrabajo aumentd las necesidades tecnoldgi-
casy pasar tanto tiempo en casa incrementé tam-
bién las ventas de electrodomésticos y dispositivos
de ocio, lo que provocd un notable incremento en el
numero de clientes de esta compafiia que solo vende
a través de Internet. En cifras exactas, entre el 16
de marzoy el 21 de junio, Electrocosto sumd 31.160
nuevos clientes, dato que no ha parado de crecer,
ya que desde el inicio del estado de alarma hasta
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ahora el nimero de compradores nuevos ha creci-
do hasta los 55.363.

‘Légicamente es una situaciéon grave e inespera-
day por lo tanto afecta a toda la sociedad en gene-
ral, pero afortunadamente hemos sabido tener
capacidad de adaptacion y ademas al dedicarnos
a la venta online no hemos tenido los inconvenien-
tes de tener que cerrar las tiendas y hemos podi-
do mantener la actividad, implantando todas las
medidas de seguridad en la entrega de pedidos
para nuestros clientes y trabajadores. También,
por las circunstancias, ha sido una oportunidad
para gue nos conocieran muchas personas que no
suelen comprar online, ya sea por desconocimien-
to o ciertas reticencias, y han comprobado que es
una compra cémoda, sencilla y segura”, ha comen-
tado a elEconomista Andalucia Diego Jurado, pro-
pietario de la firma.

Tras el boom, la empresa se enfrenta ahora a uno
de los principales retos comerciales de este com-
plicado afo: el primer Black Friday de la era Covid.
Un desafio que afrontan con el objetivo de con-
solidar a los clientes fieles y a aquellos que les
conocieron durante el confinamiento, asi como el
de captar a nuevos compradores a través de los
descuentos.

El confinamiento y el teletrabajo
dispararon las visitas a la pagina
web de Electrocosto

“Confiamos en que esos nuevos clientes y una buena
campafia del Black Friday y de Navidades nos per-
mitan cumplir los objetivos de facturacion, pero es
cierto que esté siendo un afio muy extrafio por todas
las circunstancias y que la situacion laboral, econo-
mica y social hace que muchas personas se retrai-
gan a la hora de hacer compras.”, ha apuntado el
propietario de la compafiia.

Durante la campafia de Black Friday de 2019, Elec-
trocosto registrd 50.000 visitas -el 60% de usuarios
nuevos-, unos 800 pedidos y un ticket medio por
cliente de mas de 360 euros. Unas cifras que la com-
pafia espera superar este afo.

La empresa naci¢ en 2013 con apenas cuatro
empleados y en siete afios de actividad ha logra-
do multiplicar su tamafio -ahora son 30-, su nivel
de negocio y su posicion en el mercado del comer-
cio electrénico, situandose como una de las firmas
de referencia en Espafia. En cuanto a la factura-
cion, el afo pasado superd los 23 millones de euros
y para este ejercicio estima un crecimiento del 20%,
a pesar de la complicada situacion de la economia
nacional.

ARTALN

El

Una empresa andaluza de mediano tamafio que logra
liderar el mercado enfrentandose dia a dia a la com-
petencia de gigantes del ecommerce como Amazon
con la atencion al cliente como principal arma. “Com-
petimos con precios mas baratos, productos de alta
calidad, marcas propias como Nibels y un servicio de
atencion al cliente impecable para que no solo con-
fien en nosotros, sino que lo vuelvan a hacer porque
su experiencia de compra sea absolutamente satis-
factoria”, ha explicado el duefio de la compafiia.

Diego Jurado,
propietario de
Electrocosto.
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La organizacion ha adaptado toda su programacién al formato ‘online’.

Extenda Global reunira
a 62 paises en su
edicion mas digital

La cita anual del comercio exterior de Andalucia se celebrara

en formato 100% ‘online’ el préximo11 y 12 de noviembre.
Las empresas podran realizar contactos y reuniones ‘B2B'.

Marta Ramos. Fotos: EE

mas destacado del comercio exterior de Anda-

lucfa, ha tenido que adaptarse a la nueva rea-
lidad creando un novedoso formato 100% digital. El
encuentro, que se celebrard el 11y 12 de noviembre,
permitira a las empresas concertar mas de un millar
de reuniones B2B con los representantes de la Red
Exterior que Extenda tiene en 62 paises.

E xtenda Global, la cita que cada afio retine a lo

Ademads, las entidades podran celebrar reuniones
online también con partners estratégicos que ofre-
cen servicios de apoyo a la internacionalizacién y
participar de forma interactiva en un completo pro-
grama de conferencias, con ponentes de prestigio
internacional, que abordaran las claves del comer-

cio internacional en momentos de especial tras-
cendencia como la actual crisis sanitaria.

Las inscripciones para esta cita internacional estan
disponibles en la web de la Agencia Andaluza de
Promocion Exterior (www.extendaglobal.es), donde
las empresas pueden concertar reuniones y reser-
var su participacion en las conferencias que les inte-
resen.

Con los nuevos doce paises incorporados, la Red
Exterior de Extenda presta servicio a esos 62 mer-
cados a través de 38 sedes distribuidas entre Ofi-
cinas y Antenas. En Europa llega hasta 20 merca-
dos, en Asia cubre hasta 22 paises, en América
alberga 11 mercados y en Africa alcanza nueve
estados. Todos estos mercados estaran disponi-
bles para los participantes en Extenda Global.

Extenda organiza desde hace mds de 15 afios, y
con diferentes formulas, este encuentro anual que
se ha convertido en la cita de referencia para impul-
sar internacionalizacion de las empresas andalu-
zas. En la edicién de 2019 participaron 1.600 pro-
fesionales de 789 empresas, que celebraron mas
de un millar de entrevistas con los responsables de
los 56 paises representados.

En esta edicion, la méas digital de su trayectoria, el
encuentro alcanzara por primera vez los 62 paises
representados; todos en los que presta servicios la
Red Exterior de Extenda, entidad de la Consejeria
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El evento congregé a mas de 1.600 profesionales en 2019.

de la Presidencia, Administracion Publica e Interior
gue organiza el evento; que cuenta también con la
colaboracién de la Confederacién de Empresarios
de Andalucia (CEA) y el Consejo Andaluz de Cama-
ras de Comercio, Industrias, Servicios y Navega-
cion.

El consejero delegado de Extenda, Arturo Bernal,
ha animado a las firmas andaluzas a inscribirse y
participar en esta cita que facilitara el trabajo de
internacionalizacion que realiza el tejido empresa-
rial andaluz, aprovechando la informacién y el cono-
cimiento que posee la Red Exterior de Extenda.

“En Extenda creemos en la transformacion digital
y, ademas, trabajamos para que las restricciones
que la pandemia impone a los movimientos inter-
nacionales no sean un freno para que las empre-
sas andaluzas planifiquen y desarrollen su activi-
dad internacional para el proximo afio; por ello, en
Extenda Global tendran la oportunidad de conocer
en solo 48 horas las oportunidades de negocioy la
informacion estratégica de los mercados que le
sean de interés, entre 62 paises disponibles”, ha
comentado Bernal.

Ante esta compleja situacion de crisis sanitaria
mundial que ha sacudido también al comercio inter-
nacional. Extenda Global 2020 se configura, como
la cita estratégica de la internacionalizacién en
Andalucia, en la que las empresas podran planifi-
car su estrategia hacia el exterior del préximo afo,

con el maximo conocimiento de las circunstancias
y oportunidades de cada mercado.

El objetivo de esta estrategia de apoyo y del mismo
Extenda Global 2020 es reactivar la actividad inter-
nacional de las empresas andaluzas e incrementar
la base exportadora, para que el sector exterior vuel-
va a ejercer de motor para sacar a la economia
andaluza de la crisis derivada de la situacion de

pandemia internacional.

Desde el inicio de la crisis sanitaria, Extenda ha tra-
bajado con el objetivo de minimizar el impacto que
la cancelacién o cambio de fechas de las citas inter-
nacionales ha supuesto para las empresas. Por ello,
ha acelerado el proceso de transformacion digital
iniciada en su nueva etapa adaptando todos sus
servicios al ambito digital, acelerando un proceso
iniciado en su nueva etapa para mejorar la eficacia
de sus servicios hacia las firmas de la comunidad,
a través de un enfoque orientado a desarrollo de
mercado por medio de inteligencia de negocio y
uso de big data. Informacidn elaborada con la cola-
boracion de Extenda.

Paises de la Red Extenda se
daran cita en este encuentro de
internacionalizacion empresarial
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Los gestores avisan
del efecto de los
ERTE en la Renta

En Andalucia aun quedan mas de 85.000 empleados
afectados por expedientes de regulaciéon de empleo.
Sevillay Malaga son las provincias mas afectadas.
Marta Ramos. Fotos: Fernando Ruso

dos por la pandemia en Andalucia, como en
el resto de Espafia. El confinamiento y el fre-
nazo econémico desembocaron en un cese de la
actividad en la mayoria de los sectores. Los ERTE
sirvieron para paliar la compleja situacion que atra-

E I empleo ha sido uno de los grandes afecta-

vesaban la mayoria de las empresas, pero podrian
provocar consecuencias negativas para los traba-
jadores a la hora de realizar su Declaracion de la
Renta.

El Colegio de Gestores Administrativos de Sevilla ha
advertido a los afectados por ERTE que podrian
enfrentarse a pagos de importantes cantidades eco-
némicas durante la proxima Declaracion de la Renta.
“Salvo que haya algun tipo de modificacion legal, van
a tener un problema’, ha indicado a elEconomista
Andalucia Javier Corral, presidente de la entidad cole-
gial.

En este sentido, segun ha explicado el representan-
te de los gestores, se da la circunstancia de que hay
trabajadores que nunca habian estado obligados a
realizar la Declaracion de la Renta y ahora al contar
con dos pagadores en el mismo afio, tendran que
realizarla. Ademas, el hecho de contar con esos dos
pagadores aumenta considerablemente las posibi-
lidades de que la resolucién sea desfavorable para
el trabajador afectado por ERTE y se vea obligado a
pagar a Hacienda.

El Colegio de Gestores de Sevilla ha donado 12.500 kg de comida a la Fundacion Banco de Alimentos.
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Javier Corral, presidente del Colegio de Gestores Administrativos de Sevilla.

En Andalucia se efectuaron un total mas de 97.000
ERTE durante el estado de alarma, lo que afecté a
unas 470.000 personas, por lo que las realidades a
las que se han enfrentado los gestores en estos
meses son muy distintas.

“Nos encontramos situaciones de todo tipo, desde
trabajadores en ERTE que estuvieron meses sin
cobrar, hasta otros que cobraban por encima de la
base de cotizacion y tendran que devolverlo o inclu-
so algunos que salieron del ERTE, pero han seguido
cobrando, un dinero que también le sera requerido”.

Para los trabajadores que han cobrado de mas el
consejo es claro, deben guardar todo el dinero que
no les pertenezca porque les sera requerido con total
seguridad. En el resto de casos, los gestores reco-
miendan retener al maximo el IRPF en el sueldo
durante los préoximos meses o acudir a las bonifi-
caciones por planes de pensiones.

“No hay ninguna excepcion de la Declaracion Renta
prevista para los afectados por ERTE, y seria la Unica
forma de solucionarlo. Deberia haber ayudas por-
gue no son prestaciones por desempleo habituales
tienen otra connotacion, esto es una situacion sobre-
venida que los afectados no han buscado’, ha comen-
tado el presidente del Colegio de Gestores.

Siete meses después del inicio de la crisis sanita-
ria, el 80% de los trabajadores afectados por ERTE
en Andalucia ha vuelto a su puesto de trabajo, pero
aun quedan alrededor de 85.000 empleados que no
han recuperado su trabajo, principalmente en los
sectores del turismo y la hosteleria, los méas afecta-
dos por la pandemia. Las provincias de Malaga'y
Sevilla acumulan en conjunto mas del 50% de las
empresas que todavia no han logrado recuperar su
actividady, por lo tanto, siguen en ERTE.

‘La impresion que tenemos es que todas las empre-
sas que siguen en ERTE estan a un pasito del ERE

“Las empresas que aun no han
salido del ERTE estan a un paso
de convertirse en ERE"

porque estamos hablando de que se han prolonga-
do durante més de seis meses. Son entidades que
estan en una situacion muy complicada’, ha adver-
tido el portavoz de los gestores.

Meses complejos para el Colegio de Gestores que
no solo no ceso su actividad, sino que incrementé
sus herramientas para atender las necesidades de
todos sus colegiados. “Nosotros tuvimos claro desde
el principio que teniamos que seguir a disposicion
del colegiado, no hicimos ERTE, estas situaciones
son en las que tenemos que estar. Hemos reforza-
do los contenidos telematicos y trabajamos con la
administracion para que se faciliten los tramites,
tanto para las empresas como para los trabajado-
res, ha sefalado Corral.

Ademas, el Colegio ha centrado su obra social este
afo en ayudar a los afectados por la crisis deriva-
da de la pandemia. Concretamente, ha entregado a
la Fundacién Banco de Alimentos de Sevilla 12.500
kilos de alimentos para contribuir a la atencion de
las 50.000 personas beneficiarias, a través de las
300 entidades colaboradoras. “El Banco de Alimen-
tos atiende a diario las necesidades alimentarias de
numerosas familias que estan pasando por un mal
momento econémico y es fundamental que tengan
el apoyo de todos para poder seguir haciéndolo, por
eso hemos querido aportar nuestro granito de arena,
ya que es encomiable la labor que realizan sus tra-
bajadores, voluntarios, donantes, entidades y fun-
daciones colaboradoras”, ha concluido.
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Economia social

Andalucia registra una tasa de pobreza del 14%, la mas alta de Espana

Los datos de 2019 arrojan que mas de tres millo-
nes de personas se encuentran aun en riesgo de
pobreza o exclusion, siendo las situaciones mas
extremas las que se han visto mas afectadas, de
modo que la tasa de pobreza severa en Andalucia
es actualmente del 14,7%, cifra que es 5,5 puntos
mas elevada que la media nacional y la mas alta de
todas las comunidades auténomas. Unos datos que
previsiblemente aumentaran con la pandemia.

Estas son algunas de las cifras que se desprenden
del informe £/ estado de la pobreza en Espafa, publi-
cado por la Red Andaluza de Lucha Contra la Pobre-
zay la Exclusion Social (EAPN-A). Por otro lado, el
informe indica que la renta media se ha reducido en
Andalucia en 222 euros (-1,6 %) situandose en 2019
en 13.755 euros por unidad de consumo, lo que supo-
ne 9.160 euros por persona, también de las mas
bajas de Espafia.

Turismo

EasyJet elige Malaga para abrir su tercera base de Espana en 2021

La aerolinea de bajo coste britanica EasyJet ha
anunciado este mes que en la primavera de 2021
abrird en Malaga su tercera base de operaciones
de Espafa, que sera equipada con tres aviones
A320 con capacidad para transportar 156 pasaje-
ros. La decisién de la compafiia, que establecera
otra base en Faro (Portugal), supondrd la creacion
de alrededor de 100 puestos de trabajo directos
para pilotos y tripulacion.

Desde la compafiia aseguran que Malaga es uno
de sus destinos estratégicos de verano. Desde el
inicio de las operaciones en la ciudad en 1999, la
aerolinea ha transportado mas de 36 millones de
pasajeros, lo que sitla a la ciudad entre los desti-
nos favoritos de la red de EasyJet. Actualmente
EasydJet vuela a Malaga desde 18 aeropuertos euro-
peos y en 2019, transportd 2,5 millones de pasa-
jeros desde y hacia la ciudad.

Comunicacion

La sevillana Galgus se alia con Telefonica para conectar la Espana rural

Telefénica Empresas ha llegado a un acuerdo con
Galgus, compafiia sevillana especializada en inves-
tigacion y desarrollo de tecnologias de redes ina-
ldmbricas, para conectar a través de redes wifi a
unos 250.000 residentes de cerca de una treintena
de localidades pertenecientes a Andalucia, Aragon,
Asturias, Islas Baleares, Castilla'y Ledn, Extremadu-
ray Galicia. Esta iniciativa se encuadra en la IV edi-
cion del programa WiFi4EU de la Comision Europea,

cuyo objetivo es reducir la brecha digital en aque-
llos municipios que estén mas alejados de los cen-
tros urbanos vy, por ende, puedan tener una peor
conectividad. Para llevarlo a cabo, se otorga unos
bonos de 15.000 euros a cada ayuntamiento para
que mejore las redes que tiene o despliegue una
nueva. En las cuatro convocatorias de esta iniciati-
va, que se inicié en el 2018, se han desembolsado
hasta la fecha unos 120 millones de euros.

Comercio

Kronos abre WAY Dos Hermanas tras una inversion de 65 millones

i

]

Kronos Properties, la division de activos inmobilia-
rios en rentabilidad del grupo inversor Kronos, ha
inaugurado este mes el centro comercial WAY Dos
Hermanas (Sevilla), tras una inversion de 65 millo-
nes de euros que ha generado 700 empleos direc-
tos. “Estamos muy contentos de poder dar la bien-
venida al publico a un espacio que estamos segu-
ros de que en poco tiempo se convertira en el punto
de encuentro de referencia en la ciudad” ha comen-

tado Martin Burgo, gerente de WAY Dos Hermanas.
Por otro lado, Pablo Parraga, managing director retail
de Kronos, ha explicado que este proyecto se inser-
ta en uno mas amplio, ya que, el grupo ha creado
bajo la marca WAY un nuevo modelo de centros
comerciales de nueva generacion centrados en la
innovacion, el disefio y la sostenibilidad. Las insta-
laciones cuentan con 48.600 metros de superficie
para tiendas, restaurantes, gimnasios y ocio.
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El primer otofio sin tostones
ni fiestas en Andalucia

El otofio estd marcado en Andalucia por fiestas y encuentros en torno al Dia de
Todos los Santos. Tostones y celebraciones tradicionales a las que en los Ulti-
mos afnos se habia sumado con fuerza Halloween. Como todo en este 2020,
el final de octubre seré atipico y frio, por primera vez sin fiestas.

La imagen




