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Modernizarse o morir,
nunca mejor dicho

bien merecido tras afios de lucha contra la deslocalizacion, despidos, cie-

rres y cafda de la produccidn, el sector textil catalan se encuentra en un
momento de calma. De calma tensa, por eso. Una de las industrias mas antiguas
de la region afrontard en los préximos aflos cambios drasticos que deben no so-
lo modernizar unas empresas que, en su mayorfa, son centenarias o casiy de
tradicion familiar. Unas productoras de tamafo medio y pequefio que siguen tra-
bajando con procesos clasicos, los de una industria que tradicionalmente ha so-
breexplotado el recurso del agua y que la sequia recuerda que deben cambiar
mucho si quieren sobrevivir a un futuro cada vez mas restrictivo.

E s la calma antes de la tormenta. Ese silencio antes de la nevada. Aunque

Y es que el mundo avanza hacia la sostenibilidad y el respeto hacia el medioam-

biente, hacia los materiales sostenibles y reciclables, hacia las tecnologias de ba-

jas emisiones, hacia lo renovable y la neutralidad de carbono. No obstante, el re-

to es mayusculo. Muchos pensaran que no es una empresa que no de-

ban llevar a cabo también las firmas de muchos otros sectores, pero

lo cierto es que el textil catalan lo tiene mucho mas complicado por

El textil catalan debe sus caracteristicas y por su tamafio, que deja su capacidad de inver-

sion muy por debajo de las grandes multinacionales de otros sectores.

apostar por el tejido de Comparar una compafia de 80 trabajadores, con, por ejemplo, el Gru-

i . . po Volkswagen no serfa justo, pero las dos deben afrontar los mismos
mas calidad y sostenible, retos, adaptados, claro, a su sector.

Y POr procesos mas Por si fuera poco, el sector textil debe pensar como poner en valor sus
eficientes y respetuosos prngctos, incapaces de competiri por precio con las gran_des firmas
asiaticas, que producen a un precio ridiculo en comparacion con las
] compafiias locales. La pandemia provoco cierta relocalizacion de la
produccion, maxime después de los problemas logisticos registrados
en todo el mundo tras las restricciones por el Covid-19. No obstante,

todas las crisis pasan y la amenaza de la deslocalizacion esta ah.

Todo junto son muchos retos para las empresas locales. No obstante, no todo
es malo. No caigamos en el pesimismo que los catalanes llevamos inherente en
nuestro ser. Las firmas catalanas tienen dos grandes bazas: la calidad de sus
productos y un ecosistema que premia la innovacion y las nuevas tecnologias.
Precisamente, la empresa textil catalana debe apoyarse en ambas patas para
equilibrar de nuevo la competencia con Asia y el resto del mercado. Las nuevas
fibras sostenibles, de materiales reciclables, pero de alta calidad, las prendas téc-
nicas y otros productos, asi como nuevos procesos que permiten reutilizar re-
cursos como el agua y nuevas tecnologfas orientadas a la eficiencia y la soste-
nibilidad son las mejores armas para llevar a cabo esta transformacion. Todo,
junto al impulso de las nuevas compafifas emergentes que nacen con concien-
cia medioambiental y con la tecnologia por bandera. Dificil, pero no imposible.
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Celsa culmina una inversion
de 35 millones en Barcelona

Mientras Celsa continua batallando con su abultada deu-
da, sigue adelante con sus planes industriales, y en abril el
presidente de la Generalitat, Pere Aragonés, inauguré la ul-
tima fase de las mejoras realizadas en las instalaciones de
la siderurgica en Castellbisbal (Barcelona), que han supues-
to unainversion de mas de 35 millones de euros, seguin han
indicado a elEconomista.es fuentes de la compafiia.

Panattoni invertira 300 millones
en Catalunya

Panattoni construird un nuevo centro de datos ubicado en
el Parc de I'Alba de Cerdanyola del Vallés (Barcelona) en el
que invertira alrededor de 300 millones de euros. Para ello,
ha cerrado la compra por 30,67 millones de un solar de
60.000 metros cuadrados con el Consorci del Parc de I'Al-
ba -formado por el Institut Catala del Sol (Incasol) y el Ayun-
tamiento del municipio-.

La Generalitat ofrece 14.032 plazas
en su oferta de ocupacion publica

El Consell Executiu del Govern aprobd en abril la oferta de
ocupacion publica ordinaria de 2023 con un total de 14.032
plazas, segun ha informado la Generalitat de Catalunya. El
Govern explicod que es la mayor oferta de ocupacion publi-
ca ordinaria de la ultima década y que se orienta a la co-
bertura de las necesidades prioritarias en este momento,
como adelantar la reduccién de la temporalidad.

Sancion de 2,1 millones a Igoxe
por la explosion de 2020

La Consejeria de Empresa y Trabajo de la Generalitat ha
propuesto una sancion de 2,1 millones de euros a lgoxe por
cuatro infracciones muy graves de la normativa de seguri-
dad industrial antes de la explosion de 2020. La propues-
ta de sancion se deriva del expediente abierto por la explo-
sién de un reactor de la empresa quimica el 14 de enero de
2020, que provoco la muerte de tres personas.

Catalunya superara este ano la
media de endeudamiento regional

Cuatro regiones espafiolas, Comunidad Valenciana, Region
de Murcia, Castilla-La Mancha y Catalunya podrian alcan-
zar este afio un ratio de deuda superior al 30% de PIB (Pro-
ducto Interior Bruto), cuya media se situara en el 23,1%, en
tanto que otras cuatro autonomias podrian situare en el
13% , seguin datos de AlReF (Autoridad Independiente de
Responsabilidad Fiscal).

Catalunya pide ayuda al Gobierno
para luchar contra la sequia

La sequia se agrava en Catalunyay los pronésticos no son
buenos. Las proximas semanas son vitales para evitar me-
didas antisequia mas restrictivas, pero las previsiones me-
teorolégicas no acompafian. Desde el Govern han reclama-
do al Gobierno espafiol inversiones para costear parte de
los 900 millones que se invertiran en infraestructuras pa-
ra luchar contra la sequfa.
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Asi evolucionan las cotizadas catalanas
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El Ibex recupera la sonrisa en marzo

Alex Soler.

M Cellnex elige como consejeros a Maria
Teresa Ballester y Jonathan Amouyal

El consejo de administracion de Cellnex Te-
lecom ha aprobado la designacién de dos
nuevos consejeros, la independiente Maria
Teresa Ballester Fornés y el dominical Jo-
nathan Amouyal, en representacion de TCl,
llamados a cubrir las plazas vacantes del ex-
presidente no ejecutivo Bertrand Kan'y Leo-
nard Peter Shore. Tanto Kan como Shore pre-
sentaron sus respectivas renuncias el pasa-
do 4 de abril por "diferencias irreconciliables”
con el resto de sus compafieros del conse-
jo "en relacion con la gestion, la direccion y
el proceso de sucesiéon” dentro de la compa-
fifa. El cargo de consejero delegado, por su
parte, lo ocupara Marco Patuano, finalmen-
te, a partir del proximo 4 de junio.

M Grifols disputara a Takeda y CSL un
mercado de mas de 20.000 millones
Grifols mantendra una batalla campal con-
tra sus competidores mas directos en el mer-
cado del plasma. Este negocio, valorado a
nivel mundial en 30.000 millones de euros,
experimentara un crecimiento anual del 6,8%
hasta alcanzar a finales de la década la cifra
de 52.300 millones. Esos mas de 20.000 mi-
llones de diferencia seran el objeto de de-
seos tanto para la farmacéutica espafiola
como para empresas como la japonesa Ta-
keda o la australiana CSL, principales acto-
res de este mercado, pero también de Bayer
o Sanofi. La oportunidad para la espafiola le
llega en un momento clave para su devenir
tras haber acumulado una alta deuda en los
dltimos tiempos.

elEconomista
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Trabajadores de una fabrica textil en Catalunya.

El sector textil catalan se jugara
su futuro durante los proximos anos

Las nuevas normativas de sostenibilidad, la sequia y el impulso de un modelo mas ético y respetuoso
con el planeta obligaran al sector textil catalan, formado en su mayoria por pequenas empresas
familiares, a invertir en tecnologia y modernizacion para sobrevivir en un contexto cada vez mas dificil.
Alex Soler. Fotos: Luis Moreno
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Las empresas textiles no encuentran personal formado.

los mas importantes de la regién. De hecho,

tras la llegada de la revolucion industrial, en
el siglo XIX, la industria textil fue uno de los campos
lider dentro del proceso de industrializacion. Tam-
bién ocurrio en Espafia, pero Catalunya se vali¢ de
sus fabricas de indianas, dedicadas a la estampa-
cion de tejidos y levantadas un siglo atras, para eri-
girse en toda una potencia dentro del pais. Grandes
plantas se acumularon entonces cerca de los puer-
tos y los rios y, por eso, todavia hoy, podemos en-
contrar pueblos y ciudades en los que siguen impo-
niéndose los grandes edificios donde antes se fa-
bricaba y confeccionaba ropa.

E | sector textil en Catalunya llegd a ser uno de

Pero la era dorada del sector textil ya pas¢ y, pese
a que sigue siendo importante, se ha quedado por
detras de otros como el tecnoldgico o el de la auto-
mocion. En la actualidad, la cadena de valor del tex-
tily la moda en la region lo forman los proveedores
productivos y una gran cantidad de compafiias pro-
veedoras y logisticas. Segun datos de Accid y de la
Generalitat de Catalunya, hay (con datos de 2021,
los ultimos disponibles), 1.033 empresas categori-
zadas, lo que supone e 29% de las que hay en el con-
junto del Estado espafiol. Pese a la cifra, solo se con-
tabilizan 17.581 trabajadores, el 3,7% de toda la in-
dustria, pese a que supera al sector en Espafa (2,1%)
y Europa (1,7%). En total, representa el 2,2% del PIB
en laregiony el 1,9% de la facturacion de la indus-
tria, que alcanzé en 2021 los 2.836 millones de eu-
ros. Segun explican desde la Generalitat, “Catalun-

ya esta bastante especializada en el sector textil”,
pero “la produccion y, sobre todo, la ocupacion han
ido disminuyendo respecto a los niveles de hace
una década, a diferencia de Espafia”. Pese a que ad-
miten que, en 2021, las exportaciones aumentaron,
hasta los 1.609,8 millones de euros, “no fue suficien-
te como para recuperar los niveles prepandemia”.
“En consecuencia, la ocupacion apenas mejord”.

Segun explica Jaume Olivé, del area de politica in-
dustrial de la federacion de CCOQ de Industria en

2.336

Catalunya, "en este momento la situacion esta muy
estabilizada”. Olivé cuenta que “este es un sector
que se ha ido reconvirtiendo con una pérdida impor-
tante de puestos de trabajo por los procesos de des-
localizacion de muchas empresas hacia Asia y que
ha tenido que lidiar después con la pandemia”. En
ese sentido, detalla que “estos afios ha habido una
recuperacion bastante importante gracias a un pro-
ceso de repatriacion de la produccién para acercar-
la a los puntos de venta". Esta relocalizacion de la
actividad es consecuencia de los desbharajustes en
las cadenas de suministro tras la pandemia y, des-

Millones de euros facturd
la industria textil catalana
en el ejercicio 2021
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de el sector textil estéan aprovechando para recupe-
rarse enfocandose en la calidad de sus productos.
“Por precios no podremos competir porque es im-
posible, por lo que tenemos que apostar por la ca-
lidad, por tejidos mas técnicos y sostenibles. Cre-
emos que tenemos que ir por ahi”.

Empresas pequeias

La industria textil se enfrenta, tras la pandemiay la
deslocalizacion, a dos grandes retos: la revolucion
tecnoldgicay sostenible y la sequia. Una, la segun-
da, es temporal, pero las caracteristicas de esta in-
dustria la hacen especialmente vulnerable a episo-
dios como el que vive la regién en la actualidad. “Con
las restricciones del uso industrial del agua se obli-
ga a las empresas a reducir el 15% para la produc-
cion y este sector hace un uso intensivo del agua.
No sabemos auin cémo afectara la sequia a las em-
presas. De momento no tenemos constancia de pa-
radas de produccién o expedientes de regulacion
temporal de empleo”, dice Olivé, que no descarta
ninguna hipdtesis.

Paralelamente, como todos los sectores, el textil de-
be transformarse y virar hacia la sostenibilidad gra-
cias a las nuevas tecnologias. “La industria debera
replantearse muchas cosas e irse transformando’,

. Las empresas productoras
son el 40% de la industria,
pero apenas facturan el 20%

admite Olivé, que recuerda que las normativas mas
recientes abogan por una gestion mas inteligente
de los residuos y por la confeccién de materiales
mas sotenibles. Para impulsar este cambio, desde
CCOO reconocen el papel de startups como Circoo-
lar, compafiia nacida en 2019 con el objetivo de ves-
tir a las empresas de forma ética y sostenible, en la
modernizacion del sector. “Hay muchas nuevas em-
presas que usan soluciones tecnoldgicas o que po-
nen a disposicion de las compafiias nuevas solucio-
nes basadas en elementos como la Inteligencia Ar-
tificial. Estan proliferando y pueden proveer de es-
ta tecnologia a la industria”.

Pese a que la vision parece optimista en ese senti-
do, Olivé recuerda que la mayorfa de compafiias pro-
ductoras de la industria textil catalana son peque-
fias, muchas de tradicion familiar y que, por tanto,
‘habra que tener en cuenta su capacidad de inver-
sion, lo que podria ser una limitacion”. Olivé no so-
lo apunta con este comentario a la revolucién tec-
noldgica, sino a la completa transformacion de las
compafiias en firmas mas sostenibles y con una
propuesta de valor competitiva frente a los fabrican-
tes asiaticos. Para ilustrar el tamafo de las compa-
filas dedicada sa la fabricacion, desde Accio, con

El sector busca modernizarse y apostar por prodcutos de mas calidad.

datos de 2017, apuntan que “pese a que las empre-
sas que realizan actividades productivas suman
mas del 40% de las empresas catalanas, su dimen-
sion media es mucho mas reducida y solo contri-
buyen, en total, a menos del 20% de la facturacion
del sector”.

Un panorama dispar

Ante todo lo expuesto, la situacion de las empresas
del sector textil catalan es dispar, con casos de éxi-
to ante la relocalizacion de su actividad o el impul-
so de su idea de negocio y casos en los que su si-
tuacion econdmica pone a algunas compafiias al
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Los salarios en el sector no son muy altos.

borde del precipicio. En el lado bueno del espectro
destacan nombres como la misma Circoolar, Texia
o como Buff. La primera es el caso perfecto de em-
presa emergente que logra consolidarse con una
propuesta basada en exactamente lo que busca el
sector: una produccion mas eficiente, mas respe-
tuosa y ética con el planeta y de calidad. El resulta-
do ha sido una facturacion triplicada en 2022 res-
pecto a 2021, una ampliacién de equipo hasta las
cinco personas y su participacion en proyectos co-
mo BCorp, del que también forma parte Buff. Esta
compafiia puede presumir de haberse recuperado

. Buff contratara 140 personas
entre 2022 y 2023 para su centro
de confecciones en Igualada

de la pandemia celebrando su 30 aniversario con
un plan de contratacién confirmado. Segun explica
0Olivé, “Buff ha decidido contratar 140 personas du-
rante 2022 y 2023 para su centro de confecciones
en Igualada”. Tal es la demanda de personal, admi-
te Olivé, que "buscan unos perfiles que no encuen-
trany por eso ha impulsado una escuela de confec-
cién para jovenes, junto al consistorio de su ciudad".

La compafia Texia, de tradicion familiar, es otro ca-
so de éxito, tras acabar el afio pasado con una fac-
turacion de 20,5 millones de euros y con la prevision

de alcanzar los 24 millones este afio. Son cifras im-
portantes teniendo en cuenta que, en 2021, el resul-
tado se quedd en 12,6 millones de euros. Su mode-
lo de negocio se basa en el impulso de localidad y
esta apostando por la expansion internacional a pai-
ses como Francia y Estados Unidos. Fundada en
1917, Texia es otro gran ejemplo, esta vez de moder-
nizacion y adaptacion al cambio. Entre otras muchas
compaifiias catalanas en buen estado de salud, Nex-
til destaca por haber culminado en 2022 su reorga-
nizacion y reorientacion hacia segmentos de mayor
valor afiadido con el objetivo puesto en la rentabili-
dad y la generacion de caja. El resultado fue un be-
neficio operativo de 4,3 millones de euros al cierre
de 2022 y su consolidacién como uno de los mayo-
res grupos de la industria en Europa.

Sin embargo, no todo son casos de éxito. En el otro
extremo de la historia esta Nylstar, fundada en 1923,
que a principios de febrero presenté concurso de
acreedores e informé de que liquidaria el negocio,
con lo que iba a despedir a los ochenta trabajado-
res que actualmente tiene en plantilla. No obstan-
te, no se ha llegado a esta situacion extrema, aun-
que si han pasado por episodios de cortes de luz
por impagos de facturas y de dificultades para de-
volver 15 millones de euros que la Generalitat le ha-
bia prestado. La ultima noticia, comunicada desde
el sindicato UGT, es que, de momento, mantiene su
actividad industrial, tiene demanda y espera cum-
plir los 100 afios de vida el proximo agosto en su
camino para estabilizar su proyecto industrial.

Un sector mal
remunerado

y poco
especializado

El problema con el que
se encuentran las com-
paiias que siguen cre-
ciendo y quieren contra-
tar personal es la falta
de personas interesadas
en cubrir esos puestos
de trabajo o la escasez
de perfiles preparados
para llevar a cabo ta-
reas de confeccion. En
el primero de los casos,
uno de los culpables es
claramente el sueldo.
Segun explica Jaume
0livé, del area de politi-
ca industrial de la fede-
racion de CCOO de In-
dustria en Catalunya, el
salario “es uno de los
caballos de batalla de
CCOO en la industria
textil”. “En la dltima ne-
gociacion del convenio
estatal luchamos para
que, como minimo, no
fuera inferior a 14.000
euros anuales, porque
algunos sindicatos y pa-
tronales habian pactado
incluso una cifra me-
nor". Este sueldo, en la
actualidad, no cumpliria
con el Salario Minimo
Interprofesional. “Las
condiciones no son muy
atractivas”, reconoce
Olivé, aunque tiene en
las nuevas tecnologias
cierta esperanza. “Estan
llegando nuevos perfi-
les, mas cualificados,
que obligaran a que los
salarios suban si las
compaiias los quieren
contratar y retener”. De
nuevo, la capacidad de
inversion de las firmas
textiles catalanas, en

su mayoria pequefias

y familiares, marcara

el futuro del sector, que
ha sufrido una impor-
tante caida, productiva
y de empleo, durante

el siglo XXI.
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Antoni Canete
Presidente de Pimec

L.a Barcelona del futuro ante el 28-M

| proximo 28 de mayo se celebraran los comicios municipales de Barce-

lona y de su resultado dependerad el futuro de la ciudad condal a corto

plazo; pero también a largo plazo, pues las decisiones del proximo alcal-
de o alcaldesa que los ciudadanos escojan en las urnas afectaran a la socie-
dady a la economia, y su efecto tractor también tendra incidencia en el resto
de los territorios. Esas decisiones deberan tener en cuenta varias cuestiones,
pero sobre todo se deben basar en los cambios que se estan produciendo en
el modelo productivo para poder hacer frente a retos como la digitalizaciéon o
la sostenibilidad.

Por eso, tras la reciente celebracion del Unico debate empresarial y econdmico
de las elecciones organizado por PIMEC, quiero insistir de nuevo a los candida-
tos sobre la importancia de favorecer un crecimiento basado en la productividad
de los recursos. Y, ien qué consiste este nuevo concepto de economia produc-
tiva? Se trata de generar riqueza y crear puestos de trabajo para dar pasos ha-
cia delante en el progreso social. Y, ;como se consigue este ambicioso objetivo?
Pues, de una manera mas sencilla de lo que parece: defendiendo y anteponien-
do los derechos humanos, priorizando los derechos ambientales, y trabajando
para disminuir las desigualdades sociales.

La Barcelona del futuro serd exitosa en la medida en que el préximo gobier-
no de la ciudad legisle pensado primero en los pequefios -las micro, peque-
fias y medianas empresas (mipymes)- para que puedan crecer y hacer mas
grande nuestra economia en beneficio del bienestar general. Las mipymes
son el motor de nuestra actividad productiva en la ciudad y la mejora de su
viabilidad y competitividad es la Unica palanca de cambio que puede hacer
posible una Barcelona referente en talento, innovacién, sostenibilidad y jus-
ta con todos sus habitantes. Legislar pensando primero en los pequefios sig-
nifica poner en marcha las medidas concretas y las ayudas necesarias para
adaptarnos a las exigencias y a los requisitos de los nuevos tiempos y al nue-
vo modelo econémico, como la digitalizacién. También a la hora de solucio-
nar los problemas estructurales como, por ejemplo, los efectos del cambio
climatico.
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Asi pues, serd necesaria una simplificacién administrativa que permita a las em-
presas desarrollar su actividad de una manera mas eficaz y sencilla; y que favo-
rezca el emprendimiento ante dificultades como la falta de agilidad en la resolu-
cion de expedientes, los largos plazos para conseguir permisos y licencias, y los
complicados procesos en los sistemas de informacion y de registro. Ademas, es
de vital importancia hacer una revision de las tasas y de los impuestos para re-
ducir la presion fiscal de las pymes y los autdénomos, asi como disefiar unas or-
denanzas fiscales que den facilidades para acceder a las bonificaciones y sub-
venciones. Esto ayudara a mejorar la competitividad empresarial y a consolidar
el tejido productivo.

En relacion con la movilidad, creemos que urge reducir la contaminacion sin per-
judicar al trafico ocupacional y al de mercancias, fomentando el uso del trans-
porte publico y las Zonas de Bajas Emisiones, y aprovechando las nuevas tecno-
logfas para lograr infraestructuras y entornos inteligentes que sean mas respe-
tuosos con el medio ambiente. Sobre el comercio, entre otras acciones, aposta-
mos por fomentar el consumo de proximidad, incentivos fiscales que ayuden al
sector, promover el asociacionismo, mejorar los mercados municipales y elabo-
rar un plan de uso de actividades vinculadas al reparto a domicilio. Otro elemen-
to muy importante para el buen desarrollo econémico es la colabora-
cion publico-privada. Considero fundamental, y es una reclamacion his-
térica de PIMEC, el hecho de facilitar el acceso de las mipymes a las li-
citaciones publicas para que la ciudad se pueda beneficiar de las
oportunidades que brinda el sector privado barcelonés.

Por otro lado, las mipymes reclamamos acciones para consolidar un

Seremos un aliado leal turismo de calidad que impulse la actividad de toda la cadena de valor

a través de la economia del visitante y poniendo en valor las caracte-

a la hora de trabajar en risticas de Barcelona como destino cultural, familiar, vacacional, de ne-

gocios y sostenible. Entre otras cuestiones, también es necesario un

una manera de gobernar aumento de la densidad industrial, facilitando la transformacién digi-

compartida entre politica

y el sector privado
m

tal empresarial y mejorando la situacién de los poligonos industriales;
asi como avanzar en la eficiencia energética en los servicios munici-
pales a través de la instalacion de placas fotovoltaicas, promoviendo
el autoconsumo y facilitando la transicion verde con elementos como
la implementacion de mas puntos de carga para vehiculos eléctricos.
En el &mbito ocupacional, defendemos fortalecer el mercado de traba-
jo de Barcelona a través de estrategias para mejorar la Formacion Pro-
fesional y la cualificacion de las personas trabajadoras, adaptando la oferta for-
mativa a las necesidades del tejido productivo para acabar con problematicas
como la falta de plazas formativas y la de perfiles especificos ante la necesidad
de contratacion de personal.

Vuelvo a hacer referencia al debate que celebramos con los principales candida-
tos a las elecciones -ante la presencia de mas de 250 empresarios y empresarias
y representantes de mas de 70 gremios, federaciones y asociaciones empresaria-
les- para destacar una de las cuestiones debatidas y de mucha trascendencia en
el presente y el futuro de la ciudad, y del pais en general: el Aeropuerto. Esta infraes-
tructura clave puede generar muchas oportunidades a la hora de crecer econémi-
camente, de retener el talento, de atraer inversiones y de estar mas y mejor conec-
tados con el resto del mundo. Hara falta didlogo, consenso y huir de posturas ex-
tremistas en la gestion de su ampliacion. Debemos tener muy claro que la produc-
tividad debe estar en el centro de las decisiones que se tomen, teniendo siempre
en cuenta el entorno de El Prat y elementos de sostenibilidad.

Desde la patronal seguiremos ofreciendo al futuro alcalde o alcaldesa, asi como
a la oposicidn, nuestro apoyo para ser un aliado leal a la hora de trabajar en una
manera de gobernar compartida entre la administracion publica y el sector pri-
vado. Solo asi podremos hacer frente con éxito a los retos que afronta Barcelo-
nay garantizar un futuro préspero para sus habitantes y el tejido empresarial.
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JORDI MORRAL

Consejero delegado de Europastry

“En tres anos hemos invertido 250 millones
en mejoras y mds capacidad productiva”

Catalunya lidera el sector de la panaderia y la pasteleria industrial en Espafia, con
la presencia de cuatro empresas en el ‘Top 10’, destacando Europastry, una de las
mayores firmas internacionales de masas congeladas de pan, bolleria, pasteleriay
‘snacks’, que llega a mas de 80 paises y en 2021 facturé mas de 845 millones.

Por Estela Lopez. Fotos: eE

La historia de Europastry comienza en 1987,
cuando el empresario panadero Pere Gallés
apostd por la tecnologia del frio para satis-
facer las necesidades de los consumidores
y profesionales de la panaderia y la restau-
racion. Su objetivo era buscar la férmula que
le permitiera congelar la masa del pan y man-
tener todas sus cualidades para entregarlo
fresco al cliente, y la encontré. La compafifa
dio el salto a escala industrial en 1990 con

la primera linea de pan precocido de Europa
y, hoy, es un grupo internacional que combi-
na panaderia tradicional con innovacion y di-
versificacion. La pandemia lastré el negocio,
pero no frend sus inversiones y compras de
otras empresas.

¢A qué perfil de clientes proveen?
Actualmente, Europastry provee a mas de
80.000 clientes de los canales de hostele-
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ria, panaderia y gran distribuciéon de mas de
80 paises.

¢Cual es la estrategia actual de crecimien-
to de la compaiiia?

Por supuesto, los clientes son la base del ne-
gocio. En 2022 enfocamos nuestra estrate-
gia de crecimiento en base a la innovacion y
el desarrollo del mercado internacional, y
mantendremos este objetivo para 2023. Nues-
tro foco es el crecimiento organico y median-
te adquisiciones, siempre garantizando su
rentabilidad.

En su accionariado esta el fonfo MCH, que
antes de la pandemia plante¢ la salida a
bolsa de la compaiiia...

Europastry es una empresa de capital fami-
liar donde la familia Gallés cuenta con la ma-
yoria de acciones, y también forman parte
del accionariado el fondo de capital riesgo
MCH 'y el equipo directivo, pero no se prevén
cambios este 2023.

“Nuestro foco es el crecimiento orgdnico

y mediante adquisiciones, siempre

garantizando su rentabilidad”
n

“En la actualidad, Europastry realiza

mds del 50% de sus ventas fuera
del mercado espariiol”

¢Qué peso tiene el negocio internacional en
el total de facturacion?

En la actualidad, Europastry realiza mas
del 50% de sus ventas fuera del mercado
espafiol.

Tienen mas de 30 oficinas comerciales por
el mundo. ;Preparan la apertura de mas?
Por ahora no tenemos prevista ninguna nue-
va apertura. Aun asf, el objetivo de la com-
pafiia es seqguir creciendo tanto nacional co-
mo internacionalmente.

£Qué cifra de inversion realizé la empresa
en 2022 y para qué?

En los ultimos tres afios, hemos invertido
250 millones de euros en mejoras y aumen-
tos de nuestra capacidad productiva.

¢Coémo les ha afectado a los costes y lle-
gada de suministros la guerra de Ucrania,

el aumento de precios de la energia y la in-
flacion?

Se trata de una situacion global muy com-
pleja que afecta a todos los sectores y a la
gue, por supuesto, nosotros no hemos sido
ajenos; teniendo que soportar un elevado cre-
cimiento de los costes de materias primas
y energia, agravado por una fuerte incerti-
dumbre que hemos experimentado en todos
los mercados.

El grupo dispone actualmente de mas de
20 fabricas en Europa y América, y tienen
proyectos de inversion en Guadalajara y Es-
tados Unidos. ¢Hay planes para aumentar
o disminuir el nimero de instalaciones pro-
ductivas?

Actualmente contamos con un total de 26
plantas. El pasado 2022, con la adquisicion
de la Division de Frozen American Bakery de
Dawn Foods, incorporamos a la compafiia
una planta en Steenbergen, en los Paises Ba-
jos, dedicada a la elaboracion de cookies 'y

muffins. Ademas, también incorporamos una
nueva planta en South Carolina, en los Esta-
dos Unidos.

¢Contemplan abrir fabrica en Asia?
No, por el momento no contemplamos abrir
una planta en el mercado asiético.

En los dltimos meses, Europastry se ha he-
cho con el negocio de Frozen American Ba-
kery del grupo estadounidense Dawn Foods
en Europa, Asia y Pacifico; ha comprado
una empresa en Rumania, y ha adquirido la
unidad productiva de la estadounidense The
Muffin Mam en Carolina del Sur (EEUU).
¢Cuando se han ido produciendo estas ope-
raciones y con qué inversion de compra 'y
planes futuros?

Cerramos las operaciones mencionadas du-
rante el pasado ejercicio de 2022 con la fi-
nalidad de crecer en el mercado internacio-
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nal y aumentar nuestro portafolio, lo que nos
permite mantener con fuerza nuestro lide-
razgo en varias familias de productos.

No sé si hay otras compras recientes o en
proyecto que se puedan explicar...

No, en la actualidad nuestro principal objeti-
vo es el de integrar la reciente adquisicion
de Dawn Foods.

En internacionalizacién, Europastry llega a
mas de 80 paises. ;Se sumaran nuevos mer-
cados relevantes préoximamente?

Tal y como hemos comentado anteriormen-
te, el objetivo de Europastry es sequir cre-
ciendo internacionalmente, y por esta razon
no descartamos sumar nuevos mercados.

¢Preparan nuevas categorias de producto
u otras novedades vinculadas a los nuevos
habitos de consumo?

Con la adquisicion del negocio de American
Bakery de Dawn en Europa, Asia y Pacifico,

¢Cual es su estrategia actual de 1+D?
Europastry nacié de una innovacion, por lo
que no entenderiamos esta compafiia sin
una involucracién constante en proyectos
de 1+D. Por esta razén, actualmente conta-
mos con cinco centros de innovacion en Bar-
celona, Lugo, Beuningen, Nueva York y
Evesham.

¢Han incorporado ya a la compaiiia alguna
innovacioén surgida de su programa de ace-
leracién empresarial Baking the Future?

Uno de los principales objetivos del progra-
ma de aceleracion Baking the Future es valo-
rar la escalabilidad de los proyectos con los
que trabajamos junto a cada una de las star-
tups. Para ello, una vez el producto o innova-
cion esta preparado para salir al mercado,
lanzamos una prueba piloto a pequefa es-
cala donde vendemos los productos a tra-
vés del e-commerce del cereal, nuestro Cen-
tro de Innovacién. Este proceso nos permi-
te conocer de primera mano el feedback del

“Nuestro principal objetivo actual

es integrar la reciente adquisicion
de Dawn Foods”

“Investigamos en productos reducidos
en sal, procesos de elaboracion
sin desperdicios y nuevos ingredientes”

hemos ampliado nuestro portafolio con una
nueva categoria de productos que tienen
como protagonistas las cookies (con diver-
sos sabores y tamafios), los cookie pucks
(que permiten hornear las galletas al gusto
y necesidad de cada cliente), una gran ga-
ma de muffins ya horneados y para hornear,
y unos deliciosos brownies. Estos produc-
tos los comercializamos bajo la marca Ruth’s
Bakery. Ademas, hemos incorporado tam-
bién una nueva categoria de productos real-
mente Unicos en el mercado: los Flat Breads.
Se trata de unos panes originarios de Orien-
te Medio y la India que se caracterizan por
ser muy finos. Son perfectos para rellenar
o dipear. Y nosotros los elaboramos con in-
gredientes naturales siguiendo los proce-
sos mas tradicionales: poco tiempo de coc-
cion en horno de piedra a muy alta tempe-
ratura. Lanzaremos un total de cinco Flat
Breads diferentes.

consumidor final y valorar su aceptacion.
Cuando el resultado es positivo, escalamos
la produccion a otras lineas con mayor ca-
pacidad. Y si factores como los costes de
produccion o inversion en tecnologia van ali-
neados con el proyecto, también valoramos
su lanzamiento en otros mercados en los
que operamos. Hasta el momento, hemos
hecho pruebas piloto con productos reduci-
dos en sal, con procesos de elaboracion ze-
ro waste (sin desperdicio) y con proyectos
que han descubierto nuevos ingredientes que
aportan valores nutricionales diferentes a los
alimentos.

¢Cuantos trabajadores tiene Europastry y
cual ha sido la evolucion de la cifra en los
ultimos afnos?

Actualmente Europastry cuenta con mas de
5.200 empleados en todo el mundo. Nuestra
gran familia de bakers no para de crecer.
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Proyectos

Reempresa alcanza los 4.000 negocios transmitidos con éxito

Reempresa, el mercado de compraventa de peque-
flas y medianas empresas de Catalunya, una inicia-
tiva puesta en marcha por la patronal Cecot y la fun-
dacion Autoocupacié en el afio 2011, ha logrado la
cifra de 4.000 reempresas exitosas o, o que es lo
mismo, 4.000 negocios transmitidos. Estos casos
de éxito han generado una inversion inducida de
mas de 191 millones de euros y han evitado la pér-
dida de méas de 11.200 puestos de trabajo en el con-
junto del pais. El Centro de Reempresa de Catalun-
ya es un modelo de emprendimiento y de crecimien-
to empresarial que, durante estos Ultimos afios, se
ha ido consolidando en el conjunto de la region. Re-
empresa se describe como “un mecanismo profe-

sional por el cual una o varias personas reempren-
dedoras acceden a la propiedad de una empresa de
otros, en funcionamiento, para hacerla crecer sin te-
ner que pasar por la fase de crearla”. Reempresa
trabaja con mas de 140 entidades e instituciones
para fomentar la transmision de empresas y man-
tener vivo el tejido empresarial de nuestro pais. En-
tre ellas se encuentran las cuatro diputaciones ca-
talanas, CaixaBank o Barcelona Activa, entre otras
asociaciones y colegios profesionales. Todas ellas
ya hace afios que apuestan por este proyecto inno-
vador, que fue reconocido por la Comisién Europea
en el afo 2017 con el Premio Europeo de Promo-
cion Empresarial.

Tecnologia

Taclia cierra una ronda de financiacion de 6,2 millones de euros

Taclia ha anunciado una ronda de inversion de mas
de 6,2 millones de euros de Cusp Capital y Stage 2
Capital. Con sede en Barcelona, la startup ofrece a
las pequefias y medianas empresas una platafor-
ma de gestion gratuita disefiada para simplificar
sus procesos diarios. La propuesta de valor de Ta-
clia es el hecho de que la plataforma combina fun-
cionalidades que cubren las operaciones esencia-
les de los negocios, como la planificacion de servi-
cios y citas, el seguimiento de clientes, la creacion
de presupuestos y facturas, la ubicacion en tiempo
real de los empleados, el control de tiempo y asis-
tencia, entre otros. La herramienta ayuda a su ba-

se de clientes en constante crecimiento a digitali-
zar sus negocios al simplificar tareas, mejorar la
productividad y aumentar la eficiencia.

Gracias a su interfaz intuitiva, la herramienta es fa-
cil de usar, completamente personalizable a las ne-
cesidades especificas de las empresas y, por lo tan-
to, puede ser utilizada por empresas de todos los
sectores y tamafios segun sus necesidades. Con-
venciendo a una media de 500 nuevos clientes por
semana, Taclia se ha convertido répidamente en
uno de los programas de software de gestion de mas
rapido crecimiento.

Inmobiliario

El Edificio Estel acogera oficinas tras 80 millones de inversion

La antigua sede de Telefénica en la avenida Roma
de Barcelona ha retomado su transformacion para
volver a ser un complejo de oficinas. La gestora de
inversiones inmobiliarias alemana FREQ y el fondo
global de crédito Bain Capital Credit han dado el pis-
toletazo de salida a las obras del emblematico Edi-
ficio Estel, practicamente abandonado desde hace
una década y que ha visto frustrados varios proyec-
tos de rehabilitacion. Las obras del edificio tendran
un coste de méas de 80 millones de euros y finaliza-
ran a finales de 2024. Una vez completados los tra-
bajos, las oficinas serédn comercializadas en co-ex-
clusiva por CBRE y JLL.

El inmueble, que data de 1975, contard con mas de
57.000 metros cuadrados de oficinas y plantas in-
dividuales de hasta 5.000 metros cuadrados, las
mas grandes de la ciudad. El edificio sera pionero
en términos de ESG e incluird un auditorio para con-
ferencias o eventos, salas de reuniones, un gimna-
sio, salas deportivas y de entretenimiento, asi co-
mo otros servicios adicionales tales como areas co-
merciales y de restauracion abiertas al publico a pie
de calle y multitud de terrazas. El proyecto va a car-
go del despacho de arquitectura BCA, que ha cen-
trado la filosofia del edificio en las terrazas y zonas
exteriores ajardinadas.
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Evolucion de las empresas catalanas del BME Growth durante el mes de abril
Datos a 24 de aburil

VALOR DEL MERCADO

Empresas que mantienen su sede social en Catalunya

- . VOLUMEN MENSUAL*
ULTIMO VARIACION

INGRESOS (MILL. €) BENEFICIO NETO (MILL. €)

(MILL. €) PRECIO (€) MES (%) MARZO

30/06/2021

30/06/2022 VARIACION (%) 30/06/2022

Agile Content
Enerside Energy
Grifo

Hannun

Holaluz
Kompuestos
Lleidanet
Pangaea
Parlem Telecom
Solarprofit

Vytrus Biotech

B 10409 5200 @ 189

90,12 390 0 930 574.660
248.766
52,02 1,70 0,00 130

0 27,75

139,21 6,36 1691

781 025 33.000
579.303
12,15 1,00 309 5.950
29,77 186 @

57,62 1,89

-1,54 1.005.198
11,83 99.743
46,65 290 9,43 392.274
62,02 316 0 9,71 178.495

22,05 310 @ 313

39.355

17,22 46,40 169,45

@ 283
- 11,87 - @ 434
29 -349
562,60 -5,50
2890 017
10,53 0,18
2,26 092
16,26 -5,66

204 0,33

Fuente: Boletin del BME Growth. * Acumulado. En euros. Variacién mensual entre el 31 de marzo y el 24 de abril de 2023.

El verde regresa a un
BME Growth en el que
el rojo todavia domina

Era muy facil mejorar el mes de marzo, puesto que todas las
catalanas excepto una cayeron, pero aun asi el mes de abril
cerro en negativo con mas descensos que subidas.

Alex Soler.

o era complicado mejorar el mes de marzo,
N el peor en cuanto a comparacion intermen-

sual desde que se escribe esta cronica con
todas las empresas catalanas del BME Growth, ex-
cepto una, cayendo -y con dos manteniéndose pla-
nas-. Las cuatro subidas vistas en abril, dos por en-
cima del 10%, devuelven el verde al mercado alter-
nativo. No obstante, no es momento para ponerse
optimistas, ya que el nimero de compafiias que ca-
yeron siguié siendo mas alto y la variacion mensual
mas significativa también fue un descenso, cerca-
no al 30%.

Fue destacable, ademas, que durante el mes de abril
el volumen de operaciones fue mas bajo, y de for-
ma significativa, respecto al resto de meses. Solo
en el caso de Agile Content el volumen fue superior,

elEconomista

pero hay reducciones sonadas como la de Enersi-
de Energy, que pasé de mas de ocho millones en
marzo a apenas 250.000 este mes. Holaluz y Llei-
da.net, tradicionalmente con mucha actividad, la re-
dujeron a la mitad el mes pasado.

En cuanto a los resultados, la mejor parada el mes
pasado fue, precisamente, Holaluz, que subid un
16,91% hasta los 6,36 euros por accion para alcan-
zar una capitalizacion de 139,21 millones de euros.
Pangaea Oncology, la Unica superviviente del des-
calabro de marzo, volvié a repetir en la columna de
mejoras con una variacion positiva del 11,83% has-
ta los 1,89 euros, dejando su valor total hasta los
57,62 millones de euros. Por debajo del 10%, Par-
lem Telecom firmo una subida del 9,43% hasta los
2,90 euros y Kompuestos cerr6 el capitulo de subi-
das con una revalorizacion de sus titulos del 3,09%
hasta el euro exacto. Su valor total se quedo en los
12,15 millones de euros.

En cuanto a las caidas, la mas importante fue la de
Hannun, que no lo estd pasando nada bien desde
que entré en el mercado alternativo. La firma cata-
lana debuto en junio con un valor superior a los 27
millones de euros. En abril, tras perder, paradgjica-
mente, un 27,75%, su capitalizacién se sitla en los
7,81 millones de euros. Sus acciones cotizan en los
25 céntimos de euro.

El resto de caidas se quedaron todas por debajo del
10%, con la de Solarprofit (-9,71%) y Agile Content
(-9,3%) como las mas abultadas. Enerside Energy,
Vytrus Biotech y Lleida.net fueron las demas.
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Resultados

Agile Content facturo 101,5 millones de euros en 2022

Agile Content, empresa cotizada en el BME Growth
y proveedora de soluciones de transmision y tele-
vision por Internet, anuncia el cierre de 2022, rati-
ficado el proceso de consolidacion de la estrategia
establecida por la compafiia para afianzarse en el
mercado de la television de pagoy OTT. Los resul-
tados auditados de Agile Content correspondien-
tes a 2022 muestran una tendencia al alza, tanto
en términos operativos, como econémico-financie-
ros, en la evolucion del endeudamiento y la gene-
racion de caja. La compafiia tecnolégica cerro el
ejercicio 2022 superando por primera vez los 100
millones de euros de facturacion gracias a la evo-
lucién positiva de negocio. Esta cifra supone un cre-

cimiento del 84,8% de los ingresos respecto a 2021
(28,6% a perimetro comparable) y supone alcanzar
el objetivo de escala competitiva en el segmento
de mercado en el que opera.

La mejora de los resultados de la compafifa ha pro-
piciado también un impulso interanual de mas 4,8
millones de euros de flujo de caja operativo pasan-
do de un importe negativo de 1,2 millones de euros
en 2021 a 3,6 millones de euros positivos en 2022.
También mejora su posicion financiera con la re-
duccion de la deuda financiera neta hasta situarla
en 20,3 millones de euros, esto es una variacion po-
sitiva del 29% con respecto a 2021.

Energia

Holaluz reduce pérdidas y eleva un 60% las ventas

Holaluz dispardé sus ventas en 2022, pero la apues-
ta por el negocio solar provocé que no saliera de
pérdidas. La eléctrica catalana logro elevar un 60%
la facturacion, que salté hasta los 919 millones de
euros, gracias a la subida de los precios de la luz y
la inversion en la instalacion de placas solares. Pre-
cisamente este gasto en la denominada revolucion
de los tejados fue lo que hizo que no saliera de pér-
didas, aunque ya registrase un Ebitda positivo, y re-
gistrase unos numeros rojos de 5,1 millones. La
compafiia cotizada en el BME Growth presenté es-
te martes sus resultados del afio pasado; marcado
por el encarecimiento de la electricidad. La firma

que dirige Carlota Pi dej6 atras los 571,5 millones
que facturé en 2021 e incluso cerr6 el ejercicio con
un Ebitda de 14,3 millones frente a los 2,1 millones
cosechados en el ejercicio comparable. “El creci-
miento de las ventas responde al aumento en el vo-
lumen de la energia representada, los elevados pre-
cios de la electricidad consecuencia del colapso de
los mercados energéticos y el crecimiento del ne-
gocio de solar”, explicé la empresa. La organizacion
fia su futuro especialmente a la industria solar, que
todavia le reporta, eso si, unos resultados modes-
tos. En esta division, logré unos ingresos de 30,7
millones, seis veces mas que en 2021.

Telecomunicaciones

Lleida.net firma un récord de usuarios del servicio ‘click&sign’

Lleida.net registré en marzo un nuevo récord en
usuarios Unicos de su principal producto, click&sign,
que permite la firma electrénica certificada de con-
tratos y cualquier otro tipo de documentos, segun
comunico el pasado mes de abril. El nimero de cir-
cuitos activos del producto via interfaz de progra-
macion de aplicaciones (API) subié a 1.090, un nu-
mero que “ha ido incrementandose mes a mes des-
de marzo del 2019, cuando apenas registraba 116",
y estos circuitos han generado en marzo 273.327
contratos, un 34,30% mas respecto al mismo mes
de 2022. Segun el consejero delegado de la empre-
sa, Sisco Sapena, este crecimiento “refuerza la con-

fianza de nuestros clientes en la eficiencia y segu-
ridad que ofrecemos, y consolida nuestra posicion
como lideres en el sector de la firma electrénica”.
En el primer cuarto de 2023, se han firmado por API
747.541 contratos, frente a los 549.670 suscritos
en el primer trimestre de 2022, y la mayoria de con-
trataciones provinieron del sector de las telecomu-
nicaciones, créditos inmobiliarios en Europa, aper-
tura de cuentas bancarias y financiamiento al con-
sumo en Latinoamérica. Por su parte, Click&Sign
Pro, cuyos circuitos son mas complejos, ha crecido
en un 3% entre el primer cuarto del 2023 y el mis-
mo periodo del 2022.
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Barcelona, capital de progreso y ciudad alegre

crear, disefar, en definitiva, de buscar la modernidad, como siempre ha he-

cho. En estos ultimos tiempos, la sociedad barcelonesa no ha desplegado
todo su potencial, probablemente por un excesivo intervencionismo del gobierno
municipal, que en determinados temas ha querido imponer un modelo de ciudad
sin didlogo, prescindiendo de la capacidad de buena parte de la sociedad de ge-
nerar proyectos e iniciativas que, sin duda, a lo largo de la historia, ha demostra-
do el dinamismo necesario para proyectar la ciudad en todos los aspectos.

B arcelona necesita aire fresco, que no se ahogue su capacidad de innovar,

Barcelona debe volver a vibrar, a creer en si misma, facilitar la explosion de to-
das sus capacidades. No es bueno que el poder municipal ahogue a la sociedad.
Decia Thomas Edison que el valor de una idea reside en el uso que se hace de
ella, por lo que podemos decir que de la ideologia se tiene que pasar a las politi-
cas. Y hace falta ser realista y, al menos, dialogante. Es necesario recuperar la
Barcelona abierta al progreso y devolverla a su capacidad de liderar, de ser capi-
tal, como ha sido siempre. Aunque haya motivos para la preocupacion, también
los hay para el optimismo.

Se echa de menos una palabra en el debate publico: Confianza. Tenemos que su-
mar entre todos para recuperar la ciudad alegre, de la iniciativa, y es imperativo
confiar mas en la sociedad plural que hoy conforma Barcelona. Méas alla de ce-
rrarse en quién tiene razén, hay que abrirse para alcanzar acuerdos, que siempre
implican renuncias, pero que ayudan al progreso de todos. Esta es una partida
gue jugamos entre todos, con las mismas cartas, no nos hagamos trampas.

El poder municipal debe servir para que la sociedad se exprese y actle con toda
su vitalidad, y no ahogarla con imposiciones, a menudo algo dogmaticas. Es di-
ficil liderar una ciudad tan plural, compleja y transversal como Barcelona. Pero
hay que ver este mosaico como una oportunidad. Tenemos déficits estructura-
les, como en relacién con las infraestructuras. Pienso en el aeropuerto del Prat
o el servicio de Cercanias, que es demasiado a menudo un calvario para miles
de ciudadanos. Pero también tenemos muchas bazas y seguimos siendo vistos
como un polo del sur de Europa.
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Sin un ecosistema

La capital que queremos necesita poner las bases de una ciudad que se reco-
nozca ambiciosa y que pueda establecer una agenda que priorice solucionar
cuestiones tan importantes como la inseguridad ciudadana, la insalubridad de
las calles, los problemas de movilidad o la excesiva presion burocratica sobre
los proyectos empresariales que se pretenden impulsar en la ciudad. Todas las
grandes ciudades tienen problemas, es verdad. Pero hablando de Barcelona se
echa de menos un didlogo franco, reconociendo al adversario, y con una vo-
luntad de suma. Porque en Barcelona tenemos ilusion y motivos para el opti-
mismo, seguimos teniendo una ciudad viva, orgullosa y abierta. Devolvamos a
Barcelona su alegria.

Hace pocos dias en un debate que organizé el foro elEconomista en la fabrica
Damm, el director del periédico nos preguntaba a los ponentes por cémo se po-
dia volver a la ilusion en la capital catalana ante la “euforia” que se vive en Ma-
drid. Tenemos que ser optimistas. Barcelona es mas que una polémica, es su te-
jido social y econdmico, su gente, sus ilusiones. Y Barcelona no es o deja de ser
en relacion con otra ciudad. Competimos con otras capitales, es verdad. Pero la
personalidad barcelonesa, la mirada abierta del mundo y la actitud emprendedo-
ray pionera es propia, denominacion de origen. No hay férmulas mégicas. Pero
si que existen actitudes y acciones que en la politica y en la empresa
son basicas para poder construir: escuchar, también a los criticos. Li-
derar una ciudad es escuchar para poder interpretar bien la ciudad, y
dejar que ella misma genere confianza en el futuro.

Y todas las capitales del mundo saben que no estan solas. Tienen re-
laciones simbidticas con su entorno. Por ello, debemos avanzar en la
vision de region metropolitana, en serio. Seamos también metropoli-
tanos. No es inventarse nada, existe una realidad metropolitana que

digital fuerte, no existe no solo repercute en las poblaciones limitrofes con Barcelona, existe

un segundo cinturén que como minimo va de Matar¢ a Vilanova i la

ecosistema. No hay global Geltru. Barcelona debe ser responsable de esta realidad y no ser un

sin local. Podemos ser

lideres economicos
m

agujero negro que todo lo consume. Insisto en que se debe incremen-
tar la interlocucién entre la administracion municipal y los agentes eco-
némicos. Sin prejuicios ni desconfianza. La colaboracion publico-pri-
vada es un elemento esencial para afrontar los principales retos me-
tropolitanos que van de la transicion energética o la gestion del agua
a la mejora de los servicios sociales entendidos como un todo.

En definitiva, hace falta tejer consensos de ciudad. No hay que tener miedo a pro-
bar nuevas practicas: identifiqguemos los mejores modelos de gobernanza insti-
tucional para no desaprovechar las potencialidades de los emprendedores y em-
prendedoras. Los emprendedores y emprendedoras son claves para establecer
las politicas y las iniciativas mas adecuadas para impulsar la estrategia global
de Barcelona. Dejémosles respirar. Entendamos sus preocupaciones y priorida-
des. Abandonemos todos los apriorismos y prejuicios. La economia y la socie-
dad se mueven a velocidad de vértigo, no nos podemos permitir no ser flexibles.
Adaptémonos al presente para poder construir un futuro.

Hablamos mucho del papel de nuestra ciudad en el contexto mundial. Y eso
es bueno, porque la queremos y necesitamos capital. Barcelona debe ser ca-
paz de atraer a compafiias internacionales, pero también cuidar y mantener el
tejido empresarial y emergente actual, con el objetivo de fortalecerlo y conso-
lidarlo como un activo clave para la ciudad. Sin un ecosistema local fuerte, no
existe ecosistema. No hay global sin local. Y eso no es filosofia ni marketing:
eso son auténomos, pymes, microempresas, etc. Tenemos ilusion, fuerzay po-
tencia para ser los lideres de la economia espafiola en el corto plazo, si hay una
accion politica favorable al progreso, y ha puesto en valor que Catalufia conti-
nua siendo motor industrial, tecnolégico, turistico y exportador del pais. Todos
gueremos una Barcelona que sea capital de progreso y a la vez una ciudad ale-
gre, actuemos como tal.
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La banca
perdona 136
millones de
deuda a Ezentis

Las entidades
bancarias que
rescataron Ezentis
le perdonan ala
compafia su
deuda, que tiene
en marcha
actualmente

un plan de
reestructuracion.

15

Sateliot lanza
con éxito

su primer
nanosatélite

Tras varios
retrasos, la
catalana Sateliot
pudo lanzar

su primer
nanosatélite, que
tendra como
misién dotar de
cobertura5G a
todo el planeta.

oy
y.. Sy

17

Laporta muestra 629 informes arbitrales
para justificar el ‘caso Negreira’

Joan Laporta comparecié al fin en abril para dar
explicaciones por el pago de 7,5 millones de euros
a José Marfa Enriquez Negreira, vicepresidente de
los arbitros, durante 17 afios.

0

Foment cumple
con su objetivo
de abrir una

sede en Madrid

Foment del
Treball aterriza en
Madrid con una
delegacion para
aumentar la
influencia del
empresariado
catalanenla
capital y a nivel
nacional.

17

La Camara de
Comercio de
Barcelona
dispara sus
pérdidas

Més de 800.000
euros en rojo
firmd la entidad
justo al final del
mandato de la
ANC. La cdmara
no entraba en
pérdidas desde
el afio 2014.

11

Aragones
presentara
una nueva
propuesta de
referéndum

Aragones
pretende recabar
alolargo de este
afio el méaximo de
apoyos entre los
partidos politicos,
entidades 'y
ciudadania
catalana.

18

La Generalitat
investiga el
concurso de su
mayor edificio
administrativo

Se investiga
concurso publico
que en 2015
adjudico los
terrenos que
actualmente
ocupa el Districte
Administratiu en
la Zona Franca.
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Barcelona se prepara para el
verano con un mes de mayo
abarrotado de eventos

n Sant Jordi de récord fue el mejor final pa-
U ra un mes de abril marcado por el buen tiem-

po, la sequia y eventos de calibre como la
Barcelona Bridal Fashion Week o Comic Barcelona.
Mayo, no obstante, no anda exento de algunas de
las ferias mds importantes del afio. Automobile Bar-
celona celebra una nueva edicién para volver a su
mes habitual. A mediados de mayo, la ciudad se
convierte en la capital europea del automavil en una
edicion que gana peso ademas con la eliminacion
del Salén de Ginebra, que ha preferido escuchar los
cantos de sirena que llegan desde Qatar y abando-
nar la ciudad Suiza. La feria traera lo ultimo de uno
de los sectores mds importantes para la economia
espafola.

Pero no es el Automobile la Unica propuesta del mes.
Mayo destaca por ser un mes muy sectorial. Cons-
trumat, Shoptalk Europe o Expoquimia son solo mas
ejemplos de ello. Eventos que posicionan la ciudad
de Barcelona como uno de los destinos favoritos de
los profesionales de todos los sectores para reunir-
sey conectar. Ya sea por el clima, sus hoteles o su
ambiente innovador, la ciudad condal celebra el mes
de mayo esperando con los brazos abiertos a todos
los asistentes a estos congresos.

El mes que viene

N

LO IMPRESCINDIBLE

9 de mayo

Shoptalk Europe

Tras afios ganando presti-
gio en Estados Unidos,
Shoptalk Europe llega a
Bacelona para convertir a
la ciudad en la capital glo-
bal del sector del ‘retail' y
el consumo. Mas de 3.000
asistentes se esperan en
el recinto de Gran Via de
Fira de Barcelona en un
ambiente ideado para
compartir ideas, generar
conexiones y aprender e
innovar conjuntamente.

13 de mayo
Automobile Barcelona
El salon del sector
automovilistico mas
importante del sur de
Europa llega para volver
a sus fechas habituales
tras la atipica edicion
celebrada en otofo de
2021. Practicamente la
totalidad de las grandes
marcas del sector de la
automocion estaran
presentes en Montjuic,
con las ultimas
novedades en su portfolio
de producto y sus nuevas
propuestas en el campo

EN EL MES DE MAYO

de la electrificacion.
Siguiendo la tendencia
marcada en los ultimos
anos, Automobile
Barcelona también se
enfocara en la nueva
movilidad.

23 de mayo
Construmat

El recinto de Gran Via de
Fira de Barcelona se viste
de gala para la feria de
referencia del sector de la
construccion. Construmat
ofrecerd a los
profesionales lo tltimo en
materiales, técnicas de
construccion, servicios y
sistemas dedicados a la
construccion de bajas
emisiones, asi como en
digitalizacion.

30 de mayo
Expoquimia

Gran Via acoge el retorno
de la feria dedicada al
sector de la quimica en
busca de la innovacion
que permita transformarlo
y adaptarlo a las nuevas
tecnologias y ala
digitalizacion.
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Infraestructuras

Barcelona-El Prat reactiva los vuelos intercontinentales

El Aeropuerto de Barcelona contara este verano con
un ndmero de destinos intercontinentales cercano
al nivel previo a la pandemia, tras la reactivacion de
rutas de largo radio anunciada en los ultimos me-
ses por las aerolineas internacionales. Una de las
mas esperadas y de las que mas ha tardado en con-
cretarse ha sido la conexién con Pekin, que Air Chi-
na recuperard a partir del 1 de junio con tres frecuen-
cias semanales.

Serd uno de los 44 destinos fuera de Europa a los
que se podra volar este verano de manera directa
desde Barcelona, segun datos de Aenay de las Ii-
neas aéreas consultados por elEconomista.es.

En este computo no se incluyen rutas de paquetes
turisticos como el vuelo directo entre Barcelona y
La Habana (Cuba) anunciado por Enjoy Travel cada
jueves esta temporada de verano desde finales de
junio. En 2019, el aeropuerto de la capital catalana
conectaba con 212 destinos, de los que 165 eran
europeos y 47 intercontinentales: 33 de largo radio
(15 en América del Norte, 6 en Latinoaméricay 7 en
Asia), once destinos en Africay 7 en Oriente Medio.
Este verano, las cifras totales de destinos fuera de
Europa se aproximan a las magnitudes previas al
Covid, aungue ha cambiado el reparto geografico:
los destinos americanos son ahora 18, tres asiati-
cos, ocho en Oriente Medio y 15 en Africa.

‘Retail’

Codorniu desembarca en EEUU y vendera en 27 Estados

En su camino hacia la internacionalizacién, Codor-
niu ha puesto los ojos en América. El decano del ca-
va contaba con una presencia modesta en Estados
Unidos hasta este mes de abril, cuando ha firmado
un acuerdo que le permitird vender en 27 Estados
del pafs frente a los apenas nueve a los que llegaba
hasta entonces. La firma controlada por el fondo de
inversion Carlyle sellé una alianza con New Repu-
blic National Distributing Company (NRDC), la se-
gunda empresa de distribucion de bebidas alcohé-
licas mas grande del pais, para ampliar su huella en
el territorio; una apuesta que se une al reciente cam-
bio de socios que se ha producido también en Mé-

xico. La empresa explica a elEconomista.es que el
pacto entra en vigor el 1 de mayo y que implicara
llegar a Alaska, Arizona, California, Florida, Hawai,
Idaho, Michigan, Oregén, Washington, Colorado, Illi-
nois, Indiana, Kentucky, Luisiana, Maryland, Misisi-
pi, Montana, Nebraska, Dakota del Norte, Nuevo
Hampshire, Oklahoma, Carolina del Sur, Dakota del
Sur, Texas, Utah, Virginia; Wyoming; y el distrito fe-
deral de Washington DC.

El nuevo contrato implica a las 15 bodegas que tie-
ne la empresa, por lo que afectara también a ense-
flas como Bodegas Bilbainas, Legaris o Scala Dei.

Contratos

Comsa ampliara el metro de Lisboa por 70 millones

Comsa Corporacion se refuerza en Portugal con la
adjudicacion del proyecto de prolongacion de las |i-
neas Verde y Amarilla del Metro de Lisboa, una de
las obras mas importantes de la capital en los Ulti-
mos aflos, por un importe de 70 millones de euros
que la compafiia catalana ejecutara en alianza con
la lusa Zagope.

Las obras contemplan la union de las lineas Verde
y Amarilla con la finalidad de formar una linea cir-
cular que entre en servicio en 2024, y la UTE forma-
da por Comsa Corporacion y Zagope llevara a cabo
la construccion de un nuevo tramo de 1,9 kiléme-

tros, entre las paradas de Rato y Cais de Sodré -in-
cluyendo via, catenaria y sistemas-, dos nuevas es-
taciones (Estrela y Santos) y dos nuevos pozos de
ventilacion. Ademas, realizara la adaptacion en la
estacion de Cais de Sodré, donde se haréd un nuevo
vestibulo, y el pozo situado junto a la estacion de
Rato. El contrato corresponde a la licitacion del Lo-
te 4 de finalizacion de la ampliacion de las dos Ii-
neas del metro, que se realizara de manera conse-
cutiva a los trabajos de desarrollo de los lotes 1y 2
para la construccion de los tramos Rato/Santos y
Santos/Cais do Sodré, y al lote 3, relativo a los via-
ductos Campo-Grande.
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Moda

Pronovias nombra nuevo presidente y forma un consejo

M4s alla de aprobar una inyeccién de 110 millones
de euros, los nuevos accionistas de Pronovias han
creado un nuevo consejo de administracion para li-
derar a la compafiia de moda nupcial. El consorcio
de fondos que encabeza la firma estadounidense
Bain Capital ha optado por un equipo que mezcle fi-
nancieros con expertos en el sector de la moda pa-
ra esta nueva etapa, en la que la empresa catalana
aspira a olvidar el golpe de la pandemia y las ten-

siones de tesorerfa por su abultada deuda.

La organizacion ha nombrado como presidente a
Gianni Serazzi, profesional del sector de la moda 'y
el lujo, con experiencia en la suiza Richemont y que
ejerce desde 2018 como senior advisor de Bain con
su consultora, GS Consulting. Su rol ird en paralelo
con el de Amandine Ohayon, actual consejera dele-
gada, que mantendra sus funciones ejecutivas.

Consumo

Areas gestionara la restauracion de Ifema durante diez anos

Después de adjudicarse el macro-concurso de res-
tauracion del aeropuerto de Adolfo Suarez Madrid-
Barajas, Areas vuelve a ganar otro concurso estra-
tégico en la capital y gestionara la restauracion del
recinto ferial de Ifema Madrid durante los préximos
diez afos, con una facturacion estimada en ese tiem-
po de 121 millones de euros. Areas operara en ex-
clusiva los 32 establecimientos de restauracion del
complejo de ferias y congresos madrilefio, ademas

de las instalaciones de la cocina central y el restau-
rante de personal.

En su oferta ganadora, la compafifa incluye una in-
version de alrededor de 9 millones para transformar
la restauracion del recinto ferial, “con una oferta to-
talmente renovada, con conceptos gastronémicos
de Madrid, complementados con marcas interna-
cionales”.

Motor

Cupra afianza su plan eléctrico con el nuevo SUV cupé Tavascan

Cupra sigue su estrategia de electrificacion. A fina-
les de abril persentd en Berlin su nueva joya cero
emisiones. El Cupra Tavascan es el primer SUV cou-
péy su segundo modelo 100% eléctrico, después
del Born, y llegara el préximo afio. Desde su lanza-
miento en 2018, Cupra ha vendido mas de 300.000
coches y es la marca que mas rapido esta crecien-
do en Europa. En 2022, la firma espafola vendid
150.000 unidades, aumentando el doble frente a

2021, y obtuvo una facturacion de 500 millones de
euros. Ademas, ha registrado una cifra récord de
mas de 46.000 unidades vendidas en el primer tri-
mestre de 2023. Su primer SUV coupé totalmente
eléctrico que se basa en la plataforma MEB del Gru-
po Volkswagen y se mantiene fiel al prototipo pre-
sentado en el Salén del Automovil de Francfort de
2019. Con 4,64 metros de largo, ofrece una silueta
cupé que le otorga un disefio muy deportivo.

Energia

Sorigué, a través de su filial ACSA Obras e Infraes-
tructuras, y el grupo suizo Axpo, a través de su filial
espafiola Axpo Iberia, han acordado la adquisicion
del 80% del capital de la compafifa catalana Nogue-
ra Renovables. Ambas ostentaran el control conjun-
to -con una participacion del 40% cada una- de la
empresa encargada de gestionar los residuos de la
granja de leche de vaca Torre Santamaria, ubicada
en Vallfogona de Balaguer, en Lleida. La operacion

estd pendiente de las autorizaciones pertinentes, in-
cluida la de la Comision Europea.

ACSA 'y Axpo Iberia tomaran el control de Noguera
Renovables al adquirir las participaciones de Casa
Batista SCCL (Sociedad Cooperativa Catalana Limi-
tada), que ostenta el 60%, y Promodax SCCL, con
un 20%. Permanece en el capital con un 20% Torre
Santamaria SCCL.
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Aqui tu reforma acelera en 2023:
alcanzara los siete mercados

La compania aspira a duplicar la facturacién desde los 20 hasta los 40 millones de euros con su entrada
en paises como ltalia, Francia, Portugal, Brasil y Colombia. Esta misma primavera capté 2,5 millones
para invertir principalmente en innovacion tecnolégica

Carles Huguet. Fotos: eE

qui tu reforma pretende duplicar su tamafo
A en 2023. La compafiia cerro el gjercicio ha-

biendo realizado obras por valor de 20 millo-
nes de euros y aspira a alcanzar los 40 millones al
terminar este afio. Para lograrlo, la firma trabaja pa-
ra impulsar su internacionalizacion y alcanzar los
siete paises. Tras Espafia, que representa la practi-
ca totalidad de sus ventas, y México, la organizacion
entré en Italia y ya trabaja para adentrarse en Fran-
cia, Portugal, Colombia y Brasil.

El director de internacionalizacion y cofundador de
Aqui tu reforma, Enric Aparici, explica a elEconomis-
ta.es el ambicioso plan de crecimiento disefiado.
‘Queremos estar en siete paises al cierre de 2023 y
duplicar nuestras ventas para entonces”, sefiala. En
2024, el objetivo llegaria incluso a aspirar a triplicar
las cifras de la pasada campafia.

A través de su modelo de franquicias, la organiza-
cién ya entré en México y en abril anuncié un acuer-
do de masterfranquicia con el grupo Lithium para
adentrarse en territorio italiano. Los siguientes pa-
sos en el Viejo Continente pasan por Francia 'y Por-
tugal. Mientras, en Latinoamérica pretenden aterri-
zar en Colombia y Brasil -por su vinculacién con el
mercado luso-.

“‘Es el momento 6ptimo para aprovechar la oportu-
nidad que existe en el sector de las reformas en Ita-
lia. La propuesta de valor para Aqui la tua ristruttura-
zione se centra en la combinacion de varios facto-
res; la tecnologia que ofrecemos, con el desarrollo
de un software pionero en el sector adaptado a las
necesidades de los reformistas, un modelo de retail
para franquicias probado con gran éxito en México
y Espafia, y la apuesta por la sostenibilidad”, expli-
caba ya en su momento Aparici.

Pero mas alla de su expansion territorial, Aqui tu re-

forma esta centrada en mejorar su plataforma tec-

noldgica. A este fin destinara los 2,5 millones de eu-

3 & : ros captados en la Ultima ronda de financiacion. La

3 3 . = entrada de capital estuvo liderada por Roca Ventu-
\\ . ; : b ' res -el fondo de capital riesgo de Roca Group-, pero
- = SrPec también participaron el resto de accionistas de re-

Aqui tu reforma quiere crecer con rehabilitaciones energéticas. ferencia de la sociedad, entre los que destacan Iberdro-
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Enric Aparici y Francisco Moran, cofundadores de Aqui tu reforma.

la, Banc Sabadell, Seaya Ventures o el Institut Ca-
tala de Finances (ICF).

“Esta inversién permite a Roca Group reforzar su
posicionamiento en el mercado de las reformas,
donde los productos de Roca siempre han sido un
elemento esencial. Gracias a la tecnologia amplia-
remos el conocimiento del consumidor y de sus ne-
cesidades, cuando reforman su hogar o su bafo,
siempre desde un punto de vista sostenible”, cele-
bré Daniel Valverde, el responsable de Roca Ventu-
res, en el momento en el que se cerré la operacion.

“Con esta cantidad, nuestra prioridad va a ser refor-
zar nuestra apuesta por la tecnologia”, sefala el di-
rigente catalan. La empresa esta a pocos meses de
lanzar al mercado su plataforma tecnolégica para
el cliente, que servird como marketplace y servira pa-
ra conectarse con los franquiciados. “Uno de los
principales problemas por los que se acostumbran
a retrasar las reformas es porque todo el proceso
esta poco digitalizado”, lamenta Aparici. Aqui tu re-
forma pretende corregir esto y aspira a digitalizar
todos los procesos incluidos en toda la cadena de
suministros.

Por dltimo, la organizacién comenzd a adentrarse
en larealidad virtual. A través de unas gafas inmer-
sivas quiere que los clientes puedan disefiar la re-
forma de su hogar como si estuvieran en él. Inclu-
so incluirén el servicio de realizar cambios a los tra-
bajos y ver su resultado en tiempo real.

La Ultima pata de este plan pasa por el lanzamien-
to de una aplicacion para el cliente con la que po-
dra firmar los presupuestos e interactuar con los
técnicos.

Aqui tu reforma pretende crecer también en rehabi-
litaciones energéticas al calor de los fondos euro-
peos. Puede ser una manera ideal de impulsar de-
finitivamente la expansion en un sector que mueve
22.000 millones de euros al afio en Espafia. Segun

Millones de euros es la cantidad
2 5 que capt6 Aqui tu reformaen la
) tltima ronda de financiacion

las cifras hechas publicas por la propia empresa, la
industria crecié un 6% en 2021 -coincidiendo con la
salida de la pandemia-, pero se encogi6 el 1,4% en
2022 debido al incremento de los precios de los ma-
teriales. En cambio, las constructoras especializa-
das en rehabilitacion energética mejoraron un 11%
su facturacion precisamente por los fondos Next
Generation EU.

Bruselas reservé partidas por valor de 5.200 millo-
nes de euros en subvenciones para reformas y reha-
bilitaciones. En Espafa la vivienda representa el 40%
del consumo energético total.
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Movilidad eléctrica

QEV busca 60 millones en EEUU con la entrada de un socio

Tras haber sellado ya su entrada en la antigua fa-
brica de Nissan en Barcelona, QEV y Btech las dos
firmas que integran el d-hub- aspiran a cerrar ya la
entrada de nuevos accionistas en su capital que les
permita arrancar con la produccion en la planta de
Zona Franca. QEV se puso en manos de JB Capital,
el banco de inversion de Javier Botin, para captar
hasta 60 millones de euros. Aspira a cerrar la entra-
da de un socio en las préximas semanas, pues so-
bre la mesa tiene varias propuestas, una de ellas de
la firma estadounidense Verde Mobility, controlada
por el polémico empresario Michael S. Luther. QEV
siempre se enfoco en el mercado internacional pa-
ra captar el capital necesario para acompafar a los

fondos publicos percibidos en el Perte del automé-
vil'y por parte de la Generalitat. Estados Unidos fue
prioritario. De hecho, en algunas fases del proceso
se llegd a pensar en una hipotética salida a bolsa a
medio plazo en el pais. Antes, no obstante, debe ce-
rrar la entrada del socio. Desde la empresa que di-
rige Joan Orus sefialan que todavia existen hasta
tres opciones sobre la mesa, aunque otras fuentes
sostienen que la propuesta de Verde Mobility, dis-
puesta a ofrecer hasta 45 millones de euros es la
mas avanzada y sera la opcion ganadora. Sea co-
mo sea, la firma definitiva no se producird hasta de
aqui varias semanas, cuando todos los accionistas
den su visto bueno.

Tecnologia espacial

La catalana Pangea vende su motor para cohetes a Tehiru

La empresa espafola Pangea ha llegado a un acuer-
do con la compafiia Tehiru para vender su motor
ARCOS en sus nuevos cohetes. La startup fundada
en Barcelona ha confirmado la viabilidad técnica de
un pacto que puede llegar a suponer unos ingresos
de hasta 50 millones en los préoximos cinco afios
para Pangea Aerospace. Seguin explicé la firma en
un comunicado, se trata de un pacto histérico al ha-
berse encendido por primera vez en el mundo un
motor Aerospike reutilizable. La compafia tiene la
ambicion de llegar a facturar mas de 300 millones
anuales en 2030 con este tipo de servicios y pro-
ductos. Con la alianza, Pangea aportara el motor,

llamado ARCOS, y Tehiru hara el desarrollo del lan-
zador con un sistema de aterrizaje eléctrico, que
permite tocar tierra en cualquier superficie.

El sistema de Pangea logra utilizar un 15% menos
de combustible. Eso es clave para un cohete como
el de Tehiru, que debe transportar hasta 550 kilos
al espacio. Puede llegar a pesar 30 toneladas; y 27
llegan a ser de combustible. Mas alla del ahorro, el
motor utiliza biometano y oxigeno cémo combus-
tibles. Las emisiones son principalmente vapor de
agua, por lo que se reduce un 50% las emisiones de
CO2 en comparacion con los motores clasicos.

Salud

Amelia Virtual Care se integra con la estadounidense XRHealth

La espafiola Amelia Virtual Care y la estadouniden-
se XRHealth se unen para crear un lider en el sec-
tor de la realidad virtual de aplicaciones médicas.
La firma con sede en Barcelona, especializada en el
campo de la salud mental, se integrara en el grupo
americano, centrado en el segmento del dolor fisi-
co. La empresa resultante aspira a saltar a cotizar
al Nasdaqg a medio plazo, por lo que la sede central
del grupo seran las oficinas existentes en Boston.
El fundador de Amelia Virtual Care, Xavier Pellicer,
garantizé que la operacion se trata de “una fusion
entre iguales” a pesar de que la marca que sobrevi-
vira sera la de XRHealth y el consejero delegado de

la nueva compafiia serd Eran Orr, fundador y presi-
dente de XRHealth. Entre ambas sumaran una fac-
turacion que rondara los siete millones de euros y
trabajara desde tres centros: Boston, Barcelona y
Tel Aviv. Desde la capital catalana se gestionara to-
da el drea de salud mental.

La integracion fue disefiada por el fondo Sabadell
Asabys, uno de los accionistas de referencia de Ame-
lia Virtual Care. Josep Lluis Sanfeliu, fundador del
vehiculo inversor, se unird al consejo de la nueva or-
ganizacion, que sumara hasta 90 empleados apro-
ximadamente 60 de Amelia-.
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Inversiones

Cirsa adquiere la casa de apuestas mexicana Ganabet

Tras dar por superada la pandemia, Cirsa engorda
a base de operaciones corporativas. La compafiia
controlada por el fondo Blackstone ha pisado el ace-
lerador en los Ultimos meses y tras anunciar la com-
pra del 60% de la italiana EPlay24 ha cerrado la ad-
quisicion de la mexicana Ganabet, la quinta casa de
apuestas online mas importante en el pais ameri-
cano. La organizacion catalana acelera asi su cre-
cimiento mientras la salida a bolsa se mantiene en

el horizonte. Segun consta en el informe anual de
la compafiia que preside Joaquim Agut, la opera-
cion se cerré en el segundo semestre de 2022 por
un precio que superd los 20 millones de euros. Ade-
mas de un portal de apuestas deportivas, la empre-
sa radicada en la ciudad de Guadalajara cuenta tam-
bién con un servicio de casino en linea, con juegos
como la ruleta, bingo o slots. Ganabet se incorpora-
rd al portfolio de apuestas de Cirsa.

Resultados

Nuclio y sus ‘startups’ ingresaron 50 millones en 2022

Nuclio, ecosistema dedicado a impulsar startups de
alto crecimiento y desarrollar talento digital funda-
do por Carlos Blanco y liderado por Ernest Sanchez,
y las compafiias que comprenden su tejido empre-
sarial, han ingresado un total de 50 millones de eu-
ros en 2022, mas del doble que en el ejercicio ante-
rior, concretamente un 160% mas. Para 2023, pre-
vé ingresar 100 millones de euros. El grupo empre-
sarial Nuclio estad formado por las 14 startups

incubadas en su venture builder, la escuela de nego-
cios digitales Nuclio Digital School, la consultora de
recursos humanos Nuclio Talent, la consultora de
negocio Nuclio Digital Plus, y su Ultima compafiia,
Nuclio Labs, una iniciativa con sede en Toronto pa-
ra impulsar compafiias del sector Web3, basadas
en tecnologias como el blockchain y la Inteligencia
Artificial. Nuclio cofundé cinco nuevas startups en
2022y logro levantar nueve rondas de financiacion.

Tecnologia

Freudenberg cierra 2022 con una facturacion récord de 342 millones

Las filiales espafiolas del grupo tecnoldgico Freu-
denberg cierran el ejercicio 2022 con 342 millones
de euros en ventas, un 14% mas respecto a 2021
(298 millones de euros), y un beneficio operativo de
25 millones de euros, un 13,56% mas que el afio an-
terior (22 millones). La compafifa aumenta sus in-
versiones hasta los 7,7 millones de euros en una
clara apuesta por sus centros en Espafia. Destaca,
ademas, la apertura en 2023 de un nuevo centro en

Parets del Valles con unas instalaciones altamente
robotizadas, que operardn sin hacer uso de com-
bustibles fosiles y permitiran aumentar la produc-
cion. Fundada en Weinheim, Alemania, hace 170
afos, Freudenberg tiene presencia en Espafia des-
de 1968, a través de siete empresas con sedes en
Parets del Vallés y Martorell (Barcelona), Burgos,
Cascante (Navarra) y Madrid, con una plantilla total
de 1.000 trabajadores.

Internacionalizacion

Seidor adquire dos empresas tecnoldgicas para crecer en Italia

Seidor, consultora de servicios y soluciones tecno-
|6gicas, sigue creciendo en el sur de Europay, en
particular, en el sector Tl italiano, con la adquisicion
de GunPowder y ECA Consult, dos compafiias ita-
lianas especializadas en soluciones tecnoldgicas.
Con ambas adquisiciones, Seidor incorpora 120 pro-
fesionales, que se suman a los de la division italia-
na, con sede en Milan, que la consultora puso en
marcha en 2019.

GunPowder es una compafiia tecnoldgica especia-
lizada en la transformacion digital de empresas, que
es pionera en el uso de la tecnologia Salesforce, una
de las plataformas mas completas de Customer Ex-
perience (CX) basada en la nube. Por otra parte, ECA
Consult es una compafiia italiana especializada en
soluciones informaticas para pymes y partner de
SAP Business One, que desarrolla su actividad des-
de 1993.




Catalunya

Opinién

el .conomista..

Maria Vergés
Sindica d’Aran y secretaria general de Unitat d’Aran

La recuperacion turistica de la Val d’Aran se
consolida con una buena temporada de invierno

latemporada de invierno, que acostumbra a ser una de las mas prolificas

en zonas de montafia. En el caso concreto de la Val d'Aran, las sensacio-
nes han sido muy positivas, situandose las cifras de ocupacion en niveles pre-
vios a la pandemia, asentando asf la recuperacion turistica y econémica de un
enclave tan Unico y popular entre los espafioles como este.

C on la llegada de la primavera y la Semana Santa se pone punto y final a

Antes de la irrupcion del coronavirus (2015-2019), la media de ocupacion hote-
lera en la Val d'Aran entre los meses de enero y marzo se situaba en el 56,86%,
siendo 2016 el aflo reciente méas destacado, con cifras que alcanzaron el 60,57 %.
Tras una paralizacion parcial -y en algunos puntos total- de la actividad, en 2022
la normalidad regreso a la region, y con ella los turistas.

Asi, durante el primer trimestre del afio pasado la ocupacion hotelera ascendié
hasta el 65,84%, cinco puntos porcentuales por encima del mencionado 2016y
nueve sobre la media de los afios 2015-2019.

El potencial de la Val d’Aran como destino turistico es mas que evidente. La re-
gion catalana tiene mucho que ofrecer, desde sus impresionantes paisajes de
montafia hasta la amplia gama de actividades al aire libre y el esqui en algunas
de las mejores pistas de Espafia.

En este contexto, no es de extrafiar que la temporada de invierno sea uno de
los principales motores de su economia, y los resultados obtenidos este afio
demuestran como la Val d'Aran se ha posicionado como una parada obliga-
da en la temporada de esqui, no solo en Catalufia, sino a nivel nacional e in-
ternacional.

Asi, en 2023, las cifras de ocupacién hotelera (64,69%) se mantuvieron en la Ii-
nea de las registradas el afio anterior, demostrando que la recuperacion del te-
rritorio es una realidad. Cifras, en definitiva, que sirven para poner de manifiesto
cémo una buena gestion y planificacion pueden traducirse en resultados positi-
vOs para la economia regional.
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No podemos olvidar, eso si, el impacto que la pandemia tuvo en la sociedad y
economia espafola, suponiendo un reto sin precedentes para todos los territo-
rios, y especialmente para aquellos tan dependientes de la industria turistica y el
sector servicios. Si hablamos de la Val d'Aran, el efecto del Covid-19 ya se empe-
z6 a notar en las Ultimas semanas de la temporada de invierno de 2020, con la
declaracion del estado de alarma a mediados de marzo. La ocupacion hotelera
quedo en este trimestre, por lo tanto, reducida al 52,32% tras un muy promete-
dor inicio de afio.

La situacion empeoré en 2021, afio en el que se produjeron diversos rebrotes, y
se volvio a paralizar toda actividad a finales de enero. Como resultado, la ocupa-
cion durante el primer trimestre de dicho afio fue de solo el 17,17%. Estos mo-
mentos dificiles, sin embargo, ya quedan atras, y la Val d'Aran puede presumir,
pese a la incertidumbre vivida, de no haber cerrado ningun establecimiento.

Mas alla del coronavirus, otro de los grandes condicionantes que se presenta de

cara al futuro mas cercano es el cambio climatico. El aumento de las tempera-

turas y la disminucion del hielo pueden afectar, con el paso del tiempo, al dia a

dia de la poblacién. Junto a estos, aumenta también el riesgo de incendios fo-
restales y la escasez de agua, problemas que exigen, mas que nunca,
una gestion sostenible del territorio.

En este sentido, es importante destacar la labor que se esta realizan-
do en la Val d'Aran para afrontar estos desafios. La gestion adecuada
de los bosques, la diversificacion econémica y la innovacién son algu-
nos de los ejemplos de las acciones que se estan implementando pa-

Ante un futuro incierto ra abordar estas problematicas.

la inversion en una

diversificacion de la

economia es vital para
no depender de la nieve

Asimismo, la estacion de esqui Baqueira-Beret, de las pocas privadas
que quedan en el territorio catalan, esta haciendo inversiones impor-
tantes para producir nieve de forma sostenible, lo que contribuye a mi-
nimizar el impacto del cambio climatico en la temporada de invierno.

Predecir el futuro es complicado. Los expertos hablan de episodios cli-
maticos y extremos, con mucho calor o mucha nieve, por lo que la in-
version en una diversificacion de la economia, para reducir la depen-
dencia del esqui y la temporada de invierno, son fundamentales.

A pesar de esta incertidumbre en torno a la evolucion de las condiciones clima-
ticas en los préximos afos, la Val d'Aran cuenta con las herramientas necesa-
rias para seguir avanzando en la direccién correcta. Hablamos de un territorio
con larga tradicion en el turismo de montafa, que se ha visto afectado por la pan-
demia, y, aun asi, ha sabido adaptarse a cada reto y situacion para sacar a flote
Su economia.

Tras un impasse obligado por la llegada del Covid-19, las cifras positivas de los
dos ultimos aflos, con ocupaciones durante el primer trimestre del afio del 65,84%
en 2022 y del 64,68% en 2023, demuestran la capacidad de recuperacion del te-
rritorio y su consolidacion como destino turistico de primer nivel en la tempora-
da de invierno.

La temporada de esqui cerrd en Baqueira-Beret con un buen sabor de boca, que-
dandose a poco menos de 10.000 forfaits del milléon de esquiadores en sus pis-
tas. Sin duda, es la pista mas visitada durante el invierno en todo el territorio ca-
talan superando por mucho el resto de rivales.

El complejo de Val d’Aran termindé con 990.032 forfaits vendidos y 136 jornadas
con todos sus kildmetros de pistas disponibles. Se contabilizaron hasta 29 dias
de nevadas y se produjo nieve entre 33 y 45 dias dependiendo del area. Sin du-
da, estas condiciones impulsaron la ocupacion en el territorio.
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JOSE DOMENECH

Norauto afronta la electrificacion del automaévil y la nueva movilidad con un plan
que ha tenido que acelerar a raiz de la pandemia y la demanda de nuevos vehiculos.

Por Alex Soler. Fotos: eE

Norauto tiene grandes planes para Catalunya,
que representa mas del 25% de su facturacion

oca 0 ninguna presentacion necesi-
P ta Norauto, una de las compafiias de

mantenimiento integral del automo-
vil mds importantes de Espafia. Su propues-
ta, que combina servicios de taller y tien-
das donde encontrar miles de articulos pa-
ra cuidar y personalizar nuestros coches ha
convencido a muchos conductores, que
apuestan por ello gracias a una relacion ca-

lidad precio casi inmejorable. Norauto no
tiene su sede en Catalunya, pero si encuen-
tra en la region uno de sus principales mer-
cados. José Domenech, nombrado director
general de la firma a finales del afio pasa-
do, asf lo confirma. “Catalunya representa
hoy mas de un 25% de la cifra de negocio’,
detalla antes de valorar un afio 2022 que
fue muy positivo. “Facturamos 203 millo-
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nes de euros y fue un afio (ejercicio fiscal desde
octubre de 2021 hasta septiembre de 2022) récord
en cuanto a cifra de negocio”, afiade. “La intencion
es seguir creciendo y para este afio esperamos un
crecimiento del 7%", acaba.

Entre sus planes, expone Domenech, estan “llegar
hasta los 110 autocentros en los préximos 10 afos,
si es posible”, manteniendo su apuesta por una “ubi-
cacion proxima a los centros comerciales porque
creemos que es el mejor lugar, ya que el cliente pue-
de disfrutar de ocio y restauracion mientras deja el
vehiculo”. En cuanto a su filosofia, Domenech con-
firma que no espera cambiarla. “No somos un con-
cesionario y no tenemos sus precios. Somos mas
econémicos y lo que hace Norauto es ofrecer un
muy buen servicio y una calidad muy buena a un
precio razonable, teniendo ademas todo tipo de pro-
ductos’, explica. Lo que si va a cambiar es la vision
de la empresa, superando la etiqueta de centro de
mantenimiento y servicios para automovilistas pa-
ra convertirse en una empresa que ofrece solucio-

cion, son una obligacion”, dice el directivo de Norau-
to. “Al final, lo que estamos haciendo es preparar el
futuro porque la realidad es que hoy en dia no hay
tanta demanda’, afade.

Este enfoque a la nueva movilidad incluye, por su-
puesto, al coche eléctrico. Muchos informes apun-
tan a que los propietarios de estos vehiculos no tie-
nen muchas opciones para decidir donde realizar
su mantenimiento mas alla del concesionario ofi-
cial, que a veces tampoco esta preparado. Ahora,
Norauto también quiere solucionar ese problema
porque, recordamos, todo lo que tenga que ver con
el coche debe poder realizarse en sus centros. "Es-
tamos formando a dos electromecénicos por cen-
tro para poder ofrecer prestaciones y servicio en ba-
se a estas nuevas motorizaciones”, afirma Dome-
nech. “Queremos estar listos cuando la demanda
de servicios con estos vehiculos se dispare. Ya ha-
cemos revisiones a coches 100% eléctricos y a hi-
bridos enchufables con la misma validez que en un
concesionario oficial.

Norauto quiere mantener su filosofia
basada en los servicios de calidad

a un precio razonable
m

La firma formara dos mecanicos
por centro para que puedan realizar
el mantenimiento en coches eléctricos

nes para todo tipo de movilidad, con el foco puesto
en la movilidad sostenible.

Electrificacion y nueva movilidad

‘La pandemia lo ha acelerado todo”, admite Dome-
nech. “Hemos acelerado la estrategia que teniamos
a largo plazo y la hemos reconvertido en un plan a
corto y medio plazo”, afade. Estos planes recogen
los deseos del cliente, que buscan “esa movilidad
sostenible”. “Ademas, las politicas medioambienta-
les estan acelerando el proceso, las ciudades estan
empezando a cerrarse ante los vehiculos contami-
nantes y eso provoca que la gente necesite estos
vehiculos de movilidad sostenible”, argumenta. Con
esto en mente, desde hace un tiempo Norauto ven-
de en sus centros todo tipo de patinetes, bicicletas
y motos eléctricas y todo lo necesario para su cui-
dado y mantenimiento. El automavil sigue siendo el
protagonista, pero Norauto se ha abierto a la nue-
va movilidad para consolidar este campo cuando
llegue su explosion. “El cliente esta dispuesto a in-
vertir en estos vehiculos porque ya no son una op-

En el apartado de la venta de productos y atencion
al cliente, Norauto tampoco se relaja y esta apos-
tando muy fuerte por la digitalizacion de sus servi-
cios y del plano comercial. “Por la web puedes re-
servar casi todos los servicios de mantenimiento y
llegar a comprar hasta 200.000 productos”, arran-
ca Domenech. “Hemos lanzado también un equipo
telefénico que contacta con todos los centros para
pedir cita de forma rapida, queremos abrir todos los
canales disponibles para el cliente”, argumenta.

Sin duda, uno de los avances estrella es en trans-
parencia. “Hemos analizado qué irritantes tenia el
cliente y uno era la falta de confianza, que puede ser
normal en un taller”, admite. Para solventarlo, No-
rauto ha lanzado un servicio mediante el cual man-
dar imagenes al cliente si detectan alguna necesi-
dad para que este decida. “Ademas, en 20 de nues-
tros centros tenemos camaras que enfocan al ta-
ller y el cliente puede ver qué le hacemos a su coche
en cualquier momento”, explica. Norauto avanza ha-
cia al futuro con pasos claros y decididos.

El cliente
siempre tiene
el poder de
decision

A todos los conductores
nos ha pasado: hemos
llevado el coche al taller
a hacer un cambio de
aceite y nos han devuel-
to el coche con alguna
reparacion mas porque
el mecanico consider6
que habia que hacerlo,
con lo que, obviamente,
la factura se hincha. Si
confiamos en nuestro
mecdnico no hay pro-
blema, pero siempre
queda laduda. Esaesla
duda que Norauto quie-
re disipar en sus talle-
res. Con el poder de las
nuevas tecnologias, la
firma espafiola de man-
tenimiento integral de
vehiculos quiere solu-
cionar esta incémoda
situacion. Una de sus
grandes apuestas son
sus nuevas herramien-
tas de transparencia.
Cuando un cliente con-
trata un servicio y, ya
con el coche en el taller,
el mecénico detecta al-
guna necesidad, este
siempre esta equipado
con un teléfono movil
inteligente para tomar
fotos del componente a
cambiar y enviarlas al
cliente, con todos los
detalles de la operacion,
incluido el coste de la
nueva reparacion. En-
tonces, el cliente puede
valorar y decidir si ha-
cerlo o no. En algunos
casos, el cliente puede
entrar, con sumovil, a
ver en tiempo real qué
operaciones y repara-
ciones se estan hacien-
do sobre su coche. En
Norauto quieren que el
cliente se sienta como-
do y confiado con que
recibird el servicio pedi-
do y tendra plena infor-
macion.
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Resultados dispares
en una temporada
de esqui complicada

Las estaciones de esqui cierran con buen sabor de boca
pese a la sequia y las altas temperaturas, pero el esqui
nérdico culmina uno de sus afnos mas desastrosos.

Alex Soler. Fotos: eE
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Esquiadores esperando para comprar un forfait.

preguntdramos en la calle a cualquier pasean-

te como cree que ha sido esta temporada de
nieve en las estaciones de esqui, probablemente res-
pondera que, supone, ha sido muy mala. Entre fina-
les de 2022 y 2023 se estan notando de lo lindo los
efectos del cambio climatico con temperaturas por
encima de la media, de récord en algunas jornadas,
y pocas precipitaciones. De hecho, la sequia en Ca-
talunya es preocupante y las restricciones ya han
arrancado. Ante este panorama, es poco probable
que la temporada haya sido buena. No obstante, con
los datos en la mano, las estaciones de esqui cata-
lanas han cerrado con muy buen sabor de boca en
una de las temporadas mas complicadas de la his-
toria. Superponerse ante la adversidad significa ha-

S on el ejemplo perfecto de supervivencia. Si
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La temporada fue mejor de lo esperado.

ber cerrado uno de los afios mas calurosos y secos
desde que hay registros con 2,2 millones de forfaits
vendidos, lo que supone igualar la segunda mejor
cifra de la historia.

Estas buenas noticias no pueden enmascarar, sin
embargo, una realidad incomoda. Y es que el cam-
bio climatico complicé sobremanera las cosas a es-
taciones como el Port del Comte, en el pirineo leri-
dano, Puigmal 2900 y Vallter 2000, que tuvieron que
cerrar antes de lo deseado por la falta de nieve a ra-
iz de las altas temperaturas y las pocas precipita-
ciones registradas. Desde el Port del Comte insis-
ten en que mantendran su estrategia de inversion
en maquinas para la fabricacion de nieve artificial
(el afio pasado se destinaron 600.000 euros, pese
a que las elevadas temperaturas también limitan la
puesta en marcha de los cafiones) para mantener
su actividad en el futuro. La estacion del Solsones
suele facturar unos 1,5 millones al afio y ganar al-
rededor de 150.000 euros mensuales.

Resultados sorprendentes

Pese a las noticias que llegan desde las estaciones
que cerraron antes de hora, la mayoria de estacio-
nes cumplieron con creces sus objetivos de ventas.
Las que son propiedad de Ferrocarrils de la Gene-
ralitat de Catalunya -La Molina, Vall de Ndria, Espot,
Port Ainé, Boi Talll y Vallter 2000- acabaron con un
total de 830.000 forfaits vendidos, lo que supone
mejorar en un 1% respecto a la temporada anterior
pese al cierre prematuro de Vallter 2000. Contribu-

y0 a estos resultados especialmente la estacion de
Boi Talll en la Alta Ribagorga, que con 172.702 di-
as de esqui vendidos superd la cifra de 2022 por un
30%. Segun comparten desde FGC, las estaciones
del pirineo de Lleida acumularon hasta 2,5 metros
de nieve, siendo la estacion ribagorzana la que mas
beneficiada se vio en ese aspecto.

Paralelamente, Baqueira-Beret cerré la temporada
en el trono de las estaciones catalanas, como sue-

2.2

le ser habitual. El complejo de Val d'Aran terminé
con 990.032 forfaits vendidos y 136 jornadas con
todos sus kilémetros de pistas disponibles. Los 29
dias de nevadas y la produccion de nieve de entre
33y 45 dias -segun el area- han permitido estas ci-
fras. En la Cerdanya, en Masella contabilizaron ca-
si 380.000 esquiadores, una cifra inferior a la de
2022 pero positiva, segun cuentan, porque el afio
pasado fue de récord y las condiciones no eran las
mejores. La otra estacion en la comarca, La Molina,
de FGC, recibid 324.000 visitantes, un 8,1% menos
respecto al afio pasado. Con todo, las cifras finales
resultaron sorprendentes y todas las estaciones

Millones de forfaits vendieron
las estaciones de esqui catalanas
durante la temporada 2023
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muestran su satisfaccion con una temporada que
se anticipaba muy complicada.

Descalabro en el esqui nérdico

Peores resultados registraron las estaciones de es-
qui ndrdico, seriamente afectadas por la falta de nie-
ve. El balance final ha sido de una caida del 27% en
la venta de forfaits respecto a la temporada pasa-
day un 25% por debajo respecto a la temporada an-
terior a la pandemia. Segun el balance de Tot Nor-
dic, fueron 44.4417 los esquiadores que acudieron a
las estaciones de esqui de fondo de los pirineos. En
esta cifra se engloba los deportistas que acudieron
a esquiar, a hacer raquetas y otras actividades re-
lacionadas con la nieve.

Segun la entidad, que agrupa todas las estaciones
de la zona, la temporada fue, a todas luces, mala,
principalmente por la imposibilidad de empezar la
temporada cuando lo deseaban y por la imposibi-
lidad de estirarla todo lo que querian y estar obli-
gados a realizar un cierre precipitado. De hecho, la
mayoria de pistas no se pudieron abrir hasta des-
pués de las vacaciones de Navidad, eliminando de
la ecuacién tanto esas fechas, como el puente de
la Purisima y la Constitucion de diciembre, fechas
muy fuertes tradicionalmente. La mayoria de es-

. El esqui nérdico vivié una de sus
peores temporadas, vendiendo
un 27% menos de forfaits

taciones no pudieron ofrecerse a sus clientes has-
ta finales de enero.

Tras abrir, el mes de febrero trajo nevadas que sig-
nificaron un respiro de tranquilidad y reactivaron las
esperanzas para un cierre de temporada bueno pa-
ra, volviendo al objetivo primario de todas las esta-
ciones, salvar los muebles. No obstante, las espe-
ranzas quedaron en nada con la gran subida de tem-
peraturas a finales del mes, dejando la temporada
vista para sentencia a mediados de marzo, concre-
tamente el dia 16.

Por tipos de visitante, Tot Nordic destaca la gran
cafda de ventas de los pases de temporada, uno
de sus grandes canales de venta y un indicador del
interés del aficionado, porque demuestra el nivel
de fidelizacién de los deportistas. Al final de la tem-
porada, solo fueron 1.357 los forfaits vendidos en
esta modalidad, un 12%. Si mejord, no obstante, la
venta de forfaits a los grupos escolares, un 5% en
este caso.

Mas preocupantes fueron, con todo, las cifras de
los aficionados que acudieron a las pistas a practi-
car raquetas y los deportistas que optaron por un

Impacto social

La temporada acabé antes de lo esperado en algunas pistas.

forfait del dia. En el primer caso, una actividad tra-
dicionalmente ligada al turismo familiar ocasional,
la caida fue del 38% interanual, mientras que en el
segundo fue del 51% respecto al afio anterior.

La temporada de esqui termind definitivamente pa-
ra dejar en los registros uno de los afios mas difici-
les de la historia con resultados muy dispares. Las
estaciones de esqui acabaron mayoritariamente con
un buen sabor de boca, pero el esqui de fondo aca-
b6 pensando ya en la temporada que viene. El cam-
bio climatico, desgraciadamente, anticipa mas afios
como estos.
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Consumo

Damm factura un 26% mas pero gana un 16,4% menos

El grupo de alimentacion y bebidas Damm elevé un
26% la facturacion en 2022, hasta un récord de 1.876
millones de euros, pero el alza de costes generali-
zado recort6 un 16,4% el beneficio neto hasta 101
millones, segun ha informado la compafia y tal y
como augurd su presidente ejecutivo, Demetrio Car-
celler, en la junta de accionistas del afio pasado. La
firma cervecera sefiala que ha debido afrontar “un
importante encarecimiento” de los precios de las
materias primas, energia, materiales de envasado
y logistica, que compensd parcialmente con medi-
das de eficiencia y productividad para “proteger los
intereses de los clientes de hosteleria y el poder ad-
quisitivo de los consumidores” y no repercutir todo

el alza en el precio de venta de sus productos. El vo-
lumen de bebidas comercializado en 2022 alcanzé
los 21,6 millones de hectolitros, frente a los 19,33
millones de hectolitros de 2021, lo que supone un
aumento del 12% sobre el total de la produccion en
20217. Més alla de la division de bebidas, el resto de
los negocios de distribucion, restauracion y logisti-
cos han tenido un comportamiento en linea con el
incremento de los ingresos consolidados.

Los datos de 2022 llegan tras un ejercicio 2021 en
el que Damm ya super6 el negocio prepandemia y
registré los mejores resultados de toda la historia
de la compania.

Salud

Sanidad financiara un antitumoral que fabricara Esteve

El ministerio de Sanidad ha dado luz verde a Tuki-
sa, un farmaco para el cancer de mama que se fa-
bricara en Girona de la mano de Esteve. El medica-
mento es propiedad de la multinacional Seagen, re-
cientemente comprada por Pfizer por unos 40.000
millones de euros. Con todo, la adquirida llegd a un
acuerdo con la espafiola antes de esta operacion
para que sea ésta Ultima la encargada de fabricar
el principio activo de la terapia para su comerciali-
zacion en cualquier pafs en el que esté aprobado el
medicamento. El departamento que ahora dirige Jo-
sé Quifiones ha denegado en varias ocasiones la
entrada de este tratamiento. Los argumentos siem-

pre han sido presupuestarios, ya que aseguraban
que existian “medicamentos u otras alternativas te-
rapéuticas similares a menor precio o inferior cos-
te de tratamiento”. Sin embargo, en la cuarta nego-
ciacion han llegado a un acuerdo. El precio al que
llegard el medicamento a Espafia no se ha hecho
publico. En una decision insdlita del ministerio de
Sanidad, las actas a las que ha tenido acceso este
periodico han sido modificadas en su estructura'y
ya no informan del dinero que el Estado invertira por
medicamento. De hecho, tampoco se ha traslada-
do el nimero de farmacos a los que se les deniega
el acceso.

Turismo

Salomon 1965 se hace con dos nuevos hoteles en Barcelona

La familia Serra Moreno crece en el sector hotelero
de Barcelona. Los dos hermanos propietarios del fa-
mily office Salomon 1965 han cerrado un contrato
para empezar a gestionar dos nuevos establecimien-
tos en la capital catalana: el Hotel Lugano y el Ho-
tel Barbara, ambos en el centro de la ciudad. Los
dos se suman a las recientes adquisiciones hechas
en Sevilla en los Ultimos meses. Segun informé la
compafifa en un comunicado, el grupo ha firmado
un acuerdo para gestionar los alojamientos duran-
te 25 afios. “Pensamos que la industria hotelera ofre-
ce rendimientos muy interesantes y por eso nos he-
mos planteado una estrategia de negocio abierta

tanto a la adquisicién como al arrendamiento a lar-
go plazo de activos hoteleros para su posterior ex-
plotacion “, explica Harry Serra. El primero de los alo-
jamientos, el Hotel Lugano, suma 70 habitaciones
y esta ubicado en la Avinguda del Paral-lel. El segun-
do, el Hotel Barbara, esta en el barrio del Raval, muy
cerca del Liceu, y tiene 58 habitaciones. Ambos es-
tablecimientos se suman a las dos adquisiciones
que el conglomerado ha hecho recientemente en
Sevilla: el Hostal Atenas (20 habitaciones) y el Ho-
tel Londres (22 habitaciones). La inversion total es
de 14 millones de euros; ocho millones van destina-
dos a Sevilla'y seis millones a Barcelona.
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El buen tiempo impulsa la actividad
en Catalunya

Sant Jordi fue solo la culminacion de un mes de abril de buen tiempo,
y muchos acuerdos de colaboracion, que ha llevado el publico
al Circuit de Barcelona-Catalunya y a disfrutar de algunos
de los congresos mas importantes del afio.

Alex Soler. Fotos: Luis Moreno / eE.

Borges celebra sus 125 afos de historia

La compafiifa conmemord el cambio generacional
con el traspaso del relevo de la tercera a la cuarta
generacion de la familia Pont.

Un Sant Jordi de récord hace olvidar la pandemia de la mejor manera posible Joan M. Castells, nuevo director general de Fiatc

Se acabaron las restricciones y,en 2023, el buen tiempo permitié que Sant Jor- En abril, la compafiia de seguros aprobd, en su

di fuera una jornada histdrica, con mas de seis millones de rosas vendidas y un consejo de administracién, un nuevo organigrama
crecimiento superior al 5% en lo relativo a la venta de libros. con el nombramiento de Castells en lo mas alto.
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La moda nup-
cial toma Bar-
clonaconla
Bridal Fashion
Week

Mas de 350
marcas y
21.500 visi-
tantes fueron
el balance de
la edicion de
2023 del festi-
val de referen-
cia de la mo-
da nupcial en
la ciudad.

Renfe y TMB
firman un
acuerdo de co-
laboracion

El objetivo del
acuerdoes la
integracion de
la contrata-
cion de los
servicios tu-
risticos de
TMB en la pla-
taforma de
movilidad do-
co, impulsada
por Renfe.

Pimec celebra el tinico debate empresarial y econémico antes de las elecciones de Barcelona
El pasado 24 de abril, los aspirantes a la alcaldia de Barcelona, Jaume Collboni, Ernest Maragall, Xa-

vier Trias y Daniel Sirera, y Ada Colau, alcaldesa y elegida de En Comu para intentar revalidar el car-

go, participaron en un debate en el que los ejes centrales fueron la economia, la movilidad y el futuro.
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Mango refuer-
za su presen-
cia en Barcelo-
na en Fran-
cesc Macia

LLa compafiia
catalana re-
fuerza su pre-
sencia y com-
promiso con
la ciudad de
Barcelona con
suimagen en
el nimero 4
dela plaza
Francesc
Macia.

El Colegio de
Economistas y
el CZFB estre-
chan lazos
Ambas enti-
dades firman
un acuerdo de
colaboracion
para impulsar
sus relacio-
nes para futu-
ros proyectos
e iniciativas
como la orga-
nizacion de
actividades.
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Occident dara nombre al festival Summerfest Cerdanya
La nueva marca fruto de la unién de las compafiias de
negocio tradicional de Catalana Occidente se convierte
asi en title sponsor del festival del pirineo gerundense.

La fiesta del
motor toma el
Circuit de Bar-
celona-Cata-
lunya

Las European
Le Mans Se-
ries y otros
campeonatos
de menor
trascendencia
llevaron toda
la adrenalina
del motor al
trazado mun-
dialista, que
se prepara pa-
ralaF1.

Jaume Roura renueva mandato en Fecavem

Roura seguira liderando durante cuatro afos mas la
patronal catalana del automavil tras ser reelegido en
la Ultima junta de la entidad, celebrada en abril.

Acuerdo por la formacién basica
Foment del Treball y la Fundacion Rou-
re suman esfuerzos para la formacién
a personas con pocos recursos.
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Estela Lopez
Delegada de elEconomista en Catalunya

Cuando hay que elegir entre
electores, alcachofas y patos

gue la precampafia hace meses que esta en marcha. Los

partidos con responsabilidades de gobierno aprovechan
para completar proyectos pendientes que agraden a los ciuda-
danos y anunciar nuevas iniciativas para el futuro, mas o menos
realistas. Por su parte, la oposicién se enfoca en las criticas a las
deficiencias actuales y promesas de soluciones para todo. Pero
unos y otros tienen algo en comun, toda su estrategia se dirige
a captar votos.

E ste mes de mayo acabara con elecciones municipales, aun-

En este contexto, el sector econémico recuerda que hay un tema
pendiente crucial para el futuro de Barcelona y del conjunto de Ca-
talunya: el aumento de capacidad del Aeropuerto de El Prat para
ganar vuelos intercontinentales y mejorar asi las conexiones inter-
nacionales. Pese a la relevancia del asunto, el calendario electoral
juega en contra, ya que no da votos, e incluso puede penalizar en
las urnas. Las posibles soluciones siempre tienen un perdedor. Por
ejemplo, las lagunas adyacentes al aeropuerto si se amplia la pis-
ta corta para los aviones de largo radio, asi como los campos de
cultivo cercanos si se amplia dicha pista y se protegen otras zo-
nas del entorno para compensar el impacto ambiental. Conversan-
do con un vecino del Baix Llobregat, lamentaba que hasta ahora
“todo el mundo ha pensado en los patos, pero nadie en las alca-
chofas’, en referencia a la oposicion a invadir el espacio natural de
La Ricarda o el Remolar, pero sin entrar en la derivada de la afec-
tacion a los cultivos.

En cualquier caso, mientras los politicos no perciban
que agricultores y ecologistas suman mas votos que
los habitantes del entorno, no contemplaran la solu-
cién mas sencilla: operar a méxima capacidad a cos-
ta de un mayor impacto acustico de los aviones al des-
pegar sobre zonas residenciales.

EL PERSONAJE

Josep Piqué

Consejero delegado de
Endesa

El exministro Josep Piqué fallecid el 6 de abril a los
68 anos. Nacido en 1955 en Vilanova i La Geltri era
licenciado en Ciencias Econémicas y Empresariales
y en Derecho por la Universidad de Barcelona. Du-
rante su etapa universitaria fue militante del PSUC,
formacién comunista catalana. Comenz6 como pro-
fesor en la misma universidad y mas tarde lleg6 a Er-
cros. En mayo de 1996 fue nombrado ministro de In-
dustria y Energia, en el primer gabinete de José Ma-
ria Aznar, y ocup6 diversos cargos posteriormente.
También presidié Vueling y el Circulo de Economia.

LA CIFRA

millones

El sector inmobiliario en Barcelona ha cerrado el pri-
mer trimestre del afio con una inversion de 740 mi-
llones de euros, segun el departamento de Research
de CBRE, empresa internacional de consultoria y ser-
vicios inmobiliarios. Esta cifra supone una caida del
32% respecto a la inversion registrada en el mismo
periodo del afio anterior, pero representa el segundo
mejor registro de los dltimos 15 afos. El sector hote-
lero ha liderado la inversion, seguido de ‘Living' y Ofi-
cinas. El sector hotelero ha liderado la inversion, con
una cuota del 34% sobre el total y 252 millones.

El retuiteo

Gran Diada de Sant Jordi. Ver vibrar Barcelona asi es
increible.

Libros, rosas, amigos familia... Un dia para disfrutar
de la cultura, y también de las calles, ramblas y pla-
zas de Barcelona en la mejor compaia.

Jaume Collboni (@jaumecollboni), presidente del
PSC de Barcelona, celebra la festividad de Sant Jordi
y el aspecto de la ciudad en una jornada tan festiva
como es el 23 de abril.




