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positivos que defienden los deportistas y aprovechen la ocasion
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El patrocinio deportivo movera mas

de 115.000 millones en el ano 2027/

El mecenazgo de deportes y atletas es, después de las recomendaciones
de personas conocidas, l1a mejor manera de llegar a los consumidores

postar por el deporte es un valor seguro. Las
marcas lo saben y, por ello, a pesar de la in-
certidumbre econémica, el deporte se man-
tiene como un pilar estratégico en las estra-
tegias de marketing de las empresas. A este
respecto, segun el Atlas del Patrocinio 2023,
de 2Playbook Intelligence, el afio pasado so-
lo en Espafia las compaiiias invirtieron 1.757
millones de euros en patrocinios deportivos.
Una tendencia que ird en aumento y, segin
previsiones como las de Kore, alcanzara los
116.00 millones de ddlares en el afio 2027 a
nivel global.

No en vano, segun Nielsen, el mecenazgo
de deportes y atletas es, después de las re-
comendaciones de personas conocidas, la
mejor manera de llegar a los consumido-
res. De hecho, para el 67% de la poblacion,
las marcas son mas atractivas cuando pa-
trocinan y el 56% busca informacion sobre
los patrocinadores, segtn la consultora
Sports Value.

“Los patrocinios después de la pandemia
han cambiado considerablemente. Temas
como la visibilidad de las marcas han sido
reemplazados por el fan engagement, el
marketing de contenido y la creatividad”
apuntan desde Sports Value, desde donde
lanza seis tendencias que las empresas de-
berian tener en cuenta para maximizar el
retorno de la inversion en sus estrategias

Por I. Gaspar

de patrocinio deportivo. Y es que la frag-
mentacion de la audiencia exige un mayor
conocimiento por parte de las marcas so-
bre las tendencias y habitos de diferentes
targets.

Seis tendencias claves

En primer lugar, desde la consultora desta-
can los patrocinios basados en datos (data
driven) “para generar un retorno efectivo pa-
ra las marcas. Ninguna decision puede to-
marse sin un profundo conocimiento del en-
torno en constante transformacion. Los mo-
delos de la década de los 90 no encajan en la
actualidad”, indican.

En este sentido, el fitbol, seguido del de-
porte motor y el baloncesto son los que ge-
neran mas retorno para las marcas patroci-
nadoras en el entorno digital.

En segundo lugar, se sittia lo que Sports
Value denomina activaciones digitales in-
teligentes: activaciones digitales inteligen-
tes. El 63% del retorno digital proviene de
publicaciones intencionadas de las marcas,
especialmente a través de equipos y atle-
tas. Cada vez mas, los deportistas determi-
narén el éxito de un patrocinio.

Otra de las recomendaciones es evitar la
polucioén visual. La saturacién de los uni-
formes de los equipos y la publicidad en el
campo de juego arruina cualquier retorno
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para las marcas. Un buen reparto de los es-
pacios en las camisetas y publicidad en las

areas deportivas aumenta el retorno de los
patrocinios.

Por otra parte, también hay que tener en
cuenta que una parte importante del pu-
blico no ha estado o no va a los estadios e
instalaciones deportivas, por ello, tienen
un poder limitado en comparacion con la
audiencia online.

En lo que al publico online se refiere,
Sports Value recuerda que las redes socia-
les deben ser complementarias. “El merca-
do deportivo esta experimentando tiem-
pos complejos y los patrocinadores necesi-
tan muchos analisis para tomar la decisién
correcta. Los patrocinadores enfrentan un
gran dilema, ya que los contratos son cada
vez mas caros y el retorno es cada vez mas
dificil y fragmentado”, explica la consulto-
ra. Esto significa que las redes sociales de-
ben aportar un valor adicional, pero no ser
una via exclusiva.

Por ultimo, hay que tener en cuenta el
entretenimiento. “Es fuera de los campos,
las canchas y las pistas donde el juego se
vuelve grande. Ningtin impacto de las mar-
cas patrocinadoras deportivas sera com-
pleto sin el behind the scenes, el mundo de
las celebridades y el entretenimiento de
masas”, aseguran desde Sports Value.
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[Nvertr en deporte siempre es
ES una apuesta segura

rentaple.

1 deporte espatfiol vive un momento de forma espec-
tacular. Los resultados deportivos que se estan co-
sechando avalan el buen hacer no solo de los depor-
tistas sino también de los entrenadores, clubes y fe-
deraciones que dia a dia trabajan junto a ellos para
que se alcancen todos los objetivos fijados.

Y entre los agentes que contribuyen y ayudan a
nuestros deportistas a estar en lo mas alto, se encuen-
tran los patrocinadores. Su colaboracion y aporta-
cion es fundamental para que los atletas puedan en-
focarse tinica y exclusivamente en entrenar y com-
petir, centrando todos sus esfuerzos en el deporte,
sin tener que preocuparse por si tienen recursos o
no para afrontar con garantias su carrera deportiva.

Y esta demostrado que cuando tienen detras es-
te respaldo econdémico, los resultados deportivos
son extraordinarios.

En Espafia, con motivo de los Juegos Olimpicos
de Barcelona 1992, se cred el Programa ADO, un pro-
grama para atraer empresas privadas que con sus
ayudas econdmicas contribuyeran a impulsar a los
deportistas espafioles hacia el éxito deportivo, ga-
rantizando unas condiciones econdémicas y de en-
trenamiento dignas.

Desde el primer momento quedd patente la efi-
cacia de este proyecto que hasta la fecha ha recibi-
do mas de 360 millones de euros a través de las em-
presas patrocinadoras, algo que ha permitido finan-
ciar mds de 12.000 becas. Estos niimeros se han tra-
ducido en 143 medallas olimpicas y unos excelentes
resultados internacionales que han situado a Espa-
fla y al deporte espafiol en lo mas alto del panora-
ma internacional.

Desde aquella cita olimpica en la Ciudad Condal,
donde la visién de nuestro pais cambié completa-
mente, al mostrarse una Espatfia diferente, joven, or-
ganizada, triunfadora y con un gen ganador, las em-
presas se volcaron con nuestro deporte y nuestro
deporte cambid.

Se dieron cuenta que invertir en deporte siem-
pre es rentable. Es una apuesta segura. Porque
los valores con los que se identifican las em-
presas estan en el mundo del deporte. El
trabajo en equipo, el sacrificio, el esfuer-
zo y la dedicacién son valores que
transmiten los deportistas y que
todas las empresas quieren que
se desarrollen entre sus traba-
jadores.

Y aunque es cierto que el re-
torno econémico no es el mis-
mo que en otros ambitos de la
sociedad, ayudar a la promo-
cién del deporte es rentable en
visibilidad, en imagen y en aso-
ciacion de valores.

Cada vez son mas las empre-
sas que son conscientes de esto y
por ello cada vez nuestro deporte
tiene mas apoyo desde entidades privadas. Porque,
aunque el Gobierno ha hecho una grandisima apues-
ta por potenciar al deporte espafiol y a nuestros de-
portistas, solos no pueden. Necesitan que esa inver-
sién esté complementada desde las empresas pri-
vadas.

Ademas, con esta inversion no solo ayudan al de-
portista y al deporte nacional, sino que también ayu-
dan a Espafia. Permiten que la imagen de nuestro
pais se proyecte mas alla de nuestras fronteras a tra-
vés de los mejores embajadores de la marca Espa-
fla que son nuestros deportistas.

Por eso, desde estas lineas quiero darle las gracias
a todas las empresas que se involucran con el de-
porte de nuestro pais y que permiten a nuestros de-
portistas cumplir sus suefios, asi como animar a to-
das las que todavia no lo hacen a que lo hagan por-
que, como ya he comentado, apostar por el depor-
te es apostar por Espafia.

|
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-l deporte, inseparaple

del apoyo de las empresas

I patrocinio es uno de los pilares fundamentales para el desa-
rrollo y éxito del deporte en Espafia. Las alianzas entre em-
presas y deportistas no solo brindan beneficios econémicos,
sino que también ofrecen la posibilidad de alinear los valores
de la marca con los del deportista y aprovechar las sinergias
y posibilidades que esta asociacion permite y que, en el caso
del deportista, la convierte en imprescindible para el desarro-
llo de su carrera.

En el contexto de los proximos Juegos Olimpicos y de la
preparacion de los deportistas para la gran cita, ADO (Aso-
ciacién de Deportes Olimpicos) es un claro ejemplo de como
la aportacion privada organizada y global a los deportistas
olimpicos puede transformar el panorama deportivo de un
pais. Desde su creacion en 1988, ADO ha sido la fuente de in-
gresos mas importante para numerosos deportistas espafio-
les. Este programa, financiado durante muchos afios por em-
presas patrocinadoras, proporciona becas a los deportistas
para su preparacion olimpica. Hasta la fecha, ADO ha apor-
tado mas de 360 millones de euros a los deportistas olimpi-
cos y ha otorgado mas de 12.000 becas gracias a las 48 empre-
sas patrocinadoras del equipo olimpico, demostrando su im-
pacto significativo en la preparacién y rendimiento de nues-
tros deportistas.

Este afio, ADO cuenta con el apoyo de empresas destaca-
das como Loterias y Apuestas del Estado, Renfe, ColaCao y El
Corte Inglés. Cada una de estas compaiiias ha contribuido sig-
nificativamente para asegurar que los deportistas espafioles
lleguen en las mejores condiciones posibles a los Juegos Olim-
picos de Paris 2024.

Seran mas de 350 deportistas los que nos representen en
Paris, cada uno de ellos llevando consigo suefios, sacrificios y
una dedicacién incansable. Muchos de estos deportistas son
desconocidos para la mayoria de la poblacién, pero su com-
promiso es tan grande, o incluso mayor, que el de aquellos
nombres que todos reconocemos.

Cuando hablamos de patrocinio, las marcas a menudo bus-
can a los mas destacados, a aquellos con mayor influencia. Pe-
ro cuando hablamos de ADO, cuando hablamos de las empre-
sas que estan en ADO, hablamos de patrocinar a todos nues-

tros deportistas olimpicos, sin excepcién. Hablamos de Marc
Reyné, de Leslie Romero, de Alba Petisco, de Paula Leit6n, Ya-
2o Rojo o de Ayoub Ghadfa, y de muchos otros que quiza no
resulten familiares sus nombres. Ellos con esfuerzo y pasion,
emocionan a todo un pais cada cuatro afios en los Juegos Olim-
picos. Sin embargo, para lograr estos momentos de gloria, ne-
cesitan el apoyo constante afio tras afio.

Para estos deportistas, el apoyo de las empresas es vital. No
solo les proporciona los recursos necesarios para entrenar y
competir al mas alto nivel, sino que también les ofrece el re-
conocimiento y la motivacion para seguir adelante. Este res-
paldo es un puente entre sus suefios y la realidad de ver la ban-
dera espafiola ondear en lo mas alto del podio.

Apoyar a los deportistas no es solo una inversion en el de-
porte, sino también una inversion en los valores y en la espe-
ranza que representan. Ellos son el reflejo de la dedicacion,
la perseverancia y el espiritu de superacion. Cada dia de en-
trenamiento, cada sacrificio personal y cada momento de es-
fuerzo es un paso mas hacia la grandeza, y con el apoyo ade-
cuado, pueden alcanzar el éxito que todos anhelamos ver.

Los ultimos afios el patrocinio deportivo ha abierto opor-
tunidades a nuestros deportistas y a su vez les ha hecho cre-
cer y mejorar en muchos aspectos.

Me gusta hablar del concepto del “deportista 360”, me gus-
ta definirlo como un deportista que no solo se dedica a entre-
nary competir, sino que también se involucra activamente en
otras areas esenciales para su carrera y desarrollo personal.
Este nuevo tipo de deportista destaca por su capacidad para
comunicar, interactuar con patrocinadores, generar conteni-
dos digitales y mantener un equilibrio entre su vida deporti-
vay académica. Ademas, estos deportistas son plenamente
conscientes de los nuevos retos que el deporte y la sociedad
les imponen. Estan preparados para responder a las deman-
das emergentes de las empresas, adaptandose a nuevas ten-
dencias e innovaciones en el ambito del patrocinio deporti-
vo. Desde ADO, también estamos preparados.

Para las empresas, los deportistas actuales son un privile-
gio; para los deportistas, el patrocinio deportivo que llevan a
cabo las empresas es imprescindible.
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Ofrecido por Telefénica

Telefonica, mas alta, mas fuerte y-
mas |ejos en el arnao de su Centenario

La compaiia fue
una de las
empresas
fundadoras del
Plan ADOP para
atletas
paralimpicos y
tambien cred el
programa de becas
Podium de la mano
del Comité
Olimpico Espariol

Por EcoBrands

arelacion de Telefonica con los Juegos
Olimpicos se remonta a 1992, durante el
evento deportivo de Barcelona. Esta cita
marcé un antes y un después en la relacion
entre la entidad y el deporte, pues la em-
presa contribuy6 a dar forma a una de las
competiciones olimpicas con mas éxito has-
ta la fecha. Afios mas tarde, en 2005 con-
cretamente, Telefénica fue una de las em-
presas impulsoras del Plan de Apoyo al De-
porte Objetivo Paralimpico (Plan ADOP)
para proporcionar a los deportistas con dis-
capacidades las mejores condiciones en su
preparacion de cara a las Olimpiadas. De
hecho, para este afio, y segin recogié el Co-
mité Paralimpico Espafiol, a principios del
pasado mes de marzo, 109 atletas habian
sido becados por este plan econdémico.

El compromiso de Telefénica con el de-
porte olimpico no se quedé ahi, y en 2014,
junto con el Comité Olimpico Espafiol (COE),
cred el programa de becas Podium, que cuen-
ta con la figura del piragiiista Marcus Coo-
per como padrino y que hasta la fecha ha re-
partido mas de un millar de becas. El objeti-
vo de este proyecto consiste en dar apoyo a
las jévenes promesas del deporte espafiol pa-
ra que puedan alcanzar sus suefios de ser de-
portistas olimpicos. Ademas, otra de las me-
tas que persiguen estas becas es la posibili-
dad de conseguir equipos olimpicos con mas
participantes. Este plan mantiene la misma
forma que cuando se cred y vamas alla de lo
econdmico, porque también ofrece ayuda
técnica. No obstante, el plan Podium est4 re-
servado alos deportistas de disciplinas indi-
viduales y que sean menores de 23 afios.

elefonica

su tecnologia v
la pone al servicio

de deportista
profesionales

Los valores
Esfuerzo, fuerza de vo-
luntad, optimismo y su-
peraci6n son algunos de
los valores que se de-
fienden con estas inicia-
tivas y, también, son los
mismos que llevaron, en
g 2016, a la nadadora pa-
ralimpica Teresa Pera-
les a convertirse en la
primera embajadora so-

utiliza

cial e imagen de Funda-
cién Telefonica. Des-
pués de estos afios, Perales sigue vinculada
ala compafiia como embajadora de Telefo-
nica'y competira este afio en los Juegos Olim-
picos de Paris.

Algo similar ocurre con el tenista Rafa Na-
dal. El de Manacor también ha anunciado
que participara en la cita olimpica francesa
y es embajador de Telefonica desde hace ya
una década. Uno de los proyectos mas rele-

Paris 2024.

LA L.j

La nadadora paralimpica Teresa Perales, emba-
jadora de Fundacion Telefénica desde 2015

vantes del tenista es la Rafa Nadal Academy
by Movistar, inaugurada en su ciudad natal
en octubre de 2016. En esta academia, Tele-
fonica ha puesto a disposicion de los depor-
tistas profesionales todo su conocimiento
tecnoldgico, el cual combina los dispositivos
inteligentes, la conectividad, la gestiéon de da-
tos con Big Data y la Inteligencia Artificial.
Telefénica aterrizara también en Paris de
la mano de la campeona de bAdminton Ca-
rolina Marin. La deportista cuenta con Mo-

f

Movistar es ‘partner’ tecnolégico de la campeona olimpica de badminton Carolina Marin que aspira a ganar otra medalla en

vistar como partner tecnoldgico, que analiza
los datos de sus entrenamientos y competi-
ciones. Asimismo, Movistar también apoya-
ra a Gisela Pulido en su nueva etapa en estos
Juegos Olimpicos. Con menos de 30 afios, Pu-
lido ha ganado 10 titulos mundiales en la ca-
tegoria de kitesurf freestyle, siendo pionera
en Espafia en este deporte. Ahora buscara su
primera medalla en kiteboarding o férmula
kite, que ha sido admitida como disciplina
olimpica. Movistar ha patrocinado a Pulido
desde que esta tenia 12 afios, acompafidndo-
la en cada paso que ha dado y en cada com-
peticion a la que se ha enfrentado.

Movistar acompanara
a Gisela Pulido en su
debut en unos JJOO,
tras ser incluida la
FérmulaKite en el
programa olimpico.

Producido por EcoBrands
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Impicos, la competicion que

prinda una vitrina unica a 1as empresas

El patrocinio en este evento olimpico va mas alla de conseguir visibilidad para los JJOO o un auge en la cifra de negocio, pues es una forma de que las empresas se vinculen
con los valores positivos que defienden los deportistas vy aprovechen la ocasién para innovar tecnoldgicamente y mejorar los productos deportivos

os eventos deportivos no se pueden conce-
bir ya sin la figura de una o varias empresas
patrocinando, no solo las competiciones si-
no también a los deportistas. En menos de
un mes daran comienzo los Juegos Olimpi-
cos de verano, que este afio seran acogidos
en Paris. Se estima que participaran mas de
10.000 atletas de 200 nacionalidades dife-
rentes que disputaran pruebas de 32 disci-
plinas. A este respecto, contaran con el apo-

yo de compaiiias internacionales como
Airbnb, Alibaba, Allianz, Atos, Bridgestone,
Coca-Cola/Mengniu, Deloitte, Intel, Ome-
ga, Panasonic, P&G, Samsung, Toyotay VI-
SA, que seran la fuente principal de finan-
ciacién del evento. De hecho, y segtin datos
de Statista, en los JJOO Tokio 2020 se re-
caudaron 3.000 millones de ddlares (unos
2.800 millones de euros al cambio actual)
gracias al papel de los patrocinadores.

Con estos datos, no cabe duda de que las
Olimpiadas son un gran escaparate para las
marcas. “Uno de los principales objetivos es
la visibilidad global que te aporta la plata-
forma o la posibilidad de acceder a nuevos
mercados, ya que los JJOO atraen a millo-
nes de espectadores en todo el mundo”, ex-
plica a este periddico el Head of Strategy de
IPG Mediabrands, Traver Pacheco. Los me-
cenas en esta competiciéon buscan promo-
cionar sus valores. Asi lo afirma Pacheco, “lo
mas interesante de asociarse con un even-
to deportivo global de este tipo es poder
vincular la marca a valores como el esfuer-
z0, la excelencia, el trabajo en equipo o la
diversidad. En este sentido, en Espafia, |
el patrocinio deportivo puede llegar asu- |
poner un incremento del 65% enlaaso-
ciacién con valores de marcay un 55%
en la mejora de la reputacion”. Asimismo,
las marcas van mas alla de mejorar su vi-
sibilidad internacional y ven los JJOO co-
mo una oportunidad para fomentar la in-
novacion tecnoldgica deportiva.

Estos Juegos Olimpicos, ademas, in-
cluyen una novedad. Se permitira a los
deportistas agradecer a sus patroci-
nadores sus éxitos, aunque con cier-
tas limitaciones a las marcas que no
estan dentro de su pool comercial,
The Olympic Partner Programme.
Hasta el momento, la Norma 40
de la Carta Olimpica impedia, casti-
gando con sanciones econdmicas, el en-
sefiar o citar a sus mecenas durante toda la
duracién de las Olimpiadas.

Acuerdos duraderos

Hace ya dos afios, el Comité Olimpico Inter-
nacional (COI) y Deloitte anunciaron un
acuerdo, por el que la firma seria socio olim-
picoy paralimpico hasta los Juegos Olimpi-
co de Brisbane 2032 (Australia). Del mismo
modo, Deloitte ayudara al COI a materiali-

Por Maria Juarez

zar las posibilidades de su ruta para el futu-
ro, entre las que se encuentran la Agenda
Olimpica 2020+5. En palabras del conseje-
ro delegado global de Deloitte, Punit Ren-
jen, “estamos viviendo unos de los momen-
tos mas importantes de la historia. E1 Movi-
miento Olimpico juega una parte vital para
unir al mundo a través de la amistad, la so-
lidaridad y el juego limpio, lo cual nunca ha
sido mas importante que ahora. Juntos, De-
loitte y el COI aspiran a crear un impacto
significativo: fortalecer, mejorar y crear un
impacto positivo y duradero en la sociedad
a través del Movimiento Olimpico”.

Evolucion del patrocinio

Segtin queda recogido en la Ley 34,/1988 Ge-
neral de Publicidad, “el patrocinio publicita-
rio es aquel contrato por el que el patrocina-
do a cambio de una ayuda econémica para la
realizacion de su actividad deportiva, bené-
fica, cultural, cientifica o de cualquier indo-
le se compromete a colaborar en la publici-
dad del patrocinador”. Ademas, la legislacién
39/2022, de 30 de diciembre, del Deporte, in-

QUALITY

forma que es necesario “el establecimiento
de un marco normativo y de actuacion que
favorezca la participacion del sector priva-
do, de las entidades o empresas, fisicas o ju-
ridicas, que presten servicios deportivos en
la promocién y en el desarrollo de la activi-
dad fisica y el deporte mediante acciones de
patrocinio deportivo y, en su caso, de un tra-
tamiento fiscal especifico que incentive y fa-
vorezca su participacion en el deporte”.
Pero sde donde surge realmente todo es-
to? Algunos expertos sefialan a la Antigua Ro-
ma, época en la que los mecenas respaldaban
a los atletas como medio para enriquecerse
y mejorar su estatus. Aunque ahora aquellos
mecenazgos se considerarian subvencio-
nes o donaciones. El patrocinio depor-
tivo ha cambiado mucho desde en-
tonces. De hecho, se podria decir
que vivid su boom araiz de lalle-
gada de laradio y la retransmi-
sion del deporte. Luego, con
la television, se integro la
publicidad en las visualiza-
ciones deportivas y en los
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propios estadios. Asimismo, tanto la apari-
cién en escena de la radio como la de la tele-
vision coincidieron en un periodo de auge
del deporte, con la creacion las primeras fe-
deraciones deportivas, o eventos internacio-
nales, como el mundial de boxeo. Ya en el si-
glo XX surgieron especticulos como el Tour
de Francia o las carreras de coches.

En las redes sociales
Internet y las redes sociales supusieron un
hito rompedor en el mundo del patrocinio
deportivo con una repercusion internacio-
nal en cada paso. En consecuencia, se rom-
pieron todas las fronteras y ahora pare-
ce que el mecenazgo deportivo no tie-
ne limites, pues hay estadios con nom-
bre de marcas, como el Spotify Camp
Nou del FC Barcelona, o el caso del club
Red Bull Leipzig, donde la empresa for-
ma parte del nombre del equipo aleman.
Ademas, otras veces es dificil separar a la mar-
ca del deportista, como ocurri6 con el juga-
dor de baloncesto Michael Jordany su rela-
ci6én con Nike a raiz de las Air Jordan.
La aparicion de plataformas como Tik Tok
o Twitch han cambiado el panorama de los
JJOO y abren la puerta a nuevos retos. Asi
lo explica Pacheco, “este afio mds que nun-
ca, factores como la consolidacién de las
OTT/SVOD, el contenido genera-
do y viralizado por

wa Q%Z
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streamers e influencers en plataformas digi-
tales como TikTok o Instagram y la necesi-
dad de los agregadores, como Movistar+, va
a obligar a las marcas a un replanteamiento
del enfoque tradicional del patrocinio”.

El patrocinio deportivo no llegé a la mis-
ma velocidad a todos los deportes. En el ca-
so de las Olimpiadas, esta la donacion de
920.000 dracmas por parte del griego Geor-
ges Averoff para reconstruir el Estadio Pa-
nateneo, escenario de los primeros Juegos
Olimpicos modernos. Asi, y segtin recoge el
informe Patrocinio, Comunicacion y Depor-
te elaborado por el Consejo Superior de De-
portes (CSD), en los
JJOO Helsinki 52
participaron mas de
25 empresas de once
paises, la mayoria del
sector alimentario.
Cuatro aflos después,
en Melburne, los pa-
trocinadores ascen-
dieron a 112 compa-
fiias, entre las que
destacan Philips, Oli-
vetti y Kodak. En ge-
neral, esta competi-
cién deportiva ofrece visibilidad a todo tipo
de productos como son, por ejemplo, los cro-
németros Jules Jiirgensen, que se anuncian
como “exclusivamente usados en los Juegos
Olimpicos de Paris 1924”.

Y llegaron las Olimpiadas

Ahora bien, la primera vinculacién con el pa-
trocinio comercial tuvo lugar en los JJOO Ro-
ma 60, cuando en las campaiias se usaban
esloganes como “proveedor oficial de los
Juegos Olimpicos” o “patrocinador ofi-
cial”. Ademads, justo en este evento
se vivio un boom en la venta de los
derechos de la television acom-
pasado de un auge en audien-
cias. No obstante, no fue hasta
las Olimpiadas de Los Angeles
1984 cuando apareci6 un pa-
trocinador oficial para finan-
ciar el evento, gracias a la ven-
ta de los derechos exclusivos,
y generando un superavit pre-
supuestario. Hasta la fecha, la
competicién olimpica depen-
dia de lo recaudado en la venta
de entradasy de las ayudas gu-
bernamentales. Tras estas Olim-
piadas, que fueron un hito, el
COI, presidido entonces por
Juan Antonio Samaranch,
buscé controlar los derechos
de patrocinio estableciendo
el Programa Olimpico, con-
virtiendo los JJOO en un
evento atractivo para las em-
presas que quisieran aumen-
tar su visibilidad y vincular-
se con los valores del depor—
teylaexcelencia. A raiz de
los JJOO de Los Angeles,
fueron mas las empresas
que se animaron a dar el pa-
so y formar parte del eco-
sistema de las Olimpiadas.
En definitiva, los Juegos
Olimpicos registran una gran
cantidad de espectadores a nivel
mundial, por ello, diversos actores han

as primeras

vinculaclones con
el patrocinio comerclal
fue en las Olimpiadas
de Roma 1960

mostrado interés en esta competicién y han
tratado de hacerse un hueco entre el panel
de patrocinadores.

ERS
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1.as redes soclales puscan alzarse
cON el oro en 1as proximas olimpiadas

El Comité Olimpico Internacional (COI) ha dado luz verde a los atletas que participan en la competicidn este verano para gue publique contenido sobre el evento, este podra ir
desde la ceremonia de inauguracion y de clausura, hasta como son las sedes de entrenamiento y de competicién; aungue habra limitaciones en determinados contenidos

esde hace semanas las redes sociales han es-
tado inundadas con iméagenes y videos de los
deportistas que participan en las diversas ca-
tegorias de los Juegos Olimpicos de Paris
2024. De hecho, a principios del mes de
junio, la cuenta oficial de la seleccién es-
pafiola de rugby caus6 sensacién en

Tik Tok, llegando a ser incluso vira-

les. Sin embargo, el contenido que hay

sobre los deportistas olimpicos, en

general, va mas alla de los entrena-
mientos y de la competicion. Estos
videos muestran a los atletas bai-
lando los trends de las redes, com-
partiendo tiempo con sus compa-
fieros o, simplemente, muestran
como es su dia a dia durante la
competicion.

Las cosas han cambiado mucho,
porque, hace unos afios, esto era
inconcebible. Ahora, el Comité Olim-
pico Internacional (COI) ha dado luz
verde alos deportistas para publicar con-
tenido sobre el evento en sus propias redes
sociales, aunque nunca en directo ni usando
la Inteligencia Artificial (IA). Gracias a esta
iniciativa, los atletas podran contar, desde su
perspectiva, como es la ceremonia de inau-
guracion y de clausura y las sedes de entre-
namiento y de competicion.

No cabe duda de que las redes sociales y las
nuevas tecnologias han llegado para arrasar
y cambiar todo a su paso. Tal es su alcance

que este afio van a revo-

0s ultimos JJOO de

INviemo tuvieron
1.300 millones de
visualizaclones en
Medios soclales

lucionar los JJOO, con
una avalancha de videos
cortos y verticales. Este
movimiento esta sen-
tando las bases para
crear un futuro de alian-
zas entre deportistas y
empresas, que cada vez
estan mas adentradas
en el mundo de las re-
des sociales como he-
rramienta para atraer a

los usuarios.

Buenos resultados

Estos JJOO estan destinados a ser los mas di-
gitales hasta la fecha, con un incremento de
la presencia en redes sociales, sobre todo, des-
pués de ver los buenos resultados tras los
JJOO de invierno de Beijing en 2022, pues
tuvieron mas de 1.300 millones de visualiza-
ciones entre Instagram, YouTube y Facebook.
Si se echa la vista atras, en las tltimas siete
ediciones de esta competicion, lo mas segui-
do a nivel televisivo fue la entrega de la pri-
mera medalla de oro olimpico a la Seleccién
Espafiola de Waterpolo en Atlanta (1996), con
casi 6 millones de personas y una cuota en
pantalla del 62,4%. Los datos demuestran, cla-
ramente, un cambio en el consumo, donde el

Por Maria Juarez

modelo mas tradicional esta quedando rele-
gado por la oleada del mundo digital. En los
JJOO de Tokio 2020— pero celebrados en
2021 por la pandemia— hubo un récord del
64% de espectadores. En este mismo evento,
las redes sociales generaron mas de 6.000 mi-
llones de interacciones, gracias a hashtags co-
mo #OlympicSpirit en Tik Tok e Instagram.
Para esta competicion olimpica se esperan

mas de 3.200 millones de interacciones sélo
en las redes oficiales. Los JJOO de Paris es-
tan en boca de todos, el 62%—11.000 conver-
saciones en total— de las referencias en redes
al mundo de los deportes corresponde a los
JJOO, seguido de cerca por la Eurocopa 2024
(31%) y los Juegos Paralimpicos (7%). Y es
que, la forma de vivir los JJOO ha cambiado,
ahora van mas alla del deporte, y permite que
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el didlogo sobre el evento sea mas amplio. “Los
propietarios de los derechos de television, asi
como la propia organizacion se han dado cuen-
ta de que las historias que hay detras de la
competicion son tan relevantes como la pro-
pia competencia en si, ya que permiten hu-
manizar a los deportistas y acercarles con los
publicos. Aqui las redes sociales juegan un pa-
pel fundamental”, asevero la social strategist
de Kolsquare, Ana Moyano.

Asimismo, se abre la puerta a infinidad de
campafias publicitarias, donde no solo se es-
cuche a las marcas internacionales y méas gran-
des, sino a todas las empresas sin importar su
tamafio. Eso si, tendran que esperar
hasta que acaben los JJOO pa-
ra publicar contenido de
campaifia con los de-
portistas. A raiz del

M@G@ﬂ@S ,S
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cena Max (antigua HBO Max). La platafor-
ma emitir, en directo y bajo demanda, 3.600
horas de los JJOO, mientras que RTVE solo
400 horas en La 1, Teledeporte, La 2,y en las
emisoras nacionales de RNE, RTVE Play y en
sus redes sociales. En el caso de Max, la com-
peticion olimpica estara disponible en todos
los paquetes que ofrece la compaiiia, sin ne-
cesidad de tener el complemento Deporte o
la subscripciéon premium a Eurosport.

La compaiiia explico, en una nota de pren-
sa, que aglomeran “una completa experiencia
de visionado para toda la familia con progra-

mas de television de estre-
no, peliculas nue-
vas e iconi-

@aw Q%Z

Jeporte

los JJOO. “Estamos muy contentos de poder
ofrecer por segunda vez consecutiva esta gran
cita deportiva gracias a nuestro acuerdo con
Eurosport. Hemos trabajado con mucha ilu-
sion para ofrecer la mejor experiencia a los
fans en nuestra plataforma, con una navega-
ci6n intuitiva que permitird encontrar con un
solo clic los momentos mas destacados de nues-
tros deportistas en Paris”, apunta el VP con-
tent engagement de Dazn, Eugenio Blanco.

El patrocinador
La figura del patrocinador siempre ha estado
muy presente en el mundo deportivo, gracias,
en parte, al alcance masivo que tienen estos
eventos y que supone un escaparate para las
compaiiias. Las marcas fichan a deportistas
que defienden los mismos valores e ideales
que ellas. El afio pasado, s6lo en Espafia, el
mecenazgo deportivo movié 1.757 millones
de euros, lo que supone un incremento en
tasa internaual del 10,6%, tal y como apun-

ta el informe Atlas del Patrocinio 2023

de 2Playbook. En lo que respectaalos

JJOO, segun afirma el informe anual

de la competicion, “el 2022 estuvo
marcado por la firma de varios

acuerdos de patrocinio (CMA

CGM, Danone, ArcelorMittal,

GL events, Loxam,

Airweave,
etc.) y
acuerdos de
licencia (Carre-
four, Le Coq Sportif,
Doudou et Compagnie,
etc.)”, y agrega que “con respec-
to a los compromisos de gasto, al-
gunos contratos importantes pudieron
firmarse, incluyendo aquellos con los so-
cios de entrega para las sedes Yves du Manoir,
Versalles y Marina de Marsella, asi como con
los socios de logistica y energia. Paris 2024
también establecio contratos con las agencias
que le apoyaran en la organizacion de la Ce-
remonia de Apertura de

los Juegos Olimpicos y
el Relevo de la Antorcha”.

ax emitira en

En términos genera-
les, la competicién olim-

cas, deportes imprescindibles y, en algunos
paises, canales de television emblematicos”.

pica cumplié con su ob- l SUG&HHH@ |
| =, Amplia oferta deportiva jetivo de 2022, que era .
Laempresa ha puesto todas sus cartas so-  “asegurar el 80% de los 3 . 6 O D hDIaS eIl dHB CTO

ingresos por asociacio-
nes nacionales, represen-

bre la mesa para atraer a mas usuarios
gracias a la retransmision de los JJOO.

v Dajo demanda de 10s

uso de videos cortos, podcasts y transmisio-
nes en vivo, se pone el foco mas alla del de-
porte y favorece la creacion de una afinidad
entre los JJOO y las marcas. Sin embargo, no
todo es tan sencillo. Con esta revolucién, uno
de los desafios que hay sobre la mesa es la ca-
pacidad de combinar los cddigos de influen-
cia, que aportan las redes sociales, y el depor-
te. El objetivo es que los JJOO sean innova-
dores, pero sin romper con las tradiciones y
valores que defiende el deporte.

Plataforma de ‘streaming’

No es la primera vez que el streaming juega
un rol clave en la retransmision de los JJOO.
Hace unos anos, en Estados Unidos, la NBC
—que era la titular de los derechos deportivos
de la competicién- se alié con Twitch para
crear un canal que impulsé una forma distin-
ta de ver las olimpiadas. Este aflo entra en es-

~  “Eltnico lugar en el que poderveren tando alrededor de 900 .
streaming cada minuto de los Juegos  millones de euros. Esta BVEN0S dep Ortvos
Olimpicos de Paris 2024”, comentd laempre-  es la mayor cantidad ja-

sa. Mis alla de la competicién olimpica, la em-
presa ofrece a sus suscriptores la posibilidad
de disfrutar de eventos de tenis (Roland-Ga-
rros), ciclismo (Tour de Francia), automovi-
lismo o artes marciales mixtas. No obstante,
ahora queda por ver si Max logra cumplir sus
objetivos.

Esto supone un cambio en los usuarios, ofre-
ce una experiencia mas inclusiva. Todo esto
da un sentimiento de comunidad que nunca
se habia visto, segun el informe Paris 2024:
The Olympics of Influence, elaborado por Kols-
quare. “La forma en que consumiremos estos
juegos sera muy diferente a como los hemos
venido consumiendo en ediciones anteriores.
La visualizacion de las competiciones me-
diante streaming y/o redes sociales ganara
protagonismo. Veremos mas que nunca a los
propios deportistas contando su propia his-
toria en sus redes sociales. Y esto para las mar-
cas es fantastico”, explicé Moyano. Ademas,
de Max, Dazn vuelve a ofrecer en su catalogo

mas recaudada para un

evento celebrado en Francia. A finales de afio,
el programa de asociaciones habia incorpo-
rado a 36 empresas, incluyendo 14 socios mun-
diales y 22 socios nacionales”. Los patrocina-
dores son clave para el desarrollo de la com-
peticién olimpica. “Un compromiso que es
crucial para el éxito de los Juegos de Paris
2024. A través de su conocimiento, su expe-
riencia y su capacidad para innovar y com-
prometerse, nuestros Socios Oficiales son
esenciales para el éxito”, asegura la organiza-
ci6n en su ultimo informe anual.

Para estos JJOO, los patrocinadores se cla-
sifican en: socios mundiales, como, por ejem-
plo, Airbnb, Alibaba, Allianz, Bridgestone, Co-
ca-Cola, Intel, Panasonic o P&G, entre otros;
socios premium, como Accor, Carrefour, Oran-
ge o Sanofi; socios oficiales, como Air Fran-
ce, ArcelorMittal, Danone o Decathlon, y pa-
trocinadores oficiales, como DXG Techno-
logy, Arena, Lyreco o Randstad.
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Por primera vez, 10s mecenas podran
recioir agradecimiento en publico

Estos Juegos
Olimpicos son los
primeros que van

a permitir a los
deportistas que den
las gracias en
publico a sus
patrocinadores

por su papel

en sus exitos

Por Judith Arrillaga

T

ambién quiero dedicar esta medalla de oro a
mi patrocinador por su apoyo en los ultimos
afios”. Esta frase no se ha escuchado nunca
en ninguna ceremonia de entrega de meda-
llas de los Juegos Olimpicos, tampoco en los
dias posteriores. Esto no se debe a que los
atletas no tengan palabras de agradecimien-
to hacia sus patrocinadores. sEl motivo? Si
lo hacian se exponian a importantes sancio-
nes econémicas.

La Norma 40 de la Carta Olimpica prohi-
bia alos deportistas mostrar o citar a sus es-
ponsores durante el mes que se celebra el
evento. Una situacién que cambia en la cita
del proximo mes de julio. El Comité Olimpi-
co Internacional (COI) aprobo a finales del

afio pasado un cambio en la normativa para
garantizar la libertad de expresion de los par-
ticipantes, aunque con matices: “En conso-
nancia con las lineas de actuacién determi-
nadas por la Comisién Ejecutiva”.

La razoén por la que no podian hacerlo no
es otra que intentar proteger a los patrocina-
dores oficiales. Esta nueva edicién de los Jue-
gos Olimpicos cuenta con 15 patrocinadores:
AB InBevm Airbnb, Alibaba, Allianz, Atos,
Bridgestone, Coca-Cola, Deloitte, Intel, Ome-
ga, Panasonic, P&G, Samsung, Toyota y Visa.
Las marcas que financiaron los Juegos Olim-
picos de Tokio, en 2021, aportaron 785,1 mi-
llones de euros.

Para los atletas, sobre todo de las compe-

ticiones mas minoritarias, es importante po-
der agradecer a sus patrocinadores la ayuda
que le han brindado en los tltimos afios y una
cita como los Juegos Olimpicos es el mejor
escenario.

Patrocinio deportivo

“Las marcas de ropa deportiva mas impor-
tantes del mundo obtendran una gran expo-
sicién gracias a los miles de millones de te-
lespectadores que sintonizaran la Eurocopa,
los Juegos Olimpicos y otros acontecimien-
tos deportivos de gran repercusion que se ce-
lebran este verano. Estas empresas esperan
que la cuantiosa inversién que hacen en pa-
trocinio pueda impulsar las ventas y las co-
tizaciones bursatiles, ya

que los aficionados al de-
porte, inspirados por lo
que ven en las pantallas,
salen a comprar nuevas
zapatillas, camisetas y
material deportivo”, ex-
plica Sam North, analis-
ta de la firma eToro.

El patrocinio depor-
tivo tiene cada vez mas
importancia entre los

atletas. Hasta tal

0S 111ecenas
oficiales en
2021 aportaron a
la competicion
785 millones

punto que, en

Espaiia, en 2023 la inversion alcanzo
el récord de 1.757 millones de euros,
lo que supone un 10% mas que en el
afio anterior, segun el Atlas del Patrocinio

2023, informe elaborado por 2Playbook In-

telligence.

Tras este auge se encuentran varios moti-
vos: la estabilizacion del mercado tras la prohi-
bicién del patrocinio de apuestas en 2021; el
importante impulso del deporte femeninoy

las deportistas como embajadoras; o el
crecimiento comercial de los princi-
pales clubes de futbol. El mejor
ejemplo de este ultimo punto
lo protagoniza el FC Barce-
lona, que firm6 hace un par
de afios un acuerdo con Spo-
tify por el que el club recibiria
un minimo de 435 millones de eu-
ros. De hecho, esta alianza se po-
siciond entre las diez inversio-
nes de patrocinio deportivo mas
altas de Europa en 2022.
Ademas, el informe elabo-
rado por 2Playbook Intelli-
gence destaca que el 62% de
los encuestados cree que la
inversion o ingresos de pa-
trocinio seguira aumentan-
do en los proximos doce
meses.
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una
DnOrtivo

La empresa de
alimentacion
mantiene desde
hace 35 afios una
alianza estratégica
asociadaala
actividad deportiva

Por EcoBrands

La futbolista Olga Car-
mona, en un evento
en Madrid como
embajadora de

ElPozo Bienstar.

os valores determinan la identidad corpora-
tiva y la manera de hacer las cosas en mu-
chas empresasy, si hablamos de los deporti-
vos, EIPozo Alimentacién es un ejemplo de
compaiiia que los promueve y los lleva a su
cultura. Desde hace 35 afios, apoya el depor-
te, una actividad con la que comparte aspec-
tos que le incitan a superarse. Humildad, co-
raje, fortaleza, honestidad o compafierismo
son algunos de estos principios deportivos
que ElPozo Alimentacion ha sabido impreg-
nar a su forma de trabajar y que le hacen man-
tener vivo el espiritu competitivo.

La compailiia, que este afio celebra su 70
aniversario, mantiene una alianza estratégi-
ca con el deporte y la salud. Sus inicios con
el patrocinio deportivo arrancaron en 1989
con ElPozo Murcia Futbol Sala, una accién
vigente en la actualidad que cuenta con equi-
pos en todas las categorias, tanto en prime-
ra Division, como un filial en Segunda y equi-
pos de base. De esta forma, apoya no sélo al
deporte de élite, sino también la actividad
deportiva entre los mas pequefios.

Desde entonces, el deporte contintia aso-
ciado a su estrategia con su implicaciéon en
distintas disciplinas deportivas. Desde de-
portistas hasta clubes, equipos y grandes even-
tos. La sinergia que ha creado ElPozo Ali-
mentacion con los valores que forjan la acti-
vidad deportiva le ha unido también al na-
mero uno del mundo del tenis, Carlos Alcaraz,
su embajador de marca, con el que compar-
te la misma manera de entender el desarro-

llo y la excelencia. Desde 2022, el tenista mur-
ciano y reciente campedn de Roland Garros,
y laempresa de alimentacién, forman un tan-
dem perfecto en la bisqueda de un objetivo
comun: la mejora continua.

“El deporte nos hace disfrutar de una exhi-
bicién de valores”, afirma Tom4s Fuertes,
presidente de ElPozo Alimentacion. “Unir-
nos al deporte nos aporta valor, empatia. El
deporte conecta emociones, sentimientos. Al
final, son experiencias que te dan una enor-
me satisfaccién cuando se logran resultados
y cuando ves que el deportista, la aficién y la
marca se unen para compartir los éxitos”, se-
fiala Tomas Fuertes.

Hace unos afios, EIPozo Alimentacion apos-
té por impulsar también el deporte femeni-
no a través del fitbol, con un acuerdo como
patrocinador principal del equipo Alhama
Club ElPozo y de otras categorias base. Ade-
mas, su marca EIPozo Bienstar se ha unido

recientemente a la futbolista y campeona del
mundo femenino Olga Carmona. Promover
un estilo de vida mas sano y activo es lo que
ha llevado también a la gama mas saludable
de ElPozo Alimentacion a patrocinar las prin-
cipales maratones de Espafla como la Zurich
Maratén de Sevilla, la Zurich Maratén de
Barcelona, y la Movistar Media Maratén de
Madrid.

La compaiiia estd unida a otras discipli-
nas, como el ciclismo, como patrocinador
principal de La Vuelta, que, en dos ocasio-
nes, ha tenido tanto llegada como salida de
etapa desde sus instalaciones. Asimismo, co-
labora con la carrera ciclista femenina. Tam-
bién patrocina al Equi-

Carlos Alcaraz, en una
visita reciente alas
instalaciones de ElPo-
zo Alimentacion.

po Paralimpico Espatfiol,
que encauza su recta fi-
nal hacia los Juegos Pa-
ralimpicos de Paris

'1Pozo ha sido

2024, 1 reconocida como

Fuera de Espafia, la
empresa de alimenta-
ciéon ha firmado un
acuerdo como patroci-
nador oficial del FCI Le-
vadia Tallinn, que juega
en la Meistriliiga, la ma-

Empresa Europea
del Deporte
v la Salud

xima categoria de Esto-

nia, y también lo es de otros equipos inter-
nacionales como Os Belenenses de Portugal
y la asociacion deportiva francesa de rugby
Tournefeuille.

Para la compatiia es tan importante el mun-
do del deporte que lo integra en la empresa
con la promocién de la actividad fisica entre
los mas de 5.000 trabajadores y con unas am-
plias instalaciones deportivas. Esta politica
ha hecho que ElPozo Alimentacion sea re-
conocida como Empresa Europea del De-
porte y la Salud y ha recibido la distinciéon
Oro de este programa por sus tres afios par-
ticipando en él. Es la primera organizacion
de alimentacién europea en conseguir este
reconocimiento.

Producido por EcoBrands
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A competicion reportara a Paris hasta
11.100 millones de euros en 17 afios

El comité organizador de los Juegos Olimpicos vy los Juegos Paralimpicos ha hecho una prevision sobre lo que reportara en ingresos el evento. Asi se estima que el importe
rondara entre 6.707 millones y 11.145 millones entre 2017 y 2034. Solo durante las semanas de celebracion se espera la llegada de mas de 15 millones de visitantes

MeGemaS 'S

e

1 préximo 24 de julio da comienzo en Paris
una de las citas mas esperadas del afio, la ce-
lebracion de los Juegos Olimpicos y los Jue-
gos Paralimpicos, dias después de los prime-
ros. La capital francesa se va a vestir de
gala durante casi dos meses para aco-
ger a miles de atletas y turistas. Las
previsiones apuntan a que duran-
te esos dias Paris recibira cerca
de 15,3 millones de visitantes,
nacionales e internacionales.
Esto se vaatraducirenun
importante impulso econd-
mico tanto a las arcas pt-
blicas de la ciudad como
alos comercioslocales.
Una inyeccion que, en
el mejor de los esce-
narios, ascendera has-
ta11.100 millones de
euros en 17 afios. Asi
lo recoge un estudio
encargado por el
Comité Olimpico
Internacional (COI)
y el comité organi-
zador de Paris 2024
al Centro de Dere-
choy Economia del
Deporte (CDES) de
la Universidad de Li-
moges. Entre 2017 y
2024, lo que han defi-
nido como fase de pre-
paracién y puesta en
marcha, Paris ingresara
6.184 millones de euros en
el escenario menos optimis-
ta y hasta 9.299 millones en
el mas optimista. A esto hay
que sumarle ingresos de entre
523 millones y 1.846 millones en-
tre 2025 y 2034 (ver grafico).
Estas cifras suponen mas que doblar
la inversion que han realizado las admi-
nistraciones publicas francesas. La celebra-
cion de estos dos eventos deportivos le va a
costar a las arcas publicas cerca de 3.000 mi-
llones de euros, segiin datos del Tribunal de
Cuentas francés. “Por cada euro de gasto pu-
blico, generamos tres euros de impacto eco-
némico en laregion de Paris”, destaca Chris-
tophe Lepetit, responsable de estudios eco-
ndmicos y de asociaciones del CDES.

Exito turistico

A tan solo un mes de las Olimpiadas, el inte-
rés de los viajeros por Francia sigue aumen-
tando. Asi lo demuestran los datos de Ama-
deus Business Intelligence a 6 de junio: los
viajes aéreos internacionales a Francia au-
mentan un 56% para el periodo olimpico,
mientras que los viajes aéreos nacionales au-
mentan un 31%. Si se comparan estas fechas

Por Judith Arrillaga

con las del afio pasado, la Ciudad de Luz aco-
gerd aun 72% mas de viajeros que en las mis-
mas fechas que el afio pasado. Asimismo, los
JJOO, entre el 28 de agosto y 8 de septiem-
bre, también impulsaran el turismo en un
16%, con especial interés por parte de los via-
jeros de Estados Unidos, Espafia y Canada.
Ahora bien, no todas las ciudades tienen la
misma afluencia de turistas, pues, segtin siem-

pre los datos de Amadeus, las reservas tota-
les para Lille, anfitriona de baloncesto y ba-
lonmano, aumentan los visitantes en un 203%
en comparacion con el verano pasado. Por
otro lado, en Burdeos, que acoge el futbol, se
incrementan un 38%, el mismo dato de cre-
cimiento que en Marsella, donde se disputa
vela y futbol. La mayor parte de los visitan-
tes que recibira Paris entre el 26 de julio y el
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8 de septiembre seran franceses. Las previ-
siones que manejan el COIy el CDES apun-
tan a que el 64% de los espectadores de los
Juegos Olimpicos sera de nacionalidad fran-
cesa mientras que para los Juegos Paralim-
picos esta cifra ascendera hasta el 83%. “No
es un destino mayoritario para los espafioles
este verano. Ahora bien, quienes eligen ir es-
tan dispuestos a aumentar el gasto medio. Si
el afio pasado el gasto medio se situaba en los
144 euros, este afio se incrementa hasta los
258 euros, sin contar el coste de las entradas”,
explica a el[Economista.es Ricardo Fernan-

'l indice de
1 1ocupacion

en Paris es del 81%
para la semana

del 28 de julio

dez, consejero delega-
do del Grupo Destinia.

Tarifas hoteleras

Las tarifas hoteleras
también han registrado
un importante encare-
cimiento para esos dias.
Segun datos de la Ofici-
na de Turismo de Paris,
el precio medio de una
habitacion durante esos
dias ascendera hasta

hotelera

practicamente 700 eu-
ros, lo que practicamente supone multipli-
car por cuatro los 169 euros que se registra-
ron durante las mismas semanas del afio an-
terior. En los hoteles de dos estrellas el enca-
recimiento es del 366% y mientras que en los
de tres estrellas asciende al 475%.

Elindice de ocupacion de los hoteles fran-
ceses recogido por Amadeus muestra que el
81% de los hoteles estan al completo la sema-
na del 28 de julio, y un 76% la semana del 4
de agosto. Se trata de un crecimiento espec-
tacular en comparacion con afios anteriores.
Ademas, en cuanto al alojamiento alternati-
vo, la informacién facilitada por Key Data, a
25 de mayo, refleja que las noches vendidas
han aumentado un 64% en las fechas del even-
to olimpico y un 74% en las de los Juegos Pa-
ralimpicos, en comparacién con los mismos
periodos del afio pasado.

Esta claro que esta ocupacion no se esta
viendo afectada por el alza de precios que re-
gistra el sector desde que super6 la pande-
miay que en el caso de Paris se ha visto acre-
centado con motivo de la celebracion de los
Juegos Olimpicos. La tarifa media diaria
(ADR) de una habitacién en Francia esta cre-
ciendo en comparacion con afios anteriores.
En julio de 2023, la ADR era de 482 euros,
este afio es de 583 euros, lo que supone una
variacion del 21% vy casi el doble de lo que co-
braban los hoteles antes de la pandemia. E1
ADR en julio de 2019 era de 306 euros.

Esta tendencia se mantiene también duran-
te las semanas anteriores y posteriores a los
Juegos Olimpicos. En general, los indices de
ocupacion hotelera de verano en Francia re-
gistrados hasta abril de este afio son superio-
res a los niveles anteriores a la pandemia en
todos los ambitos. Hay que tener en cuenta
que las previsiones de la organizacion esti-
man que entre el 20% y el 30% de los ingre-
sos vendran procedentes del turismo. “Entre
los esparioles vemos un incremento en el gas-
to medio del viaje de un 78% mas respecto a
los que iban en esas fechas otros afios, si a es-
to le sumamos lo consumido por el resto de
turistas extranjeros, esta claro que Paris pue-
de esperar una entrada significativa de ingre-
sos por alojamiento, transporte, restauracién
y actividades turisticas”, detalla Ferndndez.

“Y no solo eso, el aumento en la demanda
puede beneficiar a numerosos sectores rela-
cionados directa o indirectamente con el tu-
rismo. Los Juegos Olimpicos son una inyec-
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Ingresos de los JJOO

Datos en millones de euros

Peor escenario

Fase de preparacion y puesta en marcha (2017-2024)

Total

Impacto
turistico

Impacto de la
construccion

Impacto de la
organizacion

Fase de legado (2025-2034)

Total

Impacto
turistico

Impacto de la
construccion

Impacto de la
organizacion

[ Escenario medio
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[ Mejor escenario

Total:

6.707

0 1.000 2.000 3.000 4.000 5.000 6.000 7.000 8.000 9.000
Fuente: Centro de Derecho y Economia del Deporte. elliconomista...
ci6n econémica muy relevante para las ciu-  unavez que finalicen los
dades”, destaca el consejero delegado de Des-  Juegos Olimpicos. La Vi- _ 5
tinia. Este tipo de eventos atraen un tipo de 1la Olimpica, por ejem- e el 20%
turista diferente. “Se incorporan otras nacio-  plo, se transformara en — .
nalidades y perfiles que en otros destinos son ~ viviendas y oficinas que 4 1 \] 81 3 O A de 108
mas evidentes, pero en Paris, teniendo en  albergaran a 6.000 resi- . ,
cuenta que ya es un destino top, pasaran mds ~ dentes y otros 6.000 tra- 11 gIe SOS VeHdIaH
desapercibidos”, detalla. bajadores. En la actua-

lidad, esta formada por pTOC@d@Ht@S

Inversidn en infraestructuras 82 edificios, 3.000 de- .
Gran parte de la inversion que se ha acome- partamentosy 7200 ha- del Ulﬂsm[]
tido para la celebracion de los Juegos Olim-  bitaciones. La idea es
picos ha sido en las infraestructuras indispen- ~ que de cara al futuro que

sables (sedes de competicion, lugares de en-
trenamiento y otras infraestructuras). Segin
el informe del Comité Olimpico Internacio-
nal (COI), el presupuesto total asciende a 4.513
millones de euros, con aportaciones tanto del
sector publico como privado. El primero ha
aportado el 51% del total (2.315 millones) fren-
te alos 2.064 millones de la industria priva-
da. El objetivo de los organizadores es que es-
tas infraestructuras tengan una segunda vida

disponga de escuelas, comercios y seis hecta-

reas de espacios verdes.

Ademas, las infraestructuras que se van a
utilizar para las competiciones, algunas crea-
das en el pasado, van a tener una nueva vida
en el futuro, por ejemplo, como salas de con-
ciertos. Las previsiones del comité organiza-
dor apuntan a que el impacto de las infraes-
tructuras sera de hasta 90 millones de euros

entre 2025y 2034.
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Proyecto FER 2024
47 deportistas valencianos

e

La Fundacion
Trinidad Alfonso
abandera el
Proyecto FER, cuyo
objetivo es apoyar
a los deportistas
de la Comunidad
Valenciana con
aspiraciones
olimpicas y
paralimpicas para
conseguir los
mejores resultados,
a traves de ayudas
econdémicas que
oscilan entre los
16.000 vy los 2.000
euros dependiendo
de la categoria

Por EcoBrands

a region cuenta
con mas de
30 deportistas
clasificados para
los Juegos de Paris

poyo econdémico y promocion social a los
deportistas de la Comunidad Valenciana
con aspiraciones olimpicas y paralimpicas.
Este es el objetivo del Proyecto FER (Fo-
ment d’Esportistes amb Reptes), impulsado
por la Fundacién Trinidad Alfonso, entidad
presidida por Juan Roig. El Proyecto FER
2024, un curso muy especial al celebrarse
los Juegos Olimpicos y Paralimpicos de Pa-
ris, apoya a 142 deportistas. Sus componen-
tes se distribuyen en tres categorias. En el
nivel Elite se incluyen 42 deportistas que
reciben una ayuda que oscila entre los 12.000
y los 16.000 euros. Otros 40 participantes
pertenecen a la categoria Promesas y per-
ciben una cuantia que va desde los 6.000
hasta los 8.000 euros. Por tltimo, los més
jovenes son los 60 integrantes de la catego-
ria Vivero, que reciben una asignacion de
3.000 euros (para los que hayan logrado re-
sultados nacionales e internacionales) o de
2.000 euros (para aquellos deportistas que
hayan cumplido el requisito s6lo por una de
estas dos vias).

Este aflo se cumple la duodécima ediciony
desde sus inicios —el programa arrancé en 2013,
con 17 deportistas—, Juan Roig ha invertido
maés de 12 millones de euros en la promocién
e impulso de deportistas a través de este pro-
yecto. Esto supone un total de 1400 becas a
470 deportistas. Este programa se plantea el
objetivo de ayudar a los deportistas de la Co-
munidad Valenciana a conseguir los mejores
resultados posibles, tan-
to en competiciones na-
cionales como interna-
cionales, asi como contri-
buir a su participacién en
los Juegos Olimpicos y
Paralimpicos. La inicia-
tiva también acoge a de-
portistas no nacidos en la
region si estan empadro-
nados actualmente en ella
y han vivido los tiltimos
8 afios en la misma (5
afios para aquellos que
pertenecen a la categoria Vivero).

La Comunidad Valenciana cuenta con mas
de una treintena de deportistas clasificados
paralos Juegos de Paris. Es el caso de atletas
embajadores como Quique Llopis o Fatima
Diame; las gimnastas Polina Berezina o Al-
ba Bautista; la nadadora Angela Martinez;
los jugadores de voley playa Pablo Herrera,
Liliana Fernandez o Paula Soria; o el gimnas-
ta de artistica Néstor Abad. En el caso de los
Juegos Paralimpicos, el deporte lleva sello
valenciano de la mano del legendario Ricar-
do Ten, en ciclismo; el doble campedn para-
limpico Kim Lopez, en atletismo; o Héctor

Juan Roig, presidente de la Fundacion Trinidad Alfonso, en la presentacion del Proyecto FER.

Catal4, que ya fue plata en los Juegos de To-
kio en triatlon.

Mas alla de los deportistas, por séptimo
afio consecutivo, el Proyecto FER mantiene
la categoria de FER Entrenadores, lalinea de
apoyo a algunos de los mejores técnicos de
la Comunidad Valenciana. Segtin el niimero
de deportistas del Proyecto FER entrenados
y segun la categoria a la que pertenezcan los
mismos, las becas para los preparadores os-
cilan entre los 3.000 y los 5.000 euros. En es-
ta ocasion, son 17 los beneficiarios. Ademas,
cuatro clubes han sido distinguidos como
FER Clubes por el nimero de deportistas

FER que tienen en sus filas. En total, la cuan-
tia destinada para todas estas ayudas supe-
ra el millon de euros.

Mas proyectos de la fundacion

Este proyecto, impulsado por capital priva-
do, se engloba en las acciones de Fundacion
Trinidad Alfonso, sin &nimo de lucro. Crea-
da en el afio 2012, dicha fundacién lleva el
nombre de la madre de Juan Roig, su actual
presidente y mecenas, y trabaja para conver-
tir la region en un referente en la practica del
deporte. Tiene la mision de impulsar accio-
nes sociales que satisfagan al maximo ntime-

L apova a
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Participantes elegidos para el Proyecto FER y Juan
Roig, presidente de la Fundacién Trinidad Alonso.

Cuatro gimnastas valencianas clasificadas para los Juegos Olimpicos.

ro de beneficiarios, utilizando el deporte co-
mo ejemplo y como forma de irradiar el mo-
delo y los valores de la Cultura del Esfuerzo.

Ademas del Proyecto FER, trabajan en una
linea de deporte base dedicada a los mas jo-
venes. Entre los hitos de su actividad estan
los mas de 400.000 nifios, nifias y jovenes de
la Comunidad Valenciana beneficiarios de
alguna de sus acciones. El Dia de Esport es
uno de los proyectos mas destacados. Esta
dirigido a los centros educativos de prima-
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Contenido ofrecido por Mercadona

Fer

riay secundaria que buscan promover la ac-
tividad fisica entre sus alumnos y, durante
un dia, el deporte se convierte en el gran pro-
tagonista de los colegios e institutos. Tan so-
lo por participar, cada centro educativo re-
cibe un pack de material deportivo.
También en los centros escolares, y con el
apoyo de la Conselleria de Educacién, Cul-
turay Deporte, la fundacién establece el pro-
grama Esport a Pescola. Este proyecto tiene
como objetivo la promocion de disciplinas

deportivas entre el alumnado de terceroy
cuarto de Primaria de los centros educativos
CEPAFE de la region. También estd el pro-
grama Comunitat de Clubes, un impulso pa-
ra las canteras. Nace con el objetivo de fo-
mentar el trabajo y dedicacion de los clubes
a sus categorias de base, contribuyendo a su-
fragar parte de los gastos federativos. Desde
2020, dicho proyecto cuenta con mas de 1.100
clubes beneficiarios de la ayuda.

Por otro lado, el impulso a los eventos de-
portivos de la comunidad esta entre sus li-
neas de actuacién. El Maratdn Valencia Tri-
nidad Alfonso, el cuarto mas rapido del mun-
do, que en 2023 marcd récord de participa-
cién con mas de 26.251 corredores en meta.
Entre otros muchos eventos, también esta
la 15K Nocturna Valencia Banco Mediola-
num es la inica carrera que se celebra de
noche en la ciudad. Ademas impulsan los
Emprén Esport, premios econdmicos diri-
gidos a fomentar el emprendimiento depor-
tivo en la Comunidad
Valenciana.

A favor de dotar alos
corredores de una in-
fraestructura deportiva
adecuada para practi-
car esta disciplina, en

a cuantia
destinada para
todas las ayudas

2015 se inaugurd el Cir-

cuit 5K Jardi del Turia

enlacindadde valen-  (E] PIOVECTO SUPEIA
cia. Un carril especifico 1 s

para la practica del run- 81 HHHDH de eulos

ning, con 5.731 metros
de un especial trazado
para corredores. El pavimento, testado y ava-
lado por el Instituto de Biomecanica de Va-
lencia, estd formado por un conglomerado
de fibra de vidrio y tierra morterenca, pen-
sado para amortiguar el impacto en las arti-
culaciones de los corredores.

Producido por Eco
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Esparia sacan

Los Juegos Olimpicos de Barcelona 1992 supusieron un antes y un después en la Olimpiadas, pues fue cuando se impulso esta dotacion de fondos econdmicos gque se

destinaban a la formacidn v a la financiacion de los atletas espafioles que participaban en estos eventos deportivos.

ntramos ya en la cuenta atras para que co-
miencen los Juegos Olimpicos de Paris 2024.
Espafia, segtin los datos del Comité Olimpi-
co Espafiol (COE), presenta a 346 deportis-
tas olimpicos —a la espera de la clasificacion
final en atletismo, baloncesto en pista y hal-
terofilia- y desde que ha participado en es-
ta competicion olimpica de verano ha gana-
do 170 medallas en total, siendo 48 de oro, 73
de plata y 50 de bronce. Espafia quiere se-
guir siendo laureada y mantenerse a la cabe-
za de la élite del deporte mundial. Sin em-
bargo, las cosas no han sido siempre tan sen-
cillas y el camino ha tenido muchas piedras
que habia que ir sorteando, sobre todo, en te-
mas de financiacion y de formacion de los
deportistas. La aparicion de la Asociacion de
Deportistas Olimpicos (ADO) cambi6 por
completo el panorama de la competicién pa-
ra los atletas espafioles de cara a las Olimpia-
das de Barcelona 1992, ya que las empresas
invirtieron casi 80 millones de euros a lo lar-
go de ese ciclo olimpico. En todos los senti-
dos, los JJOO de Barcelona marcaron un an-
tes y un después no solo para la competicion
sino para los propios deportistas espafioles.

La asociacion es una entidad privada, com-
puesta por el Comité Olimpico Espafiol
(COE), el Consejo Superior de Deportes
(CSD) y RTVE. Ademas de contar con el apo-
yo de 48 empresas, como, por ejemplo, Co-
la Cao, Correos, Renfe o Endesa, entre otras.
La asociacion se encarga de administrar y
distribuir las aportaciones econémicas que
realizan los patrocinadores a través de las
Federaciones Deportivas Nacionales.

Desde su nacimiento en 1988, la asociaciéon
ha sido el motor de los atletas espafioles, fi-
nanciando mas de 12.000 becas, que han per-
mitido que los deportistas espafioles conti-
nuaran formandose, sin discriminar entre se-
x0s. Actualmente, tal y como apuntan los da-
tos recopilados por la propia asociacién, 335
deportistas y 131 técnicos disfrutan de esta
beca. E154,6% de los deportistas becados son
hombres y el 45,6%, mujeres.

Y de repente mas medallas...
Todo esto ha sido posible gracias a la dota-
cién de mas 360 millones de euros de las
compaiiias patrocinadoras. Estas becas es-
tan destinadas a la contratacion de personal
técnico, dietas de los deportistas, seguro mé-
dico, desplazamientos y, en general, partici-
pacion en las competiciones. Antes de esta
asociacion, en 88 afios y 13 ediciones de Olim-
piadas, Espafia habia ganado solo 27 meda-
llas olimpicas. De hecho, se estima que, por
cada 2,8 millones de euros que las marcas
han invertido, Espafia ha ganado de media
una medalla olimpica.

El Plan ADO también ha impulsado el de-
porte femenino, logrando que pasara de una
participacion de un 6% hasta un 37,8%, pues

Por Maria Juarez

Asi se reparten las ayudas del programa Team Espana

Datos en euros

Atletismo

Vela

Deporte de invierno
Natacion

Ciclismo

Rugby

Piragliismo

Hockey

Esgrima

Hipica

Balonmano

Balonces

Triatlon

Gimnasia

Deportes discapacidad fisica
Tenis

Deportes de hielo
Taekwondo

Remo

Golf

Montafha y escalada
Halterofilia

Tiro con arco

Judo

Motociclismo
Automovilismo
Deportes para ciegos
Boxeo

Tenis de mesa

Tiro olimpico
Deportes paraliticos cerebrales
Patinaje

Badminton

Deportes discapacidad intelectual
Luchas olimpicas

Baile Deportivos

Fuente: CSD.

T, 1135.000

1.075.000
1.056.700
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antes de la creacion de este proyecto, la ca-
tegoria masculina representaba un 93% de
los participantes. Como novedad, también
se ganaron las primeras medallas olimpicas
en categoria femenina en Albertville 92 y en
Barcelona 92. Es interesante destacar tam-
bién que en Londres 2012 y Rio 2016, la de-
legacion femenina super6 en numero de me-
dallas a la masculina. Cuando surgio el Plan

ADO se apostd por un patrocinio conjunto.
Es decir, se evitd que las marcas y anuncian-
tes cerraran acuerdos de mecenazgo de for-
ma individual con los deportistas. De este
modo, las empresas no se vinculaban con un
atleta en particular, sino que se financiaba
el programa en toda su totalidad.

De cara a estas Olimpiadas, el plan se ha
renovado con el objetivo de que se adapte
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mejor a las tendencias de patrocinio, que ca-
da vez se centran mas en los valores y en la
imagen del Equipo Olimpico Espafiol. Des-
de la propia asociacién aseguran que “es el
momento de romper barreras, alcanzar nue-
vos horizontes y escribir una historia de éxi-
tos sin precedentes”.

La directora general del ADO desde el afio
pasado y campeona olimpica de waterpolo,
Jennifer Pareja, esta trabajando para poner
en marcha la responsabilidad social corpo-
rativa de las compaifiias que formen parte de
la asociacion. Con el lema: “ADO, haciendo
historia juntos”, Pareja lucha por cimentar
una confianza entre marcas y deportistas. El
deporte en Espafia ha evolucionado consi-
derablemente, y asi lo expres6 Pareja en una
entrevista con SPSG Consulting. “Hay seis
ejes. Una mayor profesionalizacion, mas in-
versidn y visibilidad en el deporte femeni-
no, un compromiso de sostenibilidad, un en-
foque en la salud y bienestar, integraciéon de
la tecnologia y el papel de la digitalizacion”,
asevero.

Herramientas de financiacion

Otra de las herramientas de financiaciéon que
disponen los deportistas espafioles es el Team
Espaiia. Este proyecto fue desarrollado por
el CSD con dos metas claras: intensificar la
preparacion olimpica y paralimpica de los
atletas y equipos que competirdn en este
evento deportivo y potenciar aquellas disci-
plinas deportivas estratégicas en la proyec-
cion de la imagen de Espafia en todo el mun-
do. Para ello, el Consejo de Ministros apro-

el
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bé un presupuesto de, aproximadamente, 50
millones de euros para el trienio 2022-2023-
2024, lo que supone una partida de unos 16
millones por afio hasta la celebracion de los
Juegos Olimpicos de Paris 2024.

“Hoy damos un paso mas en nuestra am-
bicién de convertir los Juegos de Paris en una
cita histdrica para el deporte espafiol”, sub-
ray0 el por entonces secretario de Estado pa-
ra el Deporte, Victor Francos, en larueda de
prensa tras el acuerdo con el ministro de Cul-
turay Deporta, Miquel Iceta, el verano pasa-
do. Y agregd que “Team Espafia es una de las
muestras mas claras de la voluntad del Go-
bierno por el sector deportivo de nuestro pa-
is, a través de uno de los mayores altavoces
para la proyeccion del deporte espafiol y de
la propia imagen de Esparia como son los Jue-
gos Olimpicos y Paralimpicos”.

Estos fondos provienen de los Pactos de
Vianay, en concreto, de los ingresos obteni-
dos por la comercializacién de derechos au-
diovisuales del fatbol profesional. De estas
ayudas se beneficiaran mas de 230 atletas
espafioles de las 66 especialidades que im-
pulsan el programa y que estdn repartidas
en 36 federaciones. Del mismo modo, no hay
que olvidar mencionar a los entrenadores y
personal técnico.

Los fondos se distribuyen a través de las
federaciones deportivas. Como es habitual
la de atletismo ha sido la que més dinero re-
cibié. En concreto, 1,13 millones de euros.
En el podio le acompafian vela (1,07 millo-
nes de euros) y deportes de invierno (1,05
millones de euros). Le siguen de cerca nata-
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cidn, ciclismo, rugby y piragiiismo con ayu-
das de entre 900.000 y 800.000 euros. No
obstante, las federaciones de baile deporti-
vo, luchas olimpicas y deportes de discapa-
cidad intelectual reciben la menor partida
de fondos, entre 80.000 y 70.000 euros.
Team Espaiia se lanz6 en febrero de 2022
y se estructura en dos

programas. Por un la-
do, esta Team Espa-
fia Elite enfocado en
los deportistas con
mas oportunidades A
de ganar una meda-
lla en los Juegos Pa-
ralimpicos o una me-
dalla -e incluso di-
ploma- en los Juegos
Olimpicos. Con este
paquete de ayudas se

e los fondos de
‘Team Espana
se beneficiaran
»30 deportistas de
66 especialidades

asplra a superar el

numero de medallas ganadas en Barcelona
1992, que fueron 22 y que fijaron el récord
espaiiol de medallas ganadas y que se pre-
tende superar este afio.

El Team Espafia Estratégico, sin embar-
go, esta destinado a los deportes clave pa-
ra la proyeccion de la marca Espafia, como,
por ejemplo, son el automovilismo y moto-
ciclismo. Asimismo, esta parte del proyec-
to apoyara a los deportes profesionales, co-
mo son el tenis y/o el golf, que recibiran
subvenciones para el desarrollo de la base
y para que los deportistas puedan tener mas
facilidades a la hora de pasar a una catego-
ria superior.



ell‘conomista.es | 20 | JUEVES, 27 DEJUNIO DE 2024

M@@@mag ;

e

@ww 9@%

Jeporte
ABANCA promueve la vida sana

cntre [0s profesionales de su plantilla

El banco pone a
disposicion de
sus trabajadores
y trabajadoras
una plataforma
corporativa en la
gue se incluyen
contenidos v
consejos sobre
mantenimiento
fisico,
proporcionados
por profesionales
deportivos

Por EcoBrands

1 deporte no es solo una cosa de los atletas
profesionales. Desde ABANCA, se esta fo-
mentando la préictica del ejercicio fisico y
del bienestar entre su plantilla. El deporte
siempre ha ocupado un lugar importante
en la cultura corporativa de la empresa, pa-
trocinando tanto a equipos profesionales
como a todo tipo de competiciones y even-
tos de un amplio abanico de disciplinas de-
portivas. Ademas, también ha impulsado y
ha participado en la creacién de equipos
formados por personal de servicios centra-
les y de la red comercial del banco, que ca-
da afio participan en distintas citas para de-
portistas aficionados.

Desde el banco gallego se impulsa la par-
ticipacion de la plantilla en actividades de-
portivas populares. Pero el deporte no solo
esta fuera de las instalaciones de ABANCA.
Dentro de la propia entidad, el banco pro-
mociona habitos de deporte y vida sana en-
tre su plantilla a través de un programa de
salud y vida sana para todos sus empleados
y empleadas. El banco dispone de una pla-
taforma online accesible a través de la in-
tranet corporativa en la que se incluyen con-
tenidos y consejos sobre alimentacién sa-
ludable, bienestar emocional, seguridad, de-
porte y ocio. En esta seccion, los profesionales
del ejercicio fisico también comparten pau-
tas para evitar problemas posturales y for-
talecer la musculatura.

Hace poco se ha dado un paso maés. El
banco ha incorporado

a entidad ha
creado ligas
nternas de futhol,
baloncesto, padel v

{enis

un nuevo médulo para
entrenar en cualquier
momento o lugar. Asi,
las personas que estén
interesadas podran ac-
ceder a distintas rutinas
de entrenamiento divi-
didas por tipologia (ta-
bata, yoga, pilates, bai-
le, meditacion, etc.), ni-
veles y duracién. Todas
las categorias cuentan

con unas indicaciones
para realizar los ejercicios con seguridad y
evitar dafios. La plataforma ofrece talleres
online que versan sobre distintas cuestio-
nes relacionadas con la salud y el bienestar
fisico y emocional, en la que los especialis-
tas pueden resolver todas las dudas de los
participantes. En las sedes centrales de
ABANCA en A Corufia y Vigo se ofertan di-
ferentes actividades deportivas para fomen-
tar la practica del ejercicio fisico entre la
plantilla que desarrolla su trabajo en el edi-
ficio o en sus proximidades. En concreto, se
realizan tres tipos de actividades: yoga, pi-
lates y HIIT, en horarios compatibles con

la jornada de trabajo para facilitar que la
gente se anime a acudir a las sesiones.

Apoyo a varios deportes

ABANCA es una de esas entidades que siem-
pre se ha caracterizado por dar un apoyo
incondicional al mundo del deporte en to-
das sus dreas, vertientes y disciplinas, des-
de la base hasta la élite competitiva. De un
modo u otro, ofrecen respaldo a clubes y

2 SAMARA

1 YOHANA

competiciones deportivas de las mas varia-
das modalidades. El banco cuenta desde ha-
ce afios con ligas de futbol y baloncesto, a
las que ha sumado, recientemente, otras de
padel y tenis para que la plantilla, aficiona-
da a estos deportes, tenga la oportunidad
de competir y divertirse. En términos ge-
nerales, la intencién del banco es seguir su-
mando nuevas disciplinas deportivas para
que sus trabajadores y trabajadoras puedas

1
El presidente de
ABANCA, Juan Carlos
Carlos Escotet Rodri-
guez, y el consejero
delegado, Francisco
Botas, durante la re-
cepcion al Deportivo
ABANCA en la sede
del banco tras su as-
censo a la maxima ca-
tegoria del futbol
femenino.
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disfrutan practicando su deporte favorito.
En este sentido, dan soporte a los gran-
des equipos profesionales de Galiciay Le-
6n. En el Ambito del fitbol masculino, el
banco patrocina al Real Club Celta de Vigo,
que milita en Primera Division, el Real Club
Deportivo de A Coruiia, que actualmente
compite en Segunda Division, y al Racing
Club de Ferrol, que también disputa sus par-
tidos en la Segunda Division. En el campo
del fatbol femenino, destaca el patrocinio
al Deportivo ABANCA, que acaba de lograr
el ascenso a la Liga F, la maxima categoria

T 'n Galicla,

Deporte Base

1 ideportistas
se benefician del
programa ABANCA

del futbol femenino.

Asimismo, también
ofrece apoyo al ABANCA
Ademar, el equipo leonés
de balonmano que com-
pite la Liga ASOBAL, asi
como a los clubes de ba-
loncesto Obradoiro (San-
tiago de Compostela) y
Breogan (Lugo).

Uno de los principales
exponentes de este apo-

20.000

yo es el programa ABAN-
CA Deporte Base. Esta
iniciativa, impulsada en colaboracién con la
Fundacion Deporte Galego, comenzé en 2015
y desde entonces no ha parado de crecer. A
través de este programa, miles de nifios y ni-
fias deportistas cuentan con el apoyo de la en-
tidad bancaria para comenzar su trayectoria
en el mundo del deporte. Ademads, de esta
forma el banco fomenta los valores de depor-
te, entre los que se encuentran: la perseveran-
cia, el juego limpio, la convivencia, el com-
promiso, la igualdad, el trabajo en equipo, el
reconocimiento, la humildad, la superacién
y el compafierismo.

En concreto, en la actualidad se benefician
de esta iniciativa que alcanza todo el territo-
rio gallego cerca de 20.000 deportistas de mas
de 1.700 equipos de 33 disciplinas deportivas.

Mecenas ;

el

A esto se suma el acuerdo de colaboracién
suscrito en 2019 con el Grupo Covadonga en
Asturias, que convierte al banco en el princi-
pal patrocinador de esta historica institucion
que integra 26 selecciones deportivas que red-
nen amas de 2.000 deportistas.

Mas alla del norte de Espaiia

El banco colabora con la Fundaciéon Depor-
te Galego en el Plan de Patrocinio de los Equi-
pos de Alta Competicion de Galicia. A tra-
vés de este plan, el banco proporciona apo-
yo a 181 clubes de 34 disciplinas deportivas,
con un total de 1.749 equipos y 14.500 de-
portistas. La entidad, ademas, estd muy in-
tegrada en la actividad que se desarrolla en
su zona de influencia, principalmente el no-
roeste de Espafia. En el caso de Galicia, exis-
te una gran cultura y aficién en el ambito de
los deportes nauticos, como, por ejemplo,
las regatas. Asi, ABANCA tiene una gran pre-
sencia en competiciones como la Regata Tro-
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Contenido ofrecido por ABANCA

feo Principe de Asturias en Baiona o la Re-
gata Isabel Zendal en A Corufia. Ademas de
en ABANCA Pantin Classic Galicia Pro, la
Triple Corona Illas Atlanticas y la semana
de vela ABANCA. Aunque no todo es en el
mar, pues también apoya a la San Silvestre
A Corufiay la maratén y media maratén Vig-
Bay.

Aunque la mayoria de los eventos depor-
tivos patrocinados por el banco se celebran
en Galicia, también es importante destacar
su colaboracién con competiciones que tie-
nen lugar en otros territorios en los que tie-
ne presencia, como Asturias (Torneo Golf
ABANCA El Comercio); Pais Vasco (Torneo
de Pelota de El Diario Vasco, Memorial Ma-
nu Muriel y la carrera contra el cancer en
Guipuzkoa) y Leo6n (patrocinio del FID Cas-
tillay Le6n ABANCA).

Arriba: ABANCA pro-
mueve que los aficio-
nados puedan disfru-
tar de experiencias
nuevas durante los
partidos de los equi-
pos que patrocina.
Abajo: Para apoyar la
practica del surf, du-
rante la celebracion
del ABANCA Pantin
Classic Galicia Pro el
banco colaboraen la
organizacién de bau-
tismos de surf gratui-
tos para todas las
personas interesadas.

Producido por EcoBrands
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Espana aspira a 19 medallas olimpicas
ol cuarto mejor registro de la historia

El total de preseas congquistadas estaria por detras de las conseguidas en Barcelona 1992, Atenas 2004, Londres 2012 y empatada con Pekin 2008. La delegacion esparfiola

gquedaria en el decimocuarto puesto del medallero, en cuyo podio estarian Estados Unidos, China y Gran Bretafia

ada cuatro afios, miles de atletas de todo el
mundo se dan cita en el evento deportivo
por excelencia. Este afio, la Torre Eiffel, el
Arco del Triunfo o los Campos Eliseos se-
ran testigos de los Juegos Olimpicos de Pa-
ris. En menos de un mes, el Grand Palais, la
Concordia, el Palacio de Versalles o el Par-
que de los Principes se convertiran en gran-
des sedes a lo largo de dos semanas en las
que se pondran en juego decenas de meda-
llas. La regatista Tamara Echegoyen y el pi-
ragiiista Marcus Cooper Walz seran los en-
cargados de abanderar en estas olimpiadas
alos mas de 340 deportistas que componen
la delegacion espafiola —a falta de cerrar to-
davia algunas clasificaciones son 172 muje-
resy 174 hombres-.

Espafia ganara 19 medallas en estas olim-
piadas. Asilo indica que tltima prevision de
medallero virtual (VMT) de Gracenote de
Nielsen para los Juegos de 2024. De ellas,
cuatro serian de oro (una mas que en Tokio),
cinco de plata y diez de bronce. De este mo-
do, nuestro pais quedaria en el décimo cuar-
to puesto del medallero. Este seria el cuarto
mejor registro en la historia de Espaiia, por
detras de Barcelona 1992, Atenas 2004, Lon-
dres 2012 y empatada con Pekin 2008.

Teniendo en cuenta los datos de resulta-
dos disponibles de las principales compe-
ticiones mundiales y continentales desde
los Juegos de Verano de 2021, Gracenote ha
proyectado el recuento de medallas de oro,
platay bronce para los paises y atletas par-
ticipantes en los Juegos de la XXXIII Olim-
piada. Casi todos los competidores rusos y
bielorrusos han estado ausentes de las com-
peticiones internacionales desde febrero de
2022. No se puede predecir con exactitud
quiénes participaran en Paris 2024 sin re-
sultados en este periodo. Sin embargo, pa-
rece que habra una participacion limitada
de estos atletas.

El mayor reconocimiento sera para Esta-
dos Unidos, como el pais que conseguira mas
medallas en Paris, segtin la prevision, con un
total de 125 preseas, lo que supone 12 mas
que en Tokio. De lograrse esta proyeccion,
seria el mejor resultado para la delegacion
estadounidense desde Los Angeles 1984,
cuando recogi6 174 metales. En dichos Jue-
gos, la Unidn Soviética liderd un sabotaje al
evento, como respuesta al recibido cuatro
afios antes en Moscd, organizando los Jue-
gos de la Amistad. La clave de su éxito esta
en el atletismo y la natacién, disciplinas en
las que se prevé que logre algo menos de la
mitad de las medallas previstas. En total, la
proyeccion deja 39 medallas de oro, 36 de
platay 50 de bronce. Con esta, seran cuatro
veces consecutivas las que Estados Unidos
corona lo mas alto del medallero por paises,
ya que también lo logré en los Juegos de To-
kio, Rio de Janeiro y Londres.

Por Monica G. Moreno

¢Quién lograra mas podios?

Espaiia, el decimocuarto pais con mas preseas

Posicion  Pais Oro

Plata Bronce

Total

1. Estados Unidos 39
China 33
Gran Bretana 14
Francia 29
Australia 13
Japoén 12
Italia 9
Paises Bajos 19
Alemania 11

Corea del Sur

-
A& © © © N o o~ W N

-

Espana 4

Nuestro pais en las citas anteriores

Rio de
Tokio Janeiro

2020 2016

17 17

Total de
medallas
obtenidas

Londres
2012

20

36 50
32 25
25 23
16 10
19 17
15 20
22 15
6 11
12 10

14

10

Pekin
2008

Atenas Sidney
2004 2000

19 20

Atlanta
1996

17

Oro 3 7
Plata 8 4

Bronce 6 6

Fuente: Nielsen Gracenote y COE.

10 11 11 3

1

25
90
62
55
49
47
46
36
33
27
19

Barcelona

199

22

2
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Los deportistas chinos se colgaran 90 me-
dallas en total, una mas que en las olimpia-
das anteriores -33 de oro, 32 de platay 25 de
bronce-. Los clavados, el tiro, la natacién, la
halterofilia, el tenis de mesa, la gimnasia ar-
tistica y el bAdminton son los deportes clave
de China para ganar medallas, pero 21 depor-
tes tienen un competidor chino entre los tres
primeros, segiin el VMT. El tercer escalén
del podio en cuanto al medallero se espera
que lo ocupe Gran Bretafia. La prevision de
Gracenote es de 62 galardones, dos menos
que en Tokio. Por su parte, el pais anfitrion,
Francia, aumentara de forma considerable
su medallero en comparacién con los ante-
riores Juegos, hasta las 55 preseas, segun las
previsiones. Sin embargo, la proyeccion es
que los galos luzcan 29 medallas de oro, ca-
si el triple que en la cita anterior.

Australia cierra el top five, ya que se espe-
ra que consiga 49 medallas, segiin el meda-
llero virtual de Gracenote. De alcanzarlo, su-
pondria su mejor actuacién olimpica del pa-
is desde los Juegos de Atenas 2004, cuando
gano 50. El éxito del pais dependera de su
equipo de natacién.

Mas de 40 medallas se espera que ganen
Japon e Italia. A pesar de ocupar el sexto pues-
to en la clasificacion, con 47 medallas, el pa-
is nipdn ganara 11 menos que las consegui-
das en Tokio. El nimero de medallas de oro
que probablemente gane Jap6n se reducira
amenos de la mitad, de 27 a12. Se prevén me-
dallas en 16 deportes diferentes. Por su par-
te, la tabla virtual prevé una mejor actuacion
para los transalpinos, hasta lograr 46 meda-
llas en Paris. Paises Bajos y Alemania podrian
conquistar 36 y 33 medallas, respectivamen-
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te, de las cuales 19 y 11, en cada caso, seran de
oro. Corea del Sur cierra el décimo puesto
con la perspectiva de 27 medallas, nueve de
ellas de oro. Seria la mejor actuacién olimpi-
ca de Corea desde 2012.

Espaiia en citas anteriores

Alo largo de la historia, el medallero espa-
fiol luce con 175 preseas olimpicas. De ese to-
tal, 170 se han conseguido en los Juegos de
verano y 5 en los de invierno. Hasta el mo-
mento, el mayor nimero de condecoracio-
nes llegaron en los Jue-

T 'stados Unidos
|_1Se Coronara coma
el primer pais en el
medallero por cuarta
VEZ Consecutiva

gos Olimpicos de Bar-
celona 1992. Fueron 13
las medallas de oro, sie-
te las de plata y dos de
bronce. Atletismo, bo-
xeo, ciclismo, fatbol,
gimnasia ritmica, hoc-
key sobre hierba, judo,
natacion, tenis, tiro con
arco, vela y waterpolo
fueron los deportes en
los que Espafia triunfo

durante la celebracion
de la competicién en la Ciudad Condal.

En Atenas 2004 y Londres 2012, los depor-
tistas espafioles trajeron a nuestro pais un to-
tal de 20 medallas olimpicas. En los Juegos
celebrados en Grecia se consiguieron 3 me-
dallas de oro, 11 de plata y 6 de bronces, mien-
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tras que en Londres fueron 4 de oro, 10 de
plata y seis de bronce. En las olimpiadas de
Pekin el medallero espariol acumulé 19 con-
decoraciones en total.

Por su parte, en Atlanta 1996, Rio de Janei-
ro 2016 y Tokio 2020 -se aplazd la celebra-
ci6én del evento a 2021 debido a la pandemia
sanitaria del Covid-19, aunque se mantuvo el
nombre-, la representacion espafiola consi-
guid alzarse con 17 medallas. En el afio 2000,
en Sidney se alcanzaron 11 preseas.

Los mas laureados

José de Amézola y Aspizua y Francisco Vi-
llota trajeron la primera medalla olimpica a
nuestro pais. También fue en Paris, pero en
los Juegos de 1900, cuando esta representa-
cién espafiola se inscribi6 en la modalidad
de cesta punta de pelota vasca en la catego-
ria amateur. Sus Unicos rivales fueron el equi-
po francés, sin embargo, el partido no lleg6 a
disputarse, ya que los galos se retiraron por
disconformidades con el reglamento y la or-
ganizacion. La medalla de los pelotaris no fue
reconocida por el Comité Olimpico Interna-
cional hasta 2004.

Mas de 100 afios han pasado desde enton-
ces, con 24 ediciones de dicha competicién.
Y de los primeros medallistas a los mas lau-
reados de la historia de nuestro pais. Los pi-
ragiiistas Saul Craviotto y David Cal, con 5
medallas, son los deportistas espafioles que
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cuentan en su palmarés con mas metales olim-
picos. 2 medallas de oro, 2 de plata y una de
bronce componen el palmarés de Saul Cra-
viotto, mientras que David Cal cuenta con un
oroy 4 platas.

En 2008, en las olimpiadas de Pekin, fue
cuando Satl Craviotto abrié su medallero en
una competicion de esta envergadura, al lo-
grar su primer oro. Cuatro afio después lle-
g6 una plata en Londres. En los Juegos Olim-
picos de Rio de Janeiro se alz6 con metales
de oro y bronce y en Tokio 2020 consiguié
otra plata. Por su parte, David Cal gan6 en
Atenas 2004 una medalla de oro y otra de
plata. A estos trofeos les siguieron otras 3 pla-
tas conseguidas Pekin y Londres.

El ciclismo en pista ha sido la disciplina
por la que Joan Llanera cuenta con 4 meta-
les olimpicos: 2 oros y 2 platas. Entre las de-
portistas con méas condecoraciones Arantxa
Sanchez-Vicario, que durante su carrera co-
mo tenista profesional consiguié 2 medallas
olimpicas de platay 2 de bronce. Andrea Fuen-
tes tiene en su haber 3 preseas de plata y una
de bronce por natacion sincronizada. Por su
parte, Mireia Belmonte hizo historia en los
Juegos de Rio 2016 al ser la primera nadado-
ra espafiola en obtener una medalla de oro.
En la misma celebracién también logrd un
bronce que se sumaron a las 2 platas gana-
das en los Juego Olimpicos de Londres cua-
tro afios antes.
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Deportistas espanoles en los Juegos Olimpicos

Datos hasta 26 de junio

Medallas
ganadas* Hombres Mujeres Total
Atletismo** ‘Hi 21 16 37
Badminton I 1 1 2
Baile Deportivo n 0 0 0
Baloncesto ’j 0 16 16
Balonmano 5 14 14 28
Boxeo 4 5 1 6
Ciclismo 16 7 2 9
Esgrima 1 1 1 2
Futbol 4 18 18 36
Gimnasia 8 6 11 17
Golf 0 2 2 4
Halterofilia 3‘ 0 0 0
Hipica a 8 0 8
Hockey ﬁ 16 16 32
Judo 6 5 4 9
Lucha :I 0 0 0
Montafiay Escalada 1 1 1 2
Natacién 8 24 32 56
Patinaje 1 2 3 5
Pentatlén Moderno 0 0 1 1
Piragiiismo 20 12 9 21
Remo 1 6 3 9
Rugby o 0 0 0
Surf o 1 2 8
Taekwondo T 2 2 4
Tenis 1& 5 2 7
Tenis de Mesa o 1 1 2
Tiro con Arco 1 1 1 2
Tiro Olimpico 4 2 2 4
Triatlon 2 2 4
Vela 2 6 7 13
Voleibol 1 2 4 6
Mujeres Participantes Hombres
172 174

Fuente: Comité Olimpico Espaiiol

346

. (*) Desde 1990, Espaia tiene medellas en karate (2), natacion sincronizada (4) y en pelota vasca (1). (**) Todavia estan en la fase de clasificacion.

Espafia encara las proximas Olimpiadas con 170 medallas

ell’conomista..
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Estrella Damm pone rumbpo a la
3772 edicion de la Copa America

La cerveza vuelve a
patrocinar el trofeo
de vela mas
importante del
mundo que se
celebrara en
Barcelona, asi
como el equipo
Emirates Team
New Zealand,
defensor del titulo
de campeodn

Por EcoBrands

Imagen del barco del
Emirates Team New
Zealand, bautizado
como “Taihoro".

1 deporte siempre ha estado acompariado
de grandes aliados. Un claro ejemplo de
ello es Estrella Damm, cuya presencia en
el mundo del deporte no conoce limites. La
cerveza, con mas de 148 afios de historia,
lleva afios patrocinando, a nivel nacional e
internacional, a las grandes competiciones
deportivas y a los equipos que las confor-
man. Futbol, baloncesto, tenis o golf son al-
gunos de los deportes que patrocina Estre-
lla Damm, aunque siempre ha demostrado
tener un vinculo especial con la vela.

Su relacidn se remonta a méas de 25 afios
atras, con los primeros patrocinios de la
Copa del Rey de Vela (Palma de Mallorca).
Afios después, en 2007 y 2010, particip en
la primera y segunda edicion de la Barce-
lona World Race, la tinica regata de vuelta
al mundo a vela con dos tripulantes sin es-
calas, con salida y llegada a la ciudad con-
dal. Ahora, Estrella Damm vuelve a ser pa-

trocinador oficial de 1a 372 Copa América,
que se celebrara en Barcelona este afio en-
tre agosto y octubre, y que tendra un gran
impacto econémico en la ciudad. La firma
ya fue sponsor de esta competiciéon en 2007
y 2010, celebradas en Valencia.

La Copa América es el trofeo mas anti-
guo del deporte internacional —data de 1851-
y esta considerado como una de las prue-
bas deportivas mas exigentes del mundo.

Como patrocinador oficial del evento, Es-
trella Damm sera la cerveza de la compe-
ticion, que los aficionados y aficionadas que
se acerquen los dias de prueba al Race Vi-
llage —ubicado en el Moll de la Fusta- po-
dran degustarla junto al resto de especia-
lidades de Damm.

En los tltimos meses, la Antigua Fabri-
ca Estrella Damm, en la que se elabor6 cer-
veza durante mas de 85 afios y que en la ac-
tualidad alberga las oficinas de Damm, ha

acogido jornadas de formacion para los vo-
luntarios que participaran en la competi-
cibn, asi como jornadas divulgativas para
acercar el torneoy el deporte de lavelaala
ciudadania.

La cerveza, ademas, también sera patro-
cinadora del Emirates Team New Zealand
(ETNZ), equipo defensor del titulo de cam-
pedn y que representa al Royal New Zea-
land Yacht Squadron. Su relacién se remon-
ta ala edicién de 2007 de la Copa América.
Dieciséis afios después sus caminos se vuel-
ve a juntar en Barcelona.

Un equipo ganador

El Emirates Team New Zealand se enfren-
ta este afio a la que posiblemente sea la ali-
neacion de Challengers mas fuerte jamas
reunida. Para esta edicion, el equipo lo tie-
ne todo listo. De hecho, el equipo hace me-
ses que ya estd en Barcelona preparandose
para la competicion.

El pasado mes de septiembre, el equipo
al completo visitd la Fabrica de Estrella
Damm de El Prat de Llobregat (Barcelo-
na), uno de los centros de produccion de
cerveza mas modernos y sostenibles de to-
da Europa, donde conocid de primera ma-
no los secretos de la elaboracién de Estre-
lla Damm de la mano de su maestra cerve-
cera, Karen Peiro.

La construccion del barco del Emirates
Team New Zealand comenzd hace mas de
10 meses en el astillero del equipo, y ha si-
do posible gracias al trabajo de 45 cons-
tructores y 10 aprendices, que han dedica-
do mas de 85.000 horas. El pasado mes de
abril, la embarcacién fue bautizada con el
nombre de Taihoro, que significa “mover-
se rapidamente como el mar entre el cielo
y la tierra”.

s e R aummaqﬂwmmﬁg _
idaissi didhaabit AR eeeacocene
i it Almumg_ -

Foto de familia del Emi-
rates Team New Zea-

. land junto a Karen Pei-
r6, maestra cervecera
de Damm.

Jorge \_/illavecchia, director general de
Damm, y Grant Dalton, CEO de la 372
Copa América.

Produudo por EcoBrands
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Camino a Parls’ junto
paralimpicos esparnoles

CalxaBank.
a 10s atletas

La entidad
financiera ha
puesto en marcha
el proyecto
‘Camino a Paris’
para dar
visibilidad

y normalizar

la discapacidad
Yy concienciar

a la sociedad.

Por EcoBrands

aris acogera en las préximas semanas la ce-
lebracion de los Juegos Paralimpicos. Espa-
fla contara con una delegacion de 140 atle-
tas y guias. sEl objetivo? Igualar el medalle-
ro de Tokio 2020, cuando la delegacion es-
pafiola consiguié 36 medallas y 102 diplomas.

En este camino juegan un papel muy im-
portante los patrocinadores del Comité Pa-
ralimpico Espafiol, como CaixaBank. La en-
tidad financiera es uno de los patrocinado-
res oficiales del equipo espafiol desde el afio
2019, cuyo principal vinculo es al Plan de
ADOP. Para la edicion de este afio, ha pues-

to en marcha el proyecto Camino a Paris, a
través del cual se han impuesto multiples
acciones para dar visibilidad y normalizar
la discapacidad, concienciar ala sociedad y
acercar a cada uno de estos atletas de élite
al territorio.

Para ello, la entidad financiera ha creado
un recorrido, que simula el camino de la lla-
ma paralimpica, que ha pasado por cada una
de las direcciones territoriales en las que tie-
ne dividida la entidad toda su actividad en
Espafia. El circuito se inici6 el pasado mes
de febrero en Canarias y ha transcurrido por

| Camino a

Andalucia, Comunidad Valenciana, Castilla
y Ledn, Madrid, Castilla La Mancha, Ara-
g6n, Galicia, Baleares y Catalunya, para fi-
nanlizar en julio con una tltima parada en
Barcelona.

Por el camino, CaixaBank ha organizado
diferentes actividades deportivas, institucio-
nales y colaborativas con cerca de 20 atletas,
para trasladar los valores que la entidad com-
parte con estos deportistas y hacer llegar el
mensaje a todo el territorio y a la sociedad.
La tipologia de estos retos se enfoca en nor-
malizar la discapacidad, dar notoriedad a los

_PARTSH

| 9€ CaixaBank |

Hoy acompanamos a
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deportistas, informar sobre sus logros, im-
plicar a la sociedad y reconocer la labor de
los que hacen posible este proyecto.

“El cambio que hay que hacer es ver la dis-
capacidad como algo completamente nor-
mal y en el caso del deporte vernos como de-
portistas, independientemente de que ten-
gamos o no discapacidad”, celebra Ivan Sal-
guero, nadador paralimpico. Salguero sabe
lo que se consigue gracias, en parte, al apo-
yo de los patrocinadores. El deportista ga-
noé la medalla de planta en la categoria 400
metros libre en el Mundial de Natacién Pa-
ralimpica de México 2017.

Mediante el proyecto Camino a Paris,
CaixaBank sella su compromiso con el de-
porte paralimpico, al que ha acompafiado
en los ultimos afios a través de diferentes
iniciativas, especialmente todo lo relativo

ella su allanza
con el deporte
paralimpico, al que
ha acompafiada
en los ultimas arios

al CPE y sus atletas, asi
como a la seleccidon es-
paiiola de baloncesto en
silla de ruedas, tanto
masculina como feme-
nina, y la colaboraciéon
con la Federacion Es-
pafiola de Deportes de
Personas con Discapa-
cidad Fisica.

“Es importante que la
sociedad vea que se pue-

de hacer deporte, aun-
que tengas alguna disca-
pacidad. Es un orgullo para mi si mi ejem-
plo sirve para animar a otras personas a ha-
cer deporte”, destaca por su parte el nadador
Ricardo Ten.

Con acciones de estas caracteristicas se
quita el estigma que muchas veces se tiene
sobre este tipo de deportes. “Creo que esta
cambiando todo para que la sociedad nos vea
de manera normalizada, que vea que el de-
porte paralimpico es deporte, competicion,

Luis Miguel Garcia-Marq_uina, ciclista_.

y que, a pesar de tener discapacidad compe-
timos por ganar y nada méas. No me conside-
ro un referente, pero a veces llegan chavales
jovenes que te lo hacen ver y realmente eso
si es una responsabilidad porque se fijan en
ti, en lo bueno y en lo malo. Es una respon-
sabilidad, pero también todo un privilegio”,
celebra la nadadora Maria Delgado.

Compromiso con la diversidad

El compromiso de CaixaBank con la inclu-
sion en el deporte no comenzo en 2019 con
el patrocinio del Comité Paralimpico Espa-
fiol. En 2016 la entidad decidié apostar por
el patrocinio del deporte paralimpico para
fomentar la inclusién en el deporte y rea-
firmar su compromiso con la diversidad. El
primer acuerdo fue como patrocinador prin-
cipal de la Federacion Espatfiola de Depor-
tes de Personas con Discapacidad Fisica
(FEDDF), con el objetivo de impulsar el ba-

M@cenas ;

el

Serglo y Diego Molina, triatletas.

loncesto en silla de ruedas, tanto en la mo-
dalidad masculina como femenina.

Al mismo tiempo, la entidad financiera se
haimplicado en el pasado en los campeona-
tos de escuela de baloncesto en silla de rue-
das para llegar a todas las franjas de edad de
la sociedad.

Posteriormente, en el afio 2019, CaixaBank
se convirti6 en nuevo patrocinador del Co-
mité Paralimpico Espafiol. Mediante este
patrocinio, vigente hasta el ciclo paralimpi-
co de Paris 2024, CaixaBank colabora acti-
vamente con el CPE, a través del programa
ADOP, proporcionando becas destinadas di-
rectamente a la preparacion de los depor-
tistas paralimpicos espaiioles.

A través del patrocinio con el CPE, la
FEDDF o el patrocinio del programa de es-
qui adaptado en Sierra Nevada, la entidad
financiera amplia su compromiso con el de-
porte paralimpico cumpliendo con sus prin-

@aw Qéégz;
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Contenido ofrecido por Caixabank

cipales objetivos, que pasan porque los atle-
tas puedan contar con los mejores medios
posibles para lograr sus éxitos deportivos y
trasladar a la sociedad los valores que repre-
sentan. Ademas, durante este tiempo Caixa-
Bank ha aportado, como valor afiadido a su
colaboracidn, la puesta en marcha de cam-
pafias de difusion con el objetivo dar a co-
nocer el deporte paralimpico y sus depor-
tistas, favoreciendo un mayor conocimien-
to de sus gestas deportivas y de los valores
que impregnan cada una de sus acciones.

Por todo ello, CaixaBank esta considera-
da la tercera marca mas relevante del depor-
te paralimpico en Espaiia, tras la Fundacion
Once y Coca - Cola, segtin el barémetro de
patrocinio deportivo elaborado por SPSG
Consulting.

Producido por EcoBrands

Cristobal Ramos, triatleta.
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[,As empresas sostienen
deporte adaptado espano

En el afio 2005 se crea el Plan ADOP con el objetivo de proporcionar a los deportistas paralimpicos las mejores condiciones posibles para

poder llevar a cabo su preparacion y afrontar con garantia de éxito la participacion en los Juegos Paralimpicos

n dos meses, y tras la celebracion de los Jue-
gos Olimpicos, arrancaran los Paralimpicos.
El equipo espafiol, por el momento, dispone
de 100 billetes a Paris, repartidos en 12 de-
portes: natacion, baloncesto en silla de rue-
das, atletismo tenis de mesa, ciclismo, pira-
gliismo, boccia, taekwondo, esgrima en silla
de ruedas, remo, tiro y tiro con arco. En Es-
pafia, principalmente, son las empresas quie-
nes sostienen el deporte paralimpico. Esto
se aprecia a través del Plan Apoyo al Depor-
te Objetivo Paralimpico (Plan ADOP), cuyos
ingresos, segun el presupuesto de 2013, su-
peraron los 5,5 millones, de los cuales en tor-
no al 92% llegd por parte de las empresas.

Pero, ;qué es el Plan ADOP? Se trata de una
iniciativa del Consejo Superior de Deportes
(CSD), el Ministerio de Derechos Sociales,
Consumo y Agenda 2030, el Ministerio de
Hacienda y Funci6n Publica y el Comité Pa-
ralimpico Espafiol (CPE), cuyo fin es propor-
cionar a los deportistas paralimpicos las me-
jores condiciones para su preparacion y afron-
tar con garantia de éxito la participacién en
los Juegos Paralimpicos.

Creado en 2005, el Plan ADOP es posible
gracias a las aportaciones econdmicas de una
serie de grandes empresas que apuestan por
el deporte paralimpico para transmitir a la
sociedad los valores que representan estos
atletas: esfuerzo, superacion o trabajo en equi-
po. Cofidis, Dingonatura, Loterias y Apues-
tas del Estado, Telefénica, Toyota, CaixaBank,
ALDI, Allianz, AXA, ElPozo Alimentacion,
Gadis, Iberdrola, Ilunion, Pascual, Renfe, Sa-
nitas, Azul Marino Viajes y RTVE permiten
que la delegacién espafiola tenga mejores
condiciones de preparacion para los Juegos
de Verano de Paris 2024 y de Invierno de Mi-
lan-Cortina dAmpezzo 2026.

De cara a ambas competiciones, el Plan
ADOP tiene novedades respecto al acceso y

lidad. El panel

Por Monica G. Moreno

pertenencia. A diferencia de los ciclos ante-
riores, la concesion de las ayudas econdémi-
cas a deportistas, deportistas de apoyo y en-
trenadores se realiza en funcion de la previ-
sion de resultados en las futuras competicio-
nes y no de sus medallas en las competiciones
pasadas. El nuevo Plan ADOP establece cri-
terios de acceso especificos por cada depor-
te. Por ejemplo, en el caso del atletismo, el
criterio de solicitud de entrada para este de-
porte sera que el participante haya obtenido
un resultado de octavo puesto o mejor de una
prueba individual en los Juegos Paralimpi-
cos de Paris 2024. En el caso del baloncesto,
el criterio es que el equipo haya obtenido un
resultado de quinta posicion o mejor en los
Juegos Paralimpicos de Paris 2024.

A pesar de que los criterios difieran segin
el deporte, las cuantias de las ayudas en prue-
bas individuales son similares. En el caso de
los deportistas y deportistas apoyo estan las
becas podio: oro con 2.750 euros al mes, pla-
ta con 2.325 euros al mes y bronce con 2.050
euros al mes. Para el cuarto puesto la beca
Elite ofrece 1.250 euros mensuales y entre el
quintoy el octavo puesto la beca Pro con 300
euros. En el caso de las pruebas de parejas,
dobles, relevos y equipos, el importe flucttia
en funcion de la modalidad y del nimero de
deportistas que compiten.

Entre los nuevos criterios, ademas, se in-
troducen las reglas de contraste, una medida
que permite optimizar los recursos emplea-
dos porque para acceder al Plan ya no se ten-
dra tnicamente en cuenta el resultado en la
competicion de referencia, sino que se inclui-
ran criterios como el ranking mundial, com-
paracioén con resultados en Juegos, etc. An-
te los nuevos criterios se ha creado el Panel
de decision. Este 6rgano estd integrado por el
CPE, la Federacion Espafiola de cada de-
portey el técnico del CSD res-
ponsable de esa moda-

analiza cada caso de la forma mas objetiva
antes de resolver la concesion de labeca. Es-
tas novedades buscan dar seguridad y esta-
bilidad a los deportistas que son opcién de
medalla, ya que subeca no dependera exclu-
sivamente del resultado obtenido en Juegos
y campeonatos del mundo.

La cita de Paris
Del 28 de agosto al 8 de septiembre, 182 pai-

ses participaran en Paris
en los primeros Juegos
Paralimpicos de Verano
que se celebran en Fran-
cia. Sera en 17 sedes. El
centro de la ciudad al- -
bergara 9 instalaciones,
tres en la zona de Saint-
Dennis y las otras cinco
en la periferia o en loca-
lidades cercanas. La dé-
cimo séptima edicién pa-

Tl equipo

| paralimpico
espanal, par el
momento, dispone de
100 'nilletes’ g Parls

ralimpica reunira a 4400
deportistas con discapa-
cidad fisica, intelectual, visual y paralisis o
lesion cerebral.

Y, en algo mas de una semana, se disputa-
ran 549 eventos con medalla (271 masculi-
nos, 235 femeninos y 43 mixtos) en los 22 de-
portes que forman parte del programa. Se
trata de atletismo, bAdminton, baloncesto en
silla de ruedas, boccia, ciclismo, esgrima en
silla de ruedas, futbol-5 goalball Judo halte-
rofilia, hipica, natacion, piragiiismo, remo,
rugby enssilla de ruedas, taekwondo, tenis de
mesa, tenis en silla de ruedas, tiro con arco,
tiro olimpico, triatlén y voleibol sentado. Es-
ta edicion tendra modificaciones en el repar-
to por deportes, con el objetivo de aumentar
la participacion femenina, proteger a los de-

portistas con mayor discapaci-

dad y equiparar los cupos

en las modalidades
por equipos.
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Un proyecto de LALIGA

DIOImMueve 1a
profesional

El proyecto surgio
en la temporada
2017/2018 de la
mano de LALIGA
y su Fundacion
Y va cuenta con
mas de 1.300
jugadores y
jugadoras
repartidos entre
los 46 equipos
gue participan

Por EcoBrands

urante ocho meses, mas de 1.300 jugado-
res y jugadoras con discapacidad intelec-
tual y 274 miembros de los cuerpos técni-
cos han participado en LALIGA GENUI-
NE, una competicién tinica en el mundo en
la que pueden participar los mayores de 16
afios y que tengan una discapacidad intelec-
tual, minima, del 33%. LALIGA GENUINE
es impulsada por LALIGA, a través de su
Fundacion y persigue la inclusion a través
del futbol profesional, basandose en el lema:
“compartir antes que competir”. Mas alla de
la inclusion y la deportividad, también de-
fiende los valores de la tolerancia, el respe-
to, la superacion, la igualdad, el trabajo en
equipo, la autenticidad y el juego limpio.

El proyecto nace de la mano de Rubén Al-
mazén y Alvaro Cano, dos seguidores del
Nastic de Tarragona, que visitaron a Javier
Tebas, presidente de LALIGA, para contar-
le su suefio: crear una liga de futbol para
personas con discapacidad intelectual. A
raiz de eso, FUNDACION LALIGA orques-
t6 todo para que comenzara en la tempora-
da 2017/2018. “Desde su creacion, LALIGA
GENUINE, ha experimentado un creci-
miento exponencial. Hemos pasado de 18
equipos participantes en la primera tempo-
rada a 46 equipos en la actualidad”, desta-
ca Olga de la Fuente, directora de FUNDA-
CION LALIGA. Y afiade que “los ]ugado—
res y jugadoras nos transmiten su emocion,
su satisfaccion y su agradecimiento por po-
der vivir esta experiencia. Aparte de mejo-
rar su salud, el sentirse parte de un equipo
o viajar fuera de casa, por ejemplo, refuer-
za su autoestima, su autonomia y sus habi-
lidades sociales. La mayoria de ellos nos ase-

a competicion

resalta valores
como la tolerancia,
el companerisma

v la amistad

guran que LALIGA GE-
NUINE ha cambiado
sus vidas y es muy emo-
cionante”.

En palabras de Kevin
Ela Messie, jugador del
Valencia CF, “mi vida
no ha sido facil, llegué
a Espafia cuando era pe-
quefio. Yo tengo una dis-
capacidad intelectual y
fisica pero siempre lo
he llevado con mucha

naturalidad. El depor-
te y el futbol, en concreto, siempre me han
ayudado a seguir adelante”. Esto demues-
tra, una vez mas, el poder que tiene el fat-
bol como herramienta de cambio y mejora
para la sociedad, poniendo el valor en el
compafierismo, la deportividad y la amis-
tad; pero siempre, sin dejar de lado la com-
petitividad y la pasion. De hecho, Ela Mes-
sie, destaca que de las mejores cosas que

Olga de la Fuente, directora de FUNDACION LALIGA.

CAMPEONES

TEMPORADA “ﬂﬂuh[
=GE'HLHME

Uno de los equipos ganadores de esta temporada con la copa.

ofrece LALIGA GENUINE es “la gente, el
apoyo que hay con todos los jugadores y ju-
gadoras, como nos tratan y lo bien que te
sientes cuando juegas. También la oportu-
nidad de viajar por toda Espafia y visitar
nuevas ciudades, los estadios y todo lo que
hacemos fuera de la competicion”.

Este mes se cerr6 una edicién mas para
recordar, tras seis sedes —Tarragona, Cadiz,
La Corufia, Tenerife, Burgos y Getafe— y mas
de 270 encuentros. El broche final se puso
en la Ciudad Deportiva Fernando Santos de
la Parra del Getafe CF. Este acogio la fase fi-
nal, donde se conocieron a los cuatro gana-
dores. A nivel deportivo fueron el RCD Es-
panyol en el Grupo Inclusion y el Real Ovie-
do en el Grupo Superacion. Por su parte, los
clubes campeones de los trofeos Fair Play
fueron el Cérdoba CF en el Grupo Inclusion
y el Burgos CF en el Grupo Superacion.

Tal y como apunta la directora de FUN-
DACION LALIGA, “estamos generando un
impacto social y medidtico muy positivo,
que ha dado visibilidad y reconocimiento a
las personas con discapacidad intelectual y
a sus familias. Esto nos ha permitido des-
pertar el interés de muchos agentes exter-
nos y desarrollar otras acciones comple-

mentarias que van mas alla de la competi-
ci6on”. LALIGA GENUINE cuenta con el
apoyo de marcas asociadas como EA Sports,
Puma, Panini, El Corte Inglés, Allianz, Bur-
ger King, Solan de Cabras y PortAventura
World. Aunque la relacién va a més, por ejem-
plo, con Burger King hay “un convenio de
inclusion sociolaboral por el que se contra-
tan jugadores y jugadoras de los 46 equipos
participantes, favoreciendo su autonomia,
crecimiento e independencia personal. Es-
te acuerdo ya se estd materializando, y en
esta temporada hay trabajando un total de
33 jugadores y jugadoras de nuestra liga”,
asevera de la Fuente.

“El proyecto estd muy consolidado y de
cara a las proximas temporadas queremos
seguir fomentando la participacién del ma-
yor numero de jugadores y jugadoras posi-
bles, ya que para ellos es una experiencia
inolvidable”, apunta de la Fuente. Y agrega
que “queremos y debemos seguir concien-
ciando a la sociedad sobre la inclusién y la
diversidad y de todos los valores positivos
que aporta este colectivo”.

Producido por EcoBrands

Kevin Ela Messie, jugador del Valencia CF, en un partido.
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El Gobierno ha
aprobado que, por
primera vez, los
atletas
paralimpicos
reciban la misma
cuantia econémica
por cada galardén
que sus iguales

en los Juegos

Olimpicos falta de unos dias para que den comienzo,
primero, los Juegos Olimpicos y, luego, los
Por Judith Arrillaga  Juegos Paralimpicos, Espafia ya se ha colga-

do del cuello la primera medalla de oro, en
la disciplina de la paridad. Y es que, por pri-
mera vez se va a equiparar los premios eco-
némicos por medalla de los deportistas olim-
picos y paralimpicos.

“Se trata de una medida pioneray justa,
con un alto contenido simbdlico, pero que
desde luego esta cargada de efectos practi-
cos. Apostamos, sin ningtin género de dudas,
por los valores de la inclusion, por los valo-
res de la igualdad, en consecuencia, por la
igualdad de trato al esfuerzo y al mérito de
nuestros deportistas, sean olimpicos o sean
deportistas paralimpicos”, destaca Pilar Ale-
gria, ministra de Educacion, Formacién Pro-
fesional y Deportes.

En el altimo evento de estas caracteristi-
cas, los Juegos de Tokio en 2021, los premios
de las medallas para los deportistas paralim-
picos fueron cofinanciados por el Con-
sejo Superior de Deportes y por el
Comité Paralimpico, a fin de
mejorar la cuantia. Pese a es-
to, los premios siguieron to-
davia muy lejos de los recibi-
dos por los atletas olimpi-
cos. Una medalla de oro
en los Juegos Olimpi-
cos en categoria indivi-
dual se premi6 en-
tonces con

94.000 euros

frente alos

70.000 euros que reci-

bia el mismo galardénenlos |

Juegos Paralimpicos, esto supone

un 26% menos (ver grafico). Las ma-

yores diferencias se observaron en las
competiciones por parejas. En oro
y plata los deportistas paralimpicos
recibieron un 53% menos, 35.000
euros frente a 75.000 euros y 17.500
frente a 37000 euros, respectivamen-
te, mientras que la desigualdad en cuan-

to al tercer galardén fue del 58%,10.500

euros frente a 25.000 euros.

W

\ |

Cuantia de las medallas en los Juegos Olimpicos de Tokio

Datos en euros

Medalla ® Juegos Paralimpicos Diferencia ©® Juegos Olimpicos Diferencia (%)
Oro individual 70.000 @ 94.000 @ 26
Oro parejas 35.000 @ 75.000 @ 53
Plata individual 35.000 @ 48.000 O 27
Plata parejas 17.500@ 37.000 O 53
Bronce individual 21.000 @ 30.000 @ 30
Bronce parejas | 0-500 @& 25.000 © 58

0 10.000 20.000 30.000 40.000 50.000 60.000 70.000 80.000 90.000 100.000

Fuente: elaboracién propia. ell.conomista..

Aunque no va a ser
hasta este afio cuando se
alcance la paridad abso-

T 'n Tokio, el oro
s enreambascom 1 1tenfa una
e owmds  Cuantia un 26%
e e para . Imenor en los Juegos
Paralimpicos

crementar las
cuantias. El
oro en Lon-

dres (2012)

equivalia a

10.000 euros, mientras que cua-
tro afios mas tarde se multipli-
cd por tres hasta los 30.000 eu-
ros. Con respecto al premio en
metalico de las medallas de los
- Juegos Olimpicos, lleva con-
PN gelado desde 2008 con
motivo de la crisis eco-
el ndémica. Hay que te-
*‘ ner en cuenta que,
- \t--.h _~. en Tokio “por
4 primera vez” los
premios de las
medallas para los deportistas paralimpicos
fueron cofinanciados por el Consejo Supe-
rior de Deportes (CSD) y por el Comité Pa-

ralimpico a fin de mejorar la cuantia.
La decision del Gobierno de Espafia res-
ponde a una reclamacion historica de los
deportistas paralimpicos. La triatleta ga-
llega Susana Rodriguez, por ejemplo,
realizé en una rueda de prensa hace
. unos meses en la que denunciaba
que “el valor del trabajo es el mis-
mo y que, por lo tanto, se mere-
cen el mismo reconocimiento”.

Por su parte, el presidente del Co-
mité Paralimpico Espafiol, Mi-

guel Carballeda, habia desta-

u cado que Paris “es un lugar
fenomenal” para que se

‘ cumpliera el “viejo suefio”

de que haya “el mismo reco-

nocimiento” por las medallas que
consiguen los deportistas olimpicos y
paralimpicos de Espaiia.
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Superarse cada diay

rebasar los limites

Apoyarlas es nuestra
mejor energia #AporParis
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